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FORBRUGERKRONEN OG ØKOLOGISKE VARER:

HVEM FÅR MER-PRISEN?

Indledning

Landmænd, fødevareindustri, engros- og

detailhandel og staten (i form af skatter

og afgifter) m.fl. får alle en andel af føde-

varernes endelige salgsværdi. Andelene

varierer fra produkt til produkt og fra sek-

tor til sektor, og også over tid sker der en

udvikling i andelene.

Fødevarernes endelige salgsværdi kal-

des i denne sammenhæng for forbruger-

kronen. „Landmandens andel af forbruger-

kronen“ er således den del af den endeli-

ge forbrugerpris, som kan føres tilbage til

landmandens råvarepris.

Det vil være interessant at undersøge,

om forbrugerkronen og forholdet mellem

landmands- og forbrugerpriser er det sam-

me for økologiske som for konventionelle

produkter. Umiddelbart må det forventes,

Henning Otte Hansen, Institut for Fødevare- og Ressourceøkonomi, Københavns Universitet

Undersøgelser af landmands- og forbrugerpriser viser, at landmandens andel af forbrugerkronen
i de fleste tilfælde er størst på de økologiske varer. Dette er forventeligt, da den egentlige værdi-
forøgelse ved produktion af økologiske varer sker i landmandsleddet. Det ses også, at priserne på
økologiske fødevarer i detailleddet i flere tilfælde er betydeligt højere, end hvad dyrere råvarer i
landmandsleddet samt moms kan forklare. Det tyder således på, at styk-avancen i værdikæde-
leddene efter landmændene er større på økologiske varer end på konventionelle varer.

Denne artikel er udarbejdet på grundlag af
en myndighedsopgave udarbejdet for Mil-
jø- og Fødevareministeriet, januar 2016.

at landmandens andel af forbrugerkronen

er størst for økologiske produkter. De øko-

logiske landmænd har meromkostninger i

produktionen, som nødvendigvis må mod-

svares af højere salgspriser. Derimod vil

omkostningerne i de efterfølgende led i

værdikæden ikke vil være væsentligt høje-

re for økologiske end for konventionelle

fødevarer, og dermed kan man forvente, at

landmandens andel af forbrugerkronen er

størst for de økologiske produkter.

Andele af forbrugerkronen

Forbrugerkronen kan vises på flere måder.

Man kan se på de enkelte sektorer i forar-

bejdnings- og afsætningsdelen. Her analy-

serer man hvert enkelt sektors bidrag til og

deres andele af den endelige forbrugerpris.

Det vil typisk være landbrugssektoren, eng-

rossektoren, forarbejdnings- og forædlings-

sektoren og detailsektoren. På den måde

får man disse fire sektorers andel af forbru-

gerkronen. Som eksempel viser figur 1

forbrugerkronen på kød.
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Figur 2. Forbrugerkronen for kød (2012)

Kilde: Egne beregninger på grundlag af Danmarks

Statistiks Input-Output-tabeller

Figur 1 viser som eksempel fordelingen

af forbrugerkronen på kød. Landbruget

(primært svine- og mælkeproducenter) får

ca. 25 pct. af den endelige pris, forarbejd-

ningsindustrien (slagterier m.m.) får også

25 pct., og det tilsvarende gælder for de-

tailhandlen. De sidste godt 25 pct. er moms,

import og engrosavance.

Fordelingen af forbrugerkronen på de

forskellige sektorer er dog meget forskel-

lig fra produkt til produkt. Dette skyldes

først og fremmest, at forarbejdningsgra-

den er meget forskellig, og at prisen på

landbrugsråvarerne kan være meget for-

skellige.

Landmandens andel af forbrugerkronen

Mens der er forskelle i fordelingen af for-

brugerkronen fra produkt til produkt, er

udviklingen over tid relativt entydig. Det

gælder især for landmandens andel af for-

brugerkronen, som ofte har en særskilt in-

teresse: Landmandens andel falder; og det

er i høj grad et globalt fænomen, jfr. figur

3

Figur 3. Landmandens andel af forbruger-

kronen i Danmark og USA

1) Beregnet ud fra Input-Output-analyser, 1966-
2009

2) Beregnet ud fra hidtidige analyser i form af pris-
serier, korrektionsfaktorer m.m. 1965-2006

3) Beregnet ud fra Input-Output-analyser, 1993-
2012

Kilder: USDA (2012+2014) samt beregninger på
grundlag af Danmarks Statistiks Input-Output-

tabeller

Den viste udvikling i figur 3 er relativt

forudsigelig, idet forædlingsgraden af land-

brugsvarer stiger (mere food service, ude-

spisning, convenience m.m.), og idet der

er en relativ svag prisudvikling på land-

brugsråvarerne.
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Niveau-forskelle mellem Danmark og

USA kan til dels forklares med forskelle i

skatter og afgifter (herunder moms) samt

forskelle i de produktgrupper, som indgår i

analysen.

Forbrugerkronen for økologiske land-

brugs- og fødevarer

Det vil være interessant at undersøge, om

forbrugerkronen og forholdet mellem land-

mands- og forbrugerpriser er det samme

for økologiske som for konventionelle pro-

dukter. Umiddelbart må det forventes, at

landmandens andel af forbrugerkronen er

størst for økologiske produkter, idet om-

kostningerne i de efterfølgende led i værdi-

kæden ikke vil være væsentligt højere for

økologiske end for konventionelle fødeva-

rer.

Der kan dog være størrelsesmæssige

eller holdbarhedsmæssige forhold, som kan

begrunde en højere omkostning (eller avan-

ce) på økologiske varer længere fremme i

værdikæden. Især på områder, hvor den

økologiske markedsandel er lille, og hvor

der af veterinære eller sundhedsmæssige

årsager skal ske en meget skarp opdeling i

forarbejdningsprocessen (f.eks. fjerkræ- og

svinekød), vil omkostningerne til forarbejd-

ning og forædling af økologiske produkter

være større. På disse områder vil omkost-

ninger i forarbejdningsleddene således være

størst i den økologiske produktion, og dette

forhold kan begrænse landmandens andel

af forbrugerkronen.

Forbrugerkronen (landmandens andel af

forbrugerprisen) kan beregnes for visse

økologiske og konventionelle produkter.

Der tages udgangspunkt i hhv. landmand-

ens salgspriser og detailpriser. Forskelle i

prisrelationer mellem forskellige produkter

undersøges således.

Da der er væsentlige prisforskelle over

tid, fra sted til sted, p.g.a. tilbud, discount,

kvalitetsforskelle m.m., skal der indsamles

en del data for at få et repræsentativt

grundlag. Se også boks 1.

Det er ikke muligt systematisk at indhen-

te prisoplysninger for økologiske varer i

værdikæden mellem landmænd og forbru-

gere. Fortroligheds- og konkurrencehensyn

gør ikke dette muligt på nuværende tids-

punkt.

Boks 1. Data-grundlag
Priserne i det primære led er indsamlet via offentliggjorte noteringer, auktionspriser m.m. Priserne
i detailleddet er indsamlet via „store check“ (konkret indsamling af pris- og produktdata i super-
markeder). Store checks er foretaget 9 forskellige steder, og ialt er der indsamlet data på 407
produkter.  Følgende detailbutikker og lokationer er valgt:

Detailbutik: Lokationer
Irma København
Dagli‘ Brugsen Frederiksberg
ABC Lavpris Brædstrup
Rema 1000 Bryrup
Netto
SuperBrugsen
Føtex

På denne måde er der tilstræbt en rimelig geografisk repræsentativitet (hovedstad vs. provins og
stor vs. lille by), og også de forskellige detailbutikstyper er dækket ind.

Indsamlingen af data er foregået i 2. halvdel af juli 2015.
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Forbrugerkrone og prisrelationer på

konventionelle og økologiske fødevarer

ud fra pris-tjek i detailhandlen 2015

I det følgende vises og analyseres prisdata

i hhv. landmands- og detailleddet. Priser-

ne i detailleddet er indhentet via store

checks foretaget i juli måned 2015. Yder-

ligere vises landmandens andel af forbru-

gerkronen for økologiske og konventionelle

fødevarer.

Æg

Der er indsamlet 45 detailpriser på æg, og

der er beregnet gennemsnit på de to ka-

tegorier, konventionelle og økologiske æg.

Landmandspriser er beregnet ud fra Land-

brug & Fødevarers månedlige prisstatistik.

Væsentlige resultater ses af figur 4.

Figur 4. Priser på konventionelle og økologiske æg i hhv. landmands- og detailleddet

Anm: Detail, økologisk, estimeret: Beregnet detailpris på økologiske æg, hvor detailavance i kr. pr. æg er
den samme som for konventionelle æg.

Kilde: Egne beregninger på grundlag af Danmarks Statistik (2015) og Landbrug & Fødevarer (2015)
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Som det ses af figuren, er de økologi-

ske æg væsentligt dyrere end de konven-

tionelle æg: Landmandspriser er 55-125

pct. dyrere, mens detailpriser er 57 pct.

dyrere

Den estimerede detailpris på økologiske

æg er baseret på en forudsætning om, at

landmandens merpris - og kun denne - vi-

dereføres direkte til detailprisen, mens

øvrige omkostninger i værdikæden efter

landmandsleddet er konstant. Der pålæg-

ges dog moms af den merpris, som land-

manden får for økologiske æg.

Landmandens andel af forbrugerkronen

kan beregnes ud fra priser i landmands-

leddet og i detailleddet. Figur 5 viser re-

sultaterne heraf:
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Figur 5. Landmandens andel af forbruger-
kronen for konventionelle og økologiske
æg - samt for æg ialt ud fra Input-output-

data

Anm: I-O-tabeller er for 2012. Øvrig for medio
2015.

Kilde: Egne beregninger på grundlag af Landbrug
og Fødevarer (2015), Danmarks Statistik (2016)
og store checks

Figuren viser, at landmandens andel af for-

brugerkronen kun er marginalt større for

økologiske æg end for konventionelle æg.

De beregnede forbrugerkronetal ud fra

priser i landmands- og detailleddet omfat-

ter udelukkende salg af friske hele æg,

mens æg til forarbejdningsindustrien m.m.

ikke er medtaget. Det er en af forklarin-

gerne på, at landmandens andel af forbru-

gerkronen er mindre ifølge input-output-

tabellerne, som omfatter al anvendelse.

Det kan således konkluderes:

- at avancerne i leddene efter landman-

den i værdikæden pr. stk. æg er betydeligt

højere for økologiske end for konventio-

nelle æg. Det kan forklares ved, dels at

økologiske æg har en mindre prisefter-

spørgselselasticitet, dels at avancerne i

værdikæden typisk er en fast procentsats

og ikke et fast enhedsbeløb (kr. pr. stk.).

- at landmandens andel af forbruger-

kronen er marginalt højere for økologiske

æg end for konventionelle æg.

Mælk

Mælk og mejeriprodukter tilhører en pro-

duktgruppe med en meget varierende for-

arbejdningsgrad og dermed også store for-

skelle i landmandens andel af forbruger-

kronen. Landmandens andel vil typisk være

størst, når det gælder frisk mælk, mens

den vil være mindst, når det gælder meje-

riprodukter som ost, flødeis m.m. På sam-

me måde må det forventes, at merprisen

på økologiske varer vil være størst på de

produkter, hvor landmandens andel af for-

brugerkronen er størst, idet disse varer vil

have den største meromkostning på råva-

residen.

For både konventionel og økologisk

mælk gælder det, at der er tale om basale

nødvendighedsvarer, som ofte købes. Der-

for bliver disse varer ofte anvendt som til-

budsvarer for at tiltrække kunder.
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Boks 2. Forbrugerkronen for konventionelle og økologiske fødevarer
Ud fra såkaldte input-output-data kan man beregne forbrugerkronen for en række fødevarer.
Da input-output-data ikke skelner mellem konventionelle og økologiske varer, er det ikke umid-
delbart muligt at beregne forbrugerkronen på økologiske og konventionelle varer ud fra disse
input-output-data. Landmandens andel af forbrugerprisen på hhv. økologiske og konventionel-
le fødevarer kan dog beregnes ved at tage udgangspunkt i hhv. landmandens salgspriser og
detailpriser. Forskelle i prisrelationer mellem forskellige produkter undersøges således i denne
analyse. Detailpriserne er undersøgt ved hjælp af „store checks“ - indhentning af aktuelle salgs-
priser i supermarkeder m.m.
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De gennemførte store checks viste, at

merprisen på økologiske mejeriprodukter

lå mellem 4 og 140 pct.

Når det gælder en så relativt uforarbej-

det vare som minimælk, kan det konsta-

teres, at landmandens andel af forbruger-

kronen er størst for de økologiske produk-

ter, jf. figur 6.

Figur 6. Forbrugerkrone for konventionel

og økologisk mælk (minimælk)

Kilde: Egne beregninger på grundlag af Landbrug
og Fødevarer (2015), Danmarks Statistik (2015)
og store checks

Landmandens andel af forbrugerkronen

på mælk og andre mejeriprodukter kan dog

variere betydeligt over tid. I løbet af det

seneste halve år er landmændenes afreg-

ningspriser på økologisk mælk steget mar-

kant i forhold til konventionel mælk, hvil-

ket - alt andet lige - vil øge de økologiske

landmænds andel af forbrugerkronen. Som

det ses af figur 7, har udviklingen i land-

mændenes priser på hhv. økologisk og kon-

ventionel mælk været meget forskellig si-

den medio 2015. Til sammenligning viser

figuren også den tilsvarende udvikling for

æg.

Figur 7. Landmandspriser på økologiske
og konventionelle produkter.  2000-2015.
2000 = 100

Kilde: Egen fremstilling på grundlag af Land-

brug & Fødevarer (flere årgange)

Som figur 7 viser, er prisudviklingen på

det hhv. økologiske og konventionelle mar-

ked for mælk og æg ikke væsentligt for-

skellig. Økologisk og konventionel mælk

har haft næsten samme prisudvikling frem

til midten af 2015, hvorefter økologisk

mælk er steget relativt mere i pris. Når

det gælder æg, er prissammenhængen

mindre, og økologiske æg er steget min-

dre i pris end konventionelle æg.
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Frugt og grønt
Landmandens (og gartnernes) andele af
forbrugerkronen for frugt og grønt afhæn-
ger meget af forarbejdningsgraden. Jo
mere forarbejdede og forædlede varerne
er, desto mindre bliver landmandens an-
dele. Hvis der er tale om friske frugter og
grøntsager, som sælges direkte i butikker-
ne uden større forarbejdning, indpakning
m.m., vil landmandens andel være relativt
stor.

Figur 8 og 9 viser producent- og forbru-
gerpriser på agurk samt forbrugerkronen
(landmandens andel) på agurker

Figur 10. Priser på agurk

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store

checks og producentpris-oplysninger

Figur 11. Landmandens andel af forbru-
gerkronen på agurk

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentpris-oplysninger

Figurerne viser, at detailhandlens mer-
pris på økologiske varer er større end land-
mændenes merpris - regnet i kr. pr. stk. På
landmandsniveauet er prisforskellen 2,40,
mens den er 3,50 i detailleddet.

Landmandens andel af forbrugerkronen
er størst for økologiske agurker: 55 pct.
mod 47 pct. for konventionelle agurker.

Fjerkræ
Landmandens andele af forbrugerkronen
for fjerkræ afhænger også af forarbejd-
ningsgraden. Jo mere forarbejdet og for-
ædlet fjerkrækødet er, desto mindre bliver
landmandens andele. Samtidig bliver det
også vanskeligere at sammenligne konven-
tionelt og økologisk fjerkrækød, hvis der
er tale om meget forarbejdede og foræd-
lede produkter. I det følgende sammenlig-
nes derfor priser på hele kyllinger, og for-
brugerkronen beregnes ligeledes for den-
ne produktgruppe.

Figur 10 og 11 viser producent- og for-
brugerpriser samt forbrugerkronen (land-
mandens andel) på hele kyllinger

Figur 10. Priser på kylling

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentpris-oplysninger
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Figur 11. Landmandens andel af forbru-
gerkronen på hele kyllinger

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentpris-oplysninger

Figurerne viser, at detailhandlens mer-
pris på økologiske varer er større end land-
mændenes merpris - regnet i kr. pr. stk. En
økologisk kylling i butikkerne er ca. 3 gan-
ge så dyr som en konventionel (hvilket
stemmer overens med andre kilder, jfr.
Brugsen, 2014). Landmandens merpris er
ca. 12,5 kr. pr. kg, mens forbrugernes mer-
pris er godt 50 kr. En del af merprisen i
detailleddet skyldes dog, at slagte- og for-
arbejdningsomkostningerne er større for
økologiske kyllinger p.g.a. det mindre vo-
lumen.

Landmandens andel af forbrugerkronen
er størst for økologiske kyllinger: 33 pct.
mod 19 pct. for konventionelle kyllinger.

Kornbaserede produkter
Landmandens andele af forbrugerkronen
for kornbaserede produkter varierer me-
get fra produkt til produkt. Når det gælder
mel og gryn, er der tale om relativt uforar-
bejdede produkter, hvor korn-råvaren spil-
ler en stor rolle. Når det gælder brød, ka-
ger m.m., udgør råvareandelen kun en
meget lille del.

Figur 14 og 15 viser producent- og for-
brugerpriser på havre og havregryn samt

forbrugerkronen (landmandens andel) på
havregryn.

Figur 14. Priser havre og havregryn

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentpris-oplysninger og Øko-

kornbasen.dk (Blume, 2015)

Figur 15. Landmandens andel af forbru-
gerkronen på havregryn

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentprisoplysninger og Økokorn-

basen.dk (Blume, 2015)

Figurerne viser, at detailhandlens mer-
pris på økologiske varer er større end land-
mændenes merpris - regnet i kr. pr. stk.
Landmanden får 1/2 - 1 kr. mere pr. kg. for
økologisk havre, men i detailleddet er pri-
sen 6 kr. mere for økologisk havregryn. Selv
om der bruges mere end 1 kg. havre til 1
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kg. havregryn, forekommer merprisen i
detailleddet stor. Det skal bemærkes, at
leddene mellem landmænd og detailled har
en stor andel af forbrugerkronen.

Det er bemærkelsesværdigt, at land-
mandens andel af forbrugerkronen er størst
for konventionelt havregryn: 17 pct. mod
11 pct. for økologisk havregryn.

Når det gælder brødhvede og hvedemel,
er der også tale om relativt uforarbejdede
produkter, hvor landbrugsråvarer har en
relativt stor betydning for forbrugerprisen.
Figur 16 og 17 viser da også, at merprisen
i detailleddet (ca. 1,35 kr.) ikke er væsent-
ligt større end i landmandsleddet (0,90 kr.
pr. kg). Når der tages hensyn til svind,
moms m.m., er der således tale om en me-
get beskeden merpris på økologisk mel i
detailleddet.

Figur 16 og 17 viser producent- og for-
brugerpriser på brødhvede og hvedemel
samt forbrugerkronen (landmandens andel)
på hvedemel.

Figur 16. Priser brødhevede og hvedemel

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentprisoplysninger og Øko-

kornbasen.dk (Blume, 2015)

Figur 17. Landmandens andel af forbru-
gerkronen på hvedemel

Kilde: Egne beregninger på grundlag af store
checks og producentprisoplysninger og Øko-

kornbasen.dk (Blume, 2015)

Landmandens andel af forbrugerkronen
er størst for økologisk hvedemel: 18 pct.
mod 12 pct. for konventionelt hvedemel.

Når det gælder brød, er landmandens
andel af forbrugerkronen lav - typisk om-
kring 5 pct. Brød er blevet et mere og mere
differentieret produkt, så det er vanske-
ligt - og ofte helt umuligt - at finde to helt
ens brød, hvor eneste forskel er, at det ene
er økologisk, og det andet er konventio-
nelt. Det gør beregninger af forbrugerkro-
nen opdelt på hhv. økologiske og konven-
tionelle produkter lidt mere usikre. Dertil
kommer, at mel ikke er det eneste ingre-
diens i brød, og derved kan rene prissam-
menligninger mellem mel og brød under-
vurdere landmandens andel af forbruger-
kronen.

Afsluttende vurdering
Detailhandlens avance beregnes ofte som
en procent af deres indkøbspris. Det vil sige,
at jo dyrere indkøbsprisen er, desto større
bliver detailhandlens avance, regnet i kro-
ner. På den måde vil detailprisen på økolo-
giske varer blive dyrere end konventionel-
le varer, end hvad merprisen til landmæn-
dene kan berettige. Denne prisfastsættel-
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sesmetode betyder således, at detailhand-
lens avance på to æg kan være vidt for-
skellig - og avancen på de dyrere økologi-
ske æg er dermed størst.

Det må forventes, at efterspørgslen ef-
ter økologiske fødevarer er mindre pris-
elastisk end efterspørgslen efter konven-
tionelle fødevarer. Derfor har detailhand-
len et yderligere motiv til at holde forbru-
gerprisen på økologiske varer relativt høj.

I de fleste tilfælde er landmandens an-
del af forbrugerkronen størst på de økolo-
giske varer. Dette er forventeligt, da den
egentlige værdiforøgelse ved økologiske
varer primært sker i landmandsleddet.

Det skal også tilføjes, at prisudviklingen
- og dermed også forbrugerkronen - har
været volatil i de senere år. På landmands-
leddet har priserne på både vegetabilske
og animalske produkter svinget meget, og
på detailniveau har flere butikker på det
seneste sænket priserne på økologiske fø-
devarer.

Nye studier bør derfor omfatte en læn-
gere tidsperiode, således at tilfældigheder
p.g.a. disse prisudsving reduceres eller helt
elimineres. Derudover kan flere produkter
medtages, i det omfang priser på sammen-
lignelige økologiske og konventionelle pro-
dukter kan indhentes. Endeligt kan det
undersøges, om priser i flere led i værdi-
kæden kan skaffes, således at forbruger-
kronen kan opdeles på flere sektorer.
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