O-SPECIALITETER® — ET TERROIR PA DANSK

Laurids Siig Christensen’, Smagen af Danmark & Smagernes Fadevarenetvaerk

De EU-godkendte egnsmaerkebeskyttelser har aldrig haft nogen stor udbredelse i dansk
fade-vareproduktion. Det er der kulturgeografiske arsager til, for hvorledes definerer
man efter sydeuropaeisk model et holdbart terroir-begreb i @-riget og moraenelandet
Danmark, hvor jordbundsforhold aendrer sig radikalt inden for meget korte afstande, og
hvor man pa selv den mindste @ kan skelne imellem fastlandsklima og kystklima, sidst-
naevnte endda opdelt i vest- og @stvendt?

Der knytter sig et betydeligt landdistriktspotentiale i at genopdage, at netop @-riget og
moraenelandet Danmark har en mangfoldighed i naturgivne forhold.

@-specialiteter® er et nyt terroir-begreb, som | et opgar med en kontinentaleuropaeisk
opfattelse af, hvad en egn er, sager at fremme en genopdagelse af mangfoldigheden i
naturgivne vilkar, en fadevareproduktion som i hgjere grad tilpasses forskellene i natur-
givne vilkdr og dermed potentielt en starre baeredygtighed, og som folgelig kan tilfare
produkterne kvaliteter som er forskellig fra de kvaliteter, der knytter sig til hidtil kendte
bulk-varer.

J-specialiteter® er ikke blot et egnsmaerke, men et kvalitetsmaerke udviklet med det
sigte at fremme diversifikation og beeredygtighed i fadevarelandskabet. Det er skabt i

Danmark og s@ges udviklet til et internationalt anerkendt terroir-begreb’.

Introduktion

Blandt de over 400 navngivne danske ger
skiller 27 smager sig ud, idet de definerer
sig selv som beboede, ikke-brofaste og
ikke-privatejede ger med et befolknings-
tal pa under 1200 personer per g; tilsam-
men bor der mindre end 5.000 mennesker
pa disse ger. De 27 smadger er organiseret i
Sammenslutningen af Danske Smaoer
(SaDS), som siden stiftelsen i 1974 har op-
naet en lang raekke aftaler med stat og
kommuner, som skal medvirke til at sikre,
at samfund kan opretholdes pa smagerne.
Tilsvarende organisationer findes i andre

europaeiske lande, og tilsammen danner de
the European Small Island Network (ESIN).

Fadevareproduktion har vaeret domine-
rede erhverv i disse lokalsamfund, men
strukturudviklingen halter langt bagud i
forhold til strukturudviklingen i landbrug i
det gvrige land. Der findes et relativt stort
antal mindre landbrugsejendomme, og lo-
gistikomkostninger pa smagerne er nega-
tivt kapitaliseret, idet priser pa jord og fast
ejendom generelt er meget lavere end |
det gvrige land. Kombinationen af lave
etableringsomkostninger og hgje logistik-
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omkostninger betyder til gengeeld, at inci-
tamentet til en kombineret primaerproduk-
tion og lokal forarbejdning er stgrre pa
smagerne.

Siden artusindeskiftet er en del land-
ejendomme pa disse ger blevet opkgbt af
tilflyttere, som har veeret drevet, dels af
en forestilling om “det gode liv”, dels af
en vision om, at det ma vaere muligt at
producere fgdevarer pa en anderledes
made. Det er der kommet et antal spe-
cialfgdevarevirksomheder ud af, som er
kendetegnet ved, at de alle behersker
mange led i produktionskaeden fra jord til
bord.

Eksempler er produktion af kedkvaeg og
far med eget salg af slagterivarer og uld-
varer pa mange ger, frugtavl og mosterier
pa Fejo og Stryng, vin- og ciderproduktion
pa Aarg, Fejg og flere andre ger, gl pa Fur,
en produktion af is pa Skarg, baseret pa
birkesaft og tang, en produktion af fritga-
ende gaes og &nder med eget slagteri pa
Sejerg, en alsidig fgdevareproduktion ba-
seret pa tang og salturter pa Endelave, osv.
Der er tale om produktion med kvalitets-
egenart, og der eksperimenteres i disse
virksomheder fortsat pa livet las med ha-
vets og landets ravarer. @-producenterne
etablerede pa Fur Bryghus i 2005 Smaoeer-
nes Fadevarenetvaerk som tilsammen med
andre fgdevarenetvaerk spredt ud over
Danmarks kort udgar paraplyorganisatio-
nen Smagen af Danmark.

Produktion af f@devarer i sma virksom-
heder pa smager kan ikke konkurrere pa
pris med den strukturudviklede fgdevare-
produktion, men den kan konkurrere pa
kvalitet, pa historik og pa en saerlig “fair
trade”-tradition pa dansk, hvor forbruge-
re vil betale en merpris for at stgtte skra-
belige samfund i g-riget. For at sikre kol-
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lektiv impakt i markedsfgringen af g-pro-
dukterne, opna en mangderabat i feelles
distributionslogistik og for at modga ikke-
autentiske forsgg pa at udnytte en favora-
bel markedsmaessig position - udviklet af
g-producenterne - registrerede Smagernes
Fadevarenetveerk i 2010 varemeaerket &-
specialiteter®. Ud over den gavn, som
producenterne kan nyde af en reference
til smagerne, blev der i hgj grad ogsa taenkt
pa, at g-producenter af kvalitetsf@devarer
giver en gavnlig profilering af smagerne
med henblik pa at tiltraekke turisme og
bosaetning.

Kriterierne i @-specialiteter®
@-specialiteter® er etableret som et regi-
streret varemaerke ejet af Smagernes Fg-
devarenetveerk, fordi det var den enkleste
made at sikre sig rettigheden til begrebet.
@-specialiteter® er imidlertid en intellek-
tuel ophavsret, der knytter sig til en lokali-
tet.

For at en producent kan opna tilladelse
til at anvende varemaerket, skal det der-
for ganske overordnet vurderes, om pro-
ducenten ved sit eksempel er en vardig
ambassadgr for lokaliteten, dvs. en vaer-
dig ambassadgr for smagerne og for den
@, hvor producenten har sit virke. Det be-
tyder, at parametre som dyrevelfaerd, bae-
redygtighed i produktionen, vilien og ev-
nen til at indga samarbejde lokalt kan ind-
drages i vurderingen. Derudover skal 2 af
3 nedenstaende kriterier vaere opfyldt:

1. Ravarerne skal i videst muligt omfang
have sin oprindelse pa lokaliteten, og det
skal kunne begrundes, at lokaliteten har
seerlige naturgivne vilkar, som afspejler sig
i rdvarens og dermed fgdevarens kvalitet.



2. Det skal dokumenteres, at produkti-
onen skaber beskaftigelse, og der skal i
videst muligt omfang beskaeftiges arbejds-
kraft bosiddende pa lokaliteten.

3. Det skal begrundes, at ideen bag kva-
litetsegenarten har sit afsaet i en traditio-
nel eller innovativ tilpasning til saerlige na-
turgivne vilkar pa lokaliteten.

Disse kriterier er meget lig — men ikke
identiske med de kriterier der ligger til
grund for de tre af EU-kommissionen (Euro-
pean Council, 2006a og b) anerkendte
egnsmaerkebeskyttelser, Beskyttet Oprin-
delsesbetegnelse (BOB), Beskyttet Geogra-
fisk Betegnelse (BGB) og Garanteret Tradi-
tionel Specialitet (GTS), tidligere redegjort
for af Egelyng og Hansen (2013) og vist i
Tabel 1.

Kriterium 2 er en omskrivning af EU-
kravet om, at tilvirkning skal ske lokalt,
og kriterierne 1 eller 2 opfylder saledes
kravene til en BGB, mens kriterierne 1 og

2 opfylder kravene til en BOB. Kriterium 3
er overensstemmende med kravet til en
GTS med den vaesentlige forskel, at der
ikke for @-specialiteter® er krav om en
forudgdende produktion i 25 ar pa lokali-
teten.

Der blev ikke skelet til regelsaettet for
de af EU-kommissionen anerkendte egns-
maerkebeskyttelser, da kriterierne for @-
specialiteter® blev defineret, men der er
gode grunde til, at regelsaettene ikke er
identiske. Kriterierne bag @-specialiteter®
er formuleret, sa de i ét egnsmeaerke ska-
ber optimale betingelser for innovation med
afsaet i lokaliteternes mangeartede natur-
givne vilkar. Uanset hvilke to af de tre kri-
terier, der er opfyldt, vil en @-specialite-
ter® skulle have en lokalitetsafthaengig
kvalitetsegenart, og dette er substansen i
kvalitetsmaerket. At kun to af de tre krite-
rier skal veere opfyldt, skyldes hensynet til
at baeredygtige ideer med afseet i de na-
turgivne vilkar skal kunne opskaleres til
fremtidens mere baeredygtige fadevarepro-

Tabel 1. De tre EU-anerkendte egnsmaerkebeskyttelser

Egns- Beskyttet
maerker |oprindelsesbetegnelse (BOB)

Beskyttet geografisk
betegnelse (BGB)

Garanteret Traditionel
Specialitet (GTS)

Logo

Profil Beskyttet oprindelses-

at varen er fremstillet,

varens egenskaber/

kan tilskrives dens
geografiske oprindelse,
naturbetingede og
menneskelige faktorer

Den eneretsmaessige
betegnelse “BOB"” fordrer, |mindre beskyttede
geografiske betegnelse
forarbejdet og tilvirket i ét |“BGB” fordrer, at mindst én
geografisk omrade, og at |af farnaevnte “omrade-
betingelser” skal veere
kendetegn hovedsageligt |opfyldt. Endvidere skal
produktets egenskaber,
omdgmme eller andre
kendetegn kunne tilskrives
samme geografiske omrade

Et tredie egnsmaerke er
garanteret traditionel
specialitet (GTS).

Her er produktionen ikke
knyttet til en begraenset
zone, men til en traditionel
forarbejdningsmetode

Gengivet med tilladelse fra Egelyng og Hansen (2013)
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duktion. | det omfang dette selvsagt inde-
baerer samarbejde med en verden uden for
smagen, skal sadanne samarbejder kunne
etableres.

Der er i kriterierne desuden en balance
imellem produktion og intellektuelt bidrag,
saledes at ravarer og arbejdskraft kan im-
porteres til gen om forngdent, og et pro-
duktionskoncept kan ekspandere fra gen,
hvis vaekst betinger det, forudsat det re-
spekteres, at ideen til konceptet har sin
oprindelse pa en @, og en tilknytning til
@en opretholdes.

Forskellene i naturgivne vilkar er man-
geartede pa smagerne (Christensen, 2011).
Det kan dreje sig om antallet af solskinsti-
mer, maengden af nedber, vindforhold, jord-
bundsforhold, saltindholdet i havgusen, fra-
vaeret af rovdyr som f. eks. reeve, men o0gsa
zoosanitaere forhold sdsom fravaeret i re-
lativt lukkede gkosystemer af bestemte
infektioner kan danne udgangspunkt for
en egenartet produktion (Christensen,
2911; Christensen, 2012). Det er veerd at
bemaerke sig, at en del af disse naturgivne
vilkar er at finde ogsa i kystnaere omrader
pa starre ger, hvilket kan veere forudsaet-
ningen for ekspansion, eksempelvis af en
baerproduktion (Christensen et al., 2012)
der én gang har taget sit afsaet i en inno-
vativ smag-virksomhed.

De kvalitetsparametre, hvorpa @-specia-
liteter® haevder egenarter, er lige sa man-
geartede, men ud over mere baeredygtige
produktionsformer kan i fl&eang naevnes
smag, tekstur, ernaeringsveerdi, antiinflam-
matoriske og andre sundhedsfremmende
egenskaber og sagar zoosanitaer status
samt anti- og probiotiske egenskaber.

Egns- og/eller kvalitetsmaerkning?
Et egnsmaerke pa et produkt indebeaerer i
forbrugerens bevidsthed en certificering af,
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at produktet har en bestemt oprindelse og/
eller en bestemt — og ensartet kvalitet. Det
er der vilje til at betale for, idet de EU-
anerkendte egnsmaerker generelt indebae-
rer en merpris pa 20-30% (Schamel, 2007).

| den forbindelse skal man notere sig,
at den danske fgdevareklynge pa verdens-
markedet i forvejen opndr en betydelig
merpris, idet 41% af den danske eksport
af fadevarer og f@devareteknologi har en
veerdi, der ligger 20% over EU-gennem-
snittet (Landbrug og Fadevarer, 2014). En
EU-anerkendt egnsmaerkebetegnelse giver
derfor naeppe altid en 20-30% additiv mer-
veerdi til vort “nationale kvalitetsstempel”,
der historisk set ogsa netop beror pa en
hgj og en ensartet kvalitet. Viljen til at be-
tale en merpris for dansk kvalitetsegenart
understreges dog af, at @-specialiteter,
skant de ligger i den absolut hgje ende af
den danske prissaetning, generelt ikke op-
lever afsaetningsproblemer, men derimod
har en stor udfordring i at indfri efterspargs-
len, nationalt og internationalt.

De EU-anerkendte egnsmaerkebeskyttel-
ser er imidlertid ikke ngdvendigvis for alle
produkter og for alle producenter i Dan-
mark den bedste kvalitetsfunderede egns-
maerkning. Det er der flere grunde til.

En vaesentlig grund er, at det giver dar-
lig mening at definere en oprindelsesegn
med ensartede produktionsvilkdr af nogen
starrelse, hvis man ikke med det struktur-
udviklede landbrugs briller - hvor andels-
bevaegelse og stordrift er vaesentlige kul-
turelle faktorer — vaelger at betragte Dan-
mark som én egn. Det er tilfeeldet for de
BGB-maerkede oste, Esrom og Danablu, og
ligeledes Danbo og Havarti, for hvilke til-
ladelse til BGB-maerkning er ansagt.

Af stgrre sammenhaengende landomra-
der i Danmark med saeregne og ensartede
produktionsvilkar er der ganske fa, men



herunder den sydvestjyske vadehavsmarsk
og Lammefjorden, til hvilke to lokaliteter
netop knytter sig BGB-maerkningerne Va-
dehavslam, Vadehavsstude, Lammefjords-
kartofler og Lammefjordsgulergdder.

Diversifikationen i det danske fgdeva-
relandskab drives i disse artier imidlertid
iseer af sma og mellemstore fadevarevirk-
somheder, som ikke nyder det privilegium
at kunne indgd i sa skarpt geografisk af-
graensede kooperative produktionsvirksom-
heder. Forsgg pd at definere en lokalitet
med saerlige naturgivne vilkdr vil for disse
producenter derfor ofte resultere i en me-
get lille egn — fglgelig med begraensede
vaekstmuligheder, eller det vil resultere i
puljer af ensartede landskabstyper pa tveers
af kommune-, regions- og sagar lande-
graenser — som f.eks. sma ger og marsk-
landskaber.

Danmarks hidtil eneste produkt, hvortil
der ansages tilladelse til BOB-maerkning,
er en mousserende kvalitetsvin, DONS

Figur 1. Symbolet pa det registrerede
varemaerke @-specialiteter®

g-specialiteter

Retten til anvendelse af J-specialiteter® op-
nas efter tilladelse af Smagernes Fadevarenet-
vaerk, baseret pa en vurdering af, om produk-
tet og producenten opfylder et st definere-
de kriterier.

(Skeersggaard Vin, 2011), og den er et ek-
sempel pa den begraensede udbredelse et
sadant terroir kan fa i Danmark. Druerne i
vinen DONS kan kun produceres i aflejrin-
ger af smeltevandsgrus og smeltevands-
sand i en tunneldal ved landsbyen Dons ved
Almind, og tilvirkning skal ske pa samme
lokalitet. Ansgger er virksomheden Skaer-
sggaard Vin med et jordtilliggende pa 42
hektar, og ud over denne virksomhed vil
kun lodsejere pa de 500 hektar af samme
jordbundstype pa netop denne lokalitet
kunne nyde godt af BOB-maerkningen —
forudsat at nogen af dem skulle valge at
producere vin. Tilladelsen til BOB-maerk-
ning blev ansggt i 2011, og der er endnu
ikke truffet en afgarelse.

Produktion i Sydeuropa af vine og an-
dre alkoholiske drikke har historisk set spil-
let en vaesentlig rolle for udviklingen af
terroir-tankesaettet. | Frankrig har man
maerkningsordningen Apellation d’origine
controlée (AOC), og i Italien har man til-
svarende Denominazione d’Origine Con-
trollata (DOC), som begge nu forsgges EU-
harmoniseret i BGB/BOB-egnsmaerkningen.

Dér stader EU imidlertid mod en front
af sydeuropaeiske smagsdommere, der byg-
ger bedgmmelsen af vine pa en mangfol-
dighed af haevdvundne traditioner og ret-
tigheder, og bade AOC og DOC lever fort-
sat i bedste velgdende som afsaet for pris-
seetning blandt de stgrre indkabere i de-
tailkaeder og restaurationsbranchen.

Andre problemer ger sig geeldende for
danskproducerede vine, der gnsker at opna
en BGB-meaerkning, idet man i henhold til
Europa-Parlamentets og Radets forordning
(2012) ganske enkelt har inddelt Danmark
i 4 vinregioner, Jylland, Fyn, Sjaelland og
Bornholm (http://ec.europa.eu/agriculture/
wine/e-bacchus/index_en.htm).
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Der knytter sig kriterier til vine produ-
ceret pa de fire regioner, men en vinbonde
kan i Jylland fint producere en vin der op-
fylder kriterierne for Sjeelland og vice ver-
sa — blot ikke f& den BGB-maerket. Det er
naerliggende at konkludere, at hvor man-
ge vinforbrugere altid vil kunne kende for-
skel pa en Amarone DOC og en Bordeaux
AOC, vil der naeppe hos noget kundeseg-
ment udvikles smagslag, der vil kunne skel-
ne en fynsk fra en sjaellandsk vin, og sa
mister en BGB-maerkning af danske vine
et kvalitetsfunderet rationale.

Det er lige sa klart, at smdgerne i indre
danske farvande syd for Fyn og Sjzelland
har flere produktionsbetingelser tilfalles og
dermed mulighed for at udvikle en faelles
kvalitetsegenart, end eksempelvis Aara har
med den jyske hgjderyg, eller Fejg har med
Sjeellands Odde.

Fakultative kvalitetsmaerker
@-specialiteter® er det fgrste og mest en-
tydige egns- og kvalitetsmaerke i Danmark,
der er udviklet, fordi de EU-anerkendte
egnsmaerkebeskyttelser ikke nadvendigvis
for alle produkter eller for alle producen-
ter er den bedste maerkning, hvis man un-
der danske forhold gnsker at koble kvali-
tetsegenart med en lokalitet og drage
markedsmaessig fordel af denne kobling.
@-specialiteter® kan sidestilles med begre-
bet Fakultative kvalitetsudtryk, som ogsa
naevnes i EU-Parlamentets og Radets For-
ordning (2012) som et supplement til de
tre egnsmaerkninger, BGB, BOB og GTS.
Hvor de tre egnsmaerker retter sig mod
en godkendelse, baseret pa et fastlagt saet
af dokumenterede produktspecifikationer
for et enkelt produkt, retter de fakultative
kvalitetsudtryk sig mod “saerlige horison-
tale karakteristika for en eller flere pro-
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duktkategorier, produktionsmetoder eller
forarbejdningsmetoder, der finder anven-
delse i bestemte omrader” (EU-Parlamen-
tets og Radets Forordning, 2012).

Indtil nu er der udviklet ét fakultativt
kvalitetsudtryk “bjergprodukt”, som opfyl-
der kravene i EU-Parlamentets og Radets
Forordning (2012), fastlagt i Commission
Delegated Regulation (2014). Definitionen
pa et “bjerg” skal saledes falge de gene-
relle klassificeringskriterier der laegges til
grund for udpegning af et bjergomrade i
Radets Forordning (EF) nr. 1257/1999 af 17.
maj 1999. Altsd en egnsdefinition, som
netop ikke er afgraenset, men gaelder for
egne med samme karakteristika, blot
spredt ud over europakortet.

Der har i EU vaeret overvejet andre fa-
kultative kvalitetsudtryk, og et arbejde har
vaeret igangsat for at udvikle sddanne, her-
iblandt et for “@-produkt”. Smagernes Fa-
devarenetveerk praesenterede kriterierne
for @-specialiteter® som et dansk bud pa
definitionen af et sadant kvalitetsudtryk
(Christensen, 2013) og anbefalede, at en-
ten tog man udgangspunkt i kriterierne for
@-specialiteter® og udviklede disse, eller
0gsa undlod man at vedtage et vaesentligt
mindre ambitigst koncept, der kun ville
fortynde veerdien af allerede etablerede
egns- og/eller kvalitetsmaerker. EU har da
heller ikke vedtaget et kvalitetsudtryk for
@-produkter, og det er vurderingen, at det
kommer heller ikke umiddelbart til at ske.

Foranlediget heraf har Smagernes Fg-
devarenetvaerk og Smagen af Danmark
taget initiativ til at sgge en konsensus for
et internationalt terroir-begreb for g-spe-
cialiteter. Smag-organisationer i Finland,
Sverige og Irland har ytret interesse i at
indga i et sddant samarbejde, hvor forma-
let er, internationalt at @age markedsfarings-



veerdien af kvalitetsegenarter der tager
afsaet i vilkarene for fgdevareproduktion
pa disse smager. Maske er det muligt med
afsaet i producentnetvaerk at na en kritisk
masse, hvor @J-specialiteter® kan udvikles
til et EU-godkendt fakultativt kvalitetsud-
tryk.
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