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DEN SUSPEKTE POPULARKULTUR

Begrebet populaerkultur er gennem det 20. arhundrede oftest blevet kaedet sam-
men med alt det, man kan pahaefte praefikset masse, der opstod som konsekvens
af den anden industrialiseringsbglge i det 19. arhundredes sidste halvdel: masse-
produktion, massekommunikation, massemedier, massesamfund, masseforbrug
og ikke mindst massekultur.! Hvis populaerkultur pa denne made er forbundet
med masse-, ma den logisk set gennemsyre nutidens samfund, der jo hviler pa in-
dustrialiseringen.

Ud af industrialiseringen voksede en stor urban arbejderklasse, et massefae-
nomen der levede pa en ganske anden mdde og havde andre idealer end det, som
den engelske forfatter og kulturkritiker Matthew Arnold (1822-1888) ansa som
"the best which has been thought and said in the world”.? For Arnold var masse-
kulturen ikke kultur, men anarki, og massekulturen var dermed en trussel mod
den kulturelle og sociale autoritet, han selv repraesenterede. Arnold blev den fgr-
ste af en lang raekke kulturkritikere, der ansa populaerkulturen som farlig, under-
lgdig eller som skadelig, og som noget der skulle bekaempes.

Arnold kritiserede populeerkulturen ud fra et konservativt synspunkt, men
hvor han ansa populerkulturen for skadelig, fordi den nedbrgd det borgerlige
samfunds kulturelle vardier, stgdte andre kritikere til, som havdede, at den
tveertimod var med til at underbygge og fastholde borgerskabets magt. Mest pro-
minent i denne kritik af populaerkulturen blev frankfurterskolens marxistisk in-
spirerede kritiske teori med Theodor W. Adorno og Max Horkheimer i spidsen.
Adorno og Horkheimer indfgrte begrebet "kulturindustrien” til at beskrive de
processer, hvormed kulturelle forbrugsprodukter bliver produceret og konsume-
ret.? Adorno og Horkheimer beskriver i 1947 i Dialektik der Aufkldrung,* hvordan
populaerkulturen og seerligt forbruget af populaerkultur reproducerer samfun-
dets magtstrukturer. Populeerkulturen bliver her set som ensformig konformis-
me, der, forklaedt som underholdning, forrader masserne til kulturel stilstand i
stedet for at danne baggrund for selvsteendig og uafhaengig tankegang. Dialektik
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der Aufkldrung er stadig pa pensum rundt omkring pa mange danske universi-
tetsuddannelser.

[ en viderefgrelse af Adorno og Horkheimers tankegang fremfgrte sociologen
Herbert Marcuse i 1964, i bogen One-Dimensional Man,® det synspunkt, at forbru-
get af underholdningsindustriens produkter pafgrer mennesket "falsk bevidst-
hed”, som er en tro p3, at det gode liv kommer gennem forbruget af alle de fristen-
de underholdningsprodukter. Dette mgnster skulle s3, ifglge teorien, medfere en
sdkaldt én-dimensional livsfgrelse, der star i vejen for rigtige, kvalitative forbed-
ringer for mennesket.

Syn pa popularkulturen som ovenstdende fra det politiske hgjre og venstre
kan stadig mgdes. Frem til 1960’erne var de helt fremherskende i intellektuelle
miljger og gik f.eks. i 1950’ernes verdensomspaendende kampagne mod tegne-

seriemediet, oven i kgbet hand i hand.

DEN NYE FORSKNING | POPULARKULTUR

Ved universitetet i Birmingham opstod i 1960’erne et forskningsmiljg med ud-
gangspunkt i det nyoprettede Centre for Comtemporary Cultural Studies, der blev
kendt som Birminghamskolen. Birminghamskolen, med sociologen Stuart Hall
som en af sine mest fremtraedende repraesentanter, var inspireret af Antonio
Gramscis tanker om hegemoniske strukturer og mente som Gramsci, at hege-
moni ikke blot er et spgrgsmal om gkonomisk og politisk dominans. Hegemoni
skal her snarere forstas som udkommet af en lgbende "forhandling” mellem over-
ordnede og underordnede grupper i samfundet, der ogsa kan omfatte kulturelle
strukturer og udviklinger.® Denne opfattelse blev udmgntet i en raekke studier af
engelske subkulturer sisom hippier,” teddy boys, skinheads, mods,® punkere og
subkulturer blandt caribiske emigranter.” Ved at foretage konkrete observatio-
ner blandt disse subkulturer opdagede Birminghamskolens repraesentanter, at
subkulturerne skabte deres identitet og kulturelle udtryk'® gennem forbrug af til-
gaengelige varer og kulturprodukter, men at de enkelte produkter blev tillagt an-

dre kulturelle betydninger end de fra afsenderen intenderede.!’ Nar teddy boys
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ikleedte sig t@j, der normalt blev forbundet med den britiske overklasse, fik tgjet
saledes en anden kulturel betydning, end det havde i de kredse, hvor det normalt
blev baret. For punkeren var en sikkerhedsnal ikke en anordning, man brugte til
at haefte to stykker tgj sammen med, men et smykke. Denne proces beskrev John
Clarke med begrebet bricolage, som han lante fra den franske antropolog Claude
Levi-Strauss. Bricolage kommer af det franske ord bricole, der direkte oversat be-
tyder gare selv. Bricolage er dermed noget, man selv skaber, med de forhandenvae-
rende sgms princip'? Ifglge Clarke, kan alt bruges til kulturel bricolage eller gives
en anden kulturel betydning, og dermed placerer subkulturer sig uden for sam-
fundets normale hegemonier.

Ifglge Birminghamskolen reproducerer subkulturer ikke massesamfundets
hierarkiske strukturer, men er med populaerkulturelle produkter tveertimod
med til at bryde strukturerne ned. Denne made at betragte populeaerkultur pa har
vaeret afggrende for efterfglgende studier af populeerkultur og forbrugskultur,
hvor man har fokuseret pa populaerkultur og forbruget af populeaerkulturelle pro-
dukter som en identitetsskabende proces, savel som noget mennesker far en ofte
ganske individuel forngjelse af. Dette har eksempelvis veeret et tema inden for
kgnsforskningen med studier af, hvad kvinder far ud af at laese romanblade eller
se tv-serier som Dallas.!® Seerligt Joke Hermes har gjort opmaerksom p4, at forbru-
get af populaerkulturelle produkter - herunder populaermedier - ikke ngdvendig-
vis behgver at tjene noget hgjere formal eller veere saerligt betydningsdannende i
nogen bevidst retning.!* Dette er en videreudvikling af tankegangen fra Birming-
hamskolen, hvor forbruget af populeerkultur altid blev set som betydningsdan-
nende i en antihegemonisk form. Hermes’ studier af kvinders la&esemgnstre og et
udbytte peger pa en langt mere individualistisk tilgang til populeerkulturen.

Dette er ogsa emnet i Vinfried Flucks essay California Blue, der handler om
populeerkulturel amerikanisering.!’> Her beskriver han amerikanisering som en
proces, hvor en reekke amerikanske produkter og kulturelle objekter stilles til ra-
dighed som resurse, hvormed man kan danne sit eget billede af USA afhaengig af
kontekst. P4 den made bliver amerikansk kulturel pavirkning et spgrgsmal, der
afhaenger af valg, smag, kontekst og forudszaetninger. Amerikanisering bliver der-
med, hvad Fluck kalder selvamerikanisering. Fluck placerer sig saledes inden for
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den tradition, der har beskrevet amerikanisering som et kulturmgde, hvor den
kulturelle udveksling er baseret pa lgbende forhandlinger mellem to parter. For
at beskrive hvordan den kulturelle udveksling og udvikling forlgber, laener Fluck
sig op ad den svenske sociolog Ulf Hannerz verktgjskassemodel.'® Kulturelle ob-
jekter betragtes som resurser, der stilles til rddighed som veerktgjer i en kasse.
Dermed bliver den kulturelle tilegnelse ofte en selektiv proces, da de forskelli-
ge objekter, der udggr veerktgjerne i kassen, appellerer forskelligt til forskellige
mennesker.

Vearktgjskassemodellen er blot én made blandt mange til at beskrive kulturel
identitetsskabelse. Den forklarer, hvordan de kulturelle resurser, der stilles til ra-
dighed, er med til at danne identitet, men den tager ikke hgjde for det, som indivi-
der har med i bagagen - deres rgdder. Intet menneske gar uhildet ud i verden, men
medbringer en kulturel bagage, der ofte bevidst eller ubevidst er med til at defi-
nere de gnsker og behov, det efterstraber senere i livet - det enkelte menneskes
ruter. Den kulturelle identitet, individer danner i moderne massesamfund define-
res saledes bade ud fra forbrug og fra fortid og erindring. Identiteten opstar altsa
i et samspil mellem rgdder og ruter - roots and routes.'” Kulturel identitet bliver
sdledes en dynamisk stgrrelse, der aldrig bliver feerdig - altid pa vej - og bade af-
heengig af fortid og fremtid.

John Storey forklarer i Inventing Popular Culture (2003), hvordan teorien om
rgdder og ruter er inspireret af postmoderne identitetsteori. Man kan have for-
skellige identiteter, der er situationsafhaengige, men hver enkelt identitet er sta-
dig defineret ud fra ens samlede personlighed.'® Til at forklare den kulturelle
identitets rgdder leener sig Storey sig op ad den franske sociolog Maurice Halb-
wachs’ koncept om kollektiv erindring.’ Storey deler Halbwachs’ undersggelse
af den kollektive erindring op i fire pastande, som han haevder ogsa ger sig geel-
dende for individuel erindring. De to fgrste pastande gar p4, at erindring for det
fgrste er fragmenteret og derfor, for det andet, er upreecis. Derfor forsgger man
at rekonstruere fortiden, og denne rekonstruktion vil altid veere determineret af
den pagaeldende situation, erindringen skal finde anvendelse i. Dette fgrer til den
tredje pastand, at erindring altid er defineret af nutiden. Derfor kan erindringer
veere foranderlige, da de pa den ene side skal skabe mening i nutiden, og pa den
anden side forandrer sig i takt med at den, der erindrer, forandres. Til at hjeel-
pe med at rekonstruere fortiden tages ofte mnemiske artefakter til hjeelp. Disse
mnemiske artefakter kan veere alt fra erindringssteder, personlige optegnelser
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og fortzellinger. Med Storeys egne ord "the roots of our identities are both present
and absent, existing both inside our heads and outside in culture.?°

Ruter forklarer Storey ud fra den franske filosof og psykoanalytiker Jaques
Lacans idéer om behov og mangel. Individet er pa en konstant sggen efter den ide-
altilstand (som er defineret gennem opveaeksten), det mistede ved adskillelsen fra
moderen. Det er en rejse fra en naturtilstand ind i den menneskelige kultur. Be-
hov er denne rejses fartgj, mens mangel er drivmidlet. Undervejs afprgves, hvor-
dan forskellige kulturelle objekter kan opfylde disse behov. Bade erindringer og
behov er vikletind i kulturen. Identitetens rgdder og ruter bliver sdledes bade op-
fort og udfoldet inden for og med kultur.?!

HVAD ER POPULARKULTUR?

De her gennemgaede teorier forsgger at forklare, hvordan populeerkultur funge-
rer inden for samfundet, for grupper og pa det individuelle niveau. Teorierne ud-
meerker sig ved hver iser at give bud pa, hvordan populeerkultur far mennesker
til at agere. Populeerkultur rummer altsa et praksisaspekt. Teorierne kredser
ogsa om, at populaerkulturel praksis defineres ud fra en reekke produkter, der er
tilvejebragt af det, som Adorno ville kalde kulturindustrien. De bliver dog noget
uklare, nar det kommer til at definere, hvad disse populaerkulturelle produkter
er. Her kan man stgtte sig til den engelsk-amerikanske medieforsker John Fiske,
der i Understanding Popular Culture (1989) giver et bud p3, hvordan popularkul-
turelle produkter kan forstds som tekst. Nar Storey taler om tekst, er det i den
medievidenskabelige forstaelse af begrebet, hvor tekst ikke blot er prosa, men
det objekt, der er genstand for analyse. For at forklare, hvilke objekter der bliver
til populeer tekst, laner han begreberne readerly og writerly fra den franske litte-
raturteoretiker Roland Barthes og fgjer hertil sit eget begreb producerly, som de-
finerer den populeare tekst.?? Den readerly tekst er en tekst, som er letforstaelig,
hvis budskab er givet, og som ikke udfordrer eller udfordres af leeseren. Den wri-
terly tekst udfordrer derimod laeseren til hele tiden at omskrive teksten for at fa
den til at danne betydning. Den er bevidst om sin kompleksitet og inviterer laese-
ren til at tolke inden for rammerne af denne kompleksitet. Barthes definerer den
writerly tekst som mere utilgeengelig og dermed ikke som noget, der appellerer til
den brede masse. Imellem disse to kategorier placerer Fiske den producerly tekst.
Den producerly tekst inviterer, som den writerly tekst, sin leeser til at danne be-
tydning og veere aktiv i forhold til teksten. Men i modsaetning til den writerly tekst
behgver den producerly tekst ikke at veere vanskelig. Faktisk kan den producerly
tekst pa alle mader ligne den readerly tekst, men lzeserne modtager den, som var
den writerly.

20 Storey: Inventing, s. 86.
2 Ibid, s. 88.
22 John Fiske: Understanding Popular Culture, London: Unwin Hyman 1989, s. 103.
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Umiddelbart kan det se ud, som om producerly begrebet overflgdigggres, hvis
man blot accepterer, at visse writerly tekster er lettere end andre. For Fiske er det
dog vigtigt at skelne mellem de to typer af tekst, da maden, deres betydninger bli-
ver dannet p3, er veesensforskellig. Den writerly tekst indeholder sin egen betyd-
ning. Den er specifikt kodet af afsenderen, og det er op til modtageren at afkode
den. Dette socialiseres man til gennem uddannelse, og samfundet institutionali-
serer autoritative laesninger af komplekse tekster gennem universiteter, museer
m.v.>® Ingen populaer tekst er kodet med specifikke meddelelser, der kraever af-
kodning pa én speciel made. Det, der bliver til populaer tekst, rummer nok medde-
lelser, men er fgrst og fremmest blevet skabt som en vare, der skal tjene penge til
afsenderen.?* Den producerly laesning fordrer, at modtageren selv tilfgrer teksten
betydning. Betydningen ligger uden for den tekstuelle kontrol. Populzre tekster
er saledes kulturindustrielle produkter, der er abent kodede, og som far modta-
gerne til at reagere, sa de bliver producerly i forhold til teksten.?

Som de ovenstdende gennemgange af teoretiske standpunkter viser, har po-
pulaerkulturen bade pakaldt sig kritik og interesse fra forskellige forskningstra-
ditioner. Et feelles punkt er enigheden om, at udviklingen af populeerkulturen
haenger sammen med fremkomsten af masseindustrialiserede samfund, og at
den fungerer inden for rammerne af kapitalismens markedslogik. I hvert fald i
udgangspunktet - statsinitierede forsgg pa at lave populaerkultur i f.eks. de he-
dengangne kommunistiske lande eller den bestandigt voksende fanfiktion ma vel
snarere ses som afledte af de markedsdrevne produkter.

Populaerkulturen defineres sdledes gennem en raeekke kommodificerbare pro-
dukter. Med Birminghamskolens studier af subkulturer introduceres den moder-
ne opfattelse af populeerkultur, der tager udgangspunkt i, at produkter og varer
far grupper og individer til at agere. Hvordan der ageres, og hvad denne ageren
bestar i, er der ingen, der pa forhand ved, da betydningen af kulturelle produkter
skabes af dem, der konsumerer produkterne, og betydninger heraf er afhaengige
af kontekst og funktion. Populaerkulturen opstar saledes ud fra den made, som
samfund, grupper og individ agerer i forhold til bestemte typer af produkter. Den
er immateriel og den er materiel, for sd vidt som den omfatter forskellige slags
genstande, man kan tillaeegge kulturel signifikans - fx yo-yo’er, skateboards, bur-
gere, jeans, colaflasker eller motorcykler. Gennem den materielle populaerkultur
forteeller individet historier om sig selv ud fra sit forbrug og den made, det forbru-
ger pa. Gennem populeermedierne formidles fortaellinger af bade fiktiv og mere
faktuel art. Disse fortallinger kan vere af bade musisk, visuel og tekstlig karak-
ter eller kombineret. De benytter sig af allerede kendte kunstneriske udtryksfor-
mer. Feelles for dem er, at de er udviklet og teenkt ind den industrielle produkti-

2 Ibid,s.121.
¢ Ibid, s. 123.
% Ibid, s. 104.
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onsform, hvor de kan produceres og reproduceres i det omfang, de kan afszettes.
Dermed indgar de intentionelt i det kapitalistiske kredslgb af forbrugsvarer.

Populaerkultur bestar af en raeekke produkter og deraf afledte praksisser, men
ved siden af disse findes der en lang reekke medier, der omhandler og ofte iram-
mesaetter den made, populerkulturen udfolder sig pa. Disse populeere medier
bestar af masseproducerede og kommercielle blade, litteratur, film, tv, radio og
musik, og dermed i sig selv produkter, der er opstaet med de industrielle og tek-
nologiske landvindinger i det 19. arhundredes anden halvdel. Populeermedierne
er selv populeer kultur, og pa populaerkulturens praemisser fortaeller de samtidig
historier om den populere kultur savel som om alle mulige andre aspekter af li-
vet. Ogsa den gvrige kultur bliver pavirket og omfortolket af den magtfulde po-
puleerkultur.

DEN GRANSEOVERSKRIDENDE POPULARKULTUR
Vi fremhavede indledningsvist populeerkulturens forbundethed med industria-
liseringen. Historikere med fokus pa eldre tidsperioder eller pa omrader udenfor
USA og Europa fremhaver ind imellem populeerkulturelle traek i fgrindustrielle
samfund, som f.eks. serieproduktion af visse varegrupper.?¢ Argumentet imod at
tale om populaerkultur (i ovenstaende betydning) i sddanne samfund er, at ek-
sempelvis masseudbredelse af reklamer i Edotidens Japan lige sa lidt var udtryk
for et populeerkulturelt samfund, som pavisning af handelskapitalistiske traek
blandt fgnikerne giver belag for at betegne Karthago som et kapitalistisk sam-
fund. Robert W. Rydell og Rob Kroes argumenterer i bogen Buffalo Bill in Bologna
empirisk velfunderet for, at den amerikanske populeerkultur (som de velger at
betegne som mass culture) er et direkte produkt af landets sammenbinding i ét
stort marked pga. industrialiseringens teknologier, hvor de fremhaever jernba-
nen som en slags first mover.?’ Industrialiseringen med sine fglgesvende trans-
port, kommunikation osv. — og kapitalisme - var principiel forudsaetning for, at
menneskene i de bergrte samfund kunne blive omfavnet af populaerkulturen.

Rydell og Kroes’ centrale erinde er dog at vise, hvordan den specifikke ame-
rikanske populaerkultur bredte sig ud over hele kloden i perioden mellem 1869
og 1922. Hermed bergrer de populerkulturens greenseoverskridende kvaliteter.
Populaerkulturelle produkter kan udmeaerket veare taenkt i en lokal eller national
kontekst, men som dbent kodede skaller kan i det mindste nogle af dem tilleegges
nye betydninger overalt. De er som skabt til rejse.

Menneskets indspundethed i populaerkulturen har igennem de seneste 150 ar
i stigende grad veeret et vitalt vilkar. Den fortjener derfor al den opmaerksomhed,
kulturforskningen kan skaenke den. Den er i sin kerne transnational og global.

26 F.eks. Holt N. Parker: “Toward a Definition of Popular Culture”, History and Theory 50, 2011,
s.147-170.
27 Robert W. Rydell og Rob Kroes: Buffalo Bill in Bologna, University of Chicago Press 2005.
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Den sigter mod de lavest mulige feellesnaevnere og kan derfor vinde indpas over-
alt. Dette nummer af temp - tidsskrift for historie prasenterer en reekke nedslag,
som tilsammen giver et indtryk af feenomenets spaendvidde.

Jorn Borup leegger ud med sin pa en gang underholdende og tankevakkende
artikel om buddhismens rejse fra traditionel, stedbunden religion til global po-
puleerreligion. Derefter skrider temanummeret kronologisk frem: Knud Knudsen
og Tore Mortensen tager leeseren med til Aalborg, hvor den transnationale jazz
siden 1920’erne er blevet praktiseret pa den specifikke lokalitets sarlige betin-
gelser. Sigrid @vreas Svendal viser den norske modtagelse af amerikanske musi-
cals i 1940’erne, 50’erne og 60’erne. Peter Bugge demonstrerer, hvordan vestlig
rockmusik og den dertil knyttede ungdomskultur blev ikke sd lidt af en udfor-
dring for 1960’ernes socialistiske Tjekkoslovakiet. Pablo R. Cristoffanini beretter
om, hvordan nationale filmindustrier i de seneste artier i stigende grad er blevet
transnationale med hensyn til inspiration og publikum, og eksemplificerer med
den mexicanske filminstruktgr Alejandro Gonzales Ifarritu. William M. Knob-
lauch viser popstationen MTVs rolle for spredningen af popsange med atompro-
test som tema i 1980’erne. Andreas Steen undersgger popmusikkens rolle i det
nye Kina, der blev dbnet omkring 1980, og endelig undersgger Anders Troelsen
nogle af de mest populeaere historiebaserede computerspil og nogle aspekter af hi-
storiebrug knyttet til dem.

Temaredaktionen for dette nummer af temp - tidsskrift for historie har bestaet af
Sgren Hein Rasmussen, Nils Arne Sgrensen og Poul Duedahl. Forslagsstilleren og
igangsatteren var Niels Kayser Nielsen, som ulykkeligvis afgik ved dgden under-
vejs i virkeligggrelsen. Nummeret er derfor dedikeret Niels Kayser Nielsen.
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