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Tveerfaglighed pa handels-
skolens KVU uddannelser

De kortere videregdende uddannelser
(KVU) som markedsgkonomuddan-
nelsen, eksportakademiet og datama-
tikeruddannelsen bestar af flere tveer-
faglige moduler. Denne tvaerfaglighed
er dels en udfordring til underviserne,
dels en mulighed for at inddrage kul-
turviden og erhvervskontakter direkte
i undervisningen.

Siden starten af markedsekonomud-
dannelsen i 1992 har der pa Roskilde
Handelsskole veeret et antal projekter
af kortere varighed som har bygget pa
vores kontakter i udlandet.

Et vigtigt element i uddannelsen er
hovedopgaveskrivning i udlandet,
hvilket involverer fagene marketing og
engelsk samt et valgfrit 3. fag. Vi har
sendt studerende til lande som Eng-
land, Belgien, Spanien, Finland, Frank-
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rig og Italien med EU-stette og derefter
anvendt deres viden pa den neeste ar-

gang.

Det tvaerfaglige projekt: ITALIEN

Et projekt som de studerende fik meget
udbytte af, omfattede de fleste af deres
fag, herunder sprogfagene, og gav dem
mulighed for at bruge alle sanser og
forskellige former for preesentations-
teknik. Dette projekt beskrives nedenfor.

Vi valgte Italien som udgangspunkt for
et tema om , det internationale mar-
ked”, som gennemgas i 2. semester.

I forbindelse med fremmedsprogene
engelsk, tysk, fransk og spansk indgar
de relevante kulturer som et naturligt
element i undervisningen. Vi valgte
Italien, hvor ingen af de studerende
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havde speciel indsigt i kultur og sam-
fundsforhold. Arbejdssproget under
hele projektet var engelsk.

Engelsk- og marketingleererne havde
tidligere besogt Italien dels for at forbe-
rede udvekslinger pa gymnasieniveau
dels for at forberede et EU-finansieret
projekt for tre markedsekonomstude-
rende. I den forbindelse havde vi be-
segt en skole, universitetet i Bari, virk-
somheder, private familier, rejst gen-
nem Syditalien og diskuteret forskelle
mellem Danmark og Italien med bl.a.
en italiensk gift dansker. Vi havde lige-
ledes deltaget i kulturelle aktiviteter
som paskeoptog og musikbegivenhe-
der. Desuden havde erhvervsgkonomi-
leereren forudgaende viden om Italien
og herboende italienske bekendte.

Projektets indhold

Tidsrammen var en undervisningsuge

(4 dage) med felgende indhold:

Dag 1: Et billede af Italien

Dag 2: En international italiensk virk-
somhed

Dag 3: Italien i den internationale gko-
nomi

Dag 4: Arbejdsmarkedet og fedevare-
produktionen.

Dag 1: Et billede af Italien

Dagen indledtes med en uformel pree-
sentation af Syditalien set med 2 stude-
rendes gjne. Disse havde tilbragt 3/
maned ved universitetet i Bari og hav-
de bl.a. leert italiensk nok til at klare sig
i den daglige omgang med de italien-
ske studerende. Herefter foreleeste lae-
reren i international skonomi om det

praktiske arbejde med ugens emne og
om hvorledes grupperne skulle arbejde
med rapporten efter projektet.

Naeste indslag var forskellige turistfilm,
som var stillet til radighed af den itali-
enske ambassade, og som gav et godt
indblik i italiens kulturarv og natur.

Om eftermiddagen holdt en italiensk
geesteleerer foredrag om historie, kul-
tur, politik, korruption, mafiaen, men-
talitetsforskelle mellem italienere og
danskere, erhvervslivet i Italien, for-
skelle mellem Nord- og Syditalien,
samt lidt om madkulturen.

I lobet af dagen spiste man pizza. Der
var desuden en bog- og plakatudstil-
ling om italienske emner, og der blev
udleveret diverse reklamemateriale fra
Magasins og Irmas italienske uger, som
meget velvalgt af virksomhederne 13 i
samme uger.

Dag 2: Den internationale italienske
virksomhed

Den valgte virksomhed var Benetton,
og til gennemgang af denne virksom-
hed var der udarbejdet et casemateria-
le, primzert pa engelsk med seerlig
vaegt pd marketingdelen.

Samtlige sproglaerere leverede artikler
fra diverse tidsskrifter og aviser ligesom
der foreld nogle artikler skrevet i dan-
ske medier. Erhvervsgkonomileereren
bidrog med en dansk artikel om Benet-
tons ekonomi.

Desuden uddeltes reklamemateriale
om Benettons produkter, som kunne
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kebes i Danmark, og som blev leveret
af Magasins Benettonafdeling.

Dagens emner skulle samles af grup-

per pa 4-5 studerende, som blev bedt

om at

a) skrive en virksomhedsprofil (pa en-
gelsk)

b) diskutere og vurdere en udstilling
af Benetton-reklamer

c) give en mundtlig preesentation af
virksomhedens handlingsparame-
tre og skonomiske udvikling

I lobet af dagen var der gennemgang af

d) et databaseprogram, hvor der kun-
ne hentes oplysninger om virksom-
heden i forbindelse med edb-fag

e) marketing foredrag om Benettons
produkter og reklamer

f) franchising som en del af faget
erhvervsjura

g) Benettons gkonomi med seerlig
vaegt pa faget erhvervsekonomi

h) korruption og den italienske Mafia i
forbindelse med markedsfering i
visse lande

De studerende havde allerede en basis-
viden om mundtlig og skriftlig
preesentationsteknik savel som kultur-
forstaelse fra faget engelsk.

I frokostpausen blev der vist en film
om olivenolieproduktion og en om vin-
produktion.

Dagens projekt afsluttedes med, at den
bedste praesentation preemieredes
med en flaske italiensk grappa og der-
efter var baren dben med bl.a. italien-
ske kager.

Dag 3: ltalien i den internationale
gkonomi

Dagen var afsat til en case og andre op-
gaver i forbindelse med italiens ekono-
mi.

Det forste foredrag, som erhvervsgko-
nomileereren tog sig af, handlede om
erhvervsstrukturen og indkomstforde-
lingen i Nord- og Syditalien. Herefter
holdt leereren i international ekonomi
et foredrag om de politiske forhold og
kriser i Italien. Endelig fik de studeren-
de instruktion i en reekke databaser
med henblik pa at fa ajourfert oplys-
ninger om landet. Denne instruktion
tog edb-lereren sig af. Der var herefter
afsat tid til losning af opgaver med
segning i databaser.

Efter frokost beskeeftigede leereren i in-
ternational gkonomi sig igen med em-
ner som produktion, pengevaesen, va-
lutaforhold, inflation samt skonomisk
politik og samhandel specielt med
Danmark. Dagen sluttede med en spil-
lefilm: Porte aperte med diskussion om
den lille mands kamp med systemet.

Dag 4: Arbejdsmarkedet og
fodevareproduktionen

Den sidste dag startede med en forelo-
big opsamling og arbejde med temaet i

grupper.

Den anden italienske geesteleerer talte
om arbejdsmarkedets parter i Italien.

Frokosten bestod af italienske speciali-
teter fra Magasin og Irma.
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Herefter var der yderligere to indleg
med film af italienske geesteleerere hen-
holdsvis om , Det italienske kekken”
og ,Italien i en naddeskal”.

Sammen tilberedte man et sterre itali-
ensk maltid, og efter spisningen feste-
des der med italienske under- og over-
toner.

Laerernes arbejde

Idéfasen: Det hele startede med et fra-
valg af de kulturkredse, som allerede
var kendt eller berort af et eller flere
fag. Herefter kerte vi ,,bordet” rundt
for at finde viden og kontakter blandt
kollegerne, hvorefter Italien blev valgt.
Der eksisterede allerede en samling af
materiale blandt laererne om Benetton,
hvorfor det blev vores hovedvirksom-
hed. En medvirkende arsag var, at en
diskussion af Benettons marketingmeto-
der og diverse budskaber i reklamerne
kunne opfattes som en politisk udtryks-
form, som kunne anvendes i andre dis-
kussionssammenhzenge, bl.a. forret-
ningsmoral og -etik savel som gren
marketing.

Indsamlingsfasen: Vi kontaktede herbo-
ende italienere samt den italienske
ambassade for at fa indkredset de om-
rader, vi kunne give os i kast med, lige-
som de fagansvarlige fandt mulighe-
derne i deres eget fag efter sogning af
informationer og materialer om Italien
i tidsskrifter, aviser, biblioteker og da-
tabaser.

Dkonomi: Der blev lavet et budget-
overslag til deekning af honorering af
gaesteleerere, forteering, athentning af

materialer og timeanvendelse. Et skra-
bet budget blev accepteret, og der blev
ikke bevilget ekstra tid til de involve-
rede leerere, og de studerende métte
betale en del af forteeringen selv.

Program: Det endelige program blev
udarbejdet med en projektansvarlig for
hver dag, som skulle serge for at koor-
dinere de enkelte programdele, sgrge
for de praktiske arrangementer f.eks.
filmforevisningerne og diverse indkeb
samt tage imod geesteleererne. Pro-
grammet blev forelagt de studerende.

Udarbejdelse af delemnerne: Bortset fra
virksomhedscasen, som blev udarbej-
det af engelsk og marketing i feelles-
skab, tog de enkelte leerere sig af deres
egne emnet, evt. i samarbejde med
gaesteleererne.

Ligeledes sgrgede de enkelte leerere
selv for at fremskaffe bagerne til bog-
udstillingen, plakaterne til udsmyknin-
gen, filmene, turist- savel som spille-
film med sagkyndig hjelp, fremskaffel-
se af databaser, udarbejdelse af plancher
og casemateriale samt kopiering m.v.

Gennemfarelse af projektet

De enkelte emner blev gennemgaet ef-
ter planen. En ekstra fordel ville en re-
sumering af delemnerne og hvorledes
disse indgik i hovedemner have veeret.
Det er meget vigtigt, at de studerende
hele tiden er med pa sammenheengen
og tidsplanen for projektets udvikling,
ligesom de med fordel kan informeres
om formalet med projektet gentagne
gange undervejs, og om hvorledes del-
emnerne knytter an til hinanden. P&
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denne made vinder man tid i starten af
hvert nyt emne, som saledes kreever
mindre tid til at introducere og ,,varme

4

op”.

Perspektiver

De videre perspektiver af projektet,
som kraevede det samme antal timers
forberedelse fra de studerendes side,
som en normal uge, har veeret, at det
var muligt at sammenligne med andre
firmaers strategier, andre virksomheds-
og nationale kulturer, politiske forhold
i andre lande og i Danmark samt
mikrogkonomiske forhold.

Det gav de studerende en sammen-
heeng og faelles referencer som bag-
grund for at forstd mere komplekse
forhold uanset de enkelte fags normale
arbejdsmetoder og arbejdsgange. Alle
oplevede at de kunne deltage i delem-
nerne. Konkurrenceelementet i forbin-
delse med preaesentationen midt i forle-
bet, fik samtlige deltagere til at gé op i
arbejdet.

Aret efter blev der fulgt op med en
studietur til Italien.

Afsmitning pa andre projekter

Roskilde Handelsskole har med to for-
skellige hold af markedsekonomstude-
rende deltaget i internationale projekter
i henholdsvis Belgien og i Danmark,
hvor vi var veerter. Med udgangspunkt
i projektet om Italien kunne laererne
med mindre tidsforbrug arbejde sam-
men om at hjelpe de studerende med

at indsamle oplysninger og forarbejde
dem til praesentation i internationale
fora med marketingstuderende med
henholdsvis , Forbrugeradfeerd” i Ant-
werpen og ,,Gren marketing” i Roskil-
de. I Antwerpen praesenterede 10 stu-
derende et multimedieprogram med
Carlsberg Ice som hovedemne, hvilket
blev et tillebsstykke - ogsa pa grund af
smagspreverne, som de studerende
havde faet stillet til radighed. De hav-
de leert at skaffe sig oplysninger og ma-
teriale lige fra skjorter med logo, video
med ol i stride stremme og ,,the real
thing” og de havde lert praesentations-
teknik bl.a. gennem videooptagelser.

Konklusion

Den sproglige del af opgaven, som be-
stod af leesning af fremmedsproget ma-
terialer fra boger, tidsskrifter og baser
samt en mundtlig del med diskussioner
og preesentation, indgik som en ned-
vendig og naturlig del af projektet. De
studerende beskaftigede sig saledes
med fremmedsprog inden for omrader-
ne gkonomi, marketing, virksomheds-
beskrivelse og kultur, hvorved ukendte
fagtermer blev indleert og andre slaet
fast.

Konklusionen af det tveerfaglige ar-
bejde er, at samarbejde fagene imellem
kan seette laviner af information i gang
til glaede for de studerende sével som
for leererne.

Vi gor det igen og involverer fortsat er-
hvervslivet her og i udlandet, direkte
og indirekte.




