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Monster i svensk YouTube-salafism

Datorassisterad metadataanalys som urvalsmetod i
religionsvetenskapliga studier av videomaterial online

JONAS SVENSSON

ENGLISH ABSTRACT: The presents article provides an exemplification of how to
apply a computer-assisted method to analyze metadata in order to detect patterns and
make informed, purposive selections in scholarly analysis of large sets of YouTube vid-
eos. The case chosen is that of YouTube channels which previous research has identified
as being part of contemporary Salafi activism in Sweden. Using a recent survey of such
activism (Ranstorp et al. 2018) as both a starting point and a contrast, the article ap-
plies computer-assisted methods of analysis on metadata for 6905 videos published on
13 Swedish YouTube channels, and shows how the application of such methods can be
a useful first step in scholarly inquiry into a material that is at the same time rich in
information relevant to the Study of Religions, and, due to its size, difficult to assess in

full.

DANSK RESUME: [ féreliggande artikel presenteras en tillimpning av datorassiste-
rade metoder for att analysera metadata i syfte att finna monster och gora rimliga, dnda-
malsenliga urval i vetenskapliga studier av stora mingder YouTube-videor. Fallstudien
utgdr frin en uppsittning Youtube-kanaler som tidigare forskning har identifierat som
uttryck for nutida salafistisk aktivism i Sverige. Som startpunkt och som kontrast an-
vinds en nyligen publicerad dversikt dver sidan aktivism (Ranstorp et al. 2018). I ar-
tikeln tillimpas datorassisterade metoder i en analys av metadata for totalt 6905 videor
publicerade i 13 YouTube-kanaler, och visar hur en sidan analys kan fungera som ett
forsta steg i en religionsvetenskapligt orienterad studie av ett material som dr pd en och
samma ging rikt pd information och relevant som killa till kunskap om nutida religion,
och, pi grund av sin storlek, svdrt att 6verblicka i sin helhet.

KEYWORDS: Salafism; Sweden; YouTube; Computer assisted analysis; Digital Hu-
manities; metadata



Nutida informationsteknologi har kraftigt 6kat méngden av lattillgéngligt material for
studiet av religion i samtiden. Materialet ar i sjéalva verket sa omfattande, och standigt
expanderande, att det stora problemet nu handlar om hur man péa smidigast satt sam-
lar in, organiserar och gor relevanta urval ur detta material. Dessbattre for forskaren
har det parallellt med expansionen av tillgéangligt material utvecklats nya datorbase-
rade metoder eller verktyg som underlattar processen. Dessa metoder blir ocksa allt-
mer lattillgéngliga dven for icke-specialister. Foreliggande artikel ar ett stegvis upplagt
exempel pa hur sadana verktyg kan bidra till att 16sa ett specifikt metodologiskt pro-
blem i humanistisk forskning pa religiosa material i en, potentiellt sett mycket rik kélla
till material: videodelningsplattformen YouTube (Burgess & Green 2009).

Anda sedan plattformen skapades 2005 har individer och grupper utnyttjat den
mojlighet som YouTube erbjuder att producera eget material med religiost innehall.
For en religionsvetare tillhandahéller YouTube en méangd végar for studier. Det gar att
analysera innehall i termer av rorlig bild, ljud och text i uppladdade videor fran till
exempel ett diskursivt eller estetiskt perspektiv. Handlingen att ladda upp (och for
den delen plocka bort) material fran en YouTube-kanal kan analyseras som religios.
Det kan ocksé varierande reaktioner fran en publik pa det material som laddas ner:
tittande, betygsattning och kommentarer.

Trots att YouTube alltsd tillhandahéller méngder av potentiellt intressant material
har plattformen varit foremal for forhallandevis lite religionsvetenskaplig forskning.
Kommunikationsvetaren Denis Bekkering foreslar att detta, delvis, har att géra med
“the long shadow of televangelism research”. Denna forskning har dominerat studiet
av “religion media and culture”, och styrts av uppfattningen att YouTube-videor, som
ett medium, ar essentiellt annorlunda mot TV-mediet (Bekkering 2019, 49). Det fram-
gdr inte helt varfor en sadan uppfattning om YouTube som essentiellt skilt fran TV
skulle haft denna effekt pa forskningen.

Jag foreslar har en annan méjlig férklaring pa varfor forskningen om religion pa
YouTube é&r forhallandevis eftersatt. Problemet, som jag ser det, dr framfor allt meto-
dologiskt. Den forskning som faktiskt finns har varierande sitt att ndirma sig materi-
alet. Nagra studier ar breda &versikter, med syfte att inventera och kategorisera
YouTube-innehall som anknyter till ett specifikt amne eller handelse (fx Al-Rawi 2017;
Mosemghvdlishvili & Jansz 2013; van Zoonen, Vis & Mihelj 2010). Andra studier &r
begransade till detaljerade innehallsanalyser av en mindre uppséattning videor om ett
specifikt &mne, med en specifik person eller publicerades av en specifik grupp eller
organisation (fx Hirzalla, van Zoonen, & Miiller 2012; Pihlaja 2018; Warren 2020). Fo-
kus ligger pa olika aspekter av innehallet eller pa olika former av metatext knutet till
videor, sdisom kommentarer eller andra former av anvandarespons.

Olika sétt att ndrma sig materialet innebar olika metodologiska utmaningar. I de
fall studierna handlar om breda inventeringar och kategoriseringar med malet att na
generaliserbara slutatser om foérekomsten av ett specifikt tema pa YouTube &r det
framfor allt en fraga om att hitta ratt material. Det framsta problemet hér &r att i in-
samling av data maste forskare i hog grad forlita sig pa YouTubes systeminterna sok-
motor, antingen via grénssnittet pA webben, eller via Googles YouTube API (Lomborg
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& Bechmann 2014). I bada fallen ar problemen desamma: sdkresultaten genereras av
en hemlig algoritm, och eventuell inbyggd skevhet ar icke-transparent och darmed
svar att parera.! Detta dr dock inte det enda problemet. Nyckelordssokningar ger
manga (men samtidigt ocksa av systemet begransat) antal traffar som i sig maste bli
foremal for ytterligare sampling (for nadgra exempel pa problematiken och mer eller
mindre lyckade forsok att hantera den, se Mosemghvdlishvili & Jansz 2013, 485; Svens-
son 2014; van Zoonen et al. 2010).

De metodologiska problem som tas upp i det som fdljer &r lite annorlunda. Det
handlar om fall dar det forst gjorts en avgransning — antingen genom ett slumpvis
urval, eller genom en mer malinriktad insamling — och en uppséttning videor har av-
gransats for mer detaljerat studium. Problemet uppstar ndr den méngd material som
samlats in fortfarande &r sa stort att ytterligare urval behover goras for att en inne-
hallsanalys ska ha en rimlig omfattning. Vissa videor behover viljas ut, andra ldmnas
at sidan. Fragan dr hur man i sddana fall ska veta, och argumentera for, att urvalet av
videor, eller grupper av videor, dr mer relevanta dn de som valjs bort? Hur undviker
man att i dessa fall att styras i urvalet? Den osdkerhet som f6ljer av en sa kallad ‘&@nda-
malsenlig samplig’ (purposive sampling) (Schreier 2017) av ‘den rétta’ videon eller vide-
orna for mer detaljerad analys, och problemen att rattfardiga urvalet, kan vara ytterli-
gare en forklaring pa vad Bekkering noterar ar ett relativt underutnyttjande av
YouTube-videor som material i religionsvetenskapliga studier.

Varje urvalsprocess av detta slag maste ha sin bas i nagon form av 6versikt 6ver
helheten. Detta ar inte helt 14tt i fallet med YouTube-videor, om man jamfor fx med ett
omfattande textmaterial. Det senare kan skummas oversiktligt, sarskilt i fall da text-
materialet ar valstrukturerat (rubriker, underrubriker, stycken). I de fall textmaterialet
ar digitaliserat finns ocksa idag etablerade verktyg for datorassisterad ‘fjarrlasning’
(distant reading) (Moretti 2013), fran enkelt bruk av sokfunktioner, till tillimpning av
mer eller mindre komplexa algoritmer for textkategorisering och innehallsanalys (fx
Rockwell & Sinclair 2016). Nagot motsvarande finns idag inte for YouTube-material.
Det finns fa vagar runt den tidskrdvande processen av att faktiskt titta pa videor fran
borjan till slut, &ven videor som i slutdnden visar sig vara av marginellt intresse och
véarde for forskningfragan.

I det som har foljer foreslar jag att 4ven om det inte gar att f& en fullstandig 6ver-
blick utan att faktiskt titta pa videor fran borjan till slut, kan det finnas andra vagar att
ga i de fall materialet ar sa omfattande att en saddan genomgang inte ar mojlig, eller
alltfor tidskravande. I detta flyttar jag fokus fran videorna som sadana, och deras in-
nehall, till deras metadata.

Fallstudie: Analys av svensk salafistisk YouTube-aktivism

I foljande exempel pa hur metadata for YouTube-material kan anvandas for att gora
ett andamalsenligt urval anvander jag som utgangspunkt och som kontrast det forsta

1 For en analys av algoritmgenererad skevhet i YouTube-s6kningar, se Moe 2019.
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och hittills enda forsoket att fran ett bredare perspektiv kartlagga salafistisk aktivism
i Sverige, dar YouTube-material utgér en viktig primérkélla. Forskningsrapporten
Mellan salafism and salafistisk jihadism. Pdverkan mot och utmaningar for det svenska sam-
hillet (2018) ar publicerad av svenska Foérsvarshogskolan och CATS-Centrum for
asymmetriska hot-oh terrorismstudier. Den &r framtagen pa bestéllning fran Myndig-
heten for Samhallsskydd och Beredskap (MSB). Huvudforfattare och ansvarig dr den
i Sverige viélkdnde och i media flitigt forekommande terrorismforskaren Magnus
Ranstorp. Han och hans medf&rfattare — Filip Ahlin, Peder Hyllengren och Magnus
Normark — ar alla verksamma vid Forsvarshogskolan. Rapporten kommer hadanefter
att hanvisas till som Ranstorp et al.

Denna text fungerar vil som utgangspunkt och kontrast eftersom (1) den ger en
tydlig avgrénsning av ett material (2) den mojliggor en jamforelse mellan vad som
framstar som en i hog grad ‘manuell’ metod for urval och analys utan explicit nytt-
jande av datorassisterade metoder, och den hér féreslagna metoden dar metadata och
datorkraft tillampas som ett forsta steg.

Kort om salafism och salafistisk aktivism i Sverige

Fokus i Ranstorp et al. ligger alltsa pa salafistisk aktivism i Sverige, en foreteelse som
har ront viss medial uppmarksamhet under senare ar. Islamologiskt orienterad forsk-
ning har benamnt salafism som en “ny religios rorelse” i framfér allt sunnitisk islam
(for en oversikt och fallstudier, se Meijer 2009). Det &ar paraplybeteckning for en rad
religidsa stromningar och grupper med vissa gemensamma sardrag. I en tidigare pub-
likation har jag pa en abstrakt niva diskuterat dessa sardrag i termer av en “prototy-
pisk salafism” (Svensson 2012). Till sairdragen hor en stark orientering mot bokstavlig
tolkning av de religiosa kadllorna, Koranen och kanske &n mer hadithlitteraturen.
Denna orientering mot bokstaven kombineras med en skepsis eller till och med fient-
lighet mot klassiska metoder i tolkning och mot etablerade tolkningstraditioner i de
olika réttsskolorna. Ett nyckelbegrepp i salafism &r ‘renhet’, bade i ldra och i praktik,
en renhet som sikras genom en bokstavlig lasning av skrifterna och detaljerad tillamp-
ning av Guds pabud som dessa uttrycks dar. Lara och praktik som saknar direkt stod
i en bokstavlig lasning av killorna avvisas som illegitima innovationer, bida" (sing.
bid’a). Andra, aterkommande element i prototypisk salafism &r en stark betoning pa
korrekt utférande av de foreskrivna religidsa ritualerna, men ocksa en generell ‘ritua-
lisering’ eller ‘islamisering’ av vardagen, dér dven de mest vardagliga sysslor kan bli
foremal for religios reglering, och ddarmed del av gudstjanst i snédv forstaelse. Sjalvbil-
den &r den av en utvald grupp, som star i kontrast inte bara till icke-muslimer, utan
ocksa till muslimer som inte &r salafister, och ddrmed ar religiosa avvikare i tro och
praktik.

Den starka betoningen pa att i detalj f6lja vad man menar ar korrekta islamiska
trossatser och praktiker, ofta i kombination med direkt opposition till, aktivt avvisande
av och fientlighet mot védrden i det dominerande samhaéllet kan vara forklaringar till
varfor salafism, som en specifik form av islamisk aktivism, har rént uppmérksamhet
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som udda och avvikande, inte minst nar den uttryckts i en icke-muslimsk social kon-
text. Detta ar fallet ocksa i Sverige, dar man kan hdvda att salafism i mangt och mycket
blivit synonymt med islamisk religios extremism, ocksa potentiellt valdsam extrem-
ism, och darmed ocksa som ett hot mot samhallet (Henningsson 2019).

Forskning om salafistisk aktivism i Sverige ar begransad. Det finns studier av sala-
fistiska grupper baserat pa deltagande observation (Dogan 2012), innehallsanalys av
salafistiska budskap leverat i predikningar eller pa digitala plattformer (Olsson 2017;
2018), analys av missionsstrategier (Sorgenfrei 2021) liksom forskning om svensk sala-
fistisk aktivism pa webben (Svensson 2020). Det mesta av forskningen har haft formen
av begrinsade fallstudier. I detta avseende skiljer Ranstorp et al. ut sig. Rapportens
ambitioner &r att ge en allmén 6verblick over salafistiska miljoer i Sverige, deras ka-
raktar och deras mojliga roll nér det géller att paverka svenska muslimer.

En kortfattad dversikt dver Ranstorp et al. (2018)

Det dr svart att samla in primarmaterial om salafistisk aktivism i Sverige. Dels ar grup-
per slutna, dels finns hos grupperna en, kanske berattigad, misstainksamhet mot ut-
omstaende och deras motiv. Forskning i form av deltagande observation och intervjuer
kraver, forutom tillit fran informanter, omfattande formell etikprévning da forsk-
ningen inbegriper insamlande av kdnsliga uppgifter om religiosa overtygelser. For-
modligen dr detta skélen till att rapporten i hog utstrackning bygger pa andra-
handskaéllor. Dessa tar sig dels formen av tidigare forskning, nyhets- och debattartiklar
och blogginldgg fran engagerade samhallsmedborgare som kritiskt granskar salafism.
Men forfattarna har ocksa samlat in sekundardata via intervjuer med anstéllda inom
offentlig sektor rorande dessas professionella moten med salafistiska aktivister. Ett
mycket begransat antal salafistiska aktivister har intervjuats, och data fran dessa inter-
vjuer anvands sparsamt.

Den framsta formen av primérdata i rapporten dr hemsidor och sociale media. I
detta spelar YouTube, och framfor allt en uppsattning salafistiska YouTube-kanaler en
framtradande roll. Rapportforfattarna specificerar inte den totala méngden YouTube-
material som har analyserats. Referensen ér till “hundratals videor” (Ranstorp et al.
2018, 53). I texten framgar att det &r totalt 12 kanaler som har valts ut, av vilka tva inte
langre &r tillgangliga.

Det finns ingen direkt information i rapporten om urvalsprocessen eller nairmare
beskrivning av analysmetoden. Néar det géller den senare skrivs endast kortfattat att
“materialet har till viss del analyserats utifran den kvalitativa textanalysens principer
om systematiserande undersokningar” (s. 54). Analysen av YouTube-filmerna har tva
mal: att “klargora tankestrukturer hos de studerade aktdrerna, dar deras budskap for-
stds genom det salafistiska ramverket” samt att “klassificera innehallet i budskapen
genom att placera innehallet under en lamplig sammanfattande rubrik”. Det innehall
som framst intresserat forfattarna ar “de budskap som utmanar demokratiska fri- och
rattigheter” (s. 54).

Fran de tolv ndimnda kanalerna viljer forfattarna ut fyra vars innehall de klassifi-
cerar efter tre kategorier: “religiosa budskap”, “levnadsregler/rad”, och “politiska
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budskap”, och ger andelen av videor i varje kanal som kan placeras i endera kategori
(Ranstorp et al. 2018, 114-115, 118). Det f6rs ingen diskussion om vad exakt det &dr i en
videos innehall som gor det rimligt att placera den i endera kategorin.

Ambitionen att “klargora tankestrukturer hos de studerade aktdrerna” begransas
i rapporten till att sammanfatta och citera innehall ur 26 videor fran framst i tre kana-
ler. Det finns ingen uttryckt motivering till varfor just dessa 26 valts ut, men de passar
alla mer eller mindre pa beskrivningen “budskap som utmanar demokratiska fri och
rattigheter”. I 25 av filmerna framtrader nagon av tre svensktalande salafipredikanter:
Abu Muadh, Anas Khalifa och Bilal Borchali (dven kdnd som SMS-Bilal) vilka far var
sin avdelning i rapportens kapitel om “Sociala media, predikanter och budskap”. Rap-
portforfattarna beskriver dterkommande dessa tre som bade inflytelserika och kontro-
versiella. I rapportens engelska version beskrivs de som “the three most prominent
preachers” (Ranstorp et al. 2019, 32).

Rapportforfattarna klargor att de inte ser de 26 videor som de valt ut som
representativa for svenskt salafistiskt YouTube-innehall. Snarast det omvéanda.
Forfattarna skriver:

Den absoluta huvuddelen av foreldsningarna ar okontroversiella och haller sig till orto-
doxa, bokstavstrogna salafistiskt-inriktade religiésa budskap. Genomgangen nedan be-
ror de fa tillfdllen de [tre predikanterna] berdrt &mnesomraden som kan tolkas vara kon-
troversiella ur ett demokratiperspektiv (Ranstorp et al. 2018, 113).

Den nagot kortfattade beskrivningen av arbetssattet indikerar flera nivaer av urval,
men alla ter sig som i grunden manuella, och kanske ocksé i hog grad betingade av ett
sokande efter ett specifikt innehall. Inget indikerar att férfattarna har gjort ndgon da-
torassisterad analys, och &n mindre nyttjat den resurs som utgors av de metadata som
Google erbjuder for alla videor pa platformen. Detta gor dock rapporten till en an-
vandbar kontrast i till det som hér foljer.

Insamling och organisering av metadata

Metadata om videor kan samlas manuellt in via YouTubes webgréanssnitt. Detta kraver
dock ett besok pa varje enskild videosida. For en mer automatiserad insamling finns
det redan nu tillgangligt flera gratis mjukvaror. Fér denna artikel valde jag dock att
skapa egen programkod for att anropa YouTubes sa kallade application programming
interface (API) och begira uppgifter. APIn ar allmant tillgénglig (dven om den har
vissa begransningar nar det giller mangden forfragningar) (Google 2021a).

Den 25 augusti 2020 samlade jag in metadata for videor pa tio av de kanaler som
namns af Ranstorp et al., och som fortfarande var aktiva. Jag valde dock att utoka
denna grupp av kanaler till att inkludera tre ytterligare, knutna till grupper vilka ocksa
namns i rapporten, men utan att kanalerna i sig namns eller analyseras. For var och en
av videorna i de tretton kanalerna valde jag att ladda ner f6ljande metadata: datum
och tid for publicering, titel, beskrivning, ‘taggar’ (dvs nyckelord som definieras av
anvandaren), langd, antal visningar, antal ‘gillanden’, antal ‘ogillanden’, och antal
kommentarer.
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Foljande &r en lista pa kanalerna. Namnen pa de kanaler som inte ndmns i Ranstorp

et al ar kursiverade.

Namn

Beskrivning

Anas Khalifa

Kanal som drivs av den vilkanda och kontroversiella, Goteborgs-
baserade predikanten Anas Khalifa (Ranstorp et al. 2018, 121).

Bilal(islam.se)(bilal.se)

Kanal som drivs av predikanten Bilal Borchali, ocksad kdand som
“SMS-Bilal”, baserad i Lund (Ranstorp et al. 2018, 118).

DawaSweden

Identifieras i Ranstorp et al som en kanal ursprungligen skapad av

ovan naimnde Anas Khalifa (Ranstorp et al. 2018, 123).

HalmstadsMoské

Kanal knuten till en moské i Halmstad vid svenska vastkusten. In-
nehaller manga foreldsningar och predikningar av predikanten
Abu Muadh (Ranstorp et al. 2018, 115).

Halmstad Dawa

I Ranstorp et al. nimns denna kanal endast som en Facebook-sida
(Ranstorp et al. 2018, 117), men rapporten héanvisar till lankar till
YouTube-videor {Ranstorp et al. 2018, 117 [n. 638]). Det ar en un-

derkanal till den storre HalmstadsMoské.

Islamldag

En personlig kanal tillhérande den kanske mest kdnda (eller
okdnda) salafi-aktivisten in Sverige, den nu avlidne Mikael Skramo,
ocksa kand under flera muslimska namn (Ranstorp et al. 2018, 124).

Skramo dog som frivillig i strid for Islamiska Staten i Syrien 2014.

Kallelse till Monoteism

I rapporten namns kanalen i férbigaende som en metasajt, utan néar-
mare beskrivning annat dn att den har sin geografiska bas i Udde-

valla i Véastsverige (Ranstorp et al. 2018, 114).

Nooo way

Ytterligare en kanal som drivs av ovan ndmnda Bilal Borchali
(Ranstorp et al. 2018, 118).

Profeternas vag

Kanal som namns i forbigdende i Ranstorp et al. som tillhorande
“en van till Anas Khalifa”, Omar El-Turk (Ranstorp et al. 2018, 123).

Sveriges Forenade

Kanalen tillhor en organisation med samma namn. Organisationen

Muslimer forekommer flitigt i Ranstorp et al., men YouTube-kanalen ndmns
bara i forbigaende, som innehallande videor med, bland andra,
ovan namnda Bilal Borchali och Anas Khalifa (Ranstorp et al. 2018,
123).

Islam.nu Kanal kopplat till en grupp som i rapporten bendmns ‘Jérva-salafis-

terna’ efter det omrade i Stockholm dar gruppen ar aktiv. Gruppen

ndmns i rapporten (Ranstorp et al. 2018, 71, 139). Det gor dven deras
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hemsida med samma namn som YouTube-kanalen. Den senare

namns dock inte.

Dar ul-hadith En kanal kopplad till gruppen Maktab Darulhadith i Malmg, sddra
Sverige (Ranstorp et al. 2018, 42).

MuslimerSuverige2 En foregangare till Dar ul-hadith. Namnbyte skedde 2016.

Analysen av metadata nedan har karaktdren av det som medievetaren Nick Montfort
har benamnt “explorativ programmering” (Montfort 2016). Konkret innebar detta ett
kontinuerligt skapande, modifiering och tillaimpning av programmeringskod for att
soka ut och bearbeta information i den metadata som laddats ner.
Programmeringsspraket Python ar ofta anvant inom omradet digital humaniora, dels
pa grund av sin anvdndarvanliga syntax och dels pa grund av den stora tillgdngen till
fritt tillgangliga och specialiserade sa kallade ‘bibliotek’ med Oppen kallkod
anvandbara for olika former av analys. I foreliggande fallstudie har den mesta av
organiseringen och statistiska analysen av metadata gjorts med hjalp av kodbiblioteket
Pandas (The Pandas Development Team 2020), som forenklar saval statistisk analys
som villkorsstyrda utsokningar av olika undergrupper i metadata. Andra
kodbibliotek, liksom egenkonstruerad kod, har nyttjats for andra moment (textanalys
of visualiseringar) och kommer att ndimnas allteftersom de blir aktuella.

Kanalstorlek

Ranstorp et al. ger alltsa statistisk for en del (om &n inte alla) kanaler. En uppgift rér
antalet videor i en kanal. Enligt de metadata som laddades ner den 25 augusti 2020 sa
inneholl kanalerna (inklusive det tre som lagts till) totalt 6905 videor. Figur 1 visar
fordelningen, och i férekommande fall, och for jamforelse, de siffror som tillhandahalls
i Ranstorp et al.:

W 2020 Ranstorp et al 2018

MuslimerSverige2 1810

Nooo way

Dar ul-hadith

Kallelse till monoteism
Islam.nu
Bilal(islam.se)(bilal.se)
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IslamIdag
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Profeternas Vig

Sveriges Forenade Muslimer

0 500 1000 1500 2000
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Figur 1: Antal videor for varje kanal. Notera att antalet 40 for Sveriges Forenade Muslimer dr en uppskatt-

ning. Rapporten anger “6ver 40 (s. 123).

Det kanske mest idgonenfallande har dr att videor i kanalerna Dar ul-hadith, Musli-
merSverige2 och Islam.nu - vilka alltsa inte ndmns i Ranstorp et al. 2018 — tillsammans
utgdr mer an hélften av det totala antalet videor 2020. Om man begransar sig till de tio
kanaler som ndmns i rapporten, uppgar det totala antalet videor 2020 till 3351. Om
man jamfor med de siffror som tillhandahalls i rapporten ar det egentligen bara en
kanal som uppvisar en notabel 6kning, Anas Khalifa. Tre kanaler, a andra sidan, upp-
visar en minskning. Ar uppgifterna i Ranstorp et al. fel? Inte nddvandigtvis.

Skillnaderna illustrerar det kanske storsta problemen med att bedriva forskning pa
YouTube-material, och 4ven pa méanga andra former av webmaterial (Bekkering 2019,
52). Det ar flyktigt och kan utan férvarning férsvinna fran offentligheten, vilket skapar
problem att senare kontrollera och félja upp forskningsresultat. Talande i foreliggande
fall ar det faktum att endast 11 av de ovan ndmnda 26 videor som utsétts for innehalls-
analys i Ranstorp et al. fanns 2020 tillgangliga pa YouTube. Resten hade helt enkelt
plockats bort, eller snarare gjorts otillgangliga for allménheten.

Det faktum att materialet inte ar stabilt gor en typ av metadata mindre vardefull:
datum och tid for publikation. Om metadata hade tdckt in alla videor nagonsin
publicerade pa en kanal, och inte bara de for tillfallet tillgangliga, hade det varit mgjligt
att spara utveckling over tid i publiceringsmonster, och identifiera till exempel
perioder av mer eller mindre aktivitet. Det blir alltsa inte mgjligt givet materialets
karaktér.

Antalet videor publicerade pé en kanal ar ett matt pa en kanals storlek. Ett annat
matt dr den totala mdngden material, métt som den totala ldngden pa de klipp som
aterfinns i kanalen. Medan information om antalet videor pa en kanal &r latt tillgang-
ligt via kanalens sida pa YouTube, ar det lite besvérligare att manuellt sammanstélla
totala spellangden. Det skulle krava att man besoker varje videosida for att kontrollera
langden och sedan summerar. Med tillgang till metadata dr det en enkel och snabb
operation. Figur 2 visar siffrorna, med total spellingd for videor i en kanal i timmar:
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Nooo way
Bilal(islam,se)(bilal,se)
Islam.nu
HalmstadsMoské

Anas Khalifa

Kallelse till monoteism
MuslimerSverige2
IslamIdag
DawaSweden

Dar ul-hadith
Halmstad Dawah
Profeternas Vig

Sveriges Férenade Muslimer

Figur 2: Total speltid, i timmar, for videor i respektive kanal.

Den allra tydligaste skillnaden har, i jamforelse med det andra mattet pa storlek, ar att
de tre storsta kanalerna i termer av antal videor (Kallelse till monoteism, Dar ul-hadith
och MuslimerSverige2) inte langre intar topposition. De har alltsd publicerat manga
videor, men dessa ar (jamforelsevis) korta.

Bada storleksmatten kan vara relevanta, men det dr det andra mattet som ger en
viss kansla for vad en heltackande, manuell analys av videomaterial pa en specifik
kanal skulle innebéra i termer av timmar spenderade framfor skarmen. Mattet dr ocksa
anvandbart for att ge en snabb bild om kanaler dér nagon form av sampling kan be-
héva genomforas.

Att mita respons. Prenumerationer, visningar och gilla-markeringar

Ett rimligt kriterium f6r urval av videor fér narmare analys ar relativt intresse och
popularitet hos tittarna. Det finns vissa delar av metadata (bade vad géller kanalerna
som helhet och individuella videor) som kan ge en fingervisning i denna riktning,.
Att bli prenumerant pa en kanal, och darmed blir uppdaterad om nar nytt material
publiceras, ar ett sétt pa vilket en konsument av YouTube-material kan uttrycka in-
tresse, och kanske ockséa uppskattning. Detta material &r enkelt tillgangligt via webb-
granssnittet och anges ocksa for en del av de kanaler som namns in Ranstorp et al.
Figur 3 ar en jamforelse mellan de siffror som ndmns i rapporten, och resultatet 2020:
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Islam.nu
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Figur 3: Antal prenumeranter. Angivna siffror for DawaSweden och Sveriges Firenade Muslimer i

Ranstorp et al ir inte exakta.

I alla fall dér jamforelse &r mdjlig har det alltsa skett en ©kning av antalet
prenumeranter. Detta var véantat, &ven om man kan notera 6kningen har varit olika
stor for olika kanaler. Tva observationer kan goras. For det forsta dr kanalen Islam.nu,
som allstd inte namns i Ranstorp et al.,, den kanal som har ojamforligt flest antal
prenumeranter. For det andra &r de tva ytterligare kanaler som inte namns,
MuslimerSverige2 och Dar ul-hadith, trots sin storlek i termer av antal publicerade
videor, kanaler med jamforelsevis fa prenumeranter.

Den nedladdade metadatan gor det mojligt med en mer finkorning analys av in-
tresse och respons, framfor allt genom antalet visningar och antalet gillanden for vi-
deor. Antalet visningar kanske inte &r en lika tydlig indikation i detta avseende som
antalet prenumerationer. Gillanden, ddremot, har en viss likhet med prenumerationer,
men pa videoniva.

Det totala antalet visningar for videor pa en kanal sdger inte sa mycket, givet de
stora skillnader som finns mellan antalet videor i olika kanaler. Ett centralmatt vore
mer passande. Om man jamfor det aritmetiska medelvardet och medianen for videor
ivar och en av kanalerna, visar det sig finnas stora skillnader mellan de tva matt. Detta
tyder pa en skevhet, det vill sdga att hoga varden pa enskilda videor hojer det aritme-
tiska medelvérdet sa att det &r mindre anvandbart som ett centralmatt. For att reducera
skevheten genomfdrde jag en sé kallad logaritmisk transformering av antalet visningar
for att motverka effekten av extremvarden. Sedan normaliserade jag vardet for varje
video, sa att detta varierade mellan 0-1, dér 1 representerar vardet f6r den mest visade
videon och 0 den minst visade. Vardet pa alla 6vriga blir relativa till dessa tva. Det
normaliserade medelvardet for antal visningar per video i var och en av kanalerna

visas i figur 4:
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Medelvirde (alla videor)

DawaSweden 0,65
Islam,nu 0,56
Islamldag 0,55
HalmstadsMoské 0,53
Sveriges Férenade Muslimer 0,51
Anas Khalifa 0,50
Profeternas Viig 047
Bilal(islam,se)(bilal,se) 0,43
Kallelse till monoteism 0,41
MuslimerSverige2 0,33
Halmstad Dawah 0,32
Dar ul-hadith 0,32

Nooo way 0,21

Figur 4: Medelviirde for antal visningar(normaliserat) av videor i kanaler.

Den kanal som hédr hamnar i topp, DawaSweden, dr ocksa den kanal med de &ldsta
videorna, utifran publiceringsdatum. I sjdlva verket hor alla videor daterade f6re 2010
till den kanalen. Det dr nog ett rimligt antagande att ju langre en video funnits till-
géanglig, desto fler visningar har den kunnat samla pa sig. Jag kontrollerade for detta
genom att ta antal dagar som forflutit sedan varje video publicerats, normaliserade
varderna (mellan 0 och 1) och kontrollerade for korrelation med antal visningar. Det
fanns ingen tydlig sadan korrelation for alla 6905 videor. Dock fanns en tydlig korre-
lation (R=0.45) om man inkluderade endast de fem kanalerna med hogst normaliserat
medelvarde. I syfte att korrigera for tid forfluten sedan publicering som en méjlig fak-
tor, delade jag det normaliserade vardet for visningar for varje video med det norma-
liserade vardet for hur linge videon funnits tillganglig. Detta &ndrade den inboérdes

ordningen mellan kanalerna nagot, vilket visas i figur 5:
Medelvirde (alla videor)

Islam,nu 0,48
Anas Khalifa 0,44
Sveriges Férenade Muslimer 0,42
Profeternas Vig 0,39
HalmstadsMoské 0,39
DawaSweden 0,37
Islamldag 0,33
Kallelse till monoteism 0,33
Bilal(islam,se)(bilal,se) 0,20
Halmstad Dawah 0,27
Dar ul-hadith 0,26
MuslimerSverige2 0,21

Nooo way 0,14

Figur 5: Medelvirde for antal visningar(normaliserat) av videor i kanaler (justerat for tid forfluten sedan

publicering).
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Kanalen Islam.nu hamnar efter denna justering i topp, vilket ocksa svarar mot dess
position vad géller antal prenumeranter. Eftersom korrelationen mellan tid forfluten
sedan publicering och antal visningar inte var generell, kommer jag dock i det som
foljer att anvanda de ojusterade vardena for visningar.

2010 blev det méjligt att “gilla” en video pa YouTube. Liksom i fallet med prenu-
meration ar gillandet en aktiv handling som indikerar uppskattning. Till skillnad fran
visningar sa fanns héar ingen korrelation mellan antalet gillanden och den tid som for-
flutit sedan publicering. Liksom i fallet med visningar, dock, fanns har en skevhet i
fordelningen, som gjorde att en logaritmisk transformering var rimlig. Vardena nor-
maliserades ocksa. Resultatet redovisas i figur 6:

Medelvirde (alla videor)

Islam,nu

DawaSweden

Anas Khalifa

Sveriges Forenade Muslimer
Profeternas Vig
HalmstadsMoské
IslamIdag

Kallelse till monoteism
Bilal(islam,se)(bilal,se)
Dar ul-hadith

Halmstad Dawah

MuslimerSverige2

Nooo way

Figur 6: Medelvirde per kanal for antal gillamarkeringar (normaliserat) av videor.

Annu en gang hamnar alltsa Islam.nu i topp. Analysen av olika métt pa intresse och
popularitet indikerar alltsa att for de videor vars metadata laddades ner den 25 Au-
gusti 2020 har videor i kanalen Islam.nu en speciell position. Det gér alltsa inte att
avgora ifall situationen var densamma ndr materialet som ligger till grund for
Ranstorp et al. samlades in, eftersom ingen motsvarande analys genomfordes da. Dock
kan man hdvda att om en motsvarande rapport, med syfte att kartldgga salafistiska
miljoer i Sverige, skulle baseras pa 2020 ars siffror sa skulle det vara berattigat att d4gna
denna kanal, och dess innehall, sarskilt intresse.

Man kan ocksa — med reservation for det faktum att videor plockats bort fran platt-
formen och med utgangspunkt i att intresse och popularitet ar relevanta kriterier i en
urvalsprocess — hdvda att atminstone tre kanaler som &dgnas speciellt intresse i
Ranstorp et al. alltjagmt ar rimliga val for narmare analys 2020: Anas Khalifa, Halm-
stadsMoské och Islamidag. Kanske ar Bilal(islam.se)(bilal.se) mindre sa.

Oavsett vilket matt pa intresse och popularitet som anvands — antalet prenumeran-
ter, visningar eller gillamarkeringar — ar det tre kanaler som aterfinns i bottenskiktet:
Dar ul-hadith, MuslimerSverige2 och Halmstad Dawah. De tva forsta ar, som namnts
ovan, i sjdlva verket en kanal som bytt namn, och den tredje dr en underkanal till den
storre HalmstadsMoské. En fjarde kanal, Nooo Way, intar sista plats nar det galler
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visningar och gillamarkeringar. Den ar ocksa en underkanal, till Bilal(islam.se)(bi-
lal.se), vilken har motsvarande antal prenumeranter, men far en hdgre placering med
avseende pa visningar och gillanden.

Precis som ovanstaende analys av metadata kan anvandas for att rattfardiga att en
djupare innehallsanalys riktar uppmarksamheten mot vissa kanaler framfor andra,
kan den ocksa anvéandas for att motivera varfor en sadan analys dgnar minde upp-
marksamhet at andra. Detta dr naturligtvis beroende av forskningsfragorna, vilka i sin
tur kan genereras av analysen som sadan. I fallet med kanaler med bottennoteringar
uppstar till exempel frdgan: varfor far dessa kanaler, dar dtminstone tre rymmer ett
mycket stort antal videor, sa laga popularitetsmatt?

Tillsammans varar de videor vars metadata laddats ner 2020 néstan 2100 timmar.
Att genomfora en manuell analys av innehallet ar grannlaga uppgift. Det gar att gora
ett slumpvis urval och basera en analys pa detta, &ven om urvalet i sadant fall maste
vara ganska stort. Den insamling, organisering och analys av metadata som gjorts i
samband med foreliggande artikel kan istéllet ligga till grund for ett andamalsenligt
urval, baserat pé olika kriterier sdsom mest (eller for den delen minst) visade eller gil-
lade videor, videor publicerade under en viss tidsperiod, eller i specifika kanaler, eller
olika kombinationer av dessa kriterier.

Detta urval kan alltsa goras, och rattfardigas, utan att ta hansyn till innehall i vide-
orna. Det finns dock, i den metadata som laddats ner, information som knyter an till
innehall, och som ocksé den kan ligga till grund fér andra former av andamalsenligt
urval. For att exemplifiera detta kommer jag, i det som f6ljer, att anvdanda mig av en
reducerad uppséttning metadata, dér jag exkluderar videor i kanalerna med botten-
noteringar ovan. De fyra som saledes exkluderas (Dar ul-hadith, MuslimSverige2,
Halmstad Dawah och Nooo way) rymmer sammanlagt 3709 videor. Exkluderingen
leder till en kvarvarande uppséattning av 3196 videor.

Datorassisterad fjirrlisning av videotitlar

Som namnts ovan innehaller metadata en del textinformation som uppladdarna till-
handahaller och som kan antas ha ndgon form av koppling till innehallet: videotitel,
beskrivning och taggning. Av de 3196 videorna har 3183 unika titlar, det vill sdga det
finns ett mindre antal dubbletter (dven om videorna har unika identifikationsnummer,
sa kallade ‘videoID’. Antalet unika beskrivningar &r farre (1488) och antalet unika upp-
sattningar taggar annu farre anda (1094). Detta visar att samma beskrivning och taggar
anvénds for flera videor. For att gruppera videor kan beskrivningar och taggar vara
anvandbara, men for den datorassisterade textanalys som har foljer valjer jag att an-
vanda mig enbart av titlarna, som ar battre lampade for att sarskilja enskilda videor.

Jag har dessutom valt att analysera endast titlar som har inslag av text pa svenska.
Hér anvande jag mig av ett sprakigenkdnningsverktyg via Google Translate API
(Google, 2021b) och viss manuell uppfoljning av titlar vars text inte automatiskt iden-
tifierades som svenska. Detta reducerade den totala uppséttningen videor ytterligare,
till 3055.
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Ett vanligt forsta steg i datorassisterad textanalys &r att gora en enkel ordfrekven-
sanalys. En sadan kraver visst ‘tvittande” av texterna. En vanlig process dr lemmatise-
ring, dar ord reduceras till sitt lemma, eller uppslagsordsform: ‘kvinnor’, ‘kvinnan’,
‘kvinnans’ et cetera blir da alla till ‘kvinna’. Har anvéande jag mig av tjansten Sparv
som tillhandahalls av Sprakbanken vid Goteborgs universitet (Borin et al., 2016).
Tjansten ar inte perfekt, men tillrackligt bra for vanligt forekommande ord i svenska
spréket.

Efter lemmatisering av alla ord i titlarna och sammanfogning av alla titlar till en
enda text, genomférdes en frekvensanalys, dar jag ocksa exkluderade vanliga ord i
svenskan, sa kallade “stoppord’, liksom ord kortare &n tre bokstéver. Figur 7 visar re-
sultatet i form av ett ordmoln med de 100 vanligast férekommande orden, skapat med
pythonbiblioteket WordCloud (Mueller 2020). Den relativa storleken pa orden repre-
senterar deras frekvens:

sl 19053 khali f-
.. Ietmastamon ------ d?1

a a.l2rSu rah ‘}?{5”% koran

rad ser1e sSms 1lal 35t ma ydawud

ahauah Mu3. ,j-m]jkc-’»}i_‘parv?rg‘gs jaffar
- NI 1 raad "% recitation
beratte sedlldl:. gud

abdul g """ o ‘” vackersha kapitel

pamlnne ser N -svar

hadith as-sueidi- dawaswe medla-lslamlsk

Figur: 7 Ordmoln dver den relativa frekvensen hos de 100 vanligastse orden i videotitlar.

Tva drag blir uppenbara direkt. Videotitlar innehaller ofta egennamn och kan ocksa
innehalla kanalens namn (till exempel dawaswedenmedia). Det vanligaste ordet i tit-
larna ar “abu” vilket ar ett s kallat kunya eller ‘hedersbeteckning’ pa arabiska. Det
betyder ‘“far till och f6ljs oftast av namnet pa vederborandes férstfddda son.

I ordmolnet aterfinns ocksd namnen (eller delar av namnen) pa de tre predikanter
ana[s]”,
“khalifa”, “abu”, “muadh”. Lemmatiseringsprocessen har felaktigt omvandlat “anas”

lu "

som Ranstorp et al. véljer att séarskilt lyfta fram i sin rapport “smsbilal”,

till “ana”.

For att finna fler egennamn i titlarna anvande jag mig av pythonbiblioteket Text-
Blob (Loria 2020) for att extrahera alla tvdordskombinationer (alltsa tva ord bredvid
varandra) fran titeltexterna. En manuell analys av de 400 vanligaste tvdordskombinat-
ionerna identifierade de tio vanligast férekommande egennamnen: Anas Khalifa, Abu
Muadh, Moosa Assal, SMS-Bilal, Abu Jaffar, Abdullah al-Sueidi, Abu Dawud, Mufti
Menk, Abdulwadud (med alternativstavningarna Abdul Wadud och Abdulwadod)
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samt Raad Muhammad al-Kurdi. Denna uppséttning av tio namn kunde senare redu-
ceras till nio, sedan Abu Dawud visade sig vara Abdallah al-Sueidis kunya.?

En enkel textsokning visade att endera av dessa tio namn aterfinns in 1180 av de

totalt 3055 videotitlarna. Figur 8 visar distributionen:

Anas Khalifa

Abu Muadh

Abdullah as-Sueidi

Moosa Assal

SMS-Bilal

Abu Jaffar

Abdulwadud

Mufti Menk

Muhammad Raad al-Kurdi

300
Figur 8. Antal videor i vilka de nio vanligast férekommande namnen dterfinns.

Alla utom Raad Muhammad al-Kurdi &r predikanter, och alla predikanter utom Mufti
Menk &r svenskar. Namnen Anas Khalifa och Abu Muadh aterfinns i titlar pa videor i
fyra kanaler. Motsvarande for al-Kurdi och Abdulwadud éar tva. De aterstdende fem
namnet aterfinns endast i titlar pa videor i en kanal: Islam.nu.

I detta ldge verkar analysen av metadata visa att, vilket Ranstorp et al. ocksa hav-
dar, Anas Khalifa och Abu Muadh ar framtradande predikanter i en svensk salafistisk
YouTube-milj6. Positionen f&r SMS-Bilal (Bilal Burchali) &r inte lika framtradande, at-
minstone inte med detta matt. Men det finns andra mojliga matt att tillgd. Figur 9 visar
det (normaliserade) medelvardet for antalet visningar och gillamarkeringar foér videor
som har nagot av de nio namnen i titeln. De vertikala linjerna visar medelvardet for
alla 3055 videor:

2 Jag vill har rikta ett tack till professor Susanne Olsson vid Stockholms universitet for att hon
gjorde mig uppmarksam pa detta.
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Medelvirde totalt gillanden Medelvirde totalt visningar
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Figur 9: Medelvirden av normaliserade antal visningar och gillanden for videor med titlar innehdllande

utvalda egennamn.

Nar man tar antal visningar och gillanden i beaktande finner man att ordningen for-
andras. Videor med titlar innehallande fem av de nio namnen har ett medelvarde for
visningar och gillanden som ligger 6ver medelvardet for samtliga videor. Bland dessa
namn aterfinns bara ett i den grupp av tre som Ranstorp et al identifierar som “de mest
framtrddande predikanterna” i Sverige. Tre namn aterfinns endast i titlar pa videor
hemmahdrande i kanalen Islam.nu, vilket aterigen vittnar om att denna kanal har en
speciell position i den svenska salafistiska YouTube-miljon. Om en narstudie av de
mest framtrddande predikanterna skulle genomforas pa basis av denna analys, sa
skulle valet kanske snarast falla pa Moosa Assal och Abdulwadud tillsammans med
Anas Khalifa, &n pa Abu Muadh och SMS-Bilal.

En liten parentes: Raad Muhammad al-Kurdi framtrader hér ocksa som det tredje
namnet fran toppen i termer av visningar och gillanden. Han &r inte predikant, utan
koranrecitator. Hans namn forekommer endast i 38 videotitlar, men dessa har 4 andra
sidan ett medelvarde pa visningar och gillanden som ligger 6ver det totala medelvar-
det. Mgjligen finns hér ett monster relevant att notera i relation till framfor allt kon-
sumtion av videor pa salafistiskt orienterade kanaler. En s6kning pa titlar innehal-
lande orddelarna “sura” eller “recitat” gav 297 tréffar pa videor. En manuell kontroll
av metadata (titlar, beskrivningar och taggar) for dessa visade att majoriteten (238) var
just recitationer av Koranen. Aven om dessa inte behover inkludera alla videor med
recitationer ar det en tillrackligt stor samling for att méjliggora en preliminar slutsats.
Medelvérdet for antal visningar &r 0,57, jamfoért med det medelvérdet for alla videor
pa 0,50. Medelvérdet for antal gillanden ar 0,40, jamfort med medelvérdet 0,28 for alla
videor. Man skulle séledes, prelimindrt, kunna sluta sig till att recitationer av Koranen
ar ett allmant uppskattat videoinnehall pa svenska salafistiska YouTubekanaler. I det
som foljer nedan har dessa videor med koranrecitation dock exkluderats, vilket redu-
cerar den kvarvarande méngden videor till 2817.
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Hittills har jag anvént antal visningar och antalet gillanden som oberoende, méjliga
matt pa intresse och uppskattning. Det finns dock, féga forvanande, en stark korrelat-
ion mellan de bada (R=.86). For den avslutande sektionen i denna analys anvéands dar-
for ett “popularitetsmatt’ med vardena for visningar och gillanden multiplicerade. Ef-
tersom vissa videor saknar gillanden, blev det ocksa en del som foll ifran. Metadata
for 2552 videor aterstar.

Vidare analys av titeltext

Figur 10 &r ett nytt ordmoln &ver de 100 vanligast férekommande orden i titlarna pa
de aterstaende 2552 videorna, med de flesta egennamn och kanalnamn bortplockade:
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Figur 10: Ordmoln 6ver de 100 vanligast forekommande orden i 2552 videotitlar (rensade).

Denna representation visar, kanske forvantat, en hog frekvens for ord som “profet”,

"o

“islam”, “ramadan”, “koran”, “bén” och “allah”, och ger férmodligen en battre bild
an ordmolnet ovan 6ver sakinnehéllet i videor. Den ‘rensade’ uppséttning av titeltext
kan darfoér anvéandas i vidare sdkande efter mojliga monster i detta sakinnehall.

Det finns flera etablerade metoder for datorassisterad textanalys ddr man med
olika algoritmers hjalp kan soka efter teman eller &mnen i stora samlingar texter, sa
kallad ‘@mnesmodellering’ (topic modelling) (f6r en nyligen publicerad 6versikt, se Go-
lub 2020). Ofta baseras dessa pa sannolikhetsbedomningar utifran vilka ord som fore-
kommer tillsammans i texter, och avstanden mellan dessa ord. Av flera skl ar de flesta
av dessa metoder inte sarskilt lampliga har. Mangden text i varje titel &r begrénsad. I
vissa fall aterstar, efter utrensning av vanliga ord i svenska spraket och egennamn,
endast enstaka ord. Syftet ar hér ocksa, till skillnad fran vad som vanligtvis &r fallet
inom d&mnesmodellering inte att identifiera ‘4mnen’ utan att identifiera uppsattningar
av videor som (mgjligen) har liknande innehall och tematik.

Jag valjer darfor en annan vig. Med hjalp av mjukvaran Gephi (Gephi org. 2008
2017) skapas en visualisering dar de sa kallade ‘noderna’ i natverket representerar vi-
deor och ord i videotitlar. Kopplingarna mellan noderna, sa kallade ‘kanter” (edges)
representerar da forekomst av ord i titlar. Gephi innehaller en uppséttning algoritmer
som kan rakna ut nivder av sammankoppling mellan ord och videor, och visualisera
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dessa genom placering av noderna i nédtverket. Vidare kan man in Gephi anvinda farg
och storlek for att askadliggora olika variabler.

Med hjalp av en pythonkod extraherades fran en given undergrupp av metadata
en lista pa noder (ord och videor) och en lista pa kanter (kopplingar mellan ord och
videor) i en form som kunde importeras in i Gephi. I syfte att exemplifiera metoden,
och for att undvika en alltfor plottrig graf, har jag hér valt ut en representation av de
25% mest populéra videorna (N=638) givet det nya popularitetsmattet, och de ord som
forekommer mer an fem ganger i videornas titeltext (N=51). Eftersom inte alla dessa
ord forekommer i titeltexterna pa de utvalda 638 videorna, blir vissa ordnoder och
videonoder utan kanter, och exkluderas ur grafen. Det slutgiltiga antalet noder (ord
och videor) &r 482. Figur 11 visar resultatet:
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Figur 11: Nitverksrepresentation dver ord i titlar hos 25% av de mest populiira videorna.

De fargade punkterna representerar videonoderna, och texten &r ordnoderna. Fargen
pa videonoderna representerar kanalerna, och storleken popularitetsvardet. Linjerna
mellan videonoderna och orden representerar ordens forekomst i videotitlar. Storle-
ken pé orden i grafen representerar densiteten hos kopplingarna: ju fler videotitlar
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ordet forekommer i, desto storre blir ordet. Avstand mellan noder, och forekomsten
av kluster av noder, ar ett resultat av tillampning i algoritmen Yifan Hu.3

Vad kan man dé dra for slutsatser utifrdn denna visualisering? Forst och framst
visar den sadant som redan &r kant, eller atminstone forvéntat, givet 6versikten ovan.
Bland de mest populdra videorna finner vi att en majoritet hor till kanalen Islam.nu,
hér representerad med ljusgron farg. Vart att notera &r att vissa ord verkar vara knutna
endast till denna kanal. Detta galler den 6versta ansamlingen av fem ord, tydligt di-
stanserat fran 6vriga. En slutsats hér, vilket kan bekraftas genom en kontroll av radata
bakom visualiseringen, ar att detta kluster representerar en grupp videor som ingar i
en (populédr) serie av videor med liknande titlar. Motsvarande ar ett kluster till hoger
som hamnar lite vid sidan, en grupp videor med titlar som alla innehéller ordet “ty-
pografi”. Detta speglar en serie videor med “konstfulla” animationer.

Ett mojligt tematisk kluster, med kopplingar till videor i fler &n en kanal, framtrader
i nederkanten av grafen. Har samlas orden “berittelse”, “profet”, “historia” liksom
delar av den vordnadsfulla formeln tasliya (“salam” och “alayhi” [“frid” och “6ver ho-
nom”]) som vanligtvis férekommer i anslutning till att profeten Muhammeds namn
namns. Tillsammans indikerar detta ett tema av tidig islamisk historia.

Det &r foga forvanande att ord som “islam”, “muslim”, “profet” och “allah” har
kopplingar till videor i samtliga kanaler. De ar ocksa ord som kan forvantas vara van-
ligt férekommande i vilken uppséttning videor med islamiskt innehall som helst. Vissa
andra ord, dock, kan kanske kopplas till det faktum att videorna hor specifikt till en
salafistisk idétradition. Orden “ramadan”, “fajr” (morgonbonen) och, méjligen mest
av allt “paminnelse”, och de mindre frekvent forekommande ord som é&terfinns néra
dessa, sasom “fraga”, “svar”, “lektion” och “rad” svarar mot vad som ar kant som
centrala element i salafistisk ideologi och praktik: ett fokus pa ritualer, och en betoning
pa hur viktigt det ar att dessa ritualer utfors korrekt. Detta galler sarskilt de ritualer
som kraver anstrangning och uppoffring. Méjligen finns har ocksé en viss spegling av
en sjalvbild med utvald grupp réttrogna, med en roll och en plikt att informera (eller
“paminna”) andra muslimer om vad Gud begar av dem. Detta ar naturligtvis speku-
lationer — eller mer korrekt hypoteser — baserade enbart pa tolkning av visualiseringen
ovan. Dessa kan dock utgora startpunkten for en mer djuplodande analys av innehal-
let i en mindre, avgransad och mer hanterbar grupp av videor, vilka visualiseringen
identifierar som eventuellt tematiskt besldktade.

Titlarna innehaller begransad information, och den utstrackning i vilken text i dem
kan anvéndas for en datorassisterad klassificering ocksa av innehallet i videor, mot-
svarande en manuell innehallsklassificering, aterstar att undersoka systematiskt. Det
ar osannolikt att den forra kan fungera fullt ut som ett substitut for den senare, men i
fall dar en manuell klassificering ar omgjlig, eller atminstone extremt tidskravande,
kan en datorassisterad analys av metadata (ocksa i form av beskrivningar och tagg-
ningar) vara ett rimligt andrahandsval.

3 Gephi tillhandahaller d&ven andra algoritmer for att visualisering av kluster och nérhet och
avstand mellan dem, men alla producerade vid test liknande resultat. Jag valde att anvdanda
resultatet fran Yifan Hu algoritmen eftersom jag beddmde den som mest estetiskt tilltalande.
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Visualiseringen av ordférekomster i titlar pa YouTube-videor ovan vilar alltsa pa
ett begransat urval. En viktig podng — som vittnar om kraften hos en datorassisterad
analys generellt — ar att operationen kan skalas upp. Har har urvalet gjorts pa basis av
ett konstruerat popularitetsméatt, men dven andra urval av videor och ord kan enkelt
goras, eller sa kan hela uppsattningen videor bli féremal for motsvarande visuali-

sering.

Slutord

Aterkommande ovan har den datorassisterade undersokningen av YouTube-videors
metadata, och slutsatser man kan dra fran en sadan analys, stdllts mot resultat redovi-
sade i Ranstorp et al. Denna rapport tillaimpade inte, atminstone inte uttryckligen, mot-
svarande metoder vid inventeringen av tillgangligt material. En slutsats blir att om en
motsvarande kartldggning, med utgangpunkt i de grupper som omnamns i rapporten,
skulle gjorts 2020 hade det formodligen varit rimligare att &ndra fokus ndgot i val av
kanaler, personer och videor att studera mer pa djupet.

Nu var dock inte det uttryckliga syftet med rapporten enbart, eller kanske ens pri-
mart, att gora en sadan kartldggning. Rapporten, som producerats pa uppdrag av en
myndighet med ansvar for nationell beredskap, var uttryckligen ett skande efter vi-
deor som dr “kontroversiella ur ett demokratiperspektiv” att analysera pa djupet. An-
nat, “okontroversiellt”, innehall, som &ven enligt rapporten utgjorde merparten, lam-
nades at sidan. For en religionsvetare med ett bredare intresse for salafism som en “ny
religids rorelse” i islam, och bland muslimer i Sverige, s& ar d&ven “okontroversiellt”
innehall intressant och vért att studera.

Denna artikel har visat hur enkelt atkomlig metadata for YouTube-videor, i kom-
bination med rudimentar statistisk analys, datorassisterad textanalys och ndtverksa-
nalys baserad péa den senare, kan bidra till att 16sa ett problem i religionsvetenskapliga
studier av YouTube-material: hur man gor ett rimligt urval. Detta blir sarskilt centralt
da méngden videor &r sa stor att traditionella humanistiska metoder for tolkning och
kulturell kontextualisering ar orimliga att tillimpa fullt ut. I detta avseende ar artikeln
ett bidrag till det storre féltet “digital humaniora” vilket erkdnner véardet av bade trad-
itionell humanistisk forskning, och den potential som finns i den digitala tidsaldern
att tillhandahalla bade stora mangder av nytt och rikt material f6r studium, och meto-
der och verktyg for att ur detta material extrahera delar passande for narmare studier.

Som noterats ovan: urval ur materialet dr betingat av forskningsfragorna. Om man
ar intresserad av att teckna en nagot sa ndr representativ bild av svensk salafistisk
YouTube-aktivism ar det till exempel rimligt att stélla fragor om vilka kanaler, predi-
kanter eller teman som &r mest populdra. Men det kan ocksa vara intressant att till
exempel identifiera de minst populdra videorna eller kanalerna och stalla fragor om
varfor dessa dr marginaliserade. Den centrala poangen &r att urvalet av vad i materi-
alet som bor fokuseras inte kan goras innan nagon form av preliminar analys har
gjorts, och innan méjliga och rimliga urval diskuterats, och hdr menar jag att analys av
metadata, likt den som genomforts i denna artikel, kan vara en nyckel. Vad mer &r, en
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sadan oversiktlig analys kan visa pa ovantade monster och i sig generera nya forsk-
ningsfragor som kan f6ljas upp i mer djuplodande studier.

Datorassisterad analys av metadata &r inte en erséttning for traditionella human-
istiska tolkande och kontextualiserande metoder med fokus pa en mindre, avgransad
mangd material. Daremot kan den vara till hjdlp bland annat for att besvara pa den
ibland irriterande, men alltid beréttigade fragan: “varfor har du valt att studera X nér
du lika vél kunde valt att studera Y”.
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