VALGKAMPEN 1971 - ET EKSEMPEL
PA TV-PAVIRKNING

Af HARALD ROMER

»A large part of the study
of voting deals not with
why votes change but rather
with why they do not.«

Indledningscitatet stammer fra et af de klassiske valgstudier i USA?)
og illustrerer, at det for valgforskere egentlig altid har varet en kilde
til undren, at de kun har kunnet male forholdsvis sma forandringer i folks
politiske holdninger og adferd — iser i betragtning af, at de politiske par-
tier normalt ofrer store beleb i en valgkamp for at fremkalde disse foran-
dringer.

En af maderne at forklare dette misforhold pa har varet at henvise
til massemediernes manglende effektivitet som meningsforandrere. Men det
m4 stadig std som lidt af et paradox, at samtidig med at amerikanske un-
dersogelser af massemedier og valgkampagner har betonet stabiliteten af
de eksisterende politiske holdninger, si har den republikanske andel af
stemmerne ved prasidentvalgene svinget mellem 40 og 58 pct.

I Danmark og i andre vesteuropaziske lande er det heller ikke sarligt
sjzldent, at der forckommer betydelig skred i valgertilslutningen til de
politiske partier. Disse forandringer har ganske vist ofte haft karakter af
korttids-svingninger omkring en langtids-stabil partideling, men en negli-
gering af disse forandringer giver ringere muligheder for at forstd inter-
aktionen mellem partier og valgere samt massemediernes rolle 1 den politi-
ske meningsdannelse.

Her i landet har vi ikke en eneste ordentlig undersogelse af massemedi-
ernes virkninger, men vi har stort set stillet os tilfreds med den udenland-
ske forskning, som ikke har kunnet pdvise, at massemedierne pavirker me-
ningsdannelsen?).

Denne artikel prasenterer pa baggrund af en rakke undersogelser i for-
bindelsc med valgkampen 1 september 1971 nogle resultater, som peger
i retning af, at generalisationerne om massemediernes manglende effekt
ma tages op til revision.



270 HARALD ROMER

VALGFORSKYDNINGER I DANMARK 1945-71

Lad os forst kaste blikket pd de danske folketingsvalg siden 1945 for at
se, hvor store forskydninger der sker fra valg til valg, og hvor ofte speciclt
de storre forskydninger forekommer.

Da vi her i landet er helt underforsynet med egentlige officielle vaelger-
undersogelser’), ma en sammenligning af de danske efterkrigsvalg bygge
pa, hvad den officielle valgstatistik kan fortzlle om forholdene. Det bety-
der, at vi ikke kan sammenligne de bruttobevagelser, der skjuler sig bag
ethvert valgresultat. Vi ma nejes med at sammenligne de netto-forskyd-
ninger, der kommer ud af det, nar afgang og tilgang for de forskellige
partier til en vis grad udligner hinanden.

En sammenligning af resultaterne fra folketingsvalgene siden 1945 vi-
ser for det forste, at tilslutningen til hvert af »de fire gamle partier« har
udvist betydelige svingninger. Som det fremgér af tabel 1 er der for disse
partier inden for en 25 ars periode en forskel pd 8-10 procent mellem
yderpunkterne i partiernes andele af samtlige valgere. I betragtning af
partiernes sterrelse er dette en meget stor variationsbredde i partiernes vael-
gerandele. Udsvinget i andelen af sofavalgere er af nogenlunde samme
storrelse.

For det andet viser det sig, at hvis man beregner den samlede procent-
vise netto-forskydning i partiernes vzlgerandele ved et valg i forhold til det
foregaende valg, si deles efterkrigstidens folketingsvalg klart i to grupper.

Den ene gruppe er overvejende praget af valgene midt i 50’erne og ud-
viser kun meget beskedne netto-forskydninger pa 2,6 til 4,6 pct. Den an-
den gruppe, som omfatter hovedparten af valgene, nemlig 7 ud af de i alt
11 valg, er karakteriseret ved betydeligt sterre netto-forskydninger. Netto-
forskydningerne ved disse valg har ligget pa 8,9 til 17,5 pct. (se tabel 2).

Tages det nu i betragtning, at alle valger-undersogelser har vist, at
brutto-bevagelserne ved et valg er langt storre end netto-bevagelserne,
ma vi altsa regne med, at baggrunden for valgresultaterne i 1945, 1947,
1950, 1960, 1966, 1968 og 1971 har veret, at en meget stor del af val-
gerne — formentlig omkring en tredjedel eller mere — har forandret deres
politiske adferd i forhold til det foregaende valg.

Tallene fra de danske folketingsvalg siden 1945 viser altsa, at det langt
fra er usedvanligt, at der sker storre forskydninger i tilslutningen til de po-
litiske partier, og at en meget stor del af valgerne @ndrer stemmeafgivning
fra valg til valg. Alt i alt tyder det pa en bevagelighed i valgernes politi-
ske adfazerd, som ikke stemmer overens med den ofte antagne stabilitet.

Denne konklusion er baseret pi den overflade af valgresultaterne, som
kan lases ud af den officielle statistik. Jeg skal straks vise, at den ogsa hol-
der, nar man dykker under overfladen og underseger vazlgerbevagelserne
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TABEL 1
Minimum og maximum for de fire gamle partiers
valgertilslutning samt for andelen af sofavelgere ved
folketingsvalgene 1945-71, i procent af samtlige velgere

Min. Max.
Socialdemokratiet .......cocco0cc0a0s 28,2 36,0
Radikale: iowcwmi awiiwionie v e smsio s 4,9 13,3
ONSETVALIVE v sinm somey o vivre wioseis v e 10,6 18,1
VIENStEE v v S s S £Fs Coie 45 13,5 23,6
Sofavalgere ........coc00i0ervnrnans 11,0 19,4

TABEL 2

Samlet netto-forskydning ved folketings-
valgene 194571, 1 procent af samtlige

veelgere
TOER 5w vahh s seninims e s 17,5
HGAY | &5 Dl i T A i 12,8
L T — 11,1
o S T o 2,8
BORB § cia oo ssimn s cossaio posi o iagadais 3,8
JOBT v o v e e 4,6
i+ 77 v R N S P 10,9
7 2,6
1000  iasssuicinn it pae i 8,9
MRS coumorioiionmioininseuissresgus e tossobina 10,7
1 9,5

Anm. Netto-forskydningen = summen af wvundne wvxlger-
andele = summen al tabte wvaxlgerandele for samtlige
partier og sofaveelgerne i forhold til det foregiende valg.

nzrmere. Men jeg vil gerne allerede pa dette sted gore opmaerksom pa, at
en konsekvens af en sidan bevagelighed bliver, at man ikke lzngere kan
klare sig med teorien om, at massemedierne skulle vare stort set uden

virkning.

TELEFON-UNDERSOGELSER

De resultater, som jeg vil drage frem i det folgende, kommer fra i alt
5 telefoniske interview-undersogelser, som jeg under valgkampen i septem-
ber gennemforte i samarbejde med et privat markedsanalyse-institut,
KASPER VILSTRUP MARKEDSANALYSE. Undersogelserne blev foretaget hen-
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holdsvis den 6., 9., 13., 16. og 20. september, alle dage 1 tidsrummet kl.
16,30-20,00%).

Hver af undersogelserne er baseret pa 250-400 ganske korte interviews,
Det var hver gang et nyt udvalg af personer, der blev udspurgt, undtagen
ved undersogelsen den 20. september, som bestod af geninterviews med
respondenterne fra den g. september. Udvalget blev udtrukket, saledes at
der blev en korrekt geografisk og erhvervsmassig reprasentation sammen-
lignet med hele befolkningen. Efter interviewingen blev mindre afvigelser
pa kriterier som erhverv, alder og stemmeafgivning ved valget i 1968 kor-
rigeret ved vejning.

Da alle udspurgte har telefon, er det klart, at udvalget ikke i princippet
kan siges at vaere reprascntativt for hele valgerbefolkningen, hvoraf kun
55 pct. har telefon. Men i praksis viser erfaringerne med denne teknik, at
der ikke er nogen vasentlig forskel pé valgernes reaktion alt efter om de
har telefon eller ej. Det afgerende er, at udvalget er reprasentativt i hen-
seende til de nzvnte strukturelle kriterier®).

De tendenser, som ger sig gzldende blandt valgere med telefon, ma
derfor i almindelighed ogsa formodes at gore sig gzldende blandt valgere
uden telefon.

MANGE BESLUTTER SIG UNDER VALGKAMPEN

Vi kan nu vende tilbage til bevageligheden blandt valgerne. Det bliver
ofte havdet, at valgkampen som sadan er uden betydning, fordi folk enten
har sa faste standpunkter, at de ikke lader sig @ndre af valgpropaganda,
eller ogsa fordi folk allerede har besluttet sig, nar valgkampen begynder.

Men resultaterne fra telefon-undersegelserne gor det klart, at det, der
sker under en valgkamp, 7kke kan beskrives med devisen: Nar politikerne
abner valgkampen, lukker valgerne af. Tvartimod tyder resultaterne pa, at
en meget stor del af valgerne er meget abne over for de indtryk, som valg-
kampen bringer.

Midt i valgkampen, nemlig den g. september, viste det sig saledes, at
det kun var godt halvdelen (53 pct.) af de udspurgte, som kunne siges at
have taget endelig stilling til, hvilket parti de ville stemme pa ved det kom-
mende folketingsvalg. Yderligere 19 pct. af de udspurgte tilkendegav, at
de pa davarende tidspunkt nok havde et favoritparti, men ville i hvert
fald ikke afvise, at valgkampen kunne bevirke, at de skiftede standpunkt.
Desuden var der 20 pct.,, som endnu ikke havde gjort op, hvilket parti
der skulle have deres stemme, enten fordi de vaklede mellem flere partier,
eller fordi de simpelt hen ikke vidste, hvilke partier der kunne komme pé
tale. De sidste 8 pct. af de udspurgte havde pa underspgelsestidspunktet
ikke til hensigt at stemme. (Se tabel 3).

g oo D
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TABEL 3
Graden af tilknytning til de politiske partier — 9. sept. 1971

%
Fast knyttet til ct bestemt parti .....cocc0riinuncnccccnesncarsscesacnscans 53
Tilh@nger af et parti, men ved ikke om partiskift muligvis kan ske ............ 9
Tilhxnger af et parti, men vil muligvis skifte ............oiiiiiiiirnnn. 10
Vil stemme, men overvejer flere partier ........coovveieiiiiiiiiiiiiiian. 6
Vil stemme, men ved ikke pd hvilket parti ............cciiiiiiiiiiiiiiiana, 14
Vil IRRE SIEIRINE o o oo s si0ms i vie s S e e s s s s smen fes Sive s vy Toss 8

100

Anm. Antal interviews: 373

Disse tal viser, at der er ganske mange valgere, der ma have taget deres
beslutning under valgkampen. Rent faktisk viste det sig ogsa ved geninter-
viewingen af disse respondenter, at 24 pct. enten havde taget eller @ndret
deres beslutning i tiden fra den g. til 20. september. Dette billede er helt
i overensstemmelse med det indtryk af bevagelighed blandt valgerne,
som kom frem ved sammenligningen af de sidste 11 folketingsvalg.

VALGKAMPENS UDVIKLING

Denne valger-bevaegelighed kommer imidlertid ikke frem, nar man stu-
derer valgkampen pa overfladen. Det er f. eks. tydeligt, at valgresultatet
den 21. september kun i mindre grad afveg fra de politiske index, som
Gallup Instituttet havde indsamlet i forste halvdel af august, og som OB-
SERVA havde indsamlet den 28. august. (Se tabel 4, sammenlign de to
forste reekker med den sidste).

Begge disse malinger af parti-fordelingen, foretaget for den egentlige
valgkamp begyndte, bzrer en umiskendelig lighed med selve valgresul-
tatet. Ud fra denne sammenligning er det klart, at man ma komme til det
resultat, at der ikke er foregaet nogen valger-bevzagelser af betydning, og
at de valgere, som ikke havde taget deres standpunkt for valgkampen, stort
set blot har fordelt sig som de ovrige. Og som en folge af det kommer
konklusionen, at den intensive udnyttelse af massemedierne i valgkampen
ikke har nogen virkning.

Men det er blot ikke hele historien om valgkampen i 1971. Den politi-
ske stemning blandt vzlgerne er formentlig aldrig blevet malt s3 hyppigt
herhjemme, som vi havde lejlighed til under denne valgkamp. Det, disse
telefon-undersogelser viste, var nok en gradvis stigende tilslutning til de
politiske partier blandt de ubesluttede vzlgere, men samtidig viste parti-
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stillingen, at der skete ganske bratte stemningsskift blandt vaelgerne under
valgkampen.

De parti-fordelinger, som er beregnet pa grundlag af undersegelserne, vi-
ser som det fremgar af tabel 4, at Venstre pa et vist tidspunkt under valg-
kampen var landets nzststorste parti med ca. 21 pct., mens de konserva-
tive var sunket ned pa ca. 14 pct. Ligeledes havde SF en overgang tilegnet
sig hele den fremgang, som Socialdemokratiet ellers stod til, idet SF var
oppe pa ca. 13 pct., mens Socialdemokratiet matte nejes med ca. 33 pct.

Ligesom vi fra valg til valg ofte kan konstatere betydelige svingninger
i partiernes tilslutning, kunne vi gennem hyppige malinger under valgkam-
pen se tilsvarende store udsving.

HVAD SKETE DER?

Der er naturligvis ét spergsmal, der omgaende melder sig: Skyldes disse
svingninger i parti-tilslutningen ikke blot tilfzldige udsving? Spergsmalet
er szrdeles relevant, da disse telefon-undersegelser kun omfatter et for-
holdsvist beskedent antal udspurgte (250-400). Der ma derfor vare en
ganske betydelig usikkerhed pa resultaterne. Nu ligger de konstaterede ud-
sving rent faktisk i overkanten af, hvad man statistisk skulle forvente®).
Men hovedgrunden til, at jeg mener, at de konstaterede udsving ikke bare
skyldes tilfzzldigheder, er, at de viser sig at forega i neje overensstemmelse
med partiernes valgudsendelser i TV.

Hvis svingningerne i tilslutning til partierne kun skulle skyldes tilfzldig-
heder, s2 ma det siges at vare et meget velplaceret tilfzlde, at Venstres
hajdepunkt og de konservatives lavpunkt netop forekommer pa et tids-
punkt, hvor Venstre lige har haft valgudsendelser, mens de konservative
endnu ikke har haft. Et lige si vel placeret tilfzlde ma SF’s hejdepunkt og
Socialdemokratiets lavpunkt — efter SF’s udsendelser, men lige for Social-
demokratiets udsendelser — siges at vaere.

Her ma det erindres, at disse valgudsendelser i TV iszr for de storre
partiers vedkommende bliver fulgt af hovedparten af valgerne. Desuden
blev partiernes udsendelser i denne valgkamp afviklet pa den made, at
hvert parti havde sine udsendelser koncentreret pa en enkelt aften. Hvert
af particrne kan saledes siges at have monopol pa TV for en aften og har
i den tid helt domineret kommunikationen til valgerne. Hvis et partis ud-
sendelser efterlader et indtryk hos valgerne (dvs. hvis de pavirker val-
gerne), s& bliver dette indtryk ikke forstyrret af kommunikationen fra andre
partier den aften, men forst naste dag cller senere endnu. Der er derfor al
mulig grund til at antage, at valgkampens afvikling i TV kan have resul-
teret i til tider ganske bratte stemningsskift.

Vi mé altsa regnc med, at disse hyppige telefon-undersagelser afspejler

T . R 2 B - - o L L - . R R e e R P R - oo oo P LR e S R e, STt P uo ] WPTart i v g 17 IR
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TABEL 4.

Partiernes valgertilslutning for og under valgkampen ifolge forskellige
opinionsmalinger

A B C A F a1) Ialt

%o %o G P % % %

sereff Callip-mAlng®) .o.vusesannan smaas 39 12 18 16 7 7 99
28/8: Observa-miling®) ................. 39 13 17 17 9 5 100
31/8: Valg udskrives

3/9: Tinget hjemsendes

5/9: TV-Markedsdebat

6/9: Romer/Vilstrup-miling!) .......... 39 14 18 16 6 7 100
TV-Retsforbundet

7/9: TV-Krist. Folkep.

8/g9: TV-Kommunisterne

9/9: Remer/Vilstrup-maling?) .......... 39 14 18 16 6 7 100
TV-VS

10/9: TV-Okonomisk debat

12/9: TV-Venstre

13/9: Romer/Vilstrup-maling*) .......... 36 13 14 21 9 7 100
TV-SF

14/9: TV-Radikale

15/9: TV-Konservative

16/9: Romer/Vilstrup-maling*)............ 33 12 17 16 13 9 100
TV-Socialdemokratiet

17/9: TV-Slutdebat

DY WBIEE ocac smmn wwns cnmin wusasin s 37 14 17 16 9 7 100

1) @ = ovrige partier, d.v.s, Kommunister, VS, Retsforbundet, Kristeligt Folkeparti og Slesvigsk Parti.
) Offentliggjort i Berlingske Tidende den 5. sept.

3) Offentliggjort i Aktuelt den 12. sept. . y .
4) Undersogelserne er afsluttet for parti-udsendelserne samme aften starter i TV. Antal interviews: 250-400.

reelle stemningskift blandt valgerne, som forst og fremmest skyldes virk-
ningen af partiernes TV-udsendelser.

TV-VALGKAMPENS SPOR

De spor, som partiernes valgudsendelser 1 TV satte blandt valgerne, kan
vi nu gengive pa baggrund af vores telefon-undersogelser.

I den forste uge fra 6. til g. september er de sma partier pa skarmen.
I samme tidsrum viser vore malinger, at tvivlen blandt regeringspartiernes
velgere oges en smule, sadan at lidt flere af VKR’s valgere fra 1968 trz-
der over i de potenticlle sofavalgeres rackker. I parti-fordelingen giver det
sig udslag i, at de tre partiers andel falder. Virkningen af, at Retsforbun-
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det og Kristeligt Folkeparti fremlagger deres politik i TV, er altsa en sterre
usikkerhed blandt regeringspartiernes valgere. En tilsvarende virkning kan
ikke spores pa venstreflgjen, men det ma ogsa bemarkes, at malingen
den 9. september lige netop bliver foretaget, inden VS’s udsendelser be-
gynder i TV.

Sendag den 12. september har Venstre som det forste af de sterre par-
tier valgudsendelser 1 TV. Og om mandagen viser vores malinger, at mange
af de borgerlige valgere er svinget over mod Venstre, samtidig med at
Venstre har faet storre tilslutning blandt sine valgere fra sidste valg i 1968.
Den 9. malte vi, at 65 pct. af Venstres 1968-valgere igen ville stemme pa
Venstre, men den 13. var denne procent steget til 76. Blandt de radi-
kale og de konservative 1968-valgere sker der fra den g. til 13. et mindre
fald i tilslutningen til de to partier, men is@r er der mange konservative
1968-valgere, som nu pludselig svinger kraftigt over til Venstre, efter at
de tidligere nzrmest har varet potentielle sofavalgere. Mélingen den 13.
viser, at ikke mindre end 20 pct. af de konservative 68-valgere nu over-
vejer at stemme pa Venstre. Det er baggrunden for, at Venstre pludselig
nar op pa ca. 21 pct., mens de konservative ma nejes med ca. 14 pct.
i parti-fordelingen.

I de nzrmest folgende dage har bade de radikale og de konservative
deres valgudsendelser i TV, og disse svinger abenbart stemningen tilbage,
sa vi ved vores maling den 16. kan konstatere, at forholdet mellem de tre
regeringspartier nu er genoprettet i samme skikkelse som den g. september.

Imidlertid har SF nu ogsa haft sine valgudsendelser, mens vores maling
den 16. lige netop ligger, for Socialdemokratiets TV-udsendelser begynder.
Virkningen af SF’s valgudsendelse ser ud til at have varet, at stemningen
er svinget over mod SF i en stor del af den gruppe, som ikke stemte ved
sidste valg, enten fordi de var for unge, eller fordi de var sofavalgere,
og som normalt har udgjort en betydelig del af Socialdemokratiets valger-
tilgang. Derefter ma den socialdemokratiske valgudsendelse antages i no-
gen grad at have rettet partiets stilling op igen.

Den sidste forskydning til fordel for de radikale kan vzre sket i forbin-
delse med afslutningen af valgkampen i TV, hvor partiernes ledende per-
soner skulle have diskuteret perspektiver og reformer, men vores malin-
ger ligger ikke tilstrazkkelig tzet til, at det kan sluttes ud fra undersegelserne.

Sa selv om valgresultatet ikke kom til at ligge langt fra udgangsstillingen
for valgkampen, sa afslorer telefon-undersogelserne altsa, at det ikke er
ensbetydende med, at partiernes stilling har varet den samme under hele
valgkampen. Tvartimod har stemningen blandt vzlgerne i hoj grad svin-
get i takt med partiernes valgudsendelser, som hver for sig har haft en me-
get betydelig virkning, men som samlet betyder, at alle partier nogenlunde
holder deres positioner.
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Denne rzkke af telefon-undersogelser kommer siledes indirekte til at sta
som et kraftigt indicium pa, at massemediernes effekt slet ikke er sd beske-
den, som ofte antaget.

KONSEKVENSERNLE FOR MASSEKOMMUNIKATIONS-TEORIEN

Resultaterne fra disse telefon-undersegelser under valgkampen ligger
helt pa liniec med den rzkke af forskningsresultater, som efterhanden i le-
bet af 1960’erne har sat sporgsmalstegn ved de grundleggende psykologi-
ske og sociologiske mekanismer, som har dannet fundamentet for postula-
tet om massemediernes manglende effekt. Jeg skal ikke ved denne lej-
lighed narmere belyse disse forskningsresultater’), men nejes med at op-
stille de vigtigste punkter, hvor disse nyere resultater afviger fra tidligere:

1) Massemedierne — specielt TV — er folks vigtigste informationskilde om,
hvad der sker i politik.

2) Folks politiske holdningsmenster er ikke sarlig konsistent eller uforan-
derligt.

3) Folk er kun i begrenset omfang selektive i udvzlgelsen af information
(med selektivitet menes her: tilbgjelighed til kun at udvalge informa-
tion, som stetter ens opfattelse).

4) Massckommunikation er ikke i princippet mindre effektiv end person-
lig kommunikation som primargruppe-diskussion og lignende. Effek-
ten afhznger derimod af om modtagerne tilfores ny og relevant infor-
mation.

Disse konklusioner forer, som det let ses, ikke til det resultat, at masse-
medierne ikke skulle vaere effektive som meningsforandrere, men heller ikke
til at masseckommunikation altid skulle have en effekt.

Forholdet mellem arten og mangden af det materiale, der bringes i mas-
semedierne, og dets effekt pad folks holdninger og adfard er pa ingen
made enkelt og entydigt. Men barriererne mod pavirkning er sandsynlig-
vis ikke sa kraftige som traditionelt antaget.

Resultaterne fra den her refererede undersegelses-rezkke er imidlertid
ogsa i stand til at kaste lys over det forhold, at det i kommunikations-
forskningen nasten altid har vzeret muligt at pavise kommunikations-effek-
ter i noje tilrettelagte kontrollerede eksperimenter, hvorimod felt-underse-
gelser af effekten af sterre informations-kampagner nzsten altid har givet
et magert resultat.

Felt-undersogelser af den traditionelle type er abenbart alt for uprzcist
tidsmzessigt placeret i forhold til den kommunikation, hvis effekt skal ma-
les. Desuden er denne kommunikation ofte sa diffus, at eventuelle effekter
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udjevnes af anden kommunikation, som vi fx. har set under valgkampen.
Derfor er det ikke sa markeligt, at feltundersegelser sjzldent har succes
med at male massekommunikationseffekter.

Men nar kommunikationen af bestemte synspunkter koncentreres til be-
stemte tidspunkter, som det i denne valgkamp har varet tilfaldet med
partiernes valgudsendelser, og nar samtidig malingerne kan tidsfastes gan-
ske pracist, som det har varet tilfeldet med vore telefonundersogelser, sa
viser det sig langt lettere at pavise massckommunikations-effekter.

Man kan derfor formode, at resultaterne om massemediernes manglende
virkning i hvert fald i nogen grad skyldes utilstraekkelig undersogelsestek-
nik.

KONKLUSION

De undersogelser, som er analyseret 1 denne artikel, var ikke planlagt
for at skulle male virkningen af TV-udsendelserne under valget. Men in-
direkte har disse undersogelser leveret et kraftigt indicium pé, at virknin-
gerne af den enkelte TV-udsendelse kan vare szrdeles stor. Disse resulta-
ter ma vare en staerk tilskyndelse til, at vi nu far stablet en egentlig masse-
media-forskning pa benene herhjemme.

Ganske vist viser resultaterne, at konkurrencen mellem de politiske par-
tier i valgkampens lgb stort set neutraliserede effekten af den enkelte ud-
sendelse, fordi de politiske krafter, der trak i de forskellige retninger, var
nogenlunde lige staerke.

Men hvor stor er den langsigtede effekt af TV-udsendelser pa omrader,
hvor de meningsdannende krafter ikke er i balance? Hvor der altsa hele
tiden eller det meste af tiden er ensidig overvagt for et synspunkt? Spergs-
malet kan naturligvis ikke besvares ud fra de her analyserede resultater,
men normalt har antagelsen varet, at den langsigtede effekt sagtens kunne
vaere betydelig, selv.om man ikke kunne male effekten af en enkelt ud-
sendelse. Dette sporgsmal forer lige over i problematikken om Danmarks
Radios alsidighed, og det understreger det ansvar, som ma pahvile dem,
der til daglig valger indholdet til radio og TV. Faktisk kan det siges, at
dackningen af valgkampen var betydelig mindre problematisk, da det i hoj-
ere grad kontrolleres, at alle synspunkter reprasenteres ligeligt.

Men hvordan skal synspunkterne pa andre felter end det politiske re-
prasenteres? Er der nogle synspunkter, der skal favoriseres frem for an-
dre? Og hvem skal bestemme, hvilke synspunkter der eventuelt skal favo-
riseres?

Det er sporgsmal, der har afgerende betydning, nar det viser sig, at
massemediernes pavirkningsevne ikke er sa begranset, som den ofte gores
til.
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B. Berelson, P. F. Lazarsfeld & W. N. McPhee: Voting: A Study of Opinion For-
mation in a Presidential Campaign. Chicago: 1954, p. 315.

Senest har jeg set udtalelser om massemediernes manglende effekt af Erik Hegh i
Politiken 17.9.1971 og af H. P. Clausen i Politiken 10.10.1971.

Det forste storre valgstudie 1 Danmark er faktisk foretaget i forbindelse med det netop
Undecrsogelserne den g. og den 20. september blev gennemfort for dagbladet POLI-
TIKEN, og resultaterne herfra har vzret offentliggjort i artikler i Politiken den 10.,
12., 13, 14, 18,, 21., 23. og 26. september 1971.

Man kunne forestille sig, at telefon-besiddelse gennem indkomstvariablen havde stark
sammenhang med politisk holdning. Men korrelationen mellem indkomst og politisk
holdning er rent faktisk ganske forsvindende, néar faktorer som erhverv og geografi
holdes konstant.

Standardafvigelserne pa resultaterne reduceredes ved udnyttelsen af informationen
om, hvad folk stemte i 1968. Jf. I.. Kish: Survey Sampling. New York: Wiley, 1965,
p- 465.

Jeg har behandlet disse resultater narmere | min magisterafhandling: Politisk per-
ception og politisk adfxrd. Kbh. 1971, Men se f. eks.: 7. G. Blumler & D. McQuail:
Television in Politics, London, 1968, P. E. Converse: The Nature of Belief Systems
in Mass Publics, i D. E. Apter (Ed.): Ideology and Discontent, New York, 1964,
P. E. Converse: Information Flow and Stability of Partisan Attitude, i A. Campbell,
P. E. Converse, W. E. Miller & D. E. Stokes: Elections and the Political Order,
P. 7. Deutschmann: Viewing, Conversation, and Voting Intentions, i S, Kraus (Ed.):
The Great Debates, Indiana 1962, 7. L. Freedman & D. O. Sears: Selective Expos-
ure, i L. Berkowitz (Ed.): Advances in Experimental Psychology, New York, 1965,
E. Roper & Ass.: The Public's View of Television and Other Media, i E. C. Dreyer
& W. A. Rosenbaum (Eds.): Public Opinion and Electoral Behavior, 1966, D. O.
Sears & F. L. Freedman: Selective Exposure to Information: A Critical Review,
Public Opinion Quarterly, Vol. 31, 1967, D. E. Stokes: Some Dynamic Elements of
Contest for the Presidency, American Political Science Review, Vol. 60, 1966, V. C.
Troldahl & R. van Dam: Face-to-face Communication about Major Topics in the
News, Public Opinion Quarterly, Vol. 28, 1965, V. C. Troldahl: A Field Test of a
Modified »Two-Step Flow of Communication« Model, Public Opinion Quarterly,
Vol. 30, 1966.



