Sociale indikatorer 1 Danmark

Flemming Hansen

De seneste decenniers psykologiske og socialpsykologiske forsking har ledt op-
marksomheden mere og mere hen pa den enkeltes holdninger — eller attituder
— som faktorer af betydning for den méade han/hun virker pd i samfundet. Det
fremgér saledes, at der pa en lang rekke omrdder er sammenh@ng mellem vore
holdninger og vore handlinger.

Mange holdninger er vi alle enige om. De virker som en slags garanti for en
rekke grundlzggende fenomener i det samfund vi lever i. Vore indstillinger
overfor demokrati, sygdom og sundhed, voldsforbrydelser m. v. er for det store
flertals vedkommende de samme.

P4 andre omrader brydes vore indstillinger mere. Det er disse omréader, der
prager debatten i massemedia og enkelt-mennesker imellem, og som bl. a. er
styrende for vor holdning overfor de politiske partier. Det er pa disse omrader
hvor vi kleber stickere pd vore biler, marcherer i protest, eller hvisker forbitret
over hegnet til naboen.

Det er afggrende for en lang reekke beslutninger i samfundet at kunne forsté
og forudsige disse holdninger. Det galder savel for politikere pa nationalt og
lokalt plan, som det gzlder for virksomhedsledere og organisationsledere.

Disse — samfundets beslutningstagere — har i snart flere menneskealdre veret
forsynet med udfgrlig information om samfundets materielle vilkar. P4 bag-
grund heraf har de fungeret. Denne information har fgrst og fremmest vedrgrt
de ydre fysiske rammer for den enkeltes tilvarelse. Befolkningsstatistik hg@rer
siledes til de @ldste oplysninger, der har varet stillet til rddighed, men i dag
kan man med mange detailler belyse samfundets produktion, forbrug, betalings-
balance m.v. pd samme mdde, som man kan belyse en rakke forhold som
detailhandelsstruktur, engroshandel o.s.v.

Miske hanger nogle af de problemer, der har karakteriseret dansk politik i
de seneste decennier sammen med, at man for énsidigt har baseret sine beslut-
ninger pa disse kvantitative opg@relser, som jo dels registrerer tingene nogen —
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ofte lang — tid efter at de er sket, og som slet ikke afdekker de finere meka-
nismer, der ggr sig geldende hos de enkelt-individer, der trzffer de beslutninger
som i den sidste instans bestemmer hvordan de kvantitative mil som beskafti-
gelse, betalingsbalance m. v. kommer til at se ud. Mekanismer som kan udlgse
reaktioner, som helt modvirker hensigten med de indgreb, der besluttes. Et for-
hold der kan indebare, at den planlegning, der alene er baseret pd sadanne
kvantitative informationer, ofte vil fejle.

Sociale indikatorer

I erkendelse af, at det er ngdvendigt at vide mere om den enkeltes livsvilkdr og
eget syn herpd, har man en razkke steder i de senere ar beskaftiget sig med sa-
kaldte sociale indikatorer. De forsgg der er foretaget falder i to kategorier. Der
er dels en rekke tillgb, hvor man har forsggt at belyse hvorledes den enkeltes
tilverelse former sig ved at se pa tal, der afspejler de ydre rammer, der er ve-
sentlige for personens livsvilkar. Det er de sikaldte objektive sociale indika-
torer.

Dels er der en rakke tillgb, hvor man har forsggt at kortlzgge de holdnin-
ger, indstillinger, og vurderinger som den enkelte har, og som afspejler hans/
hendes syn pa den hverdag han/hun lever i, hans/hendes tilfredshed hermed,
og hans/hendes tilbgjelighed til at reagere pd forskellig made overfor denne
hverdag. Dette de sikaldte subjektive sociale indikatorer.

Eksempler pa objektive sociale indikatorer findes i det sakaldte Social Eco-
nomic Account system (SEAS) beskrevet af Fitzsimmons & Lavey (1977). Sy-
stemet bestir af 477 variable, der er organiseret i 15 kategorier hver svarende
til et vasentligt socialt velferdsomride. Disse omfatter uddannelse, sundhed,
livsvilkdr etc. De forskellige variable omfatter forst og fremmest mal for de
ydre vilkdr, som er afggrende for individets situation. Eksempler kan vare an-
tallet af hospitaler, antallet af skoler etc.

Et andet tilsvarende system er udarbejdet i OECD-regi. Dette system bygger
pa fastleggelse af 24 fundamentale sociale problemomrader, som er grupperet
i 8 milomrider, Under malomréadet sundhed forekommer f. eks. sddanne sociale
variable, som sandsynligheden for at holde sig rask hele livet igennem, hvilket
igen er opdelt i to delomrdder, nemlig livslengde og sundhed i livet. Inden for
OECD-programmets rammer har man ogsa overvejende beskaftiget sig med
anvendelse af eksisterende objektive indikatorer, men hér sivel i forbindelse
med SEAS indgar dog ogsd visse mere attitudeprzgede malinger. Disse, som
hgrer til blandt de subjektive sociale indikatorer, kan med sundhedssektoren
som cksempel, vere sidanne som »personlig tilfredshed med den sundhedsser-
vice der er tilgengelige, »tillid til at kunne fi hurtig behandling, nir det er ngd-
vendigt« 0.s.v.
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Figur 1. Andrews & Whithey (1976) Klassifikation af 123 tilfredsheds- (Satis-
faction) omrader
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Et andet cksempel pd anvendelse af subjektive indikatorer er beskrevet af
Andrews & Whithey (1976). Dette arbejde hgrer til i den sdkaldte »Satisfac-
tion« tradition, hvor man beskazftiger sig med borgernes oplevede tilfredshed
pi forskellige omrider. Andrews & Whithey har siledes over en arrzkke malt
forskellige amerikaneres tilfredshed med sidanne forhold som indkomst, sikker-
hed, levestandard, leveomkostninger m. v.

Al speciel interesse er deres forsgg pd at systematisere de forskellige aspek-
ter, der indgdir i deres mélinger. Med udgangspunkt i ialt 123 forskellige pro-
blemomrider, hvis indbyrdes lighed analysepersonerne har vurderct, har de
ctableret klynger af problemomrader som f. eks. gkonomi, job, skat, lokalrege-
ring m.v. I figur 1 er deres forskellige problemomrader og deres indbyrdes
placering gengivet.

Den anden type af sociale indikatorer er sadanne hvor man med spgrgsmals-
batterier har spgt at afdekke befolkningens, eller grupper af befolkningen,
holdning overfor stgrre og mere sammenhzngende omrader inden for samfun-
det. I denne forbindelse kan de oprindelige amerikanske forsgg pa at kvantifi-
cere livsstil nevnes (Wells, 1975). Disse udsprang af et gnske om bedre at for-
std den enkelte forbrugers adfard. Det har imidlertid senere vist sig, at de livs-
stilsdimensioner som kan identificere lige sa meget, har betydning for mere cen-
trale forhold i den enkeltes dagligdag end netop hans kgb og forbrug.

I sin mest omfattende form har disse forsgg omfattet 3400 forskellige ud-
sagn, som belyser personens meninger, interesser og adferd. I Danmark er
resultater af sidanne undersggelser offentliggjort af Berlingske Tidende (1977).
Disse resultater har dog i Danmark alene varet sat i relation til forbrugsadferd
0g annoncering.

Et meget omfattende system af subjektive sociale indikatorer er i Amerika
udviklet af Yankeleerowitz Research, Inc. Dette system anvendes i dag i Eng-
land, Frankrig, Holland og Finland. Systemet bygger pa et antal grundlzggende
holdningsdimensioner af typen: fritidsholdning, lokal bevidsthed m. v. Hver af
disse dimensioner er dernast belyst med et antal udsagn.

Mindre omfattende forsgg har varet foretaget i Sverige i 60’erne, hvor Cerha
(1967) fgrst og fremmest arbejdede med udgangspunkt i interesser og inter-
essekombinationer, for at kunne forklare personers adfzrd.

I Danmark er kun rapporteret nogle forsgg pd at kortlegge indstillinger pa
mere afgrensede omrader. Siledes identificerer Hansen & Olander (1977) 7
grundleggende holdninger omkring forbrugerpolitik og forbrugsrollen. Dimen-
sioner der senere er genfundet i en undersggelse rapporteret af Poulsen (1979).

Et dansk forspg

I tilknytning til en stérre undersggelse med henblik pa kortlegning af forbrugs-
vaner og interesser gennemfgrt af AIM, A/S Institut for Meningsmiling i 1979
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har forfatteren haft lejlighed til at forsgge at kvantificere nogle grundleggende
danske sociale indikatorer af den psykologiske-indstillingsmssige karakter,
Undersggelsen er baserct pa et repraesentativt udvalg, hvorfra der foreligger ca,
3.000 komplette besvarelser. Disse er korrigeret for de skavheder, der fglger
af non-responsen i undersggelsen. Til undersggelsen er benyttet et selvadmini-
streret spargeskema med titlen »Danmark i dag«. Det samlede skema omfatter
sporgsmédl om ca. 500 meninger, interesser, aktiviteter og vaner. Som cn del af
dette spgrgeskema indgdr ialt 58 udsagn, der vedrgrer forskellige meninger om
forhold i samfundet. Et indtryk af disse udsagn kan man fa af bilag 1, hvor de
fleste udsagn fremgdr i let forkortet form.

Milingerne er gennemfgrt pd en punkt 5 Likert Skala, hvor 1 svarer til at
respondenten er »vhelt enige med det fremsatte udsagn, mens 5 svarer til at
respondenten er »helt uenig« i det fremsatte udsagn.

Undersggelsen, der er gennemfgrt med stgtte fra en reekke stgrre bladhuse!)
vil forhibentlig for drene 1980-83 blive gentaget af Dansk Media Komité. Der
er herigennem sikret den kontinuitet, som er ngdvendig for at sddanne sociale
indikatorer kan nyttiggpres til belysning af udviklingen i vasentlige holdninger.

Da de resultater, der offentligggres hér reprasenterer den séledes fgrste pra-
sentation af disse sociale indikatorer er derfor en lidt mere udfgrlig metodolo-
gisk gennemgag af materialets baggrund pé sin plads.

De 58 udsagn som batteriet er bygget op omkring er udvalgt pd baggrund
af de oprindelige amerikanske life-style skemaer, Yankeleerowitz’ sociale indi-
katorer, Cerha’ svenske interesseomréder, og meninger dakket i forskellige
ikke tidligere publicerede danske undersggelser.

Der er ved udvzlgelsen lagt vagt pa 2 forhold. Det har varet afggrende at
sikre, at de vasentligste af de vurderingsdimensioner, der kendes fra udenland-
ske analyser, blev givet mulighed for at blive reprasenteret i den danske under-
spgelse. Der har for det andet varet lagt vagt pa, at koncentrere udsagnene
om sédanne holdninger, indstillinger eller attituder, som er mere eller mindre
kontroversielle. En rekke omrider hvorom man ma antage, at der ikke hersker
stor ulighed, er bevidst udeladt.

Det skal dog med det samme erkendes, at de udvalgte udsagn ikke er dak-
kende for alle tankelige sociale indikatorer. Det er dog et hab, at nogle af de
vasentligste er inkluderet.

10 danske holdningsdimensioner

Ved sporgsmélsbatteriets opstilling er der ikke forlods taget stilling til hvilke
underliggende holdningsdimensioner de enkelte udsagn fgrst og fremmest mé
antages at afspejle. Som beskrevet ovenfor er der dog ved udvlgelsen lagt

1) Aller, Det bedste, Fogtdal, Gutenberghus Bladene, Politiken, De 3 Store Stiftstidender, Sjel-
lands-gruppen og Vestkysten.
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vegt pé, at sikre en bred dekning sammenholdt med de udsagn, der er indgéet
i andre tilsvarende underspgelser. For at identificere de underliggende dimen-
sioner, er der gennemfgrt en sikaldt faktoranalyse.2)

Populxrt sagt, indebzrer denne analyse at de spgrgsmal, som besvares pad
en ensartet made, bliver grupperet i samme faktor. Nar, i en undersggelse af
denne art, et antal holdningsspgrgsmal bliver henfgrt til samme faktor, si tol-
kes det normalt som de afspejler samme grundleggende holdning. Dette inde-
barer, at der er cn udtalt tendens til, at hvis man er enig i det ene udsagn, sa
er man det ogséd med det andet.

Mange gange kan det lette at forestille sig de holdninger, som de forskellige
kombinationer af udsagn afspejler, ved at tenke pa typer af personer, der fgrst
og fremmest er karakteriseret ved den pagzldende holdning. Nér man gor det,
skal man dog ikke glemme, at der er tale om holdningsdimensioner pa hvilke
vi alle kan placeres. Nogle har meget af én og lidt af én anden holdning, mens
andre er karakteriseret ved andre kombinationer af holdninger.

Hvilke udsagn, der falder i hver af de 10 faktorer fremgar af bilag 1 (her-
udover er de mest centrale udsagn vedrgrende hver af de 10 holdninger, gen-
givet i tabel 1). Her skal de 10 grundlzggende indstillinger kommenteres.

1. Indstilling til entreprengrrollen
Denne indstilling afspejler en villighed til at Igbe en vis risiko og til at vare
parat til at satse hardt. Man kan lide at tage et stort ansvar, man prover nyhe-
der tidligere end andre, man anser sig selv som mere uafhengig end de fleste,
og man kan lide samver med anderledes mennesker. Indstillingen tegner en
selvbevidst udadvendt risikovillig og aggressiv holdning.

Denne indstilling er mere udtalt hos ma@nd end hos kvinder, og mere hos
yngre end hos @ldre. Den er ogsa mere udbredt blandt de med hgjere uddan-
nelse.

2. Reaktionisme
Denne indstilling kommer til udtryk gennem enighed med »at samfundet er
blgdsgdent overfor kriminelle«, »at det er naturligt for kvinderne at vare hjem-
mearbejdende«, »at bgrmene kommer for let til tingene«, »at man synes utro-
skab er helt utilgiveligt«, »at bgrn er det vigtigste i en kvindes live, »at porno-
blade burde forbydes«, og »at man bedst kan lide at alt gir som det plejer«.
Denne indstilling afspejler en konservativ lidt aggressiv holdning.

Denne holdning findes i stgrre udstrekning pd landet end i byerne. Der er
derimod ikke forskel mellem m@nd og kvinder. Herudover er det i stgrre ud-
strekning de ®ldre og darligst uddannede, der har denne holdning.

2) Der er tale om en Principal Component R-analyse med efterfglgende varimax rotation. De 1
analysen identificerede 10 faktorer (bestemt gennem afskxringskonstantens egenvardi = 1,00)
forklarer godt 50 % af den samlede variation i spgrgsmdlsbatteriet. Antallet af faktorer i for-
hold til antallet af udsagn taget i betragtning, er dette en rimelig hgj forklaringsverdi.
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3. Neoradikalisme
Kommer til udtryk i1 at man sgger at »undgd varer med Kunstige stoffer«, at
man mener at »kernekraft bgr forbydes«, at man er villig til at senke sin leve-
standard for at forbedre forholdene i udviklingslandene, at man vil foretrakke
at kobe varer fra virksomheder, der stgtter uddannelse, og at man gir ind for
at reklamer bgr forbydes. Der er en samfundskritisk undertone og en lidt kyst-
bane socialistisk holdning gemt bag den enighed omkring dissc udsagn som
indstillingen afspejler.

Holdningen findes mere udtalt hos kvinder end hos mand, og i stgrre ud-
strekning i hovedstaden og gvrige byomrader end i landdistrikterne.

4. Indstilling til spiritus
Denne holdning kommer til udtryk gennem hvordan man ser pa udsagnene, »at
det er cn god idé med en ¢l eller en drink efter arbejdstiden«, at jeg kan lide
en pl-pause 1 dagens lgb, og at jeg slapper af ved at tage en ¢l pd en restaura-
tion. Det er bemarkelsesvardigt, at netop disse 3 udsagn kommer ud helt énty-
digt i én og samme faktor, og ikke kombineret med andre indstillinger som
f. eks. til arbejdet, til fritiden, eller andet. Der er ingen tvivl om, at der findes
en grundlzggende gennemgaende indstilling for og imod spisitus og spiritus-
forbrug.

Her er der tale om en opfattelse, der er klart mere udtalt hos mand end hos
kvinder, ligesom det er i de stgrre byomrider den fgrst og fremmest findes.

5. Indstilling til indkgb og forbrug
Man er hér enig om, at man »gjer« dagens avis’ varetilbud igennem, at man
spgger information om varer i ugeblade, tilbudsaviser, og ménedsblade; at man
ofte sammenligner priser pa varer, at man altid leser varedeklarationer, at man
pa forhand bestemmer hvad man skal indkgbe, at man kgber pid udsalg, og
spger information hos Statens Husholdningsradd. Det er den bevidste og om-
hyggelige »gkonomiske« mandlige/kvindelige husmoders (M/K) holdninger, der
afdzkkes.

Denne holdning er mere udbredt hos kvinder end hos mand, ligesom der er
en tendens til at den findes mindre blandt de hgjest uddannede.

6. Indstilling til arbejde og hjem
Denne holdning er karakteriseret ved at man oplever arbejdet som en hobby,
fgler man har tilstrekkelig med penge, men ikke i s@rlig udstrakning har
»hyggelige aktiviteter med familien«, eller er szrlig interesseret i fester. Ind-
stillinger, der afspejler en harmonisk holdning overfor tilvarelsen.

Der er hér tale om en holdning der i langt stgrre udstrzkning findes hos
kvinder end hos mand, ligesom den er mere udbredt blandt de @ldre end hos
de yngre.
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7. Indstilling til fritid
Denne indstilling indebarer at man har mange interesser udenfor jobbet, at man
synes at fritiden cr vigtigere end arbejdet, at man gerne vil kunne slappe af lidt
oftere, og at man godt kunne tanke sig at bo pa landet.

Denne indstilling findes mere i byomraderne, mere blandt mand, mere blandt
de yngre og mere blandt de mellemuddannede.

8. Traditionalisme
Mens en anden indstillingsdimension afspejlede en aggressiv, lidt selvbevidst
reaktioner indstilling, s afspejler denne dimension en mere passiv traditio-
nalisme. Man synes ikke det er pant, nir folk tygger tyggegummi, man erken-
der selv at man er lidt gammeldags i sine synspunkter, og man kan bedst lide
at alt gar som det plejer.

Der er hér tale om en holdning, der er lidt mere udbredt blandt kvinder end
blandt mand, og som er klart mere udtalt hos de midaldrende og zldre, ligesom
den er jo mere udbredt, ja darligere uddannet personen er.

9. At veere med pa noderne
Denne holdning kommer til udtryk gennem at man synes at det er skgnt at
kgbe luxus, at det er vigtigt at veere pent kledt pd, man gar ofte i forretninger
for at se nye ting, man kan lide fester, og man far ofte ros for sin madlavning.
Det er en holdning, der afspejler udadvendthed, modebevidsthed, ja, maske
ligefrem en »svingende« indstilling.

Der er hér tale om en indstilling, der er mere udbredt i hovedstaden og de
stgrre byer, blandt kvinderne og blandt de mellemuddannede.

10. Resignation
Eller méske en laissez-faire-agtig indstilling, der kommer til udtryk ved at man
tager hver dag som den kommer, man handler mest impulsivt, og synes at der
er for lidt man kan lave i fritiden.

Denne holdning er klart mere udtalt blandt de lidt ldre, sivel som blandt
de darligst uddannede.

Reduktion af sporgsmalsbatteriet

Som det fremgdr af bilag 1, er det et meget forskelligt antal udsagn, som ind-
gdr i de enkelte faktorer. For nogle af holdningernes vedkommende er antallet
sd stort, at man med rimelighed kan reducere det med henblik pa fremtidige
undersggelser, Ligeledes overskueliggdres vurderingen af resultaterne, hvis an-
tallet af udsagn i hver af indstillingsdimensionerne er mere ensartet. Det er
derfor valgt at reducere batteriet til at omfatte 2—4 udsagn vedrorende hver af
de 10 indstillingsdimensioner. De sdledes valgte udsagn, og hvor mange der er
enige i disse, er vist 1 tabel 1.
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Tabel 1. Reduceret antal udsagn med angivelse af hvor mange af responden-
terne, der er enige i de enkelte udsagn

Faktor 1: Entreprengrindstilling

Er villig til at lgbe en vis risiko 21
Parat til at satse hirdt 3s
Kan lide atl tage et slort ansvar 45
Prgver nyheder tidligere end mine venner 14

Faktor 2: Reaktionisme

Samfundet er blgdsgdent overfor kriminelle 63

Naturligt for kvinder at vare hjemmearbejdende 36

Bgrnene kommer for let til tingene 66

Synes utroskab er helt utilgiveligt 46

Faktor 3: Neoradikalisme

Forspger at undgd varer med kunstige stoffer 48

Kernekraftvaerker burde forbydes 47

Er parat til at senke levestandarden 33

Burde forbydes at reklamere for spiritus KX

Faktor 4: Indstilling tl spiritus

God idé med ¢l eller drink efter arbejde 26

Jeg kan lide en ¢lpause i dagens Igb 19

Faktor 5: Indstilling til indkgb og forbrug

sOjere avisens dagligvaretilbud igennem 50

Sgger information om varer i ugeblade 18

Sammenligner ofte priser pA samme varer 63

Laser altid tilbudsaviser fra supermarkeder 60
Faktor 6: Indstlling til arbejdet

For mig er arbejdet en hobby 45
Har tilstrzkkelig med penge 32
Faktor 7: Indstilling til fritid

Interesser udenfor jobbet 47
Fritiden er vigtigere end arbejdet 39
Ville gerne kunne slappe af oftere a8
Faktor 8: Traditionalisme

Ikke pxnt nir folk tygger tyggegummi 64
Jeg er lidt gammellags i mine synspunkter 51
Kan bedst lide at alt ghr som det plejer mn
Faktor 9: Modeorientering

Ske¢nt at fgle, at jeg kgber luxus 59
Det er vigtigere at vare pznt klzdt pd 69
Gir ofte i forretninger for at se nyt 3

Faktor 10: Resignation

Jeg tager hver dag som den kommer 30
Handler mest impulsivt 36
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Ved udvalgelsen er det sggt at medtage de udsagn, der fgrst og fremmest
henger sammen med den bagvedliggende indstillingsdimension. Dette er vur-
derct dels ved at se pi de faktorladninger,3) dels ved at vurdere validiteten af
udsagnet i relation til den holdning, det afspejler. At det kun er meget fa til-
fxlde hvor de 2 vurderingskriterier ikke fgrer til samme konklusion, underbyg-
ger validiteten af de 10 holdningsdimensioner.

Tallene for hvor mange der er enige med de forskellige udsagn kan bruges
til at profilere de forskellige befolkningsgrupper. For at ggre dette lettere, er
der herudover beregnet en score pr. respondent pr. indstillingsdimension. Denne
score er beregnet pd den made, at der er beregnet en samlet svarvaerdi for de
4, 3, eller 2 udsagn, som er valgt (jfr. tabel 1) til fremtidigt at representere
den pagzldende indstillingsdimension.

Disse scorer er justeret sd de alle varierer mellem 4 og 20. For de dimen-
sioner hvor kun to udsagn indgér, er det gjort ved at lade udsagnene tzlle dob-
belt.

P4 denne méde er der for hver person i udvalget beregnet en score pa hver
af de 10 holdninger. En hgjere score er udtryk for at den pagzldende i hgjere
grad har den péageldende holdning. Det er ved hjzlp af disse scorer muligt at
sammenligne mange forskellige delgrupper af befolkningen. Nearliggende mu-
ligheder vil vare politiske partier, specifikke befolkningsgrupper med srlige
behov, serlige forbrugergrupper m. v. I tabel 2 er gengivet scores for m@nd og
kvinder, forskellige uddannelsesgrupper samt forskellige aldersgrupper.

Af tabellen fremgér ogsd totalgennemsnittet for de 10 forskellige holdninger.
Det fremgir sdledes, at blandt de 10 undersggte holdninger i Danmark i dag,
er de mest udbredte: Reaktionismen, traditionalismen, den dkonomiske forbru-
gerholdning og modeorienteringen. De mindst accepterede indstillinger er: Spi-
ritus-indstillingen, »lade std til«-indstillingen, entreprengrindstillingen og ar-
bejdsindstillingen.

Alene af disse iagttagelser fir man den fornemmelse at forskellige delgrup-
per mé repraesentere forskellige holdninger. Dette fremgéir da ogsd, nir man ser
pa de forskellige grupper i tabel 2.

Det er sdledes udtalt, at maend i stgrre udstrekning end kvinder er entre-
prengrindstillede, har positiv indstilling overfor spiritus, og er fritidsindstillede.
De er derimod mindre samfundskritisk-indstillede, mindre positivt indstillede
overfor jobbet og arbejdet, og i mindre udstr®kning karakteriseret ved »lad
std til«-holdningen.

3) Faktorladningen afspejler den partielle korrelation mellem pd den cne side svarene ph det pi-
gzldende udsagn, og pi den anden side den bagvedliggende hypotetiske faktor,
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Uddannelsesmassigt er det interessant at se, at mens entreprengrindstillingen
gges med uddannelsen, sa er et fald i »lov og orden«-indstillingen mindre ud-
bredt med hgjere uddannelse. Den samfundskritiske indstilling er ogsd betinget
af uddannelsen. Den gkonomiske forbrugerholdning er nogenlunde lige udbredt
bortset fra i den hgjest uddannede gruppe, som i mindre udstrakning har denne
holdning. Fritidsindstillingen er ogsa jevnt udbredt pd nar blandt de darligst
uddannede.

Traditionalismen er klart aftagende med uddannelsen, og det samme galder
»lad sta til«-indstillingen. Endelig er den modeorienterede indstilling mest ud-
bredt i de mellem-uddannede grupper.

Ogsa aldersmessigt tegner der sig markante profiler. De helt unge (op til 25
ar) er mindre »lov og orden«-indstillede, mindre gkonomisk forbrugsoriente-
rede, mindre arbejdsindstillede, men mere fritidsorienterede. Endelig er de
mindre traditionelle.

De helt ®ldre udmarker sig ved en ringe entreprengrindstilling, udtalt reak-
tionisme, en meget ringe fritidsorientering, en hgj grad af traditionalisme, og
hgj grad af »lade sta til.

De midaldrende grupper udmerker sig forst og fremmest ved entreprengr-
indstillingen, arbejdsindstillingen, og en lav »laden sta til«-indstilling.4)

Sociale indikatorer = ikke-demografiske kendetegn

De 10 variable, der er beskrevet i de foranstidende afsnit, udgor 10 forskellige
egenskaber som hver af analysens personer har i stgrre eller mindre udstrek-
ning. Ligesom man kan tale om personens indkomst, husstandsstgrrelse, kon og
alder, kan man tale om i hvilken udstrekning personen er kendetegnet ved den
ene eller den anden af de 10 sociale indikatorer.

P4 samme made som man kan forsgge at forklare variationer i forbrug, val-
geradferd, transportvaner m.v. ved at se pd demografiske kendetegn, d.v.s. sege
efter kgn, alder, indkomstbestemte forklaringer pd variationer i de afhangige
variable, kan man sgge at forklare de samme variable ved hjzlp af de ikke-
demografiske kendetegn/de sociale indikatorer.

Et sadant forsgg er gjort pd baggrund af »Danmark i dag« databasen. Til
det formdl er udvalgt 13 forskellige variable. Disse er gengivet i tabel 3. Det
fremgdr, at det drejer sig sdvel om indstillinger, interesser, adferd, som @ndrin-
ger i aktiviteter.

Der er dernast gennemfgrt 3 multiple regressionsanalyser for hver af de 13
afhengige variable. Den fgrste med alle 10 sociale indikatorer som uafh®engige
variable. P4 baggrund af denne analyse er dernwst udelukket de uafhxngige

4) Alle kommenterede forskelle hér og i det fplgende er baseret pd signifikante forskelle (T-test,
mindre end 0.05).
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variable for hver af de 10 analyser, som ikke er signifikant korrelleret med den
afhangige variabel, hvis variation sgges forklaret.

Dernzst er en tilsvarende analyse gennemfgrt med den samme afhzngige
variable, men med samtlige demografiske oplysninger, nemlig kon, alder, geo-
grafi, indkomst, husstandsstgrrelse, urbaniseringsgrad, boligform, erhverv (bi-
nert kodet) som uafhangige variable. Igen hér er sd udvalgt de variable som
partielt korrellerer med den alhangige variabel.

Endeligt er den 3. analyse gennemfgrt med de variable, der i de 2 fgrste
analyser er signifikant korrelleret med den afh@ngige variabel. Dette giver 13
analyser med reduceret antal uafh@ngige variable. Analysens resultat er gen-
givet 1 skematisk form i tabel 3.

Oversigten viser regressionsanalysens beta-koefficienter, den til analysen
svarende konstant, og den multiple korrelationskoefficient. I ligningsform kan
f. eks. den fgrste analyse skrives som fglger:

»Rejseaktivitete =
0.042 x, — 0.023 x, +0.021 x4 + 0.022 x; - 0.019 xg
+ 0.034 xq + 0.235 x35 + 1.96

Det fremgéar siledes at rejseaktiviteten forklares gennem entreprengrindstil-
ling (x,), afvisende indstilling overfor lov og orden (x;), positiv indstilling til
spiritus (x4), positiv indstilling overfor fritiden (x;), fravaer af traditionalistisk
holdning (xg) og positiv modeorientering (xg) samt uddannelse (x35)

Det fremgar af tabel 3, at for de 13 analyser varierer den multiple korrela-
tionskoefficient fra 0.26 til 0.59. Det fremgir ogsa, at mens der i de fleste
analyser indgar 5-6 ikke-demografiske kriterier blandt de uvafh®ngige variable,
sa er det tilsvarende antal for de demografiske kriterier 1-2. De hyppigst fore-
komne demografiske kriterier er kgn, alder og uddannelse. Hvad angér de ikke-
demografiske kriterier er der store forskelle vareomraderne imellem. De ikke-
demografiske kriterier giver en langt mere nuanceret forklaring pa de under-
spgte forhold. Der er siledes ikke en enkelt af de 10 ikke-demografiske kriterier
som ikke optrzder mindst 1 gang pa de 13 undersggte vareomrader, og der er
ingen vareomrader, der forklares gennem den samme kombination af ikke-
demografiske kriterier. F. eks. finder biograf-gang sin forklaring gennem (nzvnt
i rekkefplge efter faktorernes vigtighed) modeorientering, afvisende holdning
overfor lov og orden, manglende traditionalisme, positiv indstilling overfor fri-
tiden og en positiv holdning overfor spiritus. Spareadferd forklares, pad den
anden side, gennem (igen nevnt i rekkefglge efter faktorernes betydning) en-
treprengrindstilling, positiv indstilling til arbejdet, modeorientering, en positiv
indstilling til fritiden, og alt andet end en »laden st til«-indstilling.
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En anden anvendelse af ikke-demografiske kriterier er vist i tabel 4. Hér er
udvalgte ugeblade og magasiner profileret gennem den gennemsnitlige score
som deres l@sere har pd de 10 ikke-demografiske kriterier. Det fremgéar klart,
hvorledes holdningerne varierer bladene imellem. Sammenligner man f. eks.
Landbrugsmagasinet og Rapport finder man en langt mere positiv indstilling til
spiritus, til indke¢b og forbrug, til fritid samt modeorientering blandt Rapports
lesere, mens Landsbladets lesere har en langt mere positiv indstilling til ar-
bejdet og er mere traditionelle.

Anvendelser

Af de valgte eksempler fremgir to vasentlige anvendelser af de ikke-demo-
grafiske kriterier til profilering af bestemte méalgrupper som f. eks. lesere af
blade, og til forklaring af forskellige former for forbrugeradfzrd. Andre an-
vendelser er til tidsmeassig analyse af holdninger i forskellige befolkingsgrupper.
I denne sammenhang har ikke mindst analyser af forskellige politiske grupper
i samfundet interesse.
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Bilag 1

Faktoranalyse pd de 58 meninger, Danmark i dag (der er uditrukket 10 faktorer)

Faktor nr. 1 indeholder fplgende variable:

Variabel nr. 1. Mere ualhzngig end de [leste:

Variabel nr. 2. Parat til at satse hirdt:

Variabel nr, 3, Trives kun, nir der er helt rent:

Variabel nr. 4. Kan lide at forenkle tingene

Variabel nr. 9. Kan lide at tage el stort ansvar:

Variabel ar. 13. Kan lide samvar med anderledes mennesker:
Variabel nr. 14, Er villig til at lpbe en risiko:

Variabel nr. 16. Prgver nyheder tidligere end mine venner:
Variabel nr. 17. Mine venner spgrger mig ofte til rids:
Variabel nr. 19. Vigtigt for mig at have mange penge:

Faktor nr. 2 indeholder folgende variable:

Variabel nr. 3. Trives kun, nir der er helt rent:

Variabel nr. 7. Kan bedst lide at alt gr som det plejer:
Variabel nr. 12, Det er vigtigt at vere pznt klzdt pi:
Variabel or, 15, Jeg er lidt gammeldags i mine synspunkter:
Variabel nr, 23, Naturligt for kvinder at veere hjemmearbejdende:
Variabel nr. 24. Bgrn er det vigtigste i en kvindes liv:

Variabel nr. 33. Synes utroskab er helt utilgiveligt:

Variabel nr. 34, Har hellere en stille hjemmeaften:

Variabel nr. 36. Bruger de fleste aftener pi at se TV:
Variabel nr. 40. Reklamer er for det meste til gavn:
Variabel nr. 41, Bgrnene kommer for let til tingene:
Variabel nr. 43. Samfundet er blgdsgdent overfor kriminelle:
Variabel nr. 44. Pornoblade burde forbydes:

Faktor nr. 3 indeholder fplgende variable:

Variabel nr. 42. Er parat til at sznke levestandard:

Variabel nr. 44. Pornoblade burde forbydes:

Variabel nr. 45, Kernekrafivaerker burde forbydes:

Variabel nr. 46. Vil kgbe varer fra firma der stgtter uddannelse:
Variabel nr, 47, Jeg kgber altid kvalitetsvarer:

Variabel nr. 48, Forsgger at undgd varer med kunstige stoffer:
Variabel nr, 55. Burde forbydes at reklamere for spiritus:

Faktor nr. 4 indeholder fglgende variable:

Variabel nr. 31. God idé med ¢l eller drink efter arbejde:
Variabel nr, 35, Jeg kan lide en glpause i dagens lgb:
Variabel nr. 39, Slapper af ved at tage ¢l pd restaurant;

Fakier nr. § indeholder fglgende variable:

Variabel nr. 49, Kgber mange varer, nir der er udsalg:

Variabel nr. 50. Spger information hos Statens Husholdningsrad:
Variabel nr, 51, Bestemmer pd forhind indkgb af mad:

Variabel ar, 52. Sammenligner ofte priser pA samme varer:
Variabel nr. 5§3. Laser altid tilbudsaviser fra supermarkeder:
Variabel nr. 54, »@jere avisens dagligvaretilbud igennem:
Variabel nr. 56. Sgger information om varer i ugeblade:
Variabel nr. 57, Sgger information om varer i mancdsblade:
Variabel nr. 58. Laser altid varcdeklarationer:

Load: 0,58 gnsn.: 2.87
Load: 0.68 gnsn.: 2,73
Load: 0.42 gnsn.: 3.08
Load: 0.53 gnsn.: 3.43
Load: 0.66 gnsn.: 3.06
Load: 0.46 gnsn.: 3.21
Load: 0.69 gnsn.: 2.45
Load: 0.61 gnsn.: 2.29
Load: 0.53 gnsn.: 2.56
Load: 0.43 gnsn.: 2.91

Load: 0.44 gnsn.: 3.08
Load: 0.52 gnsn.: 3.84
Load: 0.42 gnsn.: 3.78
Load: 0.43 gnsn.: 3.22
Load: 0.66 gnsn.: 2.67
Load: 0.63 gnsn.: 3.08
Load: 0.63 gnsn.: 3.17
Load: 0.43 gnsn.: 3.30
Load: 0.46 gnsn.: 2.52
Load: 0.43 gnsn.: 2.45
Load: 0.65 gnsn.: 3.65
Load: 0.66 gnsn.: 3.58
Load: 0.57 gnsn.: 2.72

Load: 0.61 gnsn.: 2.77
Load: 0.42 gnsn.: 2.72
Load: 0.63 gnsn.: 3.17
Load: 0.51 gnsn.: 2.85
Load: 0.48 gnsn.: 3.46
Load: 0.64 gnsn.: 3.25
Load: 0.51 gnsn.: 2.81

Load: 0.75 gnsn.: 2.25
Load: 0.74 gnsn.: 1.98
Load: 0.68 gnsn.: 1,33

Load: 0.40 gnsn.: 2.77
Load: 0.44 gnsn.: 1,92
Load: 0.46 gnsn.: 3.07
Load: 0.64 gnsn.: 3.52
Load: 0.64 gnsn.: 3.49
Load: 0.71 gnsn.: 3.16
Load: 0.66 gnsn.: 2.13
Load: 0.59 gnsn.: 1.96
Load: 0.54 gnsn.: 3.25




Faktor nr. 6 indeholder fglgende variable:

Variabel nr. 22, Min familic ggr hyggelige ting sammen:
Variabel nr, 25. For mig er arbejdet en hobby:
Variabel nr, 26. Jeg kan lide [fester:

Variabel nr. 30. Har tilstrekkeligt med penge:

Faktor nr. 7 indeholder folgende variable:

Variabel nr. 20. Kunne godt tznke mig at bo pd landet:
Variabel nr. 21. Interesser uden for jobbet:

Variabel nr. 27. Fritiden er vigtigerce end arbejdet:
Variabel nr. 29. Ville gerne kunne slappe af oftere:

Faktor nr, 8 indeholder fglgende variable:

Variabel ar. 6. Ikke pznt, nir folk tygger lyggegummi:
Variabel nr. 7. Kan bedst lide at alt gir som det plejer:
Variabel nr. 8. En bils udscende spiller ingen rolle:
Variabel nr. 15. Jeg er lidt gammeldags i mine synspunkter:

Faktor nr. 9 indehelder fplgende variable:

Variabel nr. 11. Skgnt at fgle, at jeg kpber luxus:
Variabel nr. 12. Det er vigtigt at vare pant klzdt pi:
Variabel nr .18. Jeg fir ofte ros for min madlavning:
Variabel or. 26. Jeg kan lide fester:

Variabel nr. 38. GAr ofte i forretninger for at se nyt:

Faktor nr. 10 indeholder fglgende variable:

Variabel nr. 5. Handler mest impulsivt:
Variabel nr. 10. Jeg tager hver dag, som den kommer:
Variabel nr. 28. For lidt man kan lave i fritiden:

61

Load: —0.50 gnsn_: 3.78
Load: -0.59 gnsn.: 3.11
Load: -0.40 gnsn.: 3.78
Load: -0.51 gnsn.: 2.56

Load: -0.45 gnsn.: 1.24
Load: -0.71 gnsn.: 3.08
Load: -0.68 gnsn.: 2.91
Load: -0.53 gnsn.: 3.16

Load: -0.56 gnsn.: 3.74
Load: -0.41 gnsn.: 3.84
Load: -0.42 gnsn.: 3.03
Load: -0.51 gnsn.: 3.22

Load: 0.55 gnsn.: 3.43
Load: 0.49 gnsn.: 3.78
Load: 0.52 gnsn.: 2.95
Load: 0.41 gnsn.: 3.78
Load: 0.44 gnsn.: 2.59

Load: 0.42 gnsn.: 2.72
Load: 0.66 gnsn.: 2.44
Load: 0.43 gnsn.: 197



