Redaktionelt forord

Temaet for dette nummer af @konomi & Po-
litik er konkurrencepolitik og is@er, hvordan
den udformes 1 Danmark.

I den fprste artikel analyserer Jorgen Gron-
negdrd Christensen baggrunden for de sene-
ste frtiers store @ndringer i synet pa konkur-
rencepolitikken. Han péviser, hvordan frem-
vaeksten af varianter af nyinstitutionel teori
har smittet af pd synet pd konkurrencepoli-
tikken, saledes at mdlet i stadig hgjere grad er
blevet skabelsen af markeder pad samfunds-
omrader, hvor de ikke tidligere eksisterede.

Niels Blomgren-Hansen og Peter Mollgaard
analyserer i den anden artikel et bestemt felt
inden for konkurrencepolitikken, nemlig
konkurrencen inden for den danske mejeri-
sektor. De viser. hvordan afgerelser truffet af
Konkurrenceridet efter sagsbehandling i
Konkurrencestyrelsen gentagne gange siden
1997 1 strid med den faglige kompetence og
meningen med konkurrenceloven er blevet
underkendt af Konkurrenceanken@vnet. Pro-
blemet er stort, men krever ingen @ndring af
konkurrenceloven. En @ndring af Konkur-
renceankenaevnet er tilstrekkelig,

I den tredje artikel analyserer Stefan Brend-
strup Europa-Kommissionens indflydelse pa
den danske konkurrencepolitik. Han nir frem
til, at indflydelsen forst og fremmest er indi-
rekte ved, at den har gget legitimiteten af ar-

gumentationen hos dem. der har ¢nsket en
konkurrencepolitik i Danmark, som er i over-
ensstemmelse med EU-rettens forbudsprin-

cip.

I den fjerde artikel analyserer Claus Kastberg
Nielsen og Peter Moligaard nogle pkonomi-
ske aspekter af el-markedets konkurrencepo-
litik. De viser, hvordan korrelationskoeffici-
enter kan anvendes til at definere et geogra-
fisk relevant marked og dermed understotte
en konkurrenceretlig vurdering af misbrug af
dominerende stilling. Samtidig kan okono-
misk teori i det hele taget i hgj grad anvendes
til at designe markeder. siledes at risikoen
for dominans reduceres.

Lau Nilausen analyserer i den sidste artikel
to begreber, som ofte anvendes 1 den konkur-
rencepolitiske teori og praksis: »margin squ-
eeze« og »predatory pricing.« Han konklude-
rer, at begreberne har meget til felles uden at
vare ens. Disse nuancer har ogsd betydning
for deres praktiske anvendelighed.
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