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lenge, inden portefeljesammenseiningsteo-
satte sig spor 1 diskussionen, Noget
tilsvarcnde gwlder the seigniorage problem,
hvor ekonomiske historiliere og teorihisto-
rikere mid kunne levere maleriale. Bogen
giver imidlertid et godt indblik @ 1960'ernes
diskussion om

ricn

teoretiske, internationale
monctare problemer. For den, der kun en-
sker en bredere orientering, er den
for omfangsrig, isar da denne funktion for
en del af de behandlede emners vedkom-
mende er diskuteret i den navnte artikel
af Harry G. Johnson, Det hor dog nmvnes,
at hverken bogen eller den nmvnte artikel
behandler spergsmilet om mellemformer
for faste og variable wvalutakurser sisom
crawling peg, sliding peg m.v, Herom mi
henvises til en anden af de senere frs
bager med konferencepapirer: George N.
Halm, red.: Approaches to greafer flexi-
Bility of exchange ratess, The Bitrgenstock
papers (Princeton, New Jersey 1970).
Claus Vastrup¥*

nok
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Harry NysTtrOM: Refail pricing: An inle-
graled economic and psychological approach.
Stockholm: Economic Research Institute at
the Stockholm School of Economics, 1970.
284 pp. Pris: Sv. kr. 45,00,

Bogen er en doktorafhandling ved han-
delshejskolen 1 Stockholm. Forfatteren
konstaterer med rette, at der hverken i
mikroteorien eller i marketinglitteraturen
er givet en almindelig forklaring pd pris-
dannelsen, siledes som den foregir i den
moderne detailhandel. For at rdde bod
herph seger afhandlingen ud fra et em-

pirisk materiale at opstille teorier om
vigtige sammenhmnge i forbindelse med
prisendringer inden for et omride af

detailhandelen, som har wiesentlig betyd-
ning for storbyer i Sverige og eventuelt
ogsd USA,

Det empiriske materale, der er taget som
udgangspunkt, er underspogelse af prisfor-
andringer i de forste 6 mdr. af 1961 i fem

Nafionalokonomisk Tidsskrift 1971, 109, bd., 5.-6. hefle

firmaer. Fire af disse var fodevarchkoeder
or det femtbe en organisation, som fastsatle
vejledende priser for et stort antal mindre
selvstiendige fadevarcforretninger i Stock-
holm. De indsamlede prisoplysninger, der
omfatter 25 forskellige almindeligt anvend-
te varearter, er blevet n@ermere kommen-
teret ved inlerviews med de personer, der
var ansvarlige for prisfastseettelsen. Der
blev konstateret stor forskel i prisfleksi-
biliteten for de forskellige virksomheder
og hlev opstillet formodninger om initiativ
og  foring m.ht, prisforandringer. Efter
fremlaggelse af dette materiale diskuteres
i de falgende kapitler mulighederne for en
nermere  analyse og forklaring pd  den
prismodringsstrategi, som virksomhederne
felger. Resultatet heraf er navnlig, at den
enkelte kobers rationelle reaktion pd ®en-
dring af prisen pi en enkelt vare ikke
anses for realistisk. Det er mere virkelig-
hedsnzrt, at keberne tager stilling til de
enkelte forretningers samlede prispolitik,
men en keberreaktion pd basis af en pris-
niveauberegning for hver forretning med
vicgte for de enkelte varer, vil ogsd arbejde
med en ganske urealistisk forudsatning
om kebernes mulighed for at have en
forundsztning om dette niveau, Afhandlin-
gen indforer derfor et nyt begreb af psyho-
logisk harakter pris-image. For at gere
begrebet anvendeligt mA man  imidlertid
kunne tenke sig, at det kan udformes som
prisimage for et firmas sortimenl gaeldende
for den gennemsnitlige keber. P4 denne
méade er man piny inde i fiktive beregnin-
ger.

Pris-image ophygges og mndres pd grund-
lag af generalisationer ud fra prissamlin-
ger ved indkeb, og diskriminationer mel-
lem tilsvarende varer i forskellige forret-
ninger og samme varer under prisforan-
dringer.

For nmrmere at belyse de nye begreber
er der foretaget en interviewundersegelse
af 60 husheldninger udvalgt blandt 508
hoende omkring et indkebscenter i nmr-
heden af Stockholm. Det er husholdninger-
nes pris-image m.h.t. fem forretninger, der
er belyst ved en reekke spergsmil, A for-
retningerne indgir tre ogsi i det omtalte
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materiale, medens to er nye. Underssgelsen
giver mulighed for at ordne forretningerne
i rang efter pris-image og giver udtryk for,
at husholdningerne ¢r ret prisbevidste
bide m.h.t. prisen pd den enkelte enhed
of priserne pd sortimentsniveau, Der er
ogsd fundet udiryk for husholdningernes
loyalitet over for forretningerne og den
betydning avertering har for prisvurderin-
gen,

I de afsluttende afsnit kombineres de
skonomiske og psykologiske faktorer, der
har betydning for prisfastseeticlsen. Kom-
binationen vises bl.a, ved en grafisk frem-
stilling, hvor der opstilles en formodning
om, hvorledes en bedre pris-image skabt
gennem den rigtige prisendringsstrategi
gennem perioder forer til en stigning i sal-
get, T et kort kapitel wvises, hvorledes en
primitiv spilteori kan kaste lys over aktiv
priskonkurrence mellem to virksomheder.

Det skulle allerede wvmre fremgiet, at
afhandlingen pd en ny mide forseger at
give forklaringer pid udviklingen af pris-

23+

331

dannelsen inden for detailhandelen. Man
kan were enig med forfatteren i, at fort-
satte studier ad disse baner — grundig ana-
lyse af et afgranset omrdde — vil vare
mere fruglbart end at belyse denne pris-
dannelse ved abstrakie generelle modeller.

Med hensyn til kritik er det umiddelbart
lige til at gore opmerksom pi, at de
empiriske undersegelser er meget bhegran-
sede, og at der er et langt fremfl mellem
de to undersegelser, hvor det oven i kebet
er sddan, som det ogsd anferes i afhand-
lingen, at prisendringsstrategien er blevet
afgerende forandret ved en stigende an-
vendelse af specialtilbud. Afhandlingens
metoder og diskussioner er dog si interes-
sante, at man m#& hibe, at bogen fir man-
ge danske lmsere og Inspirerer til tilsva-
rende undersagelser og analyser her i
landet.
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