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Arne Rasmussen: Pristeori eller parameter-
teori. Studier omkring virksomhedens afsat-
ning. Einar Harcks forlag. Kbh. 1955, 252
sider. Pris 24 kr.

Denne bog, for hvilken forf. har erhver-
vet ekonomie doktorsgraden ved handels-
hajskolen i Stockholm, bestir af tre ret
skarpt adskilte dele. I den forste (ca. 60
sider) drefter forf. virksomhedens hand-
lingsparamefre og Fkonkurrencebegrebet.
Han fremhaver, at prispolitikken hidtil har
fiet levens part af opmarksomheden, og
understreger, at de forskellige handlings-
parametre — pris, kvalitet, reklame ete. —
boer behandles jmvnsides. Begreberne mo-
nopel og konkurrence dreftes i tilslutning
til Triffin, og der er desuden forskellige
randnoter og tilfejelser til de senerc ar-
tiers tecori om prispolitik,
ninger og konkurrence.

Nir forf. si sterkt understreger, at vor
teori om virksomhedernes politik m& hlive
en teori om samtlige handlingsparamelre,
ikke blot en pristeori, har han vel egentlig
ikke kunnet mede nogen modsigelse i de
sidste 25 “Ar. Problemet har vaeret det at
f4 programmet omsat til virkelighed. Her
har treghed og tradition nok spillet en vis
rolle, men der har jo ogsid varet andre
vanskeligheder, ikke mindst m.h.t. kvali-
tetskonkurrencens behandling.

Selv om det fremheves, at samtlige para-
metre md med, er det alligevel en hoved-
tanke hos forf., at de mi behandles hver
for sig. Det er ikke helt klart, hvor meget
forf. egentlig legger ind heri. Brems har i
en anmeldelse i tidsskriftet :Det danske
Markede 1955 peget pé, at efterspergslen
mi kunne beskrives wved hestemte serlige
funktionstyper, hvis man ved et partial-
studinum skal kunne finde frem til star-
relser, der kan bruges ved bestemmelsen
af de optimale parameterverdier.

Hovedemnet for bogens midterste del
{ca. 100 sider) er markedsforholdene og

salgsomkost-
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udviklingen i forbrug og produktion i den
periode, hvor en ny wvare iotroduceres og
indarbejdes, indtil et matningspunkt nis.
at det ofte vil vare
vildledende at vurdere mielningsgraden ved
at betragte forbruget pr. indbygger. Mange
ting bruges f. cks. kun af kvinder eller
barn, og for andre varer, f. eks. gulviepper,
er det bedst at betraglte husstanden som
forbrugerenhed. Forf. opstiller derfor be-
grebet konsumenfenhed, der defineres som
en person eller en gruppe af personer, der
opfylder de fysiologiske betingelser for
at have behov for varen, og som rider over
de teliniske forudsmtninger for at anvende
den.

Derefter teenker forf. sig en ny forbrugs-
vare introduceret pA markedet og rejser
det spergsmil, hvordan forbruget af den
nye vare vil udvikle sig, hvis alle cfter-
sporgselsdeterminanter, d.v.s. konsumen-
ternes indkomster of producentens samt
de wovrige wvirksomheders handlingspara-
metre, toenkes holdt konstante fra wvarens
introduktion og fremefter. Der er nu, siger
forf., tre grupper af potentielle efter-
spoargere: 1) pionerkonsumenterne, som
strammer hurtigt til, ivrige efter at preve
alt nyt, 2) en talsterk gruppe af mere
almindelige konsumenter og 3) de kon-
servative forbrugere, som kun vansheligt
og langsomt vindes for det nye. Forf. mener
derlor, tidskurven over udviklingen af for-
bruget pr. konsumentenhed af en ny vare
under de angivne forudsztninger mi fi et
udseende som den normale fordelings sum-
kurve. Metningspunktet nis, nir forbruget
pr. konsumentenhed har niet sit maksimum
— eller asymptotisk nermer sig stmrkt
dertil. Her er indtrmngningsfiden afsluttet,
o¢ forud for dette tidspunkt kan parens
afsefningsmaessige udviklingssfade loseligt
miles ved forholdet mellem den allerede
forlgbne tid og hele indtr&ngningstiden.

For ikke-varige goders vedkommende
viser tidskurven over det samlede forbrug

Forf, understreger,
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samtidig udviklingen i salfgel, men for de
varige goder derimod udviklingen i bestan-
den. Salget bestir her dels af afsmtningen
til nye konsumenter, dels af erstalnings-
salget ved mldre enheders udskiftning med
nye. Nysalgel beror pd tilvaeksten i be-
standen, og da bestanden efter forfs teori
udvikler sig efter den normale fordelings
kommer nysalget pr. konsu-
mentenhed til at felge en kurve som den
normale fordelings. Det samlede nysalg bli-
ver derfor ferst stigende, men begynder
dercfter at aftapge fra det tidspunkt, hvor
kurven over den totale bestand, skent
stadig stigende, har en vendetangent., Ny-
salgets nedgang kan delvis blive opvejet
gennem  erstatningssalget, og forfl. viser
ved hjmlp af en meget instruktiv model,
hvordan udviklingen i totalsalget pivirkes
af forholdet mellem indireengninogstidens
lzngde og varcns levetid.

Forf. seger derefter ved hjzlp af nogle
empiriske e¢ksempler, som dels stammer
fra hans cgne undersegelser, dels fra andre
forfattere, at pdvise, at den postulerede
teoretiske udviklingslinje stemmer overens
med den faktiske forbrugsudvikling. Han
har ikke her sagt at eliminere virkningerne
af forandringerne i de andre eftersperg-
selsdeterminanter, som teorien forudsstter
konstante, og han kommer heller ikke ind
péi at drefte, hvorvidt o hvordan det lader
sig gere med rimelig sikkerhed. Forf. me-
ner, at selve wvarens indarbejdelse i for-
bruget i de pigaldende tilfalde har vaeret
en 54 dominerende faktor, at en sddan eli-
mination ikke har veret nadvendig. Han
slutter med at heevde, atl hans model mi
gxlde for en hvilken som helst nyintro-
duceret (forbrugs)vare.

Det herer sig jo til, at en disputats
helst skal indeholde en hestemt tese, og
denne tradition frister méaske nok engang
imellem prmeses til at lmgge sagerne lidt
hirdt op, for at der ikke skal wvere tvivl
om, at den omtalte fordring er opfyldt.
Miske har ogsfi Arne Rasmussen ligget
noget under for denne tendens. Hans teori
om de tre grupper af potentielle kunder til
en ny vare er et noget spinkelt grundlag
for postulater om en bestemt form pa ud-

sumkurve,
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viklingskurven, og hans empiriske eksemp-
ler, som i hedste fald er temmelig fatallige,
overbeviser langt fra alle laseren ved nogen
sliende lighed med den normale fordelings
sumkurve, Det ville stralks have veret lidt
mindre fordringsfuldt at hevde, at udvik-
lingskurven for en ny wvare har samme
form som proportionslovens totalprodukt-
kurve, som man ikke plejer at tillegge et
si strengt symmetrisk forleb. Men wvil det
i det hele taget pd forskningens nuverende
stade wvare rigtigt at afvise den mulighed,
at udviklingskurvens form kan wvere for-
skellig fra tilfaelde til tilfalde? Hwvis man
kan drage nogen slutning af forf.s egne
cksempler, synes det narmest at vere den,
at flere muligheder mi holdes dbne. Et af
cksemplerne drejer sig om udviklingen i
bestanden af radioapparater i Danmark.
Eurven over den faktiske lytterhyppighed
er taget fra Arne Rasmussen og Max Kjzr
Hansen: Efterspergselen efter radicer i
Danmark, Kbh. 1954, men i denne bog har
man givet de faktiske tal udiryk i en em-
pirisk efterspoergselsfunktion, som er loga-
ritmisk og ikke giver kurven nogen vende-
tangent.

Selv om der kan rettes indvendinger
mod forf.s teori, og selv om grundtankerne
vedresrende sammenhangen mellem forbrug,
bestand, nysalg og erstatningssalg af varige
goder ikke er nye, har forf. imidlertid ind-
lagt sig fortjeneste ved at tage en vigtig og
interessant emnckreds op og uddybe dens
behandling i en pedagogisk wverdifuld
fremstilling. Ogsd den resterende del af
hans behandling af problemerne ombkring
varens afselningsmassige undviklingsstade
indeholder tankevazkkende synspunkter,
men fremstillingen foreckommer dog her
mindre afklaret end i det netop refererede
kapitel.

Efter at have behandlet en ny vares af-
setningsmeaessipe  udvikling under forud-
swtning af konstante vardier for efter-
spergselsdeterminanterne bortset fra tiden,
lader forf. nu denne forudsztning falde og
rejser [ersl det spergsmél, hvordan deter-
minaniernes strukiurelle verdier pavirker
indtrengningstidens lengde o m=tnings-
punktets hsjde, d.v.s. det maksimale for-
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brug pr. konsumentenhed. Med strukturelle
wmdringer menes store forandringer i de-
vaerdier, og  spergsmalet
tager altsi bl a. sigte pi virkningerne af,
om ¢n ny vare kommer til at ligee i en haj
eller en lav prisklasse. Forf. opstiller —
meget plausibelt — den Leori, at mactnings-
punktets hejde afhanger af de strukturelle
vierdier af indtegterne, prisen, kvalileten
og reklamen, For de varige forhrugsgoders
vedkommende

terminanternes

mener han, at  hetalings-
miiden — kontant ¢ller afbetaling — mibske
er den vasentligste determinant, Indtrang-
ningstidens lengde,
heror pd selve varearten. Den kan forkortes
ved hjelp af reklame o0 l, og den beror
ogsh 1 nogen grad pd prisen og indhkom-
sterne.

mener forf.,, nawvolig

Blandt de faklorer, som er bestemmende
for matningspunktets hejde og indtreng-
ningstidens lengde, nevner forf, altsd ind-
komsterne. Det skher imidlertid meget kort-
fattet, og forf. kemmer ikke ind pa de
problemer, der knyller sig til den kends-
gerning, at realindkomsten de factn mi
anses for at vare voksende gennem tiden.
matningspunkt, og
hvorniir er falgelig indirengningstiden af-
slultet? Muligvis vil det sivel fra teoretisk
som fra empirisk synspunkt voere vanshke-
ligt at adskille wvirkningerne af stigende
indkomster fra felgerne af de mndringer i
forbrugernes behovskonstitution, der frem-
kommer efter en ny vares introduktion.
Men nér det ikke geores, kommer mztnings-
punktet efter forf.s foran refererede de-
finition pd den anden side 1et til at fortone
sig i det fjerne, og hegrehet indiraongnings-
tid far en betydning, der ikke riglig synes
at svare til betegnelsen., Forfs tavshed om
disse spergsmil medforer endelig en vis
ultlarhed ombkring afswt-
ningsmeessigt udviklingsstade,

Hvor nas der da et

hele  begrebet

Det nmeste spargsmil, der tages op, er
virkningerne af mindre wndringer § para-
omkring  del  geeldende
strukturelle niveau. Forf., opstiller her —
tildels med henvisning til Kleppners re-
klameteori og Joel Deans behandling af
prisansaetielsen for nye varer — den teori,
al virkningerne af mindre paramelerzn-

melernwrdierne
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dringer og derfor ogséd brugen afl de enkelte
parametre vil arle sig forskelligt 1 de for-

skellige afsminingsmeassige uwdviklingssta-
dier. (Ved afgrensningen af disse synes
forf. stiltiende at regne med Lkonstante

realindkomster). Ferst ved indtrangnings-
tidens afslutning antacger markedsforhol-
dene den karakter, man plejer at regne med
i teorien, medens andre trek gor sig goel-
dende 10 de stadier. Lige cofter
varens introduktion pivirkes afsctningen
f. chks.
prisen eller kvaliteten, medens konsumen-
senere bliver
mindre wvariationer,

Lidligere

kun temmelig lidt af wodringer i
mere hevidste m. h b
Desverre er omtalen
af dette interessante emne lemmelig kort-
faltet og delvis noget uklar. Det er saledes
vanskeligh at blive klar over, om forf, lige-
som Kleppner og Dean gir ud fra, at den
nye vare introduceres af en enkelt virksom-
hed, der senere fir efterlignere, eller om
han forudsaetter, at der straks fra begyn-
delsen er flere konlkurrerende virksomheder
pit markedet.

Sidste del af bogen (70 sider) drejer sig
om beregningen af de oplimale parameter-
verdier. Den ErEnse-
indimgt lig grienscomblostninger, kan for
prispolitikkens vedkommende omskrives til

terne

sedvanlige regel:

P dy’
® ~e=-zEs(t-5)

priselasticitelen, p =
v = de¢ variable enhedsomkostninger. Hvis
v cr konstant uanset produlitionens ster-
relse, bliver parantesen lig 1, og formlen
antager den simple skikkelse, som bl a. er
omialt af Brems her i tidsskriftet 1951,
Oplimalprisen karakteriseres i sii fald af,
at priselasticitelen er lig forholdet mellem
bruttoavaneen, man med
sidstnevnle mener  forskellen
mellem prisen og de variable (produktions-)
cnhedsombostninger.,

Arne Rasmussen argumenterer for, at
man skal betjene sig af den omskrevne
formel, selv om han ikke helt vil kaste
vrag pi den mere velkendte, og han op-
stiller tilsvarende formler for de optimale
vaerdier af reklamen og af andre hontinuert

hvor e = prisemn,

Prisen  ofg hvis

hetegnelse
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variable parametre. For reklamens wved-
kommende kommer regelen — under for-
udseetning af konstanle wvariable produk-
tions-enhedsomkostninger — til at Iyvde pi,
at «det betaler sig atl forege reklamebelobet,
hvis  reklameelasticiteten  er  sterre  end
reklamebelebet  divideret med virksombhe-
dens samlede bruttofortjeneste.

Hvis wvirksomheden udbyder flere wvarer,
der enten er komplementarre eller konkur-
rerende, hliver forholdene mere kompli-
cerede, forf. wviser, at de optimale
paramelervierdier — stadig under samme
forudsaetning m.ht. omkostningsforlabet —
kan angives ved simple formler, hvori bl. a.
indgir,

I bogens sidste kapitel kommer forf, med
udgangspunkt i teoricn om den kpekhkede
afsmeiningskurve ind pid konkurrenceteoriens
flerperiode-analyse.
virksomhed mndrer en af sine parameier-
vardier, twenkes det at vare en vis id, fer
konkurrenterne reagerer, og drejer det sig
f. ks, om en prisnedsmttelse, vil den iflg.
forf. betale sig, hvis

men

krydselasticiteterne

Nir den  betragtede

(M)

@) —ep Te— ey Tasz oo T,

I denne formel betyder T tiden indtil
interesschorisonten, T, lengden af det
tidsrum, der forleber, indtil konkurren-
terne ogsd nedsamtter deres priser, e, af-
sielningskurvens prisclasticitet, som den er,
niir den betraglede virksomhed er ene om
at gndre prisen, og e, clasticitelen, néar
ogsid  konkurrenternes
samme talkt.

Formel {2) fremhoever pd meget instruk-
tiv mide den rolle, konkurrenternes reali-

priser forandres i

tionshastighed kan spille, og den belydning
det har at valge parameterandringer, der
kun forholdsvis langsomt kan efterlignes,
f. cks. kvalitetsforbedringer i stedet for
prisnedszttelser. Betingelserne for, at sa-
gerne kan opstilles si simpelt som i oven-
stacnde formel, er dog ret strenge. Det er
forf. naturligvis selv klar over, og han
omlialer bl a., at ., i virkeligheden er en
funktion af Tzf fordi man lettere bevarer
de erobrede kunder, jo l@mngere man har
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haft dem. Flere ting kunne navnes. Bl a.
behaver konkurrenterne ikke nedvendigvis,
som forf. forudsatter, ved t, at foretage
en tilsvarende prisendring som den, den
betraglede wirksomhed har foretaget wved
t, - De kan svare igen med en slarre pris-
nedsmttelse, og der kan derved opstid en
konkurrenceproces med gensidig skiftevis
underbyden, prisen
temmelig langt bort fra den, der danner
udgangspunktet for forf.s clasticitetsberesg-
ninger. Noget lignende gaelder de andre
parametre, Endvidere ma det erindres, at
formel (2) forudsmtter konstante wvariable
enhedsombostninger,

som bl oa. kan fere

Hermed vender vi tilbage til spargsmailet
om den endrede formulering af optimal-
hetingelserne, specicelt sminingen: graonse-
indtzegt lig grenscombkostninger, Nir forf,
anser det for bedst at anvende de nye for-
muleringer, ¢or det dels fordi disse eflter
hans opfattelse 1 hajere grad bygger pa
almindeligt kendte praktishe forretnings-
begreber, dels fordi de 1 selve [ormlerne
henleder opmacrksomheden pi strategisk
vigtige sterrclser: prisen, reklamebelahbet,
bruttoavancen, elasticiteterne ete.

Hvad angir det sidsinevole, er det jo
ikke noget nyt, at grenscindizgtens ster-
relse beror pd prisen og priscelasticiteten,
cller at optimalpunktets heliggende af-
hoenger af hele afsmtningskurvens {og
grienscombiostningskurvens) forlab., Men i
visse forbindelser kan det sikkert vaore nyt-
tigt at stille sagerne op, som forf. vil gore
det, Fordelene herved afhsenger dog i ovee-
sentlig grad af, hvorvidt man mener at
kunne anse de variable enhedsomlostninger
for at veere konstante, I hvert fald wiser
forf.s fremstilling, at man ved de nye for-
muleringer {ristes sigerkt til at gere denne
forudsatning, of heri kan der ligge en vis
fare, som man er bedre garderet mod ved
den mere velkendte opstilling af optimal-
hetingelserne,

Pi et enkelt, men ret centralt punkt ma
der smites el spergsmilstegn ved
terminologi. Han bruger som ngevnt be-
tegnelsen brultoavance om forskellen mel-
prisen ag de variable produktions-
enhedsomkostninger, I praksis anvendes

forf.s

lem
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udtrykket bruttoavance imidlertid om meget
forskellige sterrelser, skiftende fra wirk-
somhed til virksomhed, og i regnskahs-
litteraturen her pi bjerget, f.eks, Palle
Hansen: Hindbog i regnskabsvasen, be-
tyder brutteavancen forskellen mellem pri-
sen {(omsatningen) og samtlige fabrika-
tionsomkostninger, incl. afskrivninger.
{Bruttoavance lig ncttoavance plus salgs-
o administrationsomkostninger). Forfs
terminologi synes derfor at indebmre en
fare for mange misforstielser, bide hos de
analyserende shonomer og hos de forret-
ningsfolk, hvis almindelige dagligdags be-
greber forf. vil tilpasse formlerne til.

Et er imidlertid termineologien, et andet
tanken om s& vidt muligl at bygge pé
starrelser, der er almindeligt kendic og
forholdsvis let kan heregnes af virksom-
hederne. Her m det erindres, at det, man
fir fra virksomhedernes kalkulationer, ¢r
gennemsnitsstarrelser, og de kan kun trade
i stedet for marginalsterrelser, hvis gen-
nemsniltet er konslant ved forekommende
variationer 1 produktion eller lignende.
Ellers m#i der foretages korrektioner som
f. eks. parantesen i formel (1), og si er
man jo edentlig lige vidl. levrigl er det
forskellen mellem prisen og de direkte
omkaostninger, man s®dvanligvis finder op-
gjort i kalkulalionerne, og de direkte om-
kostninger er ikke ganske identiske med
de wvariable,

Fra psdagogisk synspunkt er der nzppe
nogen fordel ved formel (1), medmindre
man forudseztter, at parantesen er lig 1.
Og ger man det, foreges rekken af de for-
behold og meodifikationer, der hurtiglt glem-
mes, medens formlerne sidder fast. Gér
man over til en flerperiode-analyse som i
formel (2), synes hibet om al kunne bygge
pd almindeligt kendle forretningshegreber
at vaxre endnu ringere. Efter de retnings-
linjer, der forelebig kan skimtes pd dette
omriide, vil formlerne komme til at inde-
holde en skok af elasticiteter, kryds-
elasticiteter, diskonteringsfaktorer, sand-
synligheder og forskelligt andet.

Den nye formulering af optimalbetingel-
serne har sikkert sine fordele pd smrlige
omréder, Den kan, som forf, har gjort det
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i formel (2), benyites til at demonstrerc
bestemte sammenhsnge under forenklede
forudseetninger. Qg hvor forudsetningerne
er opfyldt, giver de nye formler megel
simple relationer, som det er nyttigt at
kende. Men til mere dagligt og generelt
brug ber de hidtidige formuleringer wist
bevares, —

Arne Rasmussen har gjort os den tjeneste
al swlite et par vigtige emner ph dagsorde-
nen. Hane egne bidrag til debatten har
fart problemernes opstilling og behandling
et skridt videre frem, og selv om hans teo-
rier of resullater ikke har fiet lowv til at
stA uimodsagt, er der kommet en nyitig
diskussion ud af det. Der har allerede
veeret en hel lille rekke af indleg i 3Det
danske Markeds.

H. Winding Pedersent

1. Professor ved Kebenhavns Universitet.

Torsten Gardlund Knut Wicksell, Bonniers,
Stockholm 1956, 412 sider. Pris; 34 s, kr.,
indb. 39 s. kr.

»Att gora skandal som jag anser vara
min egentliga uppgift i livet, horjar jag nu
bli for gammal tille, skrev Wicksell i et
brev, da han i 1916 — 65 ir gammel —
blev pensioneret. Bedomt ud fra denne mil-
selning tor man vel pidstd, at Wicksell i
sjimlden grad niede at udfylde sit livs op-
gave. [ professor Girdlunds biografi kan
detaillerne herom findes. Bogen giver en
fortlebende heskrivelse af Wicksell's liv og
berunder ikke mindst af hans gerning som
politisk samfundsreformator. Derimod gi-
vies der ikke meget om Wicksell’s indsats i
den skonomiske teori. Herom foreligger der
imidlertid andre arbejder?, siledes at denne
Log har kunnet samle opmarksomheden om
personen og de dele af Wicksell's forfatter-

1. Se f.ex. Erik Lindahl: »Till hundra-
Arsminnet av Knut Wicksells fodelsez, Eko-
nomisk Tidsskrift, Nr. 4, 1951, pp. 197—243
(hvori ogsh en rakke biografiske oplysnin-
ger er givet) og Ragnar Frisch's store bi-
drag om Wicksell i Henry William Spiegel
{ed.), The Development of Economic
Thought, New York 1952, pp. 653—699.



