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skuddskjopekraften riktignok representerer
kjopeevne, men den faktiske effekt den vil
ha, avhenger av kjopeviljen. Kjepeviljen er
igjen en forholdsvis ubestemt op vanskelig
malbar sterrelse, som man vilkirlig kan til-
legge den vekt som passer inn i den svrige
analyse, PA den miten kan man lett omgh
hele problemete,

Da nu disse og en lang rekke andre begre-
ber er fremkommet j et forseg pd en forkla-
rende opspaltning af kvantitetsteoriernes »ve-
locitys, kunne det vmre interessant at se,
hvilken dom Erling Petersen vil f{=lde over
dette begreb,

Heinrich Schiebaum Larsen.

Hans Brems: Reklame, Kebelyst og Kebeevoe,
EinarHarcks Forlag. Kebenhavn 1950, 148sider,

Ligesom menneskets mere personlige per-
versiteter kan give anledning til de lmrdesie
medicinske afhandlinger, siledes kan ogsd det
menneskelige samfunds abnormiteter — in
casu reklamen — geres til genstand for vi-
denskabelig grandskning. Om den sag kan
der ikke herske nogen Lvivl, lige si lidt som
der ber herske tvivl om, at man altid neje
méi skelne mellem kunsten at uwdeve perver-
v det  videnskabelige studium  al
denne mdle kunst og dens manifestationer;
Marquis de Sade og Kinsey kan ikke slis i
hartkorn, skent de behandler samme sag.
Med det szre [Enomen, som Kaldes reklame,
synes det at forholde sig pa lignende mide.
Denne side af det okonomiske liv har sine
de Sade'r og sine Kinsey'er. Da nu en sam-
menslutning ved navn Dansk Reklame-Feor-
ening i sammenhsng med sit 25 4rs jubi-
lz2um udskrev :en konkurrence em en un-
dersegelse af reklamens indvirkning pa kebe-
lyst og kebeevne og om den betydning, re-
sultaterne heral har for omsetningen og for-
brugernes, som hr, Max Kjzr Hansen skri-
ver 1 et forord, si var det ibenbart en re-
klamens Kinsey, de gode markskrigere elter-
lyste; marquisen blev i dagens anledning sat
i skammekrogen. Brems [oreliggende ar-
bejde wvar et bidrag til denne konkurrence,
og selv om Brems miske ikke fuldstendigt
har haft held til at leve op til den kin-
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seyske lidenskabslose objektivitet, si har han
dog med Ilid forstiet at holde sig pd den
rigtige side at stregen.

Brems har opdelt sit arbejde i fem kapit-
ler, af hvilke de interessanteste er kapitlerne
2 og 4. Kapitel 2 handler om :Reklamen og
kobelysten, set fra det enkelie foretagendes
synspunkt:. En del al synspunkterne her er
de samme, som Brems har lagt frem i sin
dektorathandling og den omarbejdede ud-
gave heraf, som nys er udkommet i det for-
jieltede land: Product Eguilibrivm Under Mo-
nopolistie  Competition, Harvard University
Press 1951, Jeg skal ikke gd ind herpd;
disse synspunkler, som forekommer verdi-
fulde, har allerede fhet deres kritik afl mere
kompctente dommere, se I eks, Nalionaleko-
nomisk Tidsskrift 1930, side 139 ff, Fremstil-
lingen her er klar, men, som altid hos Brems,
skrekkelig pedagogisk: navnlig forekommer
hans terminologiske nydannelser mig at vare
unadigt bedrevidende. Jeg ved ikke al, at
Brems ved hjmlp af sine shastighedere har
haft held til at pipege fejltenkning, som ude-
lukkende skyldes, at man smdvanligvis I, ex.
taler om »efterspergscls og ikke om »alszt-
ningshastighed:. Det lille vers al den for-
fierdelige Kumbel, som Brems har anvendt
som motte for kapitel 2 har kun altfor stor
relevans for Brems egne verbale udskejelser,

I kapitel 4, som behandler »Reklamen og
kobeevnene, har Brems taget sig for al ana-
lysere reklamens indflydelse phd nalionalind-
komslen og besk®itigelsens hsjde, pd basis
al keynesianske tankegange. Brems har her
prasteret en fin udvidelse af det gengse
skema, hvor indkomsten i det enkleste til-
fzlde bestemmes ved hjmlp al en investe-
rings- og en opsparingskurves skeringspunkk
Som man let kan vise, ved hjmlp af lidt
Stockholmskoleteori, ligger bag det smdvan-
lige keyneske skema en implicit forudsztning
om, at indkomsttagernes indkomstforventnin-
ger altid, identisk, sammenfalder med fore-
tagendernes planer om indkomstudbetalinger,
og dette er en urimelig forudsztning, f. 5. v.
som den indebzrer, at man forudsmtter bort
alle problemer wedrerende arbejdsmarkedets
ligeviegt eller uligevagt, Brems udvidelse al
det keyneske skema bestidr i at indfere en
sikaldt foretagendernes indkebsfunktion —
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d. v. 5. en slags parallel til husholdninger-
nes  konsumlionsfunklion. Videre indfores
som en  udtrykkelig ligeveglsbetingelse, at
indkomsttagernes salgsforventininger skal reali-
seres. Herved fir man frem en helt ander-
ledes explicit analyse af  arbejdsmarkedels
forhold end ecllers er mulig I keynesk ana-
Iyse. Der er ganske vist en hel del vanske-
ligheder ved Brems fremstilling, som kunne
fortjene en mere indgiende behandling, sale-
des hans definition af splanerede investerin-
gers, selve indkehsfunktionen (hvad skal vaere
vafhmngig wvariabel i denne funktion?), lige-
som opsh en sammenligning mellem Brems
udvidelse al Keynes og Samuelsons kombi-
nalion af multiplikator- og acceleralionsme-
kanismerne synes phkaldet; der er vistnok
her en lighed, som Brems ikke selv har ob-
serveret,  Imidlertid har Brems selv rettet
en del af disse vanskeligheder, dels i en
artikel i Economica, irgang 1951, side 57 f.
{med Ralph Turvey som medforfatter), dels
i et endnu ubrykt skrift, som man mi hihe
at se publiceret snart, og jeg skal derfor blot
kort rore ved eet — wamsentligt — problem.

Nir man, som Brems, udvider Keynes
system derhen, at der ogsd kraves ligeveegt
i arbejdsmarkedet i den ovennm:vynie mening,
findes der da wufrivillig arbejdsleshed?

Det er en mangel ved Brems system, som
ved alle andre keyneske konstruktioner, at
man kun [fir noget at vide om besk=zltigel-
sen, men ikke om arbejdslosheden; thi det
sedvanlige trick med at regne arbejdslos-
heden ud effer, at ligevagtsbeskafligelsen er
bestemt, ved blot at subtrahere beskzaftigelsen
fra det samlede arbejdsudbud, er suspekt.
Arbejdsudbudet bliver sat udenfor systemet.
Ilvis der i Brems system skal veere arbejds-
loshed, m#& man ibenbart for det forste forud-
setle, at der findes et — pi een eller anden
mide — bestemt arbejdsudbud (det, som ar-
hejderne gerne skulle ville szlge til gzldende
lon, men ikke nedvendigvis regner med at
kunne smlge), som overstiger arbejdernes for-
ventede salg al arbejdsydelser. Detle igen
forudsziter monopolisme, thi under frikon-
kurrence md — ex definitione — arbejderne
altid vente at szlge nelop si megel, som de
udbyder. Yderligere mad Brems ogsid forud-
sette, at de beskzitigede arbejdere venter
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fortsat at blive beskzltigede, mens de ar-
bejdslase ma vente fortsat at forblive arbejds-
lese; altsd  virkelig kronisk arbejdsleshed!
Men er dette det samme som monopoliorud-
sziningen? Eller sagt pd en anden made:
hvad er udbrud under monopolisme? Alt detle
var va&rd en mere indgidende analyse, som
Brems ievrigt netop selv burde vare den retle
mand Ll atl gunncmfur&, lhi nidr man ikke
lengere kan identificere udbud med forvenlede
salg op eflersporgsel med planerede keb, op-
star en riekke dybtgidende vanskeligheder med
den traditionelle monetzre teori; opsparings-
investeringsanalysen mister delvis sin rele-
vans, bl a.

Men hvorledes det nu end mi forholde sig
hermed, er det udmarket, at Brems har taget
sporgsmilet om keonfrontationen af Keynes'
teori og Stockholmskoleteorien op, Person-
lig tror jeg, at i dette [avnlag kommer Stock-
holmskoleteorien til at spille edderkoppehun-
nens rolle,

I det sidste, femte, kapitel er spergsmalet
om sReklamen og forbrugernee bersrt. Her
er del naturligvis hele opgaven begynder at
blive kilden, thi skulle man ikke her have
nogel at vide om reklamens eventuelle ssam-
[undsnytte<? Brems har segt at indiage den
almindelige agnostiske holdning til spergs-
mil af denne type, men hans fremstilling kan
irods all hos ubefssiede sj=zle eflerlade det
indtryk, at reklamen er nyttig, dels fordi
den virker expansivt og altsd tenderer al
mindske arbejdslesheden, dels fordi den oflte
tager form af kvalitetsiorbedringer. Brems
kunne — og burde efter min mening — have
langet reklamemagerne en lussing ud ved at
behandle inflationstilfzldet i stedet for kon-
sekvent at tmnke pi en tilstand med ledige
resourcer. Hele den vurdering afl reklamen,
som man nalurligt ger op med sig selv, nar
man har lest en sidan bog, bliver radikalt
mndret, hvis man er opmamrksom pa infla-
tionstilfldet. Men dette er maske ligegyl-
digt; reklamemagerne forstdr vel I alminde-
lighed alligevel ikke bogen — og vi andre
kan nok selv txnke sd langt.

Bent Hansen.



