OMKRING DEN MODERNE PRISTEORI

Al H. WINDING PEDERSEN

E foregaaende Afsnitl) har behandlet Prisdannelsen under
den saakaldte ufuldkomne eller monopolistiske Konkur-
rence. Yi forstod herved en Tilstand, hvor K¢berne paa Grund
afl Varernes Differentation i Henseende til Stil, Kvalitet o. 1., som
Fglge af den ydede Service, under Paavirkning af Reklamen, af
Hensyn til Virksomhedens Beliggenhed og Transportomkostnin-
gerne eller af andre Aarsager foretrak visse bestemte Saelgeres
Varer. Den enkelte Szlger opnaaede herved en vis Frihed til at
fglge sin egen Prispolitik, men hans Afssetnings Stgrrelse afhang
dog ikke blot af hans egen Pris, men ogsaa af hans Konkurrenters.
Prisdannelsens Resultat beroede paa de Forestillinger, S@lgerne
gjorde sig om Sammenhzngen mellem deres egen Prispolitik og
Konkurrenternes. Der paavistes en PriskonkurrenceLige-
vea gt, der vilde opstaa, saafremt Seelgerne saa bort fra denne
Sammenhzeng og konkurrerede paa Prisen. Indsaa man, at en
saadan Priskonkurrence i det lange Lgb var til Skade for alle
Saelgerne, kunde Prisdannelsen antage en anden Karakter. Der
kunde blive Tale om en asymmetrisk Ligevagt, hvor A
drev Priskonkurrence, medens B renconcerede paa yderligere
Konkurrence og saa vidt muligt opsggte det Prisleje, hvor det var
mindst ufordelagtigt for ham at blive undersolgt af Modparten.
Endelig kunde der fgres en Prispolitik, hvorved man undlod at
konkurrere paa Prisen, men holdt Priser svarende til Konkurren-
ternes. Der fandtes — ligesom i de asymmetriske Prissituationer —
for hver Seelger en bestemt Optimalpris, der under disse Forud-
seetninger var den gunstigste (IPK-Optimalprisen), men der
kunde dog ogsaa indtraeede IPK-Ligeva gt (Ikke-Priskonkur-
rence-Ligevaegt) udenfor disse Prishgjder, naar der nzredes Frygt
') Denne Artikel danner en Fortswmttelse af den i Tidsskriftets forrige
Hafte (5. 46 ff.) paabegyndte Afhandling, men kan dog l=xses for sig, soerlig
Afsnit V. Afhandlingen afsluttes i nmste Hewefte,
Nationalokonomisk Tidsskrift. LXXVII 0
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for. at en Priseendring kunde faa Konkurrenterne til at gaa over
til Priskonkurrence eller begynde en reguler Priskrig.

V.

I de tidligere Afsnit er Prisdannelsen under ufuldkommen Kon-
kurrence behandlet under Forudseetning af stationaere Efterspgrg-
sels- og Omkosiningsforhold. Vender vi os til Forhold, hvor Efter-
sporgslens Stvrke og Omkostningernes Hgjde skifter fra Tid til
anden, er en af de mest igjnefaldende empiriske Kendsgerninger
den Stabilitet, Priserne udviser overfor skiftende Konjunkturer.
Stabilitet saavel 1 den Forstand, at Prisforandringer forctages for-
holdsvis sjeldent, som at de, naar de gennemfgres, er relativt
smaa. Det er ikke Meningen her at give nogen alsidig Behandling
af Problemet om de stabile eller sbundne« Priser (paa Engelsk
»inflexible«, »rigid«. »stickyve cller »administered« prices). Men
det skal undersgges, hvilken Relation Prisernes Stabilitet har til
vort Problem, den ufuldkomne Konkurrence, og hvilke Krav den
teoretiske Behandling af Stabiliteten stiller til vort Analyse-
apparatt).

De stabile eller bundne Priser har i de senere Aar filtrukket
sig stor Opmaerksomhed og har endog spillet en Rolle i den poli-
tiske Debat, da man har fundet, at der var den karakteristiske
Forskel mellem Landbrugets og Industriens Priser, at de fgrste
under en Konjunkturnedgang faldt langt sterkere end de sidste.
Aarsagerne iil denne Forskel har man i den mere politisk beto-
nede Diskussion navnlig sggt i to Forhold: Dels har man sagt, at
i Landbruget hersker (eller herskede) den frie Konkurrence, me-
dens Industriens Priser under den stadigt mere ufuldkomne Kon-
kurrence i stigende Grad bliver monopolagtige (mere cufemistisk:
radministrerede«), dels har man henvist til, at Lgnningernes til-
tagende Ubevaegelished under faldende Konjunkturer fremkalder
en lignende Stabilitet i Varcpriserne.

Hvad angaar Monopolargumentet, er det vel rigtigt, al en vis
Grad af Monopolisme, en vis Grad af Ufuldkommenhed i Kon-

Y De samme Spergsmaal er behandlet | min Artikel :Konkurrencens
Tilbagegang« i Nordisk Tidsskrift for teknisk @konomi, 1936, men Diskus-
sionen skal for Fuldstiendigheds Skyld gentages her - - i noget udvidet
Omfang. Ogsaa den i de tidligere Afsnit af denne Artikel behandlede TPK-
Ligeveegt er omtalt 1 Artiklen fra 1936. Blot er Terminologien en anden.
Hvad der i nierveerende Artikel er kaldt IPK-Efterspergselskurve og IPK-
Optimalpris kaldtes dengang Chamberlin-Kurven og Chamberlin-Prisen.
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kurrencen, ¢r en Forudsmtning for, at Priserne kan holdes
uforandrede, naar Efterspérgslen endrer sig. Konstante Priser
kan under ren Frikonkurrence kun forliges med skiftende Efter-
spergsel, saafremt ogsaa Graenscomkostningerne er konstante.
Men man kan ikke paa Forhaand gaa ud fra, at Monopolpriser vil
blive holdt uforandrede eller stabile, blot fordi det er muligt
for Monopolisten at fgre en saadan Prispolitik.

Man har endvidere henvist til, at man i Industrien i hgjere
Grad er Herre over Produktionens Omfang og derfor lettere kan
stabiliscre Priserne, end Tilfreldet er 1 Landbruget. Der er imid-
lertid her igen Tale om en Forudsaetning for, ikke i og for
sig en Aarsag til Prisernes Stabilisering. Saafremt Stabilisering
af Priserne under vekslende Efterspergsel medferer, at den af-
satte Meengde kommer til at variere des mere, forudsetter
Stabiliseringens Gennemfdrelse, at man enten er Herre over Pro-
duktionens Omfang eller kan gennemfgre en Valorisationspolitik.
Men selv om man 1 Industrien 1 Modseetning til i Landbruget vil-
kaarligt kan bestemme Produktionens Omfang, og selv om det
derfor er muligt at gennemfgre en Prisstabilisering, der f. Eks.
forudsmtter en Indskreenkning af Udbudet, saa er det ikke der-
med givet, at man finder det fordelagtigt.

Videre forudsatter en Stabilisering af Prisen fra Szelger-
nes Side en saadan Markedsorganisation, at Swmlgerne driver
P ristilpasning, d. v. s., at Seelger ligesom i Detailhandelen note-
rer en bestemt Pris, hvorefter den afsatte Maengde retter sig.
Mndringer 1 Efterspgrgslens Styrke giver sig her i forste Omgang
Udslag i Afssetningens Stdrrelse, medens Priserne kun zendres
ved en bevidst Handling fra Swelgers Side. Driver Salgerne der-
imod M@ n g d e tilpasning, d. v. s. udbyder de en bestemt Mangde,
hvorefter den opnaaelige Pris retter sig, saa vil Forandringer 1
Efterspdreslens Styvrke automatisk give sig Udslag i Priseendrin-
ger. Det vil derfor viere umuligt at holde Priserne helt konstant,
og blot en mere betvdende Stabilisering vil vaere vanskelig. Lige-
ledes kan konstante eller meget stabile Priser daarligt teenkes paa
Markeder, hvor Prisen fastseettes ved Auktion eller fremgaar af
gensidige Bud fra mange Kghere og Saelgere (Bgrshandel, Krea-
turmarkeder). Hvor der kun findes en enkelt eller nogle faa Seel-
gere, og hvor der afsaettes differentierede Varer, vil Pristilpasning
viere hyppigst. medens Mwengdetilpasning eller gensidige Bud er
naturligst under fri Konkurrence. Betingelserne for Prisstabilise-
ring er altsaa bedst under Monopol eller ufuldkommen Konkur-
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rence, men der er igen kun Tale om en Betingelse, ikke et
Moment, der i sig selv ggr stabile Priser fordelagtige.

Analysen maa efterspore Aarsagerne til, at Seelgerne i saa stort
Omfang finder det stemmende med deres Interesser at stabilisere
Priserne, naar det er muligt. For at belyse Prisstabiliseringens
Forhold til den ufuldkomne Konkurrence skal vi forsgge at paa-
pege, hvilke af de Momenter, man har anfgrt!), eller som kan
anfgres til Forklaring af Stabiliseringen, der er karakteristiske for
Mellemformerne mellem Monopol og fri Konkurrence, hvilke, der
ogsaa virker under det absolutte Monopol, og hvilke under alle
Prisdannelsesformer.

Holdes Arbejdslgnnen relativt uforandret fra Hgjkonjunktur
til Depression, vil det medfgre en Tendens til, at ogsaa Priserne
stabiliseres. En saadan Tendens vil i1 det hele taget fremkaldes
af alt, hvad der tenderer til at opretholde Grienseomkostningerne
(de lgbende Udgifter) i uforandret Hgjde. En Stabilisering af
Raavarepriserne vil derfor have tilsvarende Virkning som Lgn-

'} En interessant empirisk-teoretisk Behandling al de stabile Priser fin-
des i Arthur R. Burns: The Decline of Competition, New York &
London, 1936, navnliz Ch. V. Se endvidere bl, a.: A. Berglund: 3The
United States Steel Corporation and Price Stabiliza-
tione Quart. Journ. of Economies, 1923, og »The United States
Steel Corporation and Industrial Stabilization, Quart.
Journ. of Ee. 1924, J. M. Clark: »The Economics of Overhead
Cosise, Chicago 1923, nawvnlig Ch. XIX og XXI, R. Il Coase: »S5ome
Notes on Monopoly Prices, Review of Economic Studics, 1337,
C. 5. Duncan: »The Chicago Milk Inguirys, Journ, of Political
Lconomy, 1918, Galbraith: »Monopoly Power and Price Ri-
giditiese¢, Quart. Journ. of Eec. 1936, Alvin Hansen: »Prime Costs
intheBusiness Cycles, Journ. of Pol. Ec., 1924, Thorkil Krislensen:
»20m Udbudet under fri Konkurrence og Monopols, Nor
disk Tidsskrift for teknisk {dkonomi, 1936, E. 8. Meade: »The Price Po-
licy ofthe United States Steel Corporatione, Quart. Journ.
of. Ec. 1908, Gardiner Means: sIndustrial Prices and Their Re-
lative Stabilitye¢, Senate Document 13, 74 Congress, 1sl Session,
sPrice Inflexibility and the Requirements of a Stabi-
lizing Monetary Policye¢, American Statistical Journal, 1935, og
sNotes on Inflexible Pricess, American Economic Review, 1936,
Suppl, F. C. Mills: »The Behavior of Pricese, New York, 1927,
Jorgen Pedersen & 0. Slrange Pelersen: »An Analysis of Price Be-
haviours, Kebenhavn & London 1938, Section III, A. Sakelsky: sPrice
Making and Price Stabilitye, Harvard Business Beview, 1925,
sYierteljahrshefte zur Konjunkturforsehunge, 1928, Heflt
B, sWorld Economic Surveye, 1935—306,
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ningernes Ubevaegelighed, og Prisstabiliseringen har bl. a. af
denne Grund en Tendens til at brede sig fra det ene Produktions-
trin til det andet. Stabilisering af Grz2nscomkostnin-
gerne paa Grund af ubevaegelige Lenninger eller af andre Aar-
sager vil virke til Stabilisering af Priserne saavel under fri Kon-
kurrence som under Monopol og ufuldkommen Konkurrence. Er
Lgnningerne mere stabile i visse Erhverv end i andre, kan Ten-
densen til Prisstabiliseringen af denne Grund vere steerkere i de
farstnaevnte Erhverv end i de sidste. En saadan typisk Forskel i
L¢nningernes Ubevaegelighed vil ofte findes mellem Landbrug og
Industri. Mellem de samme to Hovederhverv findes stort set til-
lige en typisk Forskel i Henseende til Konkurrencens Effektivitet,
men  Aarsagen til Forskellen i Lgnningernes Stabilitet maa i
fgrste Raekke s¢ges 1 Organisationsforholdene, selv om muligvis
historisk set den tiltagende Monopolisme indenfor Industrien kan
have gjort de uforandrede Le¢nninger letiere at beaere 1 Depres-
sionsperioderne.

De stabile Priser kan imidlertid ikke forklares fuldt ud ved
den ubevzegelige Arbejdslgn, navnlig ikke i de ret hyppige Til-
feelde, hvor Priserne indtil flere Aar holdes ganske uforandrede
paa Trods af sndrede Konjunkturer. Lgnningerne er kun en Del
af Omkosiningerne — Lgnarbejdernes Vederlag endda stort set
kun en Del af de lgbende Udgifter — og man plejer at sige, at
Salgerne hellere end ligge stille i Depressionsperioder kan ngjes
med Priser, der blot ligger en Ubetydelighed over de lgbende Om-
kosininger, medens samilige Udgifter maa dsekkes 1 det lange
L¢b. Ud fra dette Reesonnement skulde ret betydelige Prissving-
ninger fra Hgjkonjunktur til Depression vaere naturlige selv med
konstante Lgnninger. Oven 1 Kg¢bet er samtidig med Lgnninger-
nes tiltagende Stabilisering den Andel, som Arbejdslgnnen og de
gvrige lgbende Udgifter udggr af de totale Omkostninger, blevet
mindre og mindre takket veere den stadigt mere omfattende Meka-
nisering. Man kunde for saa vidt mene, den sidstnzvnte Tendens
vilde modvirke den Prisstabilisering, der fglger af Lgnningernes-
g¢gede Ubevaegelighed. Imidlertid har netop det tiltagende Spille-
rum mellem den Pris, der deekker samtlige Omkostninger, og den,
der kun giver Dakning for de lgbende, gjort Szlgerne mindre
tilbgjelige til at foretage Prisnedssettelser i daarlige Tider og alt-
saa dermed gjort Priserne mere stabile. Men Aarsagen til dette
efter den ortodokse Teori paradoksale Forhold maa s¢gges andet-
steds end i Arbejdslgnnens Ubevaegelighed.
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Greanscomkostningskurvens Form (med givne Pri-
ser paa Produktionsfaktorerne) er af Betydning for Prisernes
Forandring ved skiftende Efterspyrgsel. Stiger Greenscomkostnin-
gerne med udvidet Produkiion, vil der vaere Tendens til Prisfald,
naar Efterspérgslen bliver mindre steerk. Omvendt ved faldende
Graenseomkostninger, medens konstante Grienscomkostninger ten-
derer mod konstante Priser. Nu kan fuldkommen Konkurrence
kun forliges med stigende Greenscomkostninger (bortset fra Over-
sangsperioder), medens Greenseomkostningskurven kan have en
hvilkensomhelst Form under Monopol og ufuldstendig Konkur-
vence. Er Graenseomkostningerne i de sidstnsevnte Tilfaelde fal-
dende (med stigende Produktion) eller konstante, kan det bidrage
til at holde Priserne konstante, naar Efterspérgslen bliver mindre
steerk. medens Priserne under fri Konkurrence maa falde.

Det er her forudsat, at Seelgerne enten bevidst anvender Graense-
omkostningsbegrebet eller prgver sig frem til den gunstigste Pris
(resp. det gunstigste Udbud), saaledes at Resultatet bliver, som
om de kalkulerede paa Grundlag af Grenscomkostningerpe.
Imidlertid er det et Spgrgsmaal, om ikke de Kalkulations-
metoder, der faktisk anvendes, ofte bevirker betvdelige Afvi-
selser fra de Resultaler, der vilde fglge af en Anvendelse af
Greenscomkostningsbegrebet. Kalkulationen sker sikkert hyppigst
paa Grundlag af en eller anden Form for Gennemsnitsom-
kostninger, f. Eks. de wirkeligt afholdte lghende Omkostninger
med Tilleeg af det Belgh, som de faste Udgifter vilde udggre pr.
produceret Enhed, hvis Kapacitetsudnyttelsen var snormale
(»Standard burden rate«). Kalkuleres der saaledes med Gennem-
snitsomkostninger i Stedet for Graenseomkostninger, vil det med-
fore en Tendens til, at Priserne bliver mere konstante end cllers.
Dette Moment har formodentlig stgrst Betydning under Monopol
og ufuldkommen Konkurrence, hvor hver enkelt Saelger kan fére
sin egen Prispolitik og derfor ogsaa kan komme til at kalkulere
en Pris, Under fuldkommen Konkurrence maa enhver Salger re-
spektere den udefra givine Markedspris og tilpasse sit Udbud der-
til. Sker dette paa Grundlag af en Kalkulation af Omkostnin-
serne, gelder de ovenfor anferte Bemazerkninger, men ofte, saa-
ledes 1 Landbruget, préver man sig blot frem. Og prégver man
sig frem til det rigtige, bliver Resultatet, som hvis man kalkule-
rede paa Grundlag af Grznscomkostningerne.

Under Monopol og ufuldkommen Konkurrence spiller Efte r-
spoargslens Elasticitet en Rolle for den enkelte Salaers
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Overvejelser over, hvilken Pris eller hvilket Udbud der er fordel-
agtigst, medens dette ikke er Tilfzeldet under fuldkommen Kon-
kurrence, hvor den enkelte Szelger blot sgger at tilpasse sit Ud-
bud saadan, at den herskende Markedspris stemmer overens med
hans Graenseomkostninger. Denne Forskel kan spille en Rolle for
Pristilpasningen under vekslende Efterspgrgsel. Bliver Efter-
spergslen mindre elastisk samtidig med, at den aftager i Styrke.
f. Eks. under en Konjunkturtilbagegang, der rammer de mindre
bemidledes Kebeevne s@rlig haardt, saa kan det medfgre, at den
gunsligste Pris under Monopol og ufuldkommen Konkurrence hol-
der sig uforandret eller endog stiger!). Under fuldkommen Kon-
kurrence vil Prisen derimod altid falde, naar Efterspgrgselskur-
ven forskydes til venstre, selv om AEndringer i dens Heeldning
kan spille en Rolle for, hvor steerkt Prisfaldet bliver.

Krever en Prisnedsmttelse lengere Tid for at saette sin Virk-
ning paa den efterspurgte Mwengde igennem, saaledes at Efte r-
sporgslen bliver meget uelastisk set over korte Pe-
ri oder, vil Prisnedsaeitelser, der kun ventes at blive kortvarige,
herved modvirkes, jfr. nermere naeste Afsnit.

Foran i Afsnit III er gjort Rede for, hvordan det mangelfulde
Kendskab til de Mmngder, der kan afszettes til givne Priser, alt-
saa Usikkerheden m H. t. Efterspé¢rgselskurvens
Forlgb, medfgrer en Tendens til, at man holder fast ved de
herskende Priser og fortrinsvis foretager smaa Prisendringer.
Dette gjaldt baade Monopol og ufuldkommen Konkurrence, der-
imod ikke under fuldkommen Konkurrence, hvor den enkelte
Seelger ikke beskeeftiger sig med Efterspérgselskurven og driver
sin egen Prispolitik. Her er Maengdetilpasning det naturlige. og
/Endringer i Efterspgrgslens Styrke giver sig derfor som foran
nevnt straks Udtryk i Prisforandringer. der af denne Grund hli-
ver desto sterkere.

Undertiden spges Priserne stabiliseret, fordi man frygter, Ko-
berne skal spekulerei Prisbevagelserne, hvis der fore-
tages Prisforhgjelser og -nedswmttelser. Ke¢ber Kunderne i For-
ventning om vderligere Prisfald mindre. naar Priserne samttes
ned, og fyvldes Lagrene fgr Prisforhgjelser, kan Afszetningen her-
ved blive koncentreret omkring de Tidspunkter, da Priserne er
lavest, og Seelgernes Bruttoindtaegt blive formindsket. En Pris-

'y Jir. Joan Robinson: »The Economics ofl Tmperfect Compe-
titione, London 1933, Ch. 4.
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stabilisering til Forhindring heraf kan gennemfgres under Mono-
pol og ligeledes under ufuldstandig Konkurrence, saafremt Szael-
gerne er tilstreekkeligt fremsynte til at holde fast ved en IPK-
Politik og undgaa Priskonkurrence. Derimod ikke under Kon-
kurrence, hvor den, der i det lange Lgbs Interesse vilde undlade
at tage Qjeblikkets Gevinst i fuldt Maal, blot vilde se andre ggre
det for Neaesen af sig.

Prisstabilisering betyder naturligvis ikke blot, at Priserne hol-
des oppe ved svigtende Konjunkiurer, men ogsaa, at de ikke saet-
tes sterkt op under tiltagende Efterspérgsel. Vil man f. Eks. und-
gaa, at Kunderne spekulerer i Prishevaegelserne, maa ikke blot
Prisnedszttelser, men ogsaa Forhgjelser undgaas.

Prisforhgjelser kan ogsaa — saavel under Monopol som under
ufuldsteendig Konkurrence blive undgaaet for ikke at traekke
nye Konkurrenter til eller give (smaa) Konkurrenter med
hgje Omkostninger Lejlighed til at vokse sig for store eller for
ikke at udfordre til offentlig Kritik og regulerende Indgreb.
Prisnedsattelser kan af samme Aarsager blive undgaaet, da de
som Regel forudswmtter, at Prisen senere smttes op.

Undertiden undlades (midlertidige) Prisnedsaettelser, fordi man
venter, at det senere vil blive vanskeligtigenat gennem-
fore en Prisforhgjelse overfor Kdberne. Har den
nedsatte Pris vaeret geldende nogen Tid, vil Kgberne ofte have
faaet den Opfattelse, at den lave Pris er den »rigtige¢ og derfor
protestere steerkt mod Prisforhgjelser. Saettes Prisen alligevel op,
kan det i saadanne Tilfzelde faa Kgberne til at sgge efter Substi-
tutionsmuligheder, der maaske allerede upaaagtet var til Stede,
eller til paa anden Maade at revidere deres Kgbevaner.
Er Substitutionen fgrst foretaget, kan det veere vanskeligt at skifte
igen, naar der er Tale om Produktionsmidler, og Efterspgrgslen
kan saaledes blive varigt reduceret. Giver en Prisforhgjelse
paa denne Maade Anledning til Andring af Kgbevanerne, vil der
under igvrigt uforandrede Omstaendigheder ikke swelges saa meget
som fgr, naar Priserne efter en Nedssettelse bringes tilbage til
deres tidligere Hgjde. Efterspgrgselskurven er m. a. 0. ikke rever-
sibel. Paa samme Maade kan naturligvis midlertidige Prisfor-
hegjelser skrammme Kunderne bort, og saavel Prisforhgjelser
som Nedszettelser, der kun ventes at blive midlertidige, kan af
denne Grund blive undgaaet, selv om de fra @jeblikkets
Synspunkt vilde vere fordelagtige.

Dette Motiv til at holde Priserne saa vidt muligt uforandrede
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under vekslende Konjunkturer virker saavel under det egentlige
Monopol i gammeldags Forstand som under ufuldstendig Kon-
kurrence (med IPK-Prisdannelse). For saa vidt Efterspgrgsels-
kurvens Irreversibilitet skyldes, at der ved Prisforhgjelser fore-
tages Substitution, viser det imidlertid, at Monopolet ikke er
ganske absolut, men at der er Tale om Konkurrence med andre
Varer. Vi passerer her Gransen til de Aarsager til Prisernes Sta-
bilisering, der ikke virker under fuldkommen Konkurrence og
absolut Monopol, men er specielt knyttet til den ufuldkomne Kon-
kurrence og Varedifferentationen.

Tilbgjeligheden til at holde uforandrede Priser af Frygt for,
at Kgberne ellers skal revidere deres Kgbevaner, er sserlig ud-
preeget, naar det drejer sig om sterkt opreklamerede
Markevarer. Reklamens og Varediffentationens Formaal er
jo netop at skaffe Seelgeren en friere Haand i Prispolitikken ved
at understrege Kvaliteten og lede Opmerksomheden bort fra Pris-
spgrgsmaalet. Prisforandringer er derfor skadelige, siger
man, fordi de veenner Kgberne til at se paa Prisen.
Priseendringer kan forgvrigt i sig selv vaere forbundet med ret
betydelige Omkostninger til nye Kataloger, Instruktion af
Forhandlere o. s. v. Hyppige Forandringer i Priserne vil i det
hele taget veere upraktiske i Tilfzlde, hvor Fabrikanten kontrol-
lerer den videre Afssetning af sine Varer, eventuelt helt ud i De-
tailhandelen, gennem et indviklet Afsstningsapparat, eventuelt
med egne Udsalg, Eneforhandlersystem, Fastsattelse af Detailpri-
sen ved Reverssystem o. s. v. Prisnedssettelser kan naturligvis
gennemfgres som Rabatter paa de geeldende Katalogpriser, men
baade A<ndringer af Katalogpriserne og ikke mindre Ydelse af
ekstraordinsere Rabatter vil g¢re det vanskeligere at skaffe de
fastsatte Detailpriser overholdt. Forhandlerne vil ofte benytte
Lejligheden til at knibe udenom og salge Varerne billigere end
den aftalte Videresalgspris.

Hvis en Markevares Pris fgrst har veret uforandret nogen Tid
— og navnlig hvis selve Prisen har veret averteret — vil den have
en Tendens til i sig selv at blive en Institution, hvis Forandring
veekker almindelig Opmeerksomhed. Forestillingen om den sad-
vanlige Pris som den srigtige« vil her let blive sarlig steerk og
Protesterne mod Forhgjelser tilsvarende kraftige, medens ingen
feestner sig seerlig ved, at f. Eks. Priserne paa Smgr og AEg stiger
en Gang imellem. Skal Meerkevarernes Priser endelig nedsattes,
f. Eks. under en Konjunkturnedgang, sker det derfor ofte i Form
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af Rabatter paa den uforandrede Standardpris. Fastholdes her-
ved Forestillingen om Standardprisen som den egentlige Pris,
lettes den sencre Tilbagevenden til hgjere Priser.

Endelig er en fast Standardpris paa Mewerkevarer efter-
haanden blevet et Reklamemoment 1 sig selv. Naar almin-
deligt kendte Meerkevarer ssedvanligvis seelges til faste Priser,
associeres herved K¢bernes Bevidsthed fast Pris og god, uforan-
dret Kvalitet. Konsekvensen er. at Varer med svingende Priser
let betragtes som Skillingsvarer, og at den, der ssetter sine Priser
ned, derved udseetter sig for at kaste Mistanke paa sine Varers
Kvalitet.

Sidst, men ikke mindst maa blandt Aarsagerne til Prisernes
Stabilisering naevnes Frygten for, at Prisforandringer i en
Situation, hvor man hidtil har holdt tilsvarende Priser og und-
gaanet at konkurrere paa Prisen (IPK-Politik), skal give Anled-
ning til, at der udbryder Priskonkurrence eller Priskrig.
Naar IPK-Priser indenfor et vist Prisomraade under statio-
nare Efterspérgsels- og Omkostningsforhold er fordelagtigere
end Priskonkurrence-Ligevaegten eller Asymmetri-Ligevaegt. kan
ogsaa under skiftende Efterspgrgsel uforandrede Priser veere at
foretreekke [remfor disse Alternativer. Selv om /Endringer i
Efterspgrgslens Styrke i og for sig ger det fordelagtigt for alle
Parter at sgge hen mod en IPK-Prissituation i et hgjere eller lavare
Prisleje, kan Prisforandringer derfor blive undladt, hvis man cr
bange for, at Konkurrenterne skal gaa over til agressiv Prispoli-
tik. Faren herfor vil veere serlig stor under en Depression, hvor
Kapacitetsudnyttelsen er daarlig og Fristelsen til at kapre Kun-
der fra Konkurrenterne derfor sterk. Og udbryder Priskonkur-
rence ikke, mens Priserne ssenkes, kan det ske, naar de igen skal
haeves. Enhver kan tage Initiativet til en Prisnedsmttelse, men
om man kan faa Priserne op igen beror paa, om Konkurrenterne
vil fglge efter. Selv Smlyere, der i og for sig er med paa en Pris-
forhdjelse, kan veere langsomme til at félge dem, der har taget
Féringen opefter, fordi de sgger at tage Kunder fra Konkurren-
terne ved at drive Priskonkurrence undervejs. Priserne beveaeger
sig lettere nedad end opad. og saavel Nedseettelser som Forhgjel-
ser, der kun ventes at blive midlertidige. kan derfor blive
undladt.

Heri maa man bl. a. sgge Forklaringen, naar Stordriften og
Mekaniseringen, der har medfgrt. at de lgbende Omkostninger er
kommet til at udggre en mindre og mindre Del af de samlede
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Udgifter, som foran nzevnt ikke har fgrt til storre Prisnedsattelser
under Depressionsperioderne end tidligere. Jo stgrre Spillerum,
der er mellem den Pris, der deekker samtlige Udgifter, og den, der
kun giver Dackning for de lgbende, des laengere kan Priserne kon-
kurreres ned, og over des stgrre et Prisspillerum maa den vanske-
lige Prisheevining igen foretages. Og jo leengere Konkurrencen har
varet, des vanskeligere vil det veere at genetablere den Psykologi,
der er en Forudseetning for atter at faa Priserne 1 Vejref,

Gennemgangen af Prisstabiliseringens Aarsager har vist, at en-
kelte af dem, navnlig Lgnningernes Ubevaegelighed, tenderede til
Stabilisering af Prisernc under alle Prisdannclsesformer, at en
Reekke andre Momenter havde denne Virkning saavel under Mo-
nopol som under ufuldkommen Konkurrence, men at visse, vig-
tige Faktorer kun var virksomme under Varedifferentationen og
den ufuldkomne Konkurrence. Alt andet lige vil derfor Tenden-
sen til Prisstabilisering veaere steerkere under ufuldkommen Kon-
kurrence end under absolut Monopol. Iseer har Monopolisten den
Fordel autonomt at kunne bestemme Prisens Hdjde. Prissendrin-
ger kan derfor lettere gennemfgres end under ufuldkommen Kon-
kurrence, hvor Frygten for Priskonkurrence, navnlig naar Antal-
let af Szelgerne er lille, vil have en steerk stabiliserende Virkning.
Er Monopolet opnaact ved Kartellisering, maa Prisen dog aftales
af flere. Selve Besveeret ved denne Fremgangsmaade vil frem-
kalde en vis Ubevaegelighed i Kartelpriserne. Endvidere
maa Prisen fastsaettes ved Kompromis, hvis de forskellige Med-
lemmer har modstridende Interesser. Prisen kan her blive holdt
uforandret under skiftende Efterspgrgsel som Fglge af den psvko-
logiske Ejendommelighed, at det er lettere at blive enig om intet
at foretage sig end at komme overens om en bestemt Endring i
den bestaaende Tilstand. Endvidere kan man vszere bange for,
at nogle af Medlemmerne skal bryde ud af Kartellet, saafremt
Prisen sendres. Vi har her en Parallel til Frvgten for Priskonkur-
rence under IPK-Politik uden bestemte Aftaler. Det er m. a. O.
den latente Konkurrence, der her giver sig Udslag. De szerlige
Aarsager til Kartelprisernes ofte omtalte Stabilitet skyldes altsaa
ikke i og for sig Monopolelementet, men tveaertimod. at Kartellet
omfatter flere Medlemmer. Forgvrigt behgver Kartellisering jo
ikke at fgre til Monopol.

I modsat Retning af de Faktorer, der tilsigter Stabilisering af
Priserne, virker andre Momenter, der opfordrer til en mere hgje-
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lig Prispolitik. Saaledes Hensynet til at skaffe Virksomheden en
jeevn Kapacitetsudnyttelse og dermed lave Omkostninger — saa-
fremt ikke Tendensen til Spekulation i Priserne er saa sterk, at
svingende Priser giver mere ujevn Belastning. 1 visse Tilfwelde
vdes i dette Pjemed ssesonmeessige Rabatter, der ikke behgver at
viere uforenelige med Stabilitet paa langt Sigt. Endvidere redu-
ceres Priserne undertiden for at skaffe Ordrer til at bevare Virk-
somhedens Organisation intakt og holde sammen paa en veltrae-
net og sammenarbejdet Arbejderstab. Herved undgaas ringere
Effektivitet i en fglgende Periode.

Erfaringen viser imidlertid, at Driftsherrerne i Almindelighed
synes at legge mest Vaegt paa de Momenter, der taler for Pris-
stabilisering. Resultatet er, at en Kurve over de stabile eller
bundne Prisers Bevsegelser i Tiden viser den kendte, karakteri-
stiske Trappeform. Forholdsvis lange Perioder med uforandrede
Priser aflgses af en relativt kortvarig Tilpasning af Priserne opad
cller nedefter i et eller flere Spring, hvorefter de holder sig kon-
stante paa et nyt Niveau. Tilpasning til sndrede Efterspgrgscls-
eller Omkostningsforhold finder fgrst Sted cffer langere Tids
Tryk. Tilpasningen til det nve Niveau kan finde Sted under Pris-
konkurrence, eller de forskellige Seelgeres Priser kan sendres i
Takt. Endelig kan de stabile Priser aflgses af reguler Priskrig.

Prisforhgjelser kan lettest foretages, naar der i al Almindelig-
hed produceres til fuld Kapacitet. Den, der tager Initiativet til
en Prisforhgjelse, behgver da ikke at frygte de gvriges Konkur-
rence. Priskonkurrence og dermed fglgende Prisfald forekommer
hyppigst 1 Perioder med daarlig Kapacitetsudnyttelse. Mangel
paa Kontanter kan under en Depression tvinge de finansielt svage-
ste til at anlegge det korte Lgbs Synspunkt og gribe til Priskon-
kurrence i det Haab stadig at vaere forrest 1 Kaplgbet nedad. Pris-
konkurrence eller Priskrig kan dog ogsaa iveerksaettes af Hensyn
til Fremtiden. Man kan haabe ved Prisnedsaettelser at veenne nye
Ke¢berklasser til Brug af Varen, eller man kan nzre Forhaabning
om at kapre nogle af Konkurrenternes Kunder for bestandig.
Kartelsammenbrud kan give Anledning til, at der opstaar Pris-
konkurrence. Ofte vil Aarsagen veere den, at vigende Konjunk-
turer og svigtende Kapacitetsudnyttelse faar nogle af Medlem-
merne til at bryde ud og friste Lykken ved at underbyde de andre,
men Forholdet kan ogsaa blot vare det, at de gamle Aftaler er
udlgbet, uden at der er opnaaet Enighed om nye. Undertiden bry-
des en IPK-Prisstruktur ved, at nye Virksomheder oprettes og
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spger at skaffe sig Indpas paa Markedet ved at underbyde de alle-
rede eksisterende Firmaer. Et saadant Forsgg fgrer som Regel
til almindelig Priskonkurrence eller Priskrig. Der synes dog at
veere en tiltagende Tendens til, at nye Virksomheder straks be-
gynder med at anseette tilsvarende Priser som de gamle og i Ste-
det indarbejder sig ved Reklamens Hjeelp.

VL

I dette Afsnit skal forsgges en Antydning af, hvilke smrlige
Krav Forklaringen af Prispolitikken under skiftende Efterspgrg-
sels- og Omkostningsforhold og navnlig Forklaringen af de stabile
Priser stiller til det pristeoretiske Analyseapparat.

I Afsnit II—IV er forudsat uforandrede Efterspgrgsels- og Om-
kostningsforhold, altsaa for saa vidt stationzere Tilstande. Under
Oligopol indeholder Situationen dog altid fra den enkelte Seelgers
Synspunkt et usikkert, variabelt Element, nemlig Konkurrenter-
nes Taktik og Priser, og al Risiko kan derfor ikke udelukkes som
ellers under stationsre Forhold. Analysen wvar statisk, for saa
vidt som Priserne tsenktes bestemt af Smlgernes Valg mellem en
Raxkke alternative Situationer, uden at Pristilpasningen blev be-
tragtet som en tidskreevende Proces. F. Eks. har vi ladet Szelger-
nes Handlemaade bero paa, om de ansaa det gkonomiske Resultat
for at veere bedst i Priskonkurrence-Ligeveegten, i Asymmetri-
Ligeveegten eller i en IPK-Ligeveegt i den herskende Prishgjde.
Dette er imidlertid ikke helt ud korrekt. Disse Situationer er ikke
gjeblikkelige Alternativer. Man naar kun fra den ene til den
anden gennem en tidskraevende Tilpasningsproces, og den Gevinst
eller det Tab, man opnaar under denne Tilpasning, maa strengt
taget tages med, naar man skal beregne, om det kan betale sig
at skifte fra den ene Situation til den anden. Denne Betragtning
har ikke saa stor Betydning, naar der er Tale om Tilpasning fra
en stationser Langtidsligeveegt til en anden. Men den faar
pget Veegt under skiftende Efterspgrgsels- og Omkostningsforhold.
Naar der er Tale om Tilpasning henimod en Prissituation, der
kun ventes at faa begreenset Varighed, faar naturligvis det ¢gkono-
miske Resultat, der opnaas undervejs, gget Betydning i Forhold
til det, der faas i Slutpositionen, en Situation, der maaske i mange
Tilfaelde overhovedet ikke naas, fgr Pristilpasningen tager en ny
Retning. En dynamisk Pristeori kan derfor ikke ndjes med at
beskzeflige sig med en eller anden Langtidsligevegt, men maa
analysere hele Prisudviklingen.
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Ved en saadan Analyse maa der benyttes et andet Tankeskema
end det hidiil anvendte. Da der er Tale om en tidskreevende Pro-
ces, vil det formodentlig veere praktisk at operere med en Indde-
ling af Tiden i Intervaller, som kan kaldes »Dage«. Bedst vil det
veere al veelge »Dagenes atf en saadan Liengde, at der ikke bliver
Tale om Priseendringer indenfor det enkelte Tidsinterval, men
kun ved dets Begyndelse, altsaa »om Morgenen«. I saa Fald geel-
der for hver Seelger for hver Dag en Efterspgrgselskurve, hvis
Plads i Planet afhenger af. hvilke Priser Konkurrenterne har
ansat samme Dags Morgen. Disse Priser kender Driftsherren ikke.
naar han selv om Morgenen skal fastseette Dagens Pris. A’s Efter-
spargselskurve for den enkelte Dag bliver derfor en sventets Ef-
terspgrgselskurve, der foruden paa Basis af Sandsynlighederne
for de forskellige, mulige Afseetninger, der kan vaere Tale om at
opnaa ved en given Kombination af A- og B-Priser, maa kalkule-
res paa Grundlag af de Sandsynligheder, A tillegger de forskel-
lige, mulige B-Priser. Den Pris, B answxetter den enkelte Dag, kan
veere paavirket af A’s tidligere Prispolitik. Derimod kan Dagens
A-Pris under de opstillede Forudsetninger ikke faa nogen Ind-
virkning paa Dagens B-Pris, men f{g¢rst paa de fglgende Dages.
(Hermed er naturligvis kun tsenkt paa virkeligt foretagne Pris-
@ndringer og ikke paa af B anteciperede Prisforandringer.)

Hvis »Dagence er korie Tidsperioder, vil Prisforandringer
fgrst vise deres fulde Virkning paa den efterspurgte Mangde i de
efter /Endringen folgende Dage, efterhaanden som Prisforandrin-
gen blive kendt, og Kgberne faar Tid til at tilpasse deres Forbrug
derefter. Lad os tage Udgangspunkt i en IPK-Prissituation, og lad
os tenke os, at A’s Pris er OP og hans omsatte Mangde pr. Dag
PQ (Fig. 6). Efterspgrgselskurverne M,QM,, M,QM, og M,QM,
viser da, hvordan A’s Salg cfterhaanden paavirkes, ved at han
foretager alternative Prisforandringer bort fra OP samtidig med,
at B stadig holder uforandret Pris. M,QM, gwelder férsie Dag cfter
Prisforandringen, M,QM, anden Dag og M,QM, tredje Dag efter,
at Priseendringen har fundet Sted. (Da der er forudsat uforandret
Pris fra Konkurrentens Side, er der Tale om Konkurrence-Efter-
spgrgselskurver). Fégrste Dags Efterspgrgselskurve er temmelig
stejl, da Kgberne endnu ikke er blevet opmeerksom paa Prisfor-
andringen og ikke har faaet Tid til at indrette sig paa den, men
efterhaanden som Prisendringen har virket i flere og flere Dage,
paavirkes Efterspgrgslen mere og mere. Seettes Prisen f. Eks. ned
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til OP,, vil der den fgrste Dag blive afsat P M, Enheder, anden
Dag P.M, og tredje Dag efter Prisforandringen P,M,. Aindrer A
den fjerde Dags Morgen paany sin Pris, vil Efterspgrgselskurven
for den fgrste Dag efter den nye Prisforandring, N,M,N,, igen
vise forholdsvis smaa Virkninger af alternative Prisforandringer,
medens den Efterspgrgselskurve, der viser de Virkninger, Pris-
endringer bort fra OP, har efter 2 Dages Forlgh, N,M;N., er no-
get mindre stejl, o.s.v. Taenker vi os, at den tidligere Prisforan-
dring (fra OP til OP,) havde opnaaet sin maksimale Virkning

)

=~

Fig. b,

den tredje Dag, maa de Efterspgrgselskurver, der viser Virknin-
gerne af nye /ndringer af Prisen, efterhaanden dreje sig om-
kring Punktet M, saadan, at Efterspgrgsclskurven til sidst kom-
mer iil at fortseette Kurven M,QM,, f. Eks. til K. Kurven M;QM,K
kan under denne Forudseining betegnes som Langtids-Konkur-
rence-Efterspgrgselskurven i Modsatning til de andre, der er
Korttidskurver.

Efterhaanden som den ene Konkurrent forpger sin Afsmetning
ved en Prisnedsmttelse, merker den anden mere og mere Konkur-
rencen. Lad os tenke os, at B den fjerde Dags Morgen efter, at
A har nedsat sin Pris fra OP til OP,, ogsaa seetter sin Pris ned.
Dette vil have til Fglge, at A’s Afsaetning til enhver given Pris bliver
mindre end ved den hidtidige, hgjere Pris paa Konkurrentens Va-
rer, eller m. a. 0., at A’s Efterspdrgelseskurver forskydes til venstre
— gradvis, efterhaanden som K¢gberne bliver klar over B’s Prisned-
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seettelse. Naar B’s Prisreduktion har opnaaet sin fulde Virkning, kan
den Efterspprgselskurve, der viser A’s Afseetningsmuligheder den
fgrste Dag efter en derpaa foretaget Prisforandring bort fra OP,,
f. Eks. veere forskudt fra N M,N, til N,R og Langtids-Konkurrence-
Efterspgrgselskurven fra MK til K K,. Hvis vi teenker os, at B ikke
har besvaret A’s Priskonkurrence med at underbyde ham, men blot
har nedsat sin Pris til en Héjde, der ssvarer tile A-Prisen OP,,
saa maa Punktet R ligge paa A’s (Langtids-) IPK-Efterspgrasels-
kurve (der netop iflg. Definitionen angiver de Varemangder, A
kan sxlge til forskellige alternative Priser under Forudsaetning af,
at B ikke driver Priskonkurrence, men stadig fglger A’s Pris-
endringer og holder tilsvarende Pris som han). Da vi tog vort
Udgangspunkt i en IPK-Situation, maa IPK-Kurven da gaa gen-
nem baade Q og R (antydet som en stiplet Linje). Hvis B derimod
har ansat den Pris, der i det lange Lgb vil give ham flest Kunder
paa A's Bekostning, forudsat at A stadig holder Prisen OP,, vil A's
Efterspgrgselskurver bevaege sig laengere til venstre. Vi kan teenke
os, at deres Skaeringspunkt med Linjen P,M, i Slutpositionen,
naar B’s Prisnedssttelse har haft Tid til at udg¢ve sin fulde Virk-
ning, i saa Fald bliver Punktet S i Stedet for R. S maa da cfter
de givne Forudsstninger vzere et Punkt paa A’s (Langtids-) Asym-
metri- Efterspgrgselskurve (der iflg. Definitionen viser, hvor me-
get A kan afsezette til alternative Priser, naar B underbyder ham
1 den for B fordelagtigste Grad).

Naar A nedseetter sin Pris fra OP til OP, og underbyder B, stiger
altsaa hans Afsetning gradvis fra PQ til P,M; for derefter, naar
B optager Konkurrencen og underbyder A, gradvis at gaa tilbage
til P,S (forudsat A stadig holder Prisen OP,). Det ¢konomiske
Resultat, Gevinst og Tab, under en Pristilpasning fra et Prisleje
til et andet, der foregaar paa den Maade, at Parterne skiftevis
underbyder hinanden, beror herefter foruden paa Omkostnings-
forholdene og Kundernes Kgbeevne og Kgbelyst tillige paa Efter-
spgrgslens og Prisernes Reaktionshastighed!)., Er en
Driftsherre hurtigere til at tilpasse Prisernc end sine Konkurren-
ter, og formaar han ligeledes hurtigt at ggre sine Prisnedsaettelser
cffektive Efterspgrgslens Reaktionshastighed kan paavirkes
ved Reklame og andet Salgsarbejde og muligvis ved selve Stgrrel-
scn af Prisforandringerne — saa vil dette, alt andet lige, tilskynde

') Om Reaktionshastighed og dynamisk Teori se R, Frisch: »Statikk
ogdynamikkidendgkonomiske teorie, Nationalgkonomisk Tids-
skrift 1929,
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ham til at drive Priskonkurrence. Omvendt bliver Prisnedsaettelser
mindre tiltreekkende, saafremt Efterspgrgslen reagerer langsomt
og Konkurrenternes Priser hurtigt. Det siges f. Eks., at Efter-
sporgslen i Detailhandelen kun meget langsomt reagercr paa en
Forandring af enkelte Varepriser. Kunderne leegger ikke Merke
til, at enkelte Priser zendres og Kendskabet til nye Priser spredes
kun med ringe Hastighed. Bedst oplyses Kunderne om de nye
Priser ved, at Prisforandringerne fremhszeves i Annoncer o. 1,
men i1 saa Fald advares Konkurrenterne med det samme og kan
tage deres Forholdsregler. Og besvarer Konkurrenterne straks
ens Prisnedsmttelser, inden de har faaet Tid til at paavirke Efter-
spergslen, vil man intet opnaa paa Konkurrenternes Bekostning.
Foretager f. Eks. B slraks en tilsvarende Prisnedsattclse, naar A
i vort tidligere Eksempel setter Prisen ned fra OP til OP, vil A’s
Afsetning kun stige fra PQ til P,R uden fgrst midlertidigt at gaa
op til P, M,.

Selv i saa Fald kan naturligvis en Prisnedsatielse veere fordel-
agtig, men det gkonomiske Resultat, der opnaas under selve Pris-
tilpasningsperioden, vil veere et andet, naar de forskellige Konkur-
renters Priser forandrer sigi Takt (IPK-Priser under selve Tilpas-
ningen), end naar der drives Konkurrence under Tilpasnings-
processen.

Lad os gaa ud fra, at den Driftsherre, hvis Prispolitik vi under-
spger, kan regne med, at hans Konkurrenter indenfor det rele-
vante Prisspillerum vil sendre deres Priser i Takt med hans uden
at drive Priskonkurrence, og at de vil tilpasse Priserne saa hur-
ligl, at vi i Praksis kan regne med, at alle Priser ;endres samtidigt.
(Vore Bemaerkninger om Prispolitikken kan da ogsaa anvendes
paa det absolutte Monopol, naar der i Stedet for om [PK-Kurven
simpelthen tales om Efterspgrgselskurven).

Vor Swelgers Afseetning til forskellige Priser vil under disse For-
udsaininger viere bestemt af IPK-Efterspgrgselskurven. Denne
kan imidlertid af samme Grunde som Konkurrence-Efterspgrg-
selskurverne have forskelligt Udseende, efter hvor lang Tid Pris-
forandringerne faar Lov at virke i. Vi maa derfor igen strengt
taget regne med en Reekke Korttidskurver, der gradvis tilpasser
sig hen mod en Langtids-IPK-Efterspgrgselskurve. Korttidskur-
verne vil veere mere stejle end Langtidskurven, og hvis Salgeren
ikke er opmeerksom herpaa, men bedgmmer Efterspgrgslens
Elaticitet ved Prisnedsaettelser ud fra Dagens Korttidskurve, kan

Nationalekenomisk Tidsskrift, LXXVII 10
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Priserne herved blive mere stabile overfor en Nedgang i Efter-
sporgslens Styrke, end det egentlig er rationelt. Og regnes Til-
bagegangen i Efterspgrgslens Intensitet og derfor en eventuel Pris-
nedsattelse kun at blive midleriidige, vil Tendensen til Nedsat-
telse af Prisen selv under en fuldt rationel Prispolitik modvirkes
af den Omstendighed, at Prisfaldet kun med en vis Forsinkelse
udgver sin fulde Virkning paa Afsmtningens Stgrrelse. Er der
omvendt Tale om en Opgang i Efterspgrgslens Styrke og om Pris-
stignin g, skulde derimod Trzegheden i Efterspgrgslens Tilpas-
ning stimulere til Prisforhgjelser.

Tendenser til Prisforhgjelse modvirkedes imidlertid som omtalt
i forrige Afsnit af andre Faktorer. En af dem var, at Prisforhgjel-
ser kunde faa Kunderne til at revidere deres Kgbevaner, saaledes
at Efterspgrgselskurven, naar Prisen atter sattes ned, vilde vise
sig ikke at veere reversibel. Dette kan i det analytiske Skema,
vi nu har opstillet, udtrykkes derved, at en Prisforhgjelse i Dag
kan faa Morgendagens Efterspgrgselskurve til at rykke til venstre
(mindre Salg til givne Priser, end man ellers vilde have opnaact).
En lignende Sammenhaeng mellem den ene Dags Pris og den an-
dens Efterspdrgselskurver kan ogsaa fremgaa af andre Aarsager.
Giver en Prisforhgjelse Anledning til, at der bliver anlagt nye
konkurrerende Virksomheder, kan Virkningerne heraf igen illu-
streres ved en Forskydning til venstre af Fremtidens Efterspgrg-
selskurver. Ogsaa hvis en Prisendring foranlediger Konkurren-
terne til at gaa over fra IPK-Politik til Priskonkurrence eller Pris-
krig, vil Dagens Prisforandring medfgre, at Fremtidens
Afseetning til givne Priser vil blive af en anden Stgrrelse, end det
ellers vilde veere Tilfeeldet.

Spekulerer Kgberne i de fremtidige Prisforandringer, vil Efter-
spgrgslen blive omfordelt mellem de forskellige Tidsperioder, og
Dagens Prisbevaegelser paavirker altsaa ogsaa her Fremtidens Af-
seetningsmuligheder. Dagens Efterspgrgselskurve kan her se ud
som Kurven DQD, i Fig. 7, medens EQE, antages at angive Afseet-
ningsmulighederne, hvis der ikke spekuleres i Prisbevaegelserne.
Mindre Nedszettelser af Prisen bort fra den nuverende Hgjde, OP,
fremkalder Forventning om yderligere Prisreduktioner, og den
afsatte Mzngde bliver derfor mindre end angivet af EQE,. Den
tilsvarende Forggelse af den fremtidige Afszetning kommer, naar
Priserne har naaet Bunden og begynder at stige igen eller ventes
at stige. Foretages der derimod straks en stgrre Prisnedsw=ttelse,
er det mere sandsynligt, at Kgherne vil mene, at Bunden straks
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er naaet. Har Kunderne denne Opfattelse, vil de forsyne sig
saa kraftigt til Bundpriserne, at Afsmtningen bliver stgrre end
angivet af EQE,. Senere kommer en tilsvarende Formindskning
af Afszetningen i fremtiidige Tidsperioder med hgjere Priser. Om-
vendt gaar det ved Prisforhgjelser. Mindre Forhgjelser af Prisen
vil fremkalde forgget Afsetning, fordi der ventes yderligere
Prisstigning, medens Kg¢berne ved meget sterke Prisforhgjelser
vil holde sig tilbage i Forvenining om Prisfald. Naturligvis er
flere andre Ting end selve Prisforandringernes Stgrrelse af Betyd-

(A) E
D
p d
D;
Ef
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Fig. 7.

ning for Spekulationen i den fremtidige Prisbevagelse, bl. a. den
tidligere Prisudvikling og andre Prisers Bevaegelser.

Endelig vil Fremtidens Gevinstmuligheder blive beskaaret, hvis
Dagens Prisforhgjelser foranlediger, at der bliver indfért Pris-
kontrol eller andre offentlige Indgreb. (Den gverste Del af Frem-
tidens Efterspgrgselskurver skares bort).

Den dynamiske Pristilpasning vilde ikke frembyde saerlige
teoretiske Vanskeligheder, hvis der ingen Sammenheeng var mel-
lem @jeblikkets Priser og Fremtidens Efterspgrgselskurver (og
Omkostningskurver, jfr. senere), og hvis Reaktionshastighederne
var saa store, at man kunde regne med gjeblikkelig Tilpasning
af Priser og Efterspgrgsel. Sezelgeren havde da blot hver Dag at
fastsette den Pris, hvorved Graenseindtegt og Greenseomkostnin-
ger var lige store. Men i Virkeligheden er Sagerne langt mere
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indviklede. Naar Efterspgrgslen kun med en vis Traeghed tilpasser
sig til Andringer 1 Prisen, kan Smlgerne ikke fore deres Pris-
politik alenc paa Grundlag at Dagens Efterspgrgselskurver, men
maa L Eks. tage 1 Betragining, at Prisnedsaettelser, der ikke giver
Bonus i 9jeblikket, kan vise sig at veere fordelagtige, naar Pris-
zndringen har faaet Lov til at paavirke Efterspprgslen i nogen
Tid. Men heller ikke Langtids-Kon k u rrenee-Efterspgrasels-
kurven kan wveere eneste Basis for Prispolitikken. Prisforandrin-
gernes Virkninger paa Konkurrenternes Prispolitik og dermed
paa de fremtidige Afswetningsmuligheder maa som ofte fremhaevet
tages i Betragining, Og endelig: Selv om Efterspérgslen tilpasser

(A) (4)
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Fig. 8.

sig ¢jeblikkeligt, og selv om vor Smlger regner med, at Konkur-
renterne altid vil fglge hans Priseendringer uden at drive Kon-
kurrence, maa han tage i Betragtning, at Dagens I P K-Priser kan
gve Indflydelse paa Fremtidens IPK-Efterspgrgsel, og han kan
derfor ikke blot uden videre answette Dagens IPK-Optimalpris.
Lad under de givne Forudsetninger Dagens IPK-Efterspgrgsels-
kurve viere Kurven I—I i Fig. 8, I, RR dens Graenseindtegtskurve
og GG, Grenscomkostningskurven.  IPK-Optimalprisen  vil da
viecre PP, Er den é¢jeblikkelige Pris PP, vil en Kalkulation, der
forctages udelukkende paa Grundlag al Dagens Forhold uden
Hensyntagen til Fremliden, give til Resultat, at en Forhgjelse af
Prisen til PP vil forgge Nettogevinsten med et Belghb, hvis Stegr-
relse angives af det skraverede Areal mellem Graenseindlegts- og
Graenscomkostningskurverne.  Hvis  imidlertid  denne  Prisfor-
hgjelse f. Eks, medfgrer, at Kunderne reviderer deres K¢bevaner,
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eller at der kommer nye Konkurrenter til, saadan at Morgen-
dagens IPK-Efterspgrgselskurve (Fig. 8, I1) rykker til venstre fra
LI, til LI, og dens Grenscindtxgiskurve dermed fra RR, til
R.R,, saa vil den Gevinst, der den neste Dag kan opnaas til en
vilkaarlig Pris, OP,, herved formindskes med det skraverede
Areal RS, 5,55 R,. Det er klart, at de fdélgende Tidsperioders
Gevinstformindskelse, hvis den er tilstraekkelig stor, kan motivere,
at Prisen den fgrste Dag ikke saettes op til IPK-Optimalprisen, PP.
Dette vil navnlig vaere Tilfeeldet, hvis den Efterspgrgselsendring,
der fra det korte Lgbs Synspunkt har gjort en Prisforhgjelse for-
delagtig, kun ventes at blive forholdsvis kortvarig, medens Reduk-
tionen af den fremtidige Efterspgragsel venies at faa Betydning
langt ud i Fremtiden. (Stabilisering af Priserne overfor kortvarige
Andringer i Efterspgrgslen).

Resultatet af de netop fremfygrte Overvejelser er, at Prisen blev
laverc end Pjeblikkets Optimal. Som omtalt i forrige Afsnit und-
lades imidlertid ogsaa til Tider Prisneds@ttelser af Frygt
for ugunstige Virkninger paa den fremtidige Afseetning. I dette
Tilfeelde kan Resultatet blive, at Prisen bliver h¢jere end den,
der ud fra @jeblikkets Synspunkt er den fordelagtigste.

Det vil ses, at Setningen om, at den fordelagtigste Pris er den,
ved hvilken Graenseindtegt og Greenscomkostninger er lige store,
ikke fgrer langt i den dynamiske Prisanalyse. Naar Efterspgrgs-
len kun med en vis Traeghed reagerer paa Prisernes A<ndringer,
og naar Dagens Priser paavirker Fremtidens Afsetningsmulighe-
der, angives de gunstigste Priser ikke af Graenscomkostningskur-
vens Skaeringspunkt med nogen af de Greenseindtegtskurver, der
svarcer til Konkurrence-, Asymmetri- eller IPK-Efterspgrgselskur-
verne, det veere sig paa langt eller kort Sigt. Betragtes Problemet
stadig gecometrisk, er de gunstigste Priser dem, hvorved Summen
af (djeblikkets Gevinstarcal og den diskonterede Veaerdi af alle
fremtidige Perioders bliver stgrst mulig. Men den geometriske
Analyse synes ikke under disse indviklede Forhold at have store
Muligheder for at angive nogen Metode til Paavisning af de opti-
male Priser.

Professor Thorkil Kristensen har i almen matematisk Form he-
handlet et analogt Problem, nemlig den statiske Prisligevaegt un-
der det, han kalder sammensat Monopol!). Hermed er

)y Th. H;':'stensen: ¢Sammensat og kollektivt Monopols, Na-
lionalpkonomisk Tidsskrift 1938,
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teenkt paa det Tilfeelde, at samme Seelger har Monopol paa flere
Varer, der er saa nzrt forbundne i Efterspgruslen. at Afsaetningen
af hver enkelt ikke blot afhznger af vedkommende Vares cgen
Pris, men maa betragtes som en Funktion ogsaa af de gvrige Va-
rers. (Eks.: En Kommune s@lger baade Gas og Elektricitet og man
ved en Nedswettelse af Elektricitetsprisen tage i Betragining, at
Folk kan gaa over til at koge ved Elektricitet, saaledes at Efter-
spgrgslen efter Gas herved mindskes). Prisen paa Vare Nr. 1
paavirker her Efterspgrgselskurvens Stilling for Vare Nr. 2 inden-
for samme Tidsrum, medens i vort Problem en Prisaendring i
Tidsrum Nr. 1 paavirker Efterspgrgselskurvens Position for sam-
me Vare i Tidsrum Nr. 2. Problemstillingen er altsaa af samme
Art i de to Tilfzelde, og Prof. Kristensens Analyse kan med visse
Modifikationer anvendes paa vort Problem.

Vi begrzenser os til at iagttage lo Tidsperioder og kalder Priser
og omsatte Meaengder henh. p,, p.,, m, og m, Afsetningen i den
‘sidste Periode, m,, er en Funktion af baade p, og p,. Derimod
er m, kun en Funktion af p, (og af de lidligere Perioders Priser,
der imidlertid aniages at tilhgre det forgangne og derfor falder
udenfor Problemets Variabler). Som Udtryk for Sammenhaen-
gen mellem p, og m, anvendes Krydselasticiteten
—dm, dp,

E —
# I, Py

der angiver Forholdet mellem den relative Formindskelse af Sal-
get 1 Tidsperiode 2 og den relative Forhgjelse af Prisen i Periode
1. (Krydselasticiteten er her — i Analogi med det szedvanlige
Elasticitetsbegreb — defineret saadan, at den bliver positiv, naar
en Forhgjelse af Prisen fremkalder en Formindskelse af den om-
satte Meengde). Med ¢ og & betegnes de to Tidsperioders Efter-
sporgsclselasticitet i ssedvanlig Forstand, altsaa Efterspgrgslens
Elasticitet m. H. t. Prisen i samme Tidsinterval. De to PPerioders
Totalomkostninger angives som Funktioner af de afsatte Mang-
der med henh. T)=¢ (m,)og T, = @ (m,). Den stérste kapitalise-
rede Gevinst ((G) opnaas da, naar
G = p,-m,— ']‘(r"l} + [P- * My D {[HE):- ) {1 + Ij !

er paa Maksimum. r er Rentefoden, og den senere Tidsperiodes
Gevinst  tilbagediskonteres ved Multiplikation med Faktoren
(1 4 1),

Til Bestemmelse af de fire ubekendte, p,, p.. m, og m,, har vi
nu félgende fire Ligninger:
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m, = f (p,):

f(py) (N
m, = F (p,, p.): (2)
dG .
ar _o- 3
dé . .
o= )

Ligningerne (1) og (2) bestemmer m, og m, som Funktioner af
de to Priser, og de to sidste Ligninger, der er de partielle Diffe-
rentialkvotienter af det ovenstaaende Udtryk for Gevinsten, ud-
trykker Betingelserne for, at der hverken ved Aindring af p,
eller p, kan opnaas stgrre kapitaliseret Gevinst. Med de samme
Mellemregninger som anvendt af Prof. Kristensen kommer man
til, at de gunstigste Priser er :

po=y’ () 2y B O ) (e 6)
P= @ (my) £ <oy ©)

Prisen i det sidste Tidsinterval bliver altsaa lig Greenseomkostnin-
gerne muliipliceret med Brgken %2 7 Dette Produkt er Udtryk-
£g =

ket for den almindelige Monopolpris, og p, bliver altsaa fastsat
efter den gaengse Monopollov paa Grundlag af vedkommende
Tidsperiodes egen Efterspgrgselskurve alene samt Graenseomkost-
ningskurven. Lad os kalde den Pris, der saaledes bestemmes uden
Hensyn til andre Tidsintervallers Forhold, for Dags-Optimal-
prisen og benavne de to Intervallers Dags-Optimalpriser o, og
0,. Naar p, bliver lig o,, beror det paa, at p, efter Forudsaetnin-
gerne kun kan paavirke sin egen Periodes Efterspgrgsel. Hvis de
senere Perioders Priser meddeles Kgberne paa Forhaand —
som f. Eks. naar man giver Smsonrabatter i den Hensigt at om-
fordele Efterspgrgslen i Tiden og derved opnaa jsevnere Kapaci-
tetsudnyttelsc — kan m, ligesom m, blive en Funktion af saavel
p. som p,. I saa Fald bliver Udtrykkene for p, og p. symmetriske,
og p, kommer under samme Belingelser som p, til at afvige fra
Dags-Optimalprisen.

Hvis p, ingen Virkning har paa m,, bliver¢,, og dermed andet
Led paa hgjre Side af Lighedstegnet i Ligning (5) lig Nul. Ud-
trykket for p, bliver herved, som naturligt er, symmetrisk med
Udtrykket for p, i Ligning (6), og p, bliver m. a. 0. lig Dags-
Optimalprisen, o,. Findes der derimod en Forbindelse mellem den
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forste Periodes Pris og den seneres Efterspgrgsel, vil e, veere for-
skellig fra 0, og p, kommer derfor til at afvige fra Dags-Optimal-
prisen. (Medmindre p,=a@’ (m,), altsaa Prisen lig Graenscomkost-
ningerne. Da vi imidlertid forudszetter ufuldkommen Konkur-
rence, er Reglen den, at pgfm‘(mz]). Selv naar saaledes plj: 0,.
beholder fgrste Led paa hgjre Side af Lighedstegnet i Ligning (3)
Formen ¢ (my). !
5—1
for Dags-Optimalprisen, o,. Da imidlertid saavel Elaslicileten, £,
som Graenscomkostningerne, ¢ (m,), varierer med Prisen og den
afsatte Meengde, vil de nu have andre Veerdier end dem, der svarer

, allsaa formelt det samme som Udirykket

£

til p,=o0, og ¢ (m,). bliver derfor ikke liengere lig o,

&H— 1

Hvis vi forudseetiter, at der kun bliver Tale om smaa Afvigelser
fra Dags-Optimalprisen, kan vi dog forsvare at saette Lighedstegn
mellem de to Stégrrelser og faar da

Py=0,— ET;T] [pp— @ (my)] - (1 A 1)" (7)

Under den opstillede Foradssetning kommer altsaa p, til at af-
vige fra Dags-Optimalprisen med ¢t Belgb, hvis Stgrrelse angives
af andet Led paa h¢jre Side af Lighedstegnet i Ligning (7). Af-
vigelsens Fortegn beror paa, om &, er positiv eller negativ.
(INaar p, kun atviger hidt fra Dags-Oplimalprisen, der anszettes
cfter den gxengse Monopollov, vil ¢ vaere stérre end 1, og da p,
iflg. Ligning (6) anssettes som en Monopolpris, overstiger den
Granseomkostningerne. Saavel e,—1 som p,— @’ (m,) vil altsaa
vere positive). &, er iflg. Definitionen positiv, hvis en Forhgjelse
af p, medfgrer en Formindskelse af m,. Naar ¢, er posiliv, bliver
Minustegnet mellem de to Led paa hgjre Side af Lighedstegnet i
Ligning (7) staaende, og p, bliver altsaa mindre end Dags-Optimal-
prisen. Som Eksempel paa, at en Forhgjelse af p, formindsker m,,
kan nevnes, at en Prisforhgjelse faar Kunderne til at revidere
deres Kgbevaner og gaa over til Substitutter, eller at den tiltraek-
ker nye Konkurrenter. I begge Tilfaelde vil den fremtidige Afseet-
ning blive mindre, end den ellers vilde viere blevet, og for at und-
gaa denne fremtidige Formindskelse af Salget bliver Prisforhgjel-
ser undgaact og Nutidens ’ris altsaa holdt lavere end Tilfeldet
vilde vaere, hvis kun dens Virkning paa Dagens Afsztning toges i
Betragtning. Omvendt bliver g, negativ, hvis en Nedsaettelse af
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p, medfgrer en Formindskelse af m,. Andet Led paa hgjre Side
af Lighedstegnet i Ligning (7) skifter nu Fortegn, og p, bliver
hgjere end Dags-Optimalprisen. Som Eksempel paa. at en Ned-
seettelse af Nutidens Pris fgrer til ¢en Formindskelse af den frem-
tidige Afsetning, kan naevnes det Tilfzelde, at en Prisreduktion
har til Fglge, at Konkurrenterne gaar over fra IPK-Politik til Pris-
konkurrence, hvorved den fremtidige Afsaeining bliver mindre,
end den ellers vilde have veret. For at undgaa dette, kan Pris-
nedszettelsen blive undladt, selv om den vilde give Bonus i @je-
blikket, og Prisen altsaa blive holdt hgjere end Dags-Optimalen.

Den numeriske Stgrrelse af Prisens Afvigelse fra Dags-Opti-
malen beror paa de fire Faktorer, hvori vi efter Prof. Kristensens
Mgnster har opdelt andet Led paa hégjre Side af Lighedstegnet 1
Ligningerne (5) og (7):

1) Afvigelsen fra Dags-Optimalprisen bliver des stgrre, jo stgrre
m, cr i Forhold til m,. Jo stgrre Fremtidens Omsatning er i For-
hold til Nutidens, des stgrre Hensyn maa der naturligvis tages til
Fremtiden, naar den paavirkes af Nutidens Prisansaettelse. F. Eks.
vil Tilskyndelsen il at holde lave Priser for at veenne nye K¢ber-
klasser til Forbruget eller for varigt at erobre Kunder fra Konkur-
renterne vaere steerkest lige forud for en Periode, hvor der af
seesonmaessige Aarsager eller af andre Grunde ventes en Stigning
i den totale Efterspgrasel.

2) Afvigelsen bliver des stgrre, jo stgrre ¢, og Jo mindre £ er.
Hensynet til Fremtiden bliver altsaa des mere fremherskende ved
Fastsaettelsen af Dagens Pris, jo steerkere Dagsprisens Virkning
paa Fremtidens Efterspergsel og jo svagere dens Paavirkning af
Nutidens Efterspgrgsel er. F. Eks. kan Prisen komme il at ligge
betydeligt over Dags-Optimalprisen, hvis @jeblikkets Efterspgrp-
sel er lidet elastisk, og en Prisnedswsettelse medfgrer Fare for, at
der udbryder en Priskonkurrence, der kan bevirke en steerk For-
mindskelse af Fremtidens Afswetning.

3) Afvigelsen bliver des stgrre, jo stgrre Forskel der er paa p,
og @ (m,). Dagens Pris vil altsaa veere under des sterkere Ind-
flydelse af Fremtidens Forhold, jo stgrre Differensen er — i posi-
tiv eller, hvis der tages Hensyn til Virkningen paa Salget i tredje
og senere Tidsintervaller, eventuelt ogsaa negativ Retning — mel-
lem den Pris, der opnaas for Fremtidens Afsaetning, og de Graense-
omkostninger, hvormed den fremstilles. Jo mere Fremtidens Pris
overstiger Graenseomkostningerne, des sigrre Ulempe vil det vzere,
om en nutidig Priseendring formindsker Fremtidens Afsatning.
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4) Afvigelsen fra Dags-Optimalprisen vil endelig veere des stgrre,
jo mindrc r og n er. Ligger omvendt Dagsprisens Paavirkning
af Fremtidens Efterspgrgsel langt ude i Fremtiden, og skal den
diskonteres efter en hgj Rentefod, bliver Hensynet til Fremtiden
af mindre Betydning for ()jeblikkets Prisanssttelse. Naar Mangel
paa Kredit og Kontanter faar Driftsherren til at drive Priskonkur-
rence, selv om Fremiidens Afsmining herved mindskes, betyder
det i vort Skema, at han diskonterer efter en héj, personlig Rente-
fod og derved tvinges til at leegge Hovedveegten paa (jeblikkets
Gevinst, —

Hidtil er forudsat, at der kun bliver Tale om forholdsvis smua
Afvigelser fra Dags-Optimalprisen. Denne Forudsztning kan ikke
med Krav paa nogen storre Realisme fastholdes ved Behandlingen
af vort Problem. Den udpraegede Stabilitet, der karakteriserer
mange Prisers Forlgb gennem Tiden, tyder paa, al Afvigelserne
fra Dags-Optimalen til Tider maa veaere temmelig store. De foran
fremsatte Bemzaerkninger om Afvigelsernes numeriske Stgrrelse
turde imidlertid stadig staa ved Magt, selv naar der bliver Tale
om betydelige Afvigelser. De Faktorer, der er bestemmende for
begyndende, smaa Afvigelser fra Dags-Optimalen, maa stadig
vaere virksomme og virke 1 samme Retning, naar Afvigelserne bli-
ver stgrre. Naar Prisen afviger veaesentligt fra Dags-Optimalen,
maa man imidlertid tage Hensyn til, at ¢ og ¢’ (m,) ikke leengere
har de Vardier, der svarer til Dags-Optimalprisen og det dertil
hgrende Udbud, og at fgrste Led paa hgjre Side af Lighedstegnet
i Ligning (5) derfor ikke leengere kan smttes lig med o,. Herved
faar & en serlig Betydning for Afvigelsen fra Dags-Optimalpri-
sen. ud over den, der falger af, at ¢, optraeder i det fglgende Led,
og Afvigelsen kommer endvidere, som naturligt er, til at afhaenge
af Greenscomkostningerne, ¢ (m,). Jo mere elastisk Efterspégrgslen
er, og jo mere stejl Granseomkostningskurven er — m. a. 0. jo
mere en Prisforandring paavirker (djeblikkets afsatte Mangde,
og jo mere en given Forandring af Afszetningen paavirker Graense-
omkostningerne — des steerkere Modstand vil der vaere mod en
Pris, der afviger fra Dags-Optimalent). —

') Naar Prisen kun afviger lidt fra Dags-Optimalprisen, kan man gaa ud
fra, at 5 >1. Bliver der Tale om storre Afvigelser, er det derimod ikke
udelukket, at & kan blive mindre end 1. Hvis Dagens Efterspgrgselskurve
er en Konkurrence-Efterspgrgselskurve, kan det nmppe tmnkes (undiagen
hvis Eftersporgslen kun med en vis Trieghed tilpasser sig til en Endring
af Prisen. Prisen kan da af Hensyn til den senere Virkning blive sat saa
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Vort Eksempel har kun behandlet Sammenhaengen mellem to
Tidsintervallers Priser. Men en virkelighedstro Pristeori kan ikke
ngjes med at tage Hensyn til den Indflydelse, Dagens Pris kan
have paa Afssetningen i en enkelt, fremtidig Periode. Dagens Pris
kan gve Indflydelse paa Afssetningen i samtlige eller i hvert Fald
en lang Reekke kommende Tidsperioder, og ligeledes kan Prisen
i hvert kommende Tidsinterval paavirke Salget i samilige efter
det paageeldende Interval fglgende Perioder — og eventuelt ogsaa
de forudgaaende, saafremt Priserne bekendtggres paa Forhaand.
Hele denne indviklede Prissammenhaeng bliver af Betydning for
den teoretiske Bestemmelse af hver Dags Pris. Og hertil kom-
mer, at Driftsherren for at fastssette de rigtige Priser maa kende
Efterspgrgslens ogKonkurrenternes Prisers Reaktionshastig-
heder, et Problem vi ogsaa er sprunget over ved kun at behandle
to Intervaller.

Hver Periodes Pris modtager altsaa saa at sige fra hvert af de
folgende og evt. de forudgaaende Tidsintervaller en Paavirkning
bort fra Dags-Optimalprisen, et Tillaeg eller et Fradrag i denne.
For den praktiske Prispolitik vanskeligggres Problemet af, at Kon-
kurrentens fremtidige Priser, ens egne fremtidige Omkostninger
og de Varemeengder, der kan afszettes til givne Pnskomhmatmner,
alle er ukendte, hypotetiske Stgrrelser.

En Prisnedseettelse i Dag kan paa hvert af de kommende Tids-
intervallers Afssetning udgve forskellige, hinanden modsatte Virk-
ninger. Den kan have en Tendens til at forgge Afsatningen i
Fremtiden, hvis den veenner nye Kg¢gberklasser til Brug af Varen,
hvis den varigt erobrer Kunder fra Konkurrenterne, eller hvis den
faar K¢berne til at spekulere i yvderligere Prisnedsaettelser. Om-
vendt kan den formindske den fremtidige Afsatning, hvis den

langt ned, at Dagens Efterspgrgselselasticitet bliver mindre end 1. Trag-
hedsproblemet og Reaktionshastigheden er imidlertid ikke taget med under
Behandling i vort Eksempel med de to Tidsintervaller). Derimod er det
muligt, at 4 kan blive mindre end 1, naar Konkurrenternes Priser tilpas-
ses saa hurtigt, at »Dagens« Efterspprgselskurve er en IPK-Kurve, eller hvis
der er Tale om absolut Monopol. Betingelsen er, at Dagens Pris swetles be-
tydeligt lavere end Dags-Optimalen for at skaffe forholdsvis stgrre Afszet-
ning i Fremtiden. Naar ¢ <1, bliver fgrste Led paa hgjre Side af Lig-
hedstegnet i Ligning (5) negativt, og Vilkaaret for, at p, kan blive positiv,
bliver da dels, at andet Leds numeriske Vmrdi overstiger forstes, dels ——
da ey under de givne Betingelser er positiv — at p, = &'(m.}. Under den
monopolistiske eller monopolagtige Pristilpasning, som her er forudsat,
kan denne sidste Betingelse anses for at veere opfyldt.
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faar Kunderne til at tvivle om Varens Kvalitet, hvis de mener.
Bundprisen er naaet og derfor forsyner sig staerkt til Dagens Pris.
eller hvis den faar Konkurrenterne til at gaa over til Priskonkur-
rence. Prisproblemets ngjagltige Lgsning forudseetter en Bereg-
ning af Neltovirkningen af disse hinanden modsatte Tendenser,
som enhver Periodes Pris kan uddve paa ethvert af de félgende
Intervallers Afsactning. Da det hele hdrer Fremtiden til, kan der
nalurligvis kun blive Tale om et Sk¢n, bascret paa mere eller
mindre ngjagtige Sandsynlighedskalkulationer.

En Del at Dagprisens Virkninger paa Fremlidens Afsietning
gaar i samme Retning i alle fremtidige Tidsintervaller. Hvis
en Forhg)else af Prisen faar Kunderne til at revidere deres Kghe-
vaner eller traekker nye Konkurrenter til, vil det medfgre en rela-
tiv Formindskning af Afsaetningen i alle de fremtidige Perioder,
hvis Efterspgrgsel paavirkes. Venner en Prisnedsactielse nye
Kgberklasser til Brug af Varen, vil omvendt Afsaetningen under-
gaa en relativ Forggelse i alle relevante fremltidige Tidsintervaller.
Hvis en Priszendring faar Kgberne til at spekulere i Prisbeveegel-
sen, eller hvis den faar Konkurrenterne til at gaa over til Pris-
konkurrence, vil derimod Afsgetningen i nogle fremtidige Perioder
blive mindre og i andre stgrre, end den ellers vilde veere. Netto-
resultatet bliver, at Krydselasticiteten overfor visse fremtiidige Pe-
rioders Efterspgrgsel vil veere positiv, men overfor andre negativ.
Hensynet til nogle fremtidige Perioder vil altsaa tilsige en for-
hotdsvis lav Dagspris — »fremkalde et Fradrag i Dags-Optimal-
prisen« — medens Sammenhengen med andre fremtidige Tids-
intervaller tenderer mod en hgjere Dagspris.

Hvis en Prisnedseaettelse giver Anledning til, at der udbryder
Priskonkurrence, vil den enkelte Smlgers Afssetning, mens Pri-
serne or 1 Beveegelse, skiftevis viere stégrre og mindre, end den
cllers vilde have veeret, alt efter som hans Pris i det paageldende
Tidsinterval er lavere eller hgjere end Konkurrenternes, Visse
Perioder under Priskonkurrencen vil altsaa give ham en Gevinst
1 Forhold til det Resultat, han vilde opnaa under en IPK-Politik,
andre Tab. Gevinsternes og Tabenes Stgrrelse vil, som foran om-
talt, bero paa Efterspgrgslens og Prisernes Reaktionshastighed.
Derefter fglger eventuelt en Periode, hvor Priserne er kommet i
Ro efter at veere blevet konkurreret ned i et lavere Leje end det,
der ellers vilde have hersket. Denne Periodes Gevinst vil herved
veere blevet relativt formindsket. Herpaa felger saa maaske en
Tid, hvor Priserne atter stiger, en Tid, hvis Gevinst vil veksle fra
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Periode til Periode, alt efter som Prisen under den opadgaaende
Bevaegelse midlertidigt er hgjere eller lavere end Konkurrenlernes.
En anden Gevinstudvikling naas, hvis Priserne ikke skiftevis seet-
tes op, men stiger i Takt (IPK-Politik). Den Indflydelse, Dagens
Prisbevaegelser udgver paa Fremtidens Omsatning og Gevinst, vil
altsaa bero paa, hvilke Afvigelser, den vil medfgre fra hele den
Prisudvikling, der ellers vilde have udspillet sig. Den vil af-
haenge af, om Priskonkurrence udbryder, af Efterspgrgslens og
Priscrnes Reaktionshastighed under denne Konkurrenece, af, hvor
leenge Konkurrencen varer, og hvor langt den bringer Priserne
ned, af, hvor leenge det varer, inden der atter kan opnaas Stem-
ning for IPK-Prisdannclse i et hgjere Prisleje, saa at Priserne
atter kan seeltes op, samt af, hvor hgjt Priserne da kan bringes
op, og om den opgaaende Prisbeveegelse sker under Konkurrence
eller saadan, al Prisernc bevweger sig i Takl. Mange Muligheder
er her tenkelige, og en fuldt rationel Prispolitik maa ved Fast-
saettelsen af Dagens Pris vurdere Sandsynligheden af de forskel-
lige alternative Prisforlgb, Dagens Prisbeveegelser kan give An-
ledning til.

Jo mere Hensyn der tages til Dagsprisens Virkninger paa de
kommende Perioders Omsaetning, des mere urealistisk bliver det
at tale om, at dette Hensyn foraarsager et »Tillaeg til eller et Fra-
drag fra Dags-Optimalprisen«. Navnlig naar »Dagens« Efterspgrg-
selskurve er en Konkurrence-Efterspgrgselskurve og Dags-Opti-
malen altsaa en Konkurrencepris, er der ringe Rimelighed i at
opstille denne Pris som en Slags Normal og betegne Forskellen
mellem denne Pris og den, der virkelig kommer i Stand, som en
»Afvigelse«. Jo sterkere Hensyn der tages til Prispolitikkens
fremtidige Virkninger, i des hgjere Grad bliver de forskellige
Tidsintervallers Priser en sammenhzengende Keaede, hvis enkelte
Led ikke kan tages ud til isoleret Behandling uden at ggre Vold
paa Virkeligheden. Vi har i det foregaaende anskuet Afszetningen
i det n’te Tidsinterval som en Funktion af Priserne i alle tidligere
Perioder, py, p. .... p,. Lad os nolere den Afsztning, a, der i
den n’te Periode realiseres ved en given Raekke af tidligere Pri-
ser, og dernaest de alternative Afvigelser fra a, der vil fremkomme,
hvis vi skiftevis mndrer een af de tidligere Priser og lader de
andre veere uforandret. Summen af disse alternative Afvigelser
vil ikke altid — maaske naeppe nogensinde veiere den samme
som den Afvigelse fra a, der vilde vise sig, hvis vi havde foretaget
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de samme Andringer af de tidligere Priser samtidigt. En
Nedseettelse af p, har stprre Chance for at fremkalde Priskonkur-
rence og dermed formindsket Afsetning 1 den n’te Periode, hvis
p. ogsaa er blevet nedsat, end hvis den var blevet holdt uforandret
lig p,. Om Kunderne begynder at spekulere i Prisbevaegelserne,
vil ogsaa ofte mere bero paa hele Prisbeviegelsens Karakter gen-
nem en leengere Periode end paa Prisforandringen fra el enkelt
Tidsinterval til et andet. Afssetningen i den n’te Periode er altsaa
ikke blot en Funktion af de tidligere Priser, hver for sig hetragtet
som isolercde Facnomener, men af hele Prisudviklingen op
til Dato. En Erkendelse heraf foreligger, naar Mmerkevarefabri-
kanter principielt tager Afstand fra svingende Priser, fordi Kg-
berne herved ledes til at leegge Veegt paa Prisen 1 Stedet for at
spgrge om Kvaliteten — eller blindt tplge Reklamen. Ogsaa her
er hele Prisforlgbet af stérre Betydning end de enkelte Prisfor-
andringer taget for sig. Et andet Eksempel paa indviklet Sam-
menheng mellem Dagens Pris og Fremtidens Afssetning forelig-
ger, naar ¢n midlertidig Prisnedseettelse undlades, fordi den ngd-
vendigggr en senere Prisforhdgjelse, der kan faa Kunderne til at
revidere deres Kg¢bevaner. Selv om det her er Prisforhgjelsen,
der fremkalder en Nedgang i Fremtidens Afszetning, er denne
Formindskelse indirckte fremkaldt af den tidligere Nedsatlelse,
altsaa af den samlede Prisbevmegelse.

Den dynamiske Prispolitiks Problem bliver altsaa ikke en
sukcessiv Irastseettelse af »Ligeveegtspriser« for de enkelte Tids-
afsnit hver for sig, men derimod gennem alle Tidsintervaller til-
sammen at sgge at realisere det Prisforlgb, den Priskurve,
der giver den stgrste kapitaliserede Gevinst!). Til et fuldt ratio-
nelt Grundlag herfor kraeves for det fgrste en Kalkulation af den
Afsetning, der i hvert enkelt Tidsafsnit kan opnaas ved de for-
skellige mulige, alternative Kombinationer af c¢ns egne og Kon-
kurrenternes Priser i Perioderne op til og med det paageeldende
Tidsinterval. Hver enkelt Periodes Afseetning bliver her at be-
regne som en Produktsum af mulige afsatte Mzengder og tilsva-
rende Sandsynligheder og maa anslaas paa Grundlag af Prisernes
og de afsatte Maengders ventede Reaktionshastigheder. Desuden
maa man beregne Chancerne for ved Fastsattelsen af den enkelte
Dagspris saa vidt muligt at holde Prisudviklingen i den Bane, der
realiserer de gunstigste af de mange alternative Prisforlgh.

1y Jfr. Frisch: Anf. Skr.
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En vderligere Komplikation er der ikke taget Hensyn til foran:
Dagens Pris kan gve Indflydelse ikke blot paa Fremtidens Afseet-
ning, men ogsaa paa dens Omkostninger. Som Eksempel herpaa
er tidligere naevnt, at man, saafremt man ved at nedsaette Pri-
serne i en Depression kan skaffe stgrre Afseetning, derved holder
sammen paa sin Arbejderstab og holder hele Virksomhedens Or-
ganisation intakt, hvorved Bedriftens fremtidige Effektivitet bli-
ver stgrre og dens Omkostninger lavere, end det ellers vilde vaere
Tilfeeldet. Ikke blot hver enkelt Periodes afsatte Maengde, men
ogsaa dens Omkostininger bliver her Funktioner al de tidligere
Priser.

Det vil ses, at den foranstaaende Behandling af Sammenhaengen
mellem to Tidsintervallers Priser langt fra giver nogen fuldsten-
dig L¢sning af det dynamiske Prisproblem, men snarere blot maa
betragtes som en Antydning af, hvor kompliceret dette Problem
er, selv under meget simple Forudszetninger. Og med den gun-
stigste Priskurve er kun fastlagt een af de Variabler, hvorpaa
Virksomhedens Gevinst beror. De andre er Reklameudgifterne
og Varens Kvalitet. Den aftagende Priskonkurrence har i stigende
Grad f¢rt til, at man s¢ger at forgge sin Afsetning ved ¢gget Re-
klame i Stedet for ved Prisnedsaettelser, og til, at Konkurrencen
mere og mere bliver lagt over paa Varens Kvalitet, Stil og hele
Karakter samt paa den ydede Service. En fuldsteendig Behand-
ling af den enkelte Virksomheds Gevinstmaksimeringsproblem —
der antages at veere normgivende for dens Politik — kan derfor
ikke undgaa at komme ind paa disse andre Variabler. Det synes
ikke muligt at give nogen fyldestggrende og anskuelig Behand-
ling af Kvalitetstilpasningen (ved given Pris og Reklameudgift)
ad matematisk Vej. Forudsetter vi Varekvaliteten given, kan
derimod Reklameudgiften indfgres som en Variabel ved Siden af
Prisen. Hver enkelt Tidsintervals Afseetning bliver altsaa for det
fgrste en Funktion af saavel Periodens Reklameudgift som dens
Pris. (I en geometrisk Illustration kan den afsatte Mzengde afseet-
tes ud ad et tredimensionalt Koordinatsystems ene Akse, Prisen
langs den anden og Reklameudgiften langs den tredje). Men
derneest vil Periodens Afsmtning vare en Funktion saavel af de
tidligere Intervallers Reklameudgift som af deres Priser. Det
geelder med andre Ord om at bestemme den gunstigste Tidskurve
for Reklameudgifterne ligesom for Priserne.

En fuldt rationelt gennemfgrt Langtids-Planlzeggelse af, hvilken
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Varckvalitet, der skal bringes paa Markedet, forudsaetier, at man
for en Reekke alternative Kvaliteter kalkulerer den Gevinst, der
kan ventes opnaacel ved Gennemfgrelse al den gunstigste Pris- og
Reklamepolitik, og derefter vielger den Kvalitet, der giver hgjest
kapitaliseret Gevinst.

Kun de feerreste Virksombeder seelger imidlertid en enkelt Vare
i cn oenkelt Kvalitet, Problemet vil 1 de fleste Tilfaelde veere al
sammensaette det Udvalg at Varer og Varckvaliteter, der giver
Virksomhbeden maksimal Gevinst, (Der gaar i denne Henseende
intet prineipielt Skel mellem forskellige Varer og forskellige Kva-
liteter atf samme Vare). At fgre det rette Udvalg er maaske i
swerlig Grad af Betydning for Detailhandlen, men det samme Pro-
blem melder sig for Grossisten og Fabrikanten. At det er et saer-
ligt Problem, beror paa, at den Gevinst, der opnaas, naar det rette
Udvalg fégres, cr stgrre end Summen af, hvad der kunde tjenes
ved at swelge Varerne hver for sig. Virksomheden maa [gre de
forskellige Varer, Kunderne énsker al k¢gbe samme Sted, og have
saa stort Udvalg af Kvaliteter, at Kunderne kan tilfredsstilles, men
paa den anden Side ikke saa stort, at Lageromkostningerne bliver
for hgje.

Naar samme Virksomhed s@lger flere Varer og Varckvaliteter,
opstaar tillise et andet Problem, nemlig det, Professor Thorkil
Kristensen har behandlet under Navn af sammensat Monopol?).
Prisen paa den ene Vare kan (selv om der ikke forelioger ahsolnt
Monopol) paavirke Afsetningen af den anden. Dette udnyttes i
seerlig Grad 1 Detailhandlen: Prisen paa visse Varer (»loss-
leaderse) smettes lavt for at treekke Kunder til Butikken, og Ge-
vinsten opnaas ved, at Kunderne, naar de en Gang er kommet
indenfor Dégren, ikke blot k¢ber af de seerlig billise Varer, men
ogsaa af dem, der giver en stgrre Avance. Men Erfaringen viser,
at Sammenh@engen mellem den ene Vares Pris og Afswiningen af
den anden ogsaa er af Betydning for Fremstillin gs virksom-
hederne, og at der ogsaa tages Hensyn til den. Varerne kan viere
enten konkurrerende Prisnedsaettelse for den ene formindsker
Afseetningen af den anden — eller komplementare — Prisnedset-
telse for den ene forg ger Afsetningen af den anden. Et soer-
list Tilfeelde af konkurrerende Vareudbud foreligger, naar der
drives Prisdiskrimination, og visse Kunder ved en Priseendring
gaar over fra den ene Ke¢bergruppe til den anden. —

3 Anf 5kr.
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Prisen paa hver enkelt Vare, Virksomheden sezlger, kan altsaa
ikke blot paavirke Afsetningen af samme Vare i samme eller
enhver af de senere Tidsperioder, men ogsaa Salget af de andre
Varer i samme eller i de senere Perioder. Ligeledes kan den Re-
klame, der ggres for hver enkelt af Varerne saavel have Indvirk-
ning paa Salget af selve den paageeldende Vare i vedkommende
Tidsinterval og i Fremtiden, som den kan forgge eller formindske
den nuveerende og den fremtidige Afseetning af andre af Virk-
somhedens Varer. Hertil kommer, at den ene Vares og Periodes
Pris og Reklameudgift kan have Indflydelse paa de andre Varers
og Perioders Produktionsomkostninger, at de forskel-
lise Varer maaske fremstilles i forenet Produktion o. 5. v., 0. 5. v.
Opnaaelsen af den stgrst mulige Gevinst er afheengig af en ratio-
nel og rigtig Beregning af hele denne indviklede Sammenheng.

Foran er sggt skitseret det teoretiske System, der synes ngdven-
digt til en generel, deduktiv Bestemmelse af den enkelte Virk-
somheds dynamisk-gkonomiske Politik under ufuldkommen Kon-
kurrence og til Forklaring af den dynamiske Prispolitik og Pris-
udvikling, der empirisk kan iagttages, En matematisk-teoretisk
Lgsning af Systemet foreligger ikke. Men hele Systemet af gen-
sidigt afhsengige Stgrrelser synes saa indviklet, at det Spgrgsmaal
paa Forhaand maa rejses, hvad en eventuel Lgsning kunde bru-
ges til. Kan man under saa komplicerede Forhold vente, at en
logisk, deduktiv Lgsning af Prisproblemet giver en adsekvat For-
klaring paa den faktiske Prisdannelse? Med andre Ord: Hvor
langt kommer man paa den ufuldsteendige Konkurrences Om-
raade ad den deduktive Vej? Disse Spgrgsmaal skal tages op til
Behandling i et fglgende Afsnit.
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