Kultur og kommunikation:
den nadvendige teori

Af Anamaria Fadul

De kommunikationsteorier, som de fleste latinamerikanske medieforskere arbejder med, er 1kke tids-
svarende. Mange forskere arbejder stadig med manipulationsteorier og henger fast i en yomantisk 1dé
om »det folkelige«. Derfor beskaftiger de sig kun lidt med de mest populere mediegenrer, som virkelig
har en kulturel betydning, feks. telenovelain. Det er pd tide, argumenterer Anamaria Fadul i dette
teoretiske manifest, at skabe Den Noduvendige Teori — en medieteori, som har rodder 1 den latiname-
rikanske medievirkelighed og som indser telenovelaens centrale betydning for en falles latinamen-
kansk kulturel identitet. Artiklen gennemgdr 1 hovedirek udviklingen indenfor den latinamerikanske
medieteori siden 70%rne og kommer med forslag til udvikling af en ny teoretisk vinkel med vagt pd
massekultur og genrer. Artiklen er oprindelig udgivet (1989) i Muargarida M. Kunsch og Francisco
Assis Fernandes ( eds.), Comunicacao, Democracia e Cultura. Sao Paulo: Loyola/Intercom.

Latinamerika danner i B0%rne ramme om en
rakke handelser, som 1 hej grad har faet indfly-
delse pid kommunikationsstudierne. Redemokra-
tisering af landene pd den sydlige halvkugle dbner
for en raekke muligheder for skonomisk integra-
tion og politisk samarbejde. P4 det skonomiske
plan oplever man, at de latinamerikanske skono-
mier 1 stigende gmd integreres pd det internatio-
nale marked og i de store finanscirkler. Dette ses i
serlig grad af den eksplosive udlandsgeld, som
stavnsbinder regionen. De sociale omkostringer
ved denne form for udvikling betales af de aller
fattigste, som mé keempe med arbejdslashed; sult,
hjemlpshed, manglende uddannelse osv.

En anden vigtig begivenhed er, at der er opstiet
et stort latinamerikansk kalturmarked, hvor fele-
novelan med sin store udbredelse 1 hele den syd-
amerikanske region spiller en vasentlig rolle.
Vigtigere end hvad telenovelaerne betyder rent
ekonomisk, er miske de politiske og kulturelle
aspekter. Er det ikke pa dette kulturmarked, man
finder spiren til dannelse af en latinamerikansk
identitet 1 forlengelse af de nationale identiteter?

Formalet med denmne artikel er at give et over-
blik over de nyeste tendenser indenfor latinameri-
kansk kommunikationsforskning, og samtidig
pege pa det presserende behov for forskning pa
kommunikations-omradet. Qget forskning vil
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kunne bidrage til en latinamerikansk kommuni-
kationsteori, der vender tilbage til den skonomi-
ske, politiske, sociale og kulturelle transformation
pa kontinentet.

I deres iver efter at udribe novelaerne som et af
de bedste eksempler pd kulturel dominans, glem-
mer medieforskerne at undersoge, hvordan og
hvorfor disse novelder er nationale og populaere.
Og forskere, politikere, religiose ledere og fagfor-
eningsledere fortsztter med at koncentrere sig om
film, der ikke har nogen folkelig succes, og littera-
tur og teater, der ligger fjernt fra folket, og de
glemmer, at de kulturprodukter, som her og nu op-
bygger den nationale identitet, er radio og fjernsyn
og mere specifikt, telenovelaen. Disse masseme-
dier nzzrmer sig i langt hejere grad virkeligheden,
fordi de har en stor folkelig accept.

Manipulationsteorien
er utilstraekkelig

En kommunikationsteori, der udelukkende tager
udgangspunkt i afhengighedsteori og manipula-
tionsteori, er i denne sammenhaeng helt utilstraek-
kelig. 84 lenge man ikke er i stand til at mindske
den indflydelse, USA har pd Latinamerika bdde
skonomisk, politisk og kulturelt, kan man ikke
blot stille kulturimperalismeteorien op som for-
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kiaring pa Latinamerikas aktuelle situation. Men
man ma ikke undlade at anerkende den vigtige
rolle, som massemedierne har spillet og stadig
spiller i Latinamerika. Vi har her at gere med et
kontinent, hvor staten og samfundet gennem ti-
den har varet indrettet pd en mdde, der adskiller
sig meget fra de hejt industrialiserede lande. Gen-
nem massemedierne er der muligheder for at opnd
politisk indflydelse overfor en autoriter stat.

Savel haeren som den katolske kirke har indtaget
meget vigtige roller | Latinamerikas historie, bl.a.
gennem en grundleggende indflydelse pd den kul-
turelle og kommunikative sfere. Kommunika-
tionspolitik var under diktaturerne i lande som
Brasilien, Bolivia, Argentina, Chile, Uruguay
m.fl. underlagt en »Doktrin for National Sikker-
hed«. T 60erne og 70%rne begyndte man at {3 oj-
nene op for, at det var nedvendigt at kende til disse
love for at 14 en bredere forstdelse af, hvad der skete
pa kommunikationsomradet.

Befrielsesteologien

T 80%rne er det befriclsesteologien som giver va-
sentlige bidrag til sydamerikansk kommunikati-
onsteori. Befrielsesteologien opstod 1 slutningen af
60erne og udviklede sig gennem 70%rne og
80%rne il et af de mest serisse bud pd dannelse af
et vidensfelt med redder i Latinamerika. Dette, at
befrielsesteologien er opstiet i Latinamerika, skal
ses 1 modsaining til den naevate »Doktrin for Na-
tional Sikkerhed«, Befrielses-teologien tager ud-
gangspunkt 1 det undertrykte folks historie samt 1
kirkens historie. Med baggrund i historisk viden
stiller teologien sig til tjeneste for befrielse af den
latinamerikanske horger.

Til trods for, at befrielsesteologien er anerkendt
verden over, er den drsag til store konfrontationer
indenfor den katolske kirke 1 Latinamerika, hvor
den er i opposition til nationale regeringer og i-
mod den politik, USA forte under Reagan. P4 det
udenrigspolitiske plan sa USA befrielses-teologien
som en af sine primare fjender, hvilket {remgér af
Santa Fe Dokumentet: »USAs udenrigspolitik ma
begynde at bekempe (og ikke blot reagere efterfol-
gende pd) befriclsesteologien, sdledes som den op-
treeder 1 Latinamerika blande de, der pradiker
befrielsesteologien« (Documento Secreto 1981),

Denne teologi har som grundlaggende princip
— og dette er dens store budskab ~ den latinameri-
kanske kirkes generelle historie. Enrique Dussel
leder et projekt for en gruppe teologer. Han siger:

Stille og roligt patager kirken sig sit profetiske an-
svar pd et historisk tidspunkt, hvor latinamerika-
nerne begynder at blive bevidste om deres egen
cksistens som kultur. Nationer pd kontinentet ind-
ser, at de er dybt domineret, at folket oplever store
uretferdigheder. Formalet med denne historie er
at fortaelic om livet, fortielle kirkens historie for at
huske, hvad kirken har gjort for de fattige, og pa
samme tid hvad kirken fordrsagede ved at std sam-
men med de magtfulde. Den skal fremheve sine
positive sider, men uden at skjule sine svage sider.
Den vil gerne viere kritisk, og ikke blot forsvare
sine synspuvkter (Histdria da Ingreja no Brasil
1979:6).

Men man ma ikke sidde overhorig, at denne teori
til dels lider af de samme begrensninger som kome-
munikationsteorien, her set som manipulations-
teori. Fornyhig fortolkede Leonardo Bofl mam-
pulationsteorien som et resultat af manglende
analyse pad kommunikationsomradet. Han ud-
trykte sig sdledes:

Vi er nadt til at se virkeligheden fra to sider. Den
dominerende klasse disponerer over medierne
med det formal at fremme deres egen dominans
og »hypnotiscre« den ind 1 folket. Og sd ma vi se,
hvorledes folket accepterer denne dominans og
udvikler en »tavshedskultur« og en made at iden-
tificere sig med den dominerende kultur. Deteren
udfordring for alle latinamerikanske mediefor-
skere at skabe passende kategorier til vores virke-
lighed, — latinamerikanske kategorier, som ikke
blot er inspireret af udenlandske modeller. (IN-
TERCOM. Revista Brasileira de Communicacio
1984:33).

En ny medieforskning

I dette perspektiv er det vigtigt at understrege de
latinamerikanske medieforskeres indflydelse pa
udviklingen af en kommunikationsteori udfra kul
turernes sociale historie, saledes som det ses i vi-
denskabelige  arbejder  publiceret 1 Mexico,
Colombia, Peru, Argentina, Chile og Brasilien.
Det er dog endnu ikke lykkedes at samle og koor-
dinere krefter (il udarbejdelse af en passende mas-
sekommunikationsteori og -metode pid det latin-
amerikanske kontinent. Samtidig viser der sig et
behov for sammenlignende kommunikationsstu-
dier, da de &, der findes, mere er baseret pd sam-
menligning af skonomiske data og statistikker, der,
selv om de er vigtige, ikke forklarer folkelige feno-
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meners historiske og regionale udtrykstormer.
Hvad H. Muraro siger i relation til Argentina ger
sig egentlig geldende for hele Latinamerika: »Det
er nodvendigt at genfinde de kulturelle former og
veerdier, der indtil nu har veret tilsidesat, ligesom
det er vigtigt at udrydde de kulturelle stromnin-
ger, som nogen forseger at palegge os fra oven
(Muraro 1987a:19).

Ft godt sted at begynde et mere dybdegéende,
sammenlignende studium af latinamerikanske tv-
genrer, er ved at se pa de analyser af comedy pro-
grammer pa tv, som Luiz Peirano og Abelardo S.
de Leon har udgivet i Peru (Peirano og de Leon
1984), samt undersogelser af telenovelaen i visse
latinamerikanske lande koordineret af J. Martin-
Barbero.

Denne tilgang indebarer, at man ma géa bort fra
en anskuelse, der allerede har fastnet sig godt pd
det sydamerikanske kontinentet, nemlig at det po-
pulere alene manitesterer sig igennem de alterna-
tive kommunikationsformer og ikke gennem det
dominerende kommunikationssystem. Niar medie-
forskerne seger at forstd det populere i medierne,
stoder de pd mange forskellige typer af fordomme.
Det er meget letiere at afvise studiet af massekul-
turen og i stedet blot bruge de dominerende teorier
om manipulation og fremmedgorelse, og sdledes
undgéd at blande kommunikationsstudierne med
problematikker, der vedrerer handel og ekonomi.

P4 regionalt plan eksisterer et stort marked for
melodrama, som serligt gennem telenovelaerne
p& godt og ondt indoptager de forskellige kultur-
¢elle scener i Latinamerika og reprasenterer et kol
turelt nlandskabe, der er lavet af latinamerikanere
for latinamerikanere. Man ma ikke overse, at selv-
om der er mange kulturelle forskelle, betyder det,
at man holder af den samme form for melodrama,
at en sterk felles kulturel identitet er til stede.
Uden her at tage stilling ¢l hvorvidt telenovelden
har eller ikke har nogle kunstneriske kvaliteter, sa
er telenovelaerne en nyskabelse indenfor tv-gen-
rerne, og den kalder pa opmarksomhed fra medie-
forskerne.

Massemedierne er folkelige

Efter 1 mange dr at vaere blevet betegnet med ord
som folkelig og autentisk, og identificeret med en
kultur af landlig oprindelse, bliver massemedi-
erne idag studeret ud fra bybefolkningens virke-
lighed. J. Martin-Barbero (1987) papeger, at
immigrationen til storbyerne, som blev sat igang
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af de populistiske regeringer i 30%erne og stod pd
indtil 6Q%rne, var drsag til, at man kempede for
sine borgerrettigheder, stemmeret m.m. Samtidig
farte urbaniseringsprocessen til en ficlles identitet
formidlet gennem film og radio. Man skal ikke be-
brejde medierne, at de bruger meget plads til de
programmer, som folk eftersporger. Medierne vil
patage sig en mere og mere central rolle overfor
en stat, der har forfejlet mange af sine opgaver i
de latinamerikanske samfund. Men dette er ikke
den eneste rolle massemedierne spiller, de er ogsd
den eneste informationsform og underholdning,
som regner den fattigste befolkning for noget.
Hvorfor mistenkeliggere de medier, som er det
eneste virkelig folkelige i Latinamerika?

Man kan sige, at det populere og det nationale
falder sammen pa det latinamerikanske fjernsyn. |
mange af kontinentets lande kan man notere en
stigende egenproduktion samtidig med et fald i
antallet af tv-programmer importeret fra Nord-
amerika. Udfordringen for medicforskerne bestdr
iikke at undervurdere disse nationalt producerede
programmers populere karakter og samtidig for-
std Arsagerne 6l deres succes. Det indebwerer, at
man fortolker programmerne i lyset af en kultur-
historie, ligesom A. Gramsci gjorde i forbindelse
med ugebladsromaner i franske blade i det 19, dr-
hundrede. Disse romaner var uatrolig populere i
ltalien, ul trods for at de ikke var nationale, -~ og
omvendt var de italienske romaner ikke seerlig po-
pulere (Gramsci, 1966).

Et af de bedste cksempler pd, at medieforskerne
forkaster det nationalt-populere forekommer i
forbindelse med analysc af brasilianske telenove-
laer.

Melodramaets kulturelle
marked: Telenovelaen

»Det melodrama, som ligger i tragediens umulig-
hed, er i mexicansk film (i 40%rne) alt. Eller nee-
sten alt« (Carlos Monsivais).

Telenovelder fortsetter pd det sydamerikanske
kontinent den historiske tradition for melodrama,
som startede med roman-foljetonerne, og som med
stor succes blev fulgt op af mexicansk film, argent-
inske radionovelaer og mexicansk-argentinsk-cu-
banske telenovelakr i perioden mellem 1930 og
1960, Telenovela®erne er saledes det mest succes-
fulde latinamerikanske produkt pa det kulturelle
marked. Denne tv fiktions-genre som pa det nati-
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onale niveau var synonym for benagtelse af race-
maessig, lokal og sexuel identitet, udviklede sig til
en vasentlig repriesentant for en latinamerikansk
kulturel enthed.

Man ma ikke se bort fra, at telenovelaerne har
tjent som et vigtigt veern mod den nordamerikan-
ske kulturindustri. Mens der i nasten hele Europa
er en voksende bevidsthed om og protest imod den
mere og mere dominerende rolle, de nordameri-
kanske fjernsynsserier far, fandt Latinamerika i te-
lenovelaerne et produkt, som tillader, at man har
succes med produktioner, som ikke er finkultur-
elle. De nordamerikanske producenter af fjern-
synsserier var de forste til at vise interesse for
telenovelarne, idet de var bekvinrede over, at de-
res serier blev erstattet af telenovelaer. Denne ud-
talelse fra 1972 af Homero Sanchez, medieforsker
pa TV Globo, bekrafter dette:

For et dr siden kom kulturredakteren fra »Wash-
ington Poste til Brasilien for at interviewe mig,
hvilket jeg fandt hejst besynderligt. Efter en tre ti-
mer lang konversation og to whisky sjusser, for atf3
ham til at slappe lidt af, spurgte jeg, hvad det
egentlige motiv for dette interview var. Han for
klarede det ganske enkelt: »Washington Post er ik-
ke bekymret over TV Globo, Det er dem, der pro-
ducerer Kojak og Barctta serierne, der er bekym-
rede over TV Globo. For ndr Gloho salger en
novela péd 150 afsnit til Venezuela, er der 150 afinit
af Kojak eller Baretta, der bliver taget af program-
met i dette land«. Nar vi cksportercr novelden, be-
tyder det en ckspansion af vores kolturelle redder
og af vores kultur og vores opvakst osv. osv., men
nar vi importerer, er det imod vores kultur og vo-
res redder (De Rainhas loucas 1973:15)

Den dalende nordamerikanske indflvdelse pa bra-
siliansk fjernsyn har udhigere veeret papeget af J.
Straubhaar (1983). I et studium af sendefladen i
fem lande: Argentina, Brasilien, Peru, Venezuela
og Mexico, konstaterer E. Rogers og L. Antola at
der er sket en vackst 1 latinamerikanske produktio-
ner og en nedgang 1 antallet af nordamerikanske
fjernsynsserier. De siger:

1 tidret mellem 1972 og 1982 faldt procentdelen af
importerede tv-programmer i Brasilien fra 60%
til 30%, 1 Venezuela fra 50% ul 33% og i Chile
fra 56% il 44%... Alt 1 alt producerer fernsyns-
stationerne idag flere programmer og importerer
farrre end for 10 dr siden. Telenovelaerne er blevet
den mest dominerende reprasentant for latiname-

rikansk fjernsyn med 70% af den totale eksporte-
rede programtid (Rogers og Antola 1985:24-25).

Medietorskerne kunne desuden konkludere, at de
latinamerikanske seere forst og fremmest fore-
trekker tv-programmer, der er produceret lokalt,
fulgt af programmer, der er importeret fra andre
sydamerikanske lande. Darligst star tv-program-
mer fra USA (Rogers og Antola 1985:27). Og til
trods for de vanskeligheder, der er forbundet med
produktion (omkostninger) og eksport (forskelle i
den spanske udtale og eftersynkronisering til por-
tugisisk), er Mexico, Argentina, Venezuela, Porto
Rico og Brasilien idag vigtige eksporterer, og Pe-
ru og Chile har pabegyndt en eksport (Rogers og
Antola 1985:28).

Et af de forste forslag til, hvorledes man kan i-
modegd afhangigheden af udenlandske programs-
mer p& regionalt niveau, var at skabe et
kooperativt byttesystem. Denne idé kom fra med-
arbejdere pad det peruvianske og det brasilianske
flernsyn: Fem f{jernsynsstationer investerer ca.
$20,000 hver 1 at lave et én-umes program. De la-
ver kopier af udsendelsen og sender den til de fire
andre lande, der deltager 1 udvekslingen. Der er
ingen penge indblandet, og atheengigheden af im-
porterede programmer fra USA formindskes pa
lengere sigt (Rogers og Antola 1985:33).

I mellemtiden er strammen afl programmer fra
UBAtil Latinamerika pd det seneste til dels blevet
udbgnet af eksport til Spanish International Net-
work (SIN), som 1 USA har flere seere end NBC.
Dette flernsynsnetvark keber 65% af sine pro-
grammer fra Televisa do Mexico, forst og {frem-
mest telenovelder og diverse shows vist pd kanal 2
i'lelevisa 1 Mexico. Resten af programiladen ud-
fyldes af lokalt producerede nyheder og shows
(30%) og telenovelatr, film og musicals indkabt i
Spanien, Argentina, Puerto Rico og Venezuela. Pa
samme mdade som den nordamerikanske imperia-
lisme konsoliderede sig igennem industrikulturen,
saledes som Mattelart og Schiller har pavist det, er
detigennem en kuleur skabt af fjernsynet, man kan
iagttage den forste spede folkelige modstand mod
selv samme imperialisme, — cn modstand, som,
selv om den er undselig, ikke skal undervurderes.
»5IN’s udsendelser reprasenterer en speciel form
for »omvendt medieimperialisme, et al de fa ul-
feelde 1 verden idag, hvor lande fra den 3. verden
formdr at trienge igennemn massekommunikati-
onssystemet i et industrialiseret land (Rogers and
Antola 1985:53).
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Latinamerikas kulturelle integration viser sig ikke
tiln@rmelsesvis i samme grad gennem litteratur,
film eller andre kunstformer, som gennem teleno-
velaer. Hele den teoretisering som omgay tilblivel-
sent af den latinamerikanske Cinema Novo tradi-
tion var ikke tilstrekkelig il at understotte en form
for kunst, som ikke fandt succes hos publikum og
dermed heller ikke fandt et ekonomisk grundlag.
Selvom teorierne om den nye latinamerikanske
film er meget vigtige og forforende, sd har de end-
nu ikke levet op til forventningerne og de pnskede
succeser, selv om mere end 20 ér er gdet siden mo-
det i Vifia del Mar (1967). Man begynder at swette
spargsmilstegn ved de forventninger, der var stil-
let til denne nye sydamerikanske film.

Saledes representerer telenovelaen indul nu
den sterkeste erfaring pd kontinentet. Da filmen 1
60%erne og 70erne ikke virkeliggjorde dremmen
om en latinamerikansk integration, kom tv og ud-
fyldte denne rolle, selv om det er pa en selvmodsi-
gende made, da tv farst og fremmest er et stort
kommerciclt foretagende, i modsetning til den
nye latinamerikanske film, som pd en vis mdde er
tenkt udfra statens normer. Fjernsynet, ogi seerde-
leshed telenovelaen, virkeligger lofterne om en
kunst, der er ny og typisk for kontinentet,

Genrerne og massemedierne

»Genrerne befinder sig imellem produktionssyste-

mets logik og anvendelsens logik. Det er deres regler.

som primert setter rammerne, og det er indenfor
disse, at forskellige gruppernes kulturelle genken-
delse forankrer sig.« (J. Martin-Barbero 1987),

Den voksende interesse for de latinamerikanske te-
lenovelder i de vestlige, industrialiserede lande vi-
ser, at det er nadvendigt med en ny forskning. Selv
om telenovelakns succes ikke er et nyt feenomen,
men har veret der siden 70%rne, sd er det forst i
8(erne, man har indset dens betydning for de kul-
turelle studier. Igennem de forskellige tilgange il
forstielse af den, tegner det sig klart, at det er nad-
vendigt at opnd kendskab til novelaens genrer og
subgenrer.

Studier af genrer er ikke noget nyt, men er lige-
s& gammelt som Aristoteles’ poetik. Nir vi snakker
om massemedier har forskningen imidlertid ikke
udviklet sig meget, hvis man lige ser bort fra stu-
dier af jornalistik og film. I en lille artikel om per-
spektiverne i 80ernes medieforskning slar E. Katz
(1983) fast, at forskningen har inspireret til udbyg-
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ning af en metodologi, konceptuel og teoretisk.
Dette faktum er efter hans mening et resultat af
kommunikationsstudiernes tilbagevenden il hu-
maniora og serligt til semiologien.

Hvis man skal forstd mediefenomenerne 1 La-
tinamerika, er det saledes ikke til at komme uden
om Carlos Monsivais’arbejder om mexicansk film
og musik, J. Martin-Barberos om melodramact
generelt, Jorge Rivera og Bertraz Sarlos om ro-
mar- fojletoner og Patricia Terreros om radiono-
velaer. J. Martin-Barbero befinder sig nermere
disse forskere end strukturalistiske teorier om gen-
rer, og han er én af de forfattere som har bidraget
betydeligt til en refleksion over genrer og masse-
medier. Han prasenterer et forslag fra en gruppe
italienske forskere, som forst og fremmest ser gen-
ren som en kommunikationsstrategi, og det er som
afiryk af denne strategi, at en genre bliver synligog
analysérbar i teksten (Martin-Barbero 1987:241).
Hvad angir grenserne for de eksisterende teorier,
sldr han fast:

At snakke om genrer som ¢t rent »litterert« fano-
men — ikke et kulturelt — er det samme som at re-
ducere genren til blot at viere en opskrift til fabri-
kationen cller en etiket for klassifikation, og der-
med forstir vi ikke dens sande funktion i
processen og dens metodiske relevans som nogle
til analysen af medictckster, iswer i fjernsynet
(Martin-Barbero 1987:242),

Fokuserer man pa telenovelaerne, stir det meget
klart, hvor nedvendige genre-studierne er. Uden
kendskab til genrer og subgenrer cr det umuligt at
forsta telenovelaens betydning for den latinameri-
kanske kultur. Telenovelaen ligger som genre 1 for-
lengelse af den franske romanfoljeton og de
latinamerikanske radionovelaer, samtidig med at
den har stor lighed med og alligevel er forskellig
fra de nordamerikanske »soap-operaer«. Den di-
stancerer sig ligeledes fra andre af tv’s fiktions-
genrer sa som de klassiske serier, filmatiseringer
af romaner og dokumentardrama (for en beskri-
velse af de vigtigste fiktionsgenrer se Self 1984).

Telenovela-genrens udvikling

Telenovela-genrens udvikling i Brasilien kan fores
tilbage til, at den i mere end to artier har varet en
succes, og der er indtil i dag er produceret ca. 500
telenovelaer, Telenovela-forfatterne kender genren
og dens subgenrer meget godt, men man kan ikke
sige det samme om medicforskernes kendskab til
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genren. Den mest studerede subgenre er nok fil-
matiseringen af romaner, og abenbart tiltrekker
denne genre 1 hajere grad forskernes opmearksom-
hed, hvilket muligvis heenger sammen med dens
tawtte forbindelse med litteraturen, Nir det kom-
mer til kriminalserierne, komedierne, de urbane
dramaer samt de socialt og pelitisk kritiske nove-
la®er er forskningen vderst beskeden. — Studier af
genrer er ikke alene interessant for tv, genrerne er
selve grundlaget for at forsta radioen. Den man-
gelfulde forskning forer til tvivlsomme fortolknin-
ger, saledes som det var ulfzldet med en
undersegelse offentliggjort 1 Sdo Paulo om krimi-
nalserier. Undersagelsen glemte helt at tage hejde
for, at dokumentar-drama er en helt speciel brasi-
liansk radio-genre, som igennem mange ar har
haft stor succes, Der er altsd ikke tale om en genre
opstdet under militeerdiktaturet, sdledes som un-
dersogelsens forfattere gik ud fra, da de konklude-
rede, at de havde at gore med en stor sammen-
sviergelse fra militerregeringen og politiet i staten
S&o Paulo (Commissio Justica e Paz 1985). En ud-
bygring af kommunikationsstudierne over hele
Latinamerika ville betyde, at forstaelsen af masse-
medier ikke lengere behovede udelukkende at
tage sit udgangspunkt i studier af skonomisk
struktur og ideologi, men ogsa kunne trekke pa
receptionsstudier. Genrerne vinder sdledes en cen-
tral plads 1 studierne om kommunikation og re-
prasenterer de to trin 1 kommunikationsproces-
sen, udsendelse og modtagelse.

Den nedvendige teori

Den Nodvendige Teori vil vere resultatet af] at la-
tinamerikanske medieforskere tager udfordringen
op og forseger at give et svar pa den aktuelle, al-
vorlige krise. Den vil bidrage til at genoprette ha-
bet om integration pi det kulturelle og kommu-
nikationspolitiske omrade. En integration, der ser
opnaelig ud, idet nogle veje allerede er givet. Den
Nodvendige leori vil ikke vere en erkendelse, man
er gaet bort fra. Som 1 E. P. Thompsons vision vil
den snarere vare en invitation til at igangsatte nye
forskningsprojekter:

Jeg wor skke pd, at det, jeg leder efter, pracis vil
varre en teort, man har forladt.. . Jeg tror, at al teo-
ri er provisorisk. Ideen om en konsistent teori, der
indeholder ale, er i sig selv en absurditet. Jeg anser
teorien for at viere en kritik, en polemik {Thomp-
son 1979:3131).

P4 den anden side kan Den Nedvendige Teori ikke
udformes al latinamerikanske forskere udeluk-
kende set udfra et latinamerikansk synspunkt,
som pradiker befrielsesteologt, Den ma ogsa ved-
kende sig de vigtige bidrag fra diverse nordamerni-
kanske og europaiske kommunikationsteorier. At
meade udfordringerne med gjnene pa fremtiden,
og med fortidens erobringer som base, er den sto-
re opgave for Den Latinamerikanske Kommuni-
kationsteori, som ma holde op med at vare en
eksklusiv, akademisk disciplin, Den finder sin be-
rettigelse gennem en nedvendig erkendelse.
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