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Hverdagsliv og telenovelaer

— el elnografisk studie af brasilianske kvinders brug af lelenovelaer

Af Thomas Tufte

I den internationale medieetnografiske diskussion stdr begrebet om hverdagslivet (every-
day life) centralt, men det er sjeldent teovetisk defineret eller begrundet. Ud fra kultwrteo-
retiske teorier om hverdagslivet og egne empiriske undersogelser beskriver Thomas Tifte
telenovelaen, som er Sydamerikas svar pd soap operaen. Han analysever, hvorledes gen-
ren indgdr i brasilianske kvinders organisering af tid, rum og sociale relationer. Under-
vejs udvikler han begrebet »grdzone« Gl at forklare telenovelaens sociale betydning og
funktion 1 et medieetnografisk perspektiv. Artiklen er et eksempel pd, hvorledes et sddan
perspektiv kobler teoretisk refleksion med konkret empirisk indsigt. En sddan indsigt, beio-
ner Tufte, kreever leengerevarende ophold for at blive til medieetnografi.

Ser vi bort fra pengene, si er livet i novelas
som regel det samme som mit lv: hverdagen er
den samme, hvor datteren diskuterer med mo-
deren, faderen diskuterer med sgnnen, barnet
stikker af, kommer tilbage senere — livet er det
samme (Ilda)

Ilda er en 41-arig husmor fra Vila Nitro Opera-
ria i Sao Paulo. Hun er en af de kvinder som
indgdr i min undersggelse af brasilianske kvin-

ders tv-reception ~ specielt deres reception af

telenovelaer, som er Sydamerikas svar pd de
nordamerikanske soap-operaer. Undersggel-
sen omfatter kvinder i 3 fattige byomrader 1 by-
erne Canoas, Sao Paulo og Salvador. Ildas ud-
talelser indeholder de to overordnede diskur-
ser, som er mest fremtreedende i receptioner-
ne. Det er den personlige diskurs og klassedi-
skursen. Det er karakteristisk, at telenovelaer-
ne siger kvinderne noget om mennesker, fiel-
lesskaber - iseer familien - og folelser. Samtidig
giver de viden om, hvordan man skal omgis
hinanden. Der eksisterer altid markante klasse-
forskelle 1 telenovelaer, og den sociale mobilitet
hos hovedpersonen er ofte en central del af
handlingsforlgbet.

Formélet med denne undersggelse er dob-
belt: jeg vil dels undersgge den sociale brug af
tv i hverdagslivet, dels vil jeg undersgge den
betydningproduktion, som finder sted hos

kvinder, der ser telenovelas. Indledningsvis vil
Jeg redegpre for mit teoretiske grundlag, der-
nast for min anvendte metode, og endelig
praesenterer jeg mine empiriske hovedkonklu-
sioner.

Hverdagsliv og sydamerikansk
medieforskning

Mit teoretiske udgangspunkt er hverdagslivs-
forskningen. Hverdagslivsforskningen, siledes
som den udviklede sig pd Institut for Kulturso-
aologi ved Kgbenhavns Universitet i midten af
1980’erne, har forsggt dels at forstd og forklare,
hvilke psykiske og sociale krafier, der frem-
bringes i hverdagslivet, dels at indkredse de
forandringspotentialer, disse kraefier méitte formo-
des at besidde (Bech-Jgrgensen 1988, Bloch
1985, Erslev Andersen 1984, Tarp 1985, mfl).
Huerdagshvet kan betegnes som en synsvin-
kel, der anvendes, ndr de gaengse samfundsvi-
denskabelige teorier ikke Lengere kan give til-
fredsstillende forklaringer pd de klassiske so-
ciologiske problemstillinger, forholdet mellem
subjekt-objekt og konstituering og @ndring af
den sociale orden. Synsvinklen er derfor en
udfordring til den samfundsvidenskabelige
teoretiske tradition. Hverdagslivet bliver et
heuristisk begreb, hvormed man prgver at ind-
kredse det, som endnu ikke er sat pi begreb.
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At arbejde med et heuristisk begreb kraever en
teoretisk bevaegelighed, hvorved faggraenser og
traditioner brydes.

Denne bevegelighed og tuerfaglighed har den
danske kultursociologi til felles med kulturstu-
dierne ved Birminghamsskolen. Foruden Bir-
minghamskolen har jeg personligt hentet me-
gen inspiration hos iser latinamerikanske med-
ie- og kulturforskere (Leal 1986, Fuenzalida
1987, Canclini 1987,1989, Fadul 1989, Martin-
Barbero 1989) samt hos sydafrikanske forskere
{(Tomaselli og Shepperson 1991},

En stadig steerkere tendens blandt nogle af
de latinamerikanske medie- og kulturforskeres
arbejde er den alvor, hvormed de forholder sig
til populerkulturen, samt det klare politiske
perspektiv, de legger i deves eksplicitte sam-
mentznkning af medie- og kulturforskning
med politisk handling og samfundsudvikling 1
det hele taget. De har udviklet deres egen cul-
tural studies-tradition, der isr er skabt af for-
skere som den mexikanske antropolog Nestor
Candlini, den spansk-colombianske filosof og
medieforsker Jesus Martin-Barbero og den
brasilianske medieforsker Anamaria Fadul.

Allerede 1 1960’erne begyndte de forste latin-
amerikanske akademikere at tzenke 1 retning af
en sxregen latinamerikansk forskning, som
kobler kultur, medier og polmk Men fgrst nu, 1
1990°erne, nermer de sig en feoria necesaria
(den ngdvendige teori), som Anamaria Fadul
efterlyser 1 sin artikel fra 1989 (Fadul 1989). Fa-
dul mener ikke, at den latinamerikanske medi-
eforskning hidtil har taget populerkulturens
produkter alvorligt. Ifglge Fadul mangler der
analyser at de mest populere genrer som for
eksempel telenovelaerne. Hun mener, man mi
prgve at forstd, hvorfor de bliver populere, me-
re end blot at fokusere pd kritikken og fordgm-
melsen af kultorindustrien og dens forspg pa
ideologisk dominans gennem for eksempel te-
lenovelas.

For at kunne analysere populaerkulturen
plederer Fadul for en teoretisk og metodisk til-
gang, der gar tvaerfagligt og bredt ind i kultur-
analysen. Man bgr fokusere pd hverdagslivet,
hvor kultur, politik og kommunikation kobles
sammen til en helhed. I en sddan medieforsk-
ning begr en udvidet forstielse af genrebegre-
bet indga, en forstaelse som er orienteret mod
en analyse af de forskellige populerkulturelle
genrers socio-kulturelle betydning 1 dagens la-
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tinamerikanske samfund. Det er i formulerin-
gen af disse tanker, at Fadul har argumenteret
for »den ngdvendige teori«, en medieteori som
tager udgangspunkt 1 den socio-kulturelle vir-
kelighed, herunder det medieflow som kende-
tegner latinamerikanernes hverdagsliv. Som en
konsekvens heraf vil forskerne veere tilbgjelige
til at fordybe sig i og pledere for social foran-
dring (Fadul 1989).

Hvordan begrebsligggres
hverdagshvgr 58

Den danske kultursociolog Birte Bech-Jgrgen-
sen er en af de forskere, der har forsggt at be-
stemme begreber, som kan bruges i en analyse
af hverdagslivet. Bech-Jgrgensens centrale be-
greb er hoverdagshuskrefierne, som er et udtryk
for de psyko-sociale kraefier, der skabes, nér
hverdagslivets betingelser handteres intersub-
jekavt. Hverdagshvskrefterne frembringes 1in-
dividernes bestraebelser pé at skabe selvfplgelig-
hed og helhed 1 hverdagslivet:

Selviglgeligheden skabes gennem en ikke-be-
vidst genkendelse af det kendte og givne, der
samtidig er en miskendelse af det ukendte og
anderledes, det ikke-selvigigelige, som hele t-
den er til stede som konkrete muligheder. Gen-
kendelsen er selektiv: Genunem udvalgelse af
det kendte begrenses den mangfoldighed af
muligheder, der prinapielt er tilstede ved
hvert eneste skridt. Dermed sikres en vis konti-
nuitet af selvfglgeligheden (Bech-Jgrgensen
1988:74)

Ifplge Bech-Jorgensen opleves hverdagslivet
som det mest selviglgelige, der findes. Den del
at hverdagslivet, der forstds, sattes ind i et be-
tydningsmenster al vaner, rutiner, ritualer og
normer, mens det ikke-selviplgelige miskendes,
og spges udgrenset. Det ikke-selviglgelige er
inidlertid hele tiden tl stede som muligheder,
der udfordrer det selviglgelige, og disse mulig-
heder kan indfgjes i selviglgeligheden gennem
smaé forskydninger. De kan ogsd skabe skred og
brud gennem miskendelse rettet mod selvigl-
geligheden. P4 det ikke-bevidste plan bestrz-
ber subjektet sig hele tiden pd at skabe selvigl-
gelighed og helhed 1 hverdagslivet. Dert ligger
gnsket om sdvel kontinuitet som forandring.

I denne begrebsligggrelse af hverdagslivet
ligger der pé det konkrete materielle plan flere
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anvendelsesmuligheder i forhold tll empiriske
receptionsanalyser. For eksempel er fjernsynet
for flertallet af bide danske, brasilianske og
nord-amerikanske familier en af »hverdagens
objekter«, der er med tl at skabe selviplgelig-
hed og helhed. Fijernsynet har for mange en
tidsligt strukturerende funktion, hvor forskelli-
ge programpunkter bruges som orientering i
hverdagen. Bgrne-tv bruges miske som sam-
lende programelement i familien efier en travl
dag, eller tv-nyhedernes start angiver, at nu
skal manden i familien se tv, mens den yngste
legges i seng af kvinden (se ogsi Lull 1979).

P4 det mere symbolske plan kan fjernsynet
ligeledes vaere med til at skabe selviplgelighed
og helhed. Det kan ske gennem brugen af og
magten over {jernbetjeningen, der, som Morley
(1986) har vist, er nart forbundet med magt-
fordelingen i familien {(se ogsa Seiter mfl. 1989).
En symbolsk helhed kan ogsd skabes via rituel
sening af de daghge tv-nyheder, hvor det ikke
s meget er de aktuelle nyheder, der er det vig-
tige, men fglelsen af, at man ved at samles om
nyhedsformidlingen tilhgrer et nationalt og
kulturelt Eellesskab, hvor ens identitet kan be-
kraefies.

Hverdaglivstilgangen 1 den empiriske recep-
tionsforskning legger op tl, at man ikke kun
analyserer samspillet mellem medietekst og
modtager, men lige s& meget den nere sociale
kontekst, for eksempel seersituationen, samt
den stprre samfundsmassige kontekst, recep-
tionen foregdr 1.

Empiriske receptionsanalyser:
en metodisk udfordring

Empiriske receptionsanalyser har 1 stigende
grad fiet medieforskeres bevigenhed i lgbet af
1980°erne. Brunsdon og Morley (1980} var
nogle af de fgrste i Europa, der foretog dybde-
gdende analyser al modtageres atkodning af
medieteksten. Nasten samtidig, 1 drene 1980-

82, lavede den brasilanske antropolog Ondina
Fachel Leal sin receptionsanalyse af tv-seeres
telenovela- afkodmng Den var ferdig som ma-
sters-afhandling 1 1982, men udkom fgrst som
bog i 1986.

Mange andre fulgte i kglvandet med empiri-
ske receptionsanalyser (Modleski 1979/1982,
Hobson 1981 og 1982, Ang 1982/85, Radway
1983 og 1984, Hjort 1984, Morley 1986, mil.).

Felles for de fleste af disse underspgelser, som
fulgte i kglvandet pd disse studier, var: a) At de
hovedsagligt fokuserer pd populerkulturen,
iser tv-serier b) At man vegter modtagernes
oplevelse og brug af et medieindhold, ¢) At
analysen befinder sig pd et mikroniveau, der
ikke forbindes med en bredere samfundsmaes-
sig kontekst, og d) At man anvender kvalitativ
metode, ofte begranset til brugen af kvalitative
mterviews (se ogsd Rasmussen og Tufte 1991).

198(0’ernes empiriske receptionsanalyser blev
bla inspireret af James L ull, der lancerede en
etnografisk metode 1 sin efterhinden klassiske ar-
tikel “The Social Uses of Television™

The ethnography of mass communication is
meant to be a sustained, microscopic, inductive
examination of the natural interactional com-
munications which connect human beings to
the mass media and to each other (Cit. 1 Lull
1990:33)

Lull definerer metodisk sin etnografiske meto-
de som et feltarbejde med en kombination af
deltagerobservation, brug af informanter og
dybdeborende kvalitative interviews. Hans mil
med anvendelse af feltarbejde er at opnd en
forstdelse for tv-apparatets og tv-programmer-
nes sociale brug og placering i1 familielivet. I
forspg pd at typologisere, hvordan nordameri-
kanske familier anvender tv-apparatet og -pro-
grammerne, underspgte Lull 200 familiers so-
ctale brug af tv.

Forskerne opholdt sig imellem 2 og 7 dage
hos familierne. De kom ud pé eftermiddagen
og gik igen hver dag ved sengetid. I denne pe-
riode deltog de 1 familiernes ddghgddg pa lige
fod med familiemedlemmerne, alt imens de
“looked for regularity in communicative acts
reflected in the interpersonal roles and rela-
tionsships associated with the uses of mass
media” (Lull 1990: 34). Lull benyttede siledes
kvalitativ metode til at forsgge at finde megnstre
i den sociale brug af massemedier. Ved hjeelp af
forskellige teknikker spgte han at kvandficere
og katcgmxwre enhver social aktvitet, som
kunne siges at viere relateret til massemedier-
ne. Om denne metode siger Lull:

The intent of the ethnography of mass commu-
nication is to allow the researcher to grasp as
completely as possible with minimal disturban-
ce the “native’s perspective” on relevant com-
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mumnicative and sociocukural matters indige-
nous 10 him or her (Cit. 1 Lull 1990: 31)

Forskerens rolle 1 empiriske receptionsanalyser
gor Lull siledes dl »fluen pd vaggen, hvorfra
man sdvidt muligt skal undga at skabe brud og
forstyrrelse i familien og hverdagslivet. Denne
objektggrelse af »det studerede« mener han til-
syneladende er ngdvendig. Mange kultursocio-
loger og antropologer, undertegnede inklusive,
opererer med en helt modsat opfattelse af for-
skerens rolle i felten: da forskeren ikke kan
undgd at forstyrre en person, en familie, et
hverdagsliv, m& man inddrage denne forstyr-
relse — kulturmgdet imellem forsker og menne-
skene i felten - i sine metodiske overvejelser.
Nogle gir sd langt som til at arbejde bevidst
med at bryde hverdagslivets selviglgeligheder
og skabe »tredie kulturer« imellem forsker og
mennesker i felten (Egger 1983, Bovin 1988,
Hastrup 1986, Tufte mifl. 1990).

Tidsfaktoren er et andet kriterium, hvor
Lull stdr i modseatning til, hvad etnografer, an-
tropologer og kultursociologer almindeligvis
praktiserer. Lull baserer sin underspgelse pi
2-7 halve dages familicophold. Forskere fra
ovennavnte faggrupper vil som regel opholde
sig leengere tid i felten for at kunne Lkere perso-
nerne at kende og begribe dybderne og facet-
terne i den sociale kontekst, de lever 1.

Mens den empiriske receptionsforskning 1
1980’erne vandt udbredelse og anerkendelse
som en vigtig del af medieforskningen, har der
samtidig veeret en stigende kritik og selvkritik
af de empiriske receptionsanalysers metodiske
svagheder (Radway 1988, Lull 1988, Ang 1990,
Jankowski og Jensen 1991, mfl.). I dag kredser
diskussionen om, hvilke grundleggende prin-
cipper en medieetnogratisk metode bgr base-
res pé (se fx Jankowsi og Jensen 1991, Drotner
1993b, mfl.). For mig at se mé fglgende princip-
per vare medtaget i en medieetnografisk me-
tode:

1. Forskerens rolle ma vare genstand for selv-
refleksion og analyse. Dels ma forholdet om
forskerens indvirkning pi de studerede
mennesker medtankes 1 metodeovervejel-
serne. Dels mé de etnocentriske implikatio-
ner af den kulturforskel, der ofte er imel-
lem forsker og udforskede, indgd 1 metode-
overvejelserne.
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2. Tid. For at begribe hverdagslivskreefterne

og hverdagslivets selviglgeligheder, herun-

der de mange betydningsmenstre af vaner,
rutiner, ritualer og normer, kraeves tid.

Lzngerevarende ophold i felten er ngd-

vendige.

Metodisk mangloldighed. Kombineret med

udsfaktoren hgrer en mangfoldighed af

metodiske fremgangsmdder: deltagerobser-
vation, dybdeinterviews, informantoplys-
ninges, statistisk materiale, dagbogsnotater
og, ved netop analyser af reception af medi-
etekster, et godt kendskab til medieteksten

{(dvs indholds- og genreanalyser).

4. Tvaerfaglighed. For at begribe hverdagslivet
og de processer, der foreglr i og omkring
en mediereception, er en tverfaglg tilgang
ngdvendig. En tveerfaglig tilgang vil afsted-
komme en integration af indholds- og mod-
tageranalysen, uden at den ene skal vaere
determinerende i forhold til den anden. I
analyser af savel medieindhold som af in-
terviewudskrifter vil tekstteori, som den
kendes fra humanistisk receptionsforsk-
ning, vere af stor betydning. Metoderne til
at begribe den sociale kontekst - sivel den
nzre seersituation som de bredere sociale
og kulturelle forhold - bar sgges 1 etnogra-
fiens og kultursociologiens metoder og til-
gang.

Der er siledes fortsat brug for en videreud-
vikling af de hidudige metoder. Perspektivet
md bredes ud, forskerne mi se op fra fjernsy-
net, de mi rundt ikke kun 1 familien, men i he-
le lokalsamfundet, og si skal de tage sig lidt
bedre tid!

o

Den empiriske receptionsanalyse

Den fplgende beretning vedrgrer min egen re-
ceptionsanalyse, der vedrgrer kvinder i tre lav-
indkomst byomrider i Brasilien. Analysen har
fire delkomponenter, som er de elementer, jeg
mener bgr vare de centrale 1 enhver empirisk
receptionsanalyse:

— En analyse af den genre, som receptionsa-
nalysen omhandler.

~ En analyse af den socio-kulturelle kontekst,
hvori receptionen foregér. denne kontekst-
analyse omtfatter sivel den aktuelle socio-
gkonomiske livssituation, hvorunder de ud-
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valgte personer lever, som indsigt i deres
livshistorie.

— En analyse af den sociale brug af tv-mediet,
herunder kendskab til de udvalgte perso-
ners medievaner.

—  En diskursanalyse, hvor udvalgte diskurser,
som forskeren har fremanalyseret i produk-
tet sammenstilles med de receptioner, for-
skeren er vidne til under sit feltarbejde.

Telenovelaen:
flagskibet i brasiliansk tv

Telenovelaer er de mest sete underholdnings-
programmer 1 Latinamerika, Brasilianerne ser
1 gennemsnit 3-4 telenovelaer om dagen. Brasi-
lianske Rede Globo, som er verdens ferde
stgrste tv-selskab, har siden 1970erne ekspor-
teret deres egne telenovelaer og miniserier til
130 lande over hele verden (Marques de Melo
1988)". Telenovela-genrens succes er uomtviste-
lig. Genren har eksisteret i 30 dr, de sidste 25
ar i en nasten uforandret form og med lige
stor succes. Som de fleste genrer har den fulge
tidens strgmninger inden for sprogbrug, per-
sontyper, plot og setfings. Tematisk har teleno-
velaerne veret skiret over samme grundtema,
en keerlighedshistorie lagt ind i socialt miljg
med klassemods®tninger, hvor en af hoved-
personerne stiger opad socialt,

Klunserdronningen er et klassisk eksempel.
Det var Rede Globos jubileeumsnovela, skabt i
anledning af koncernens 25 &rs jubileeum.
Klunserdronningen handler om en kvinde, hvis
far tjente sine penge ved at klunse. Han tjente
en formue, kgbte sig et stort hus, biler, mm, og
da han dgde, overtog hun - klunserdronnin-
gen ~ det hele. Klunserdronningen - Maria do
Carmo, hedder hun — er hemmeligt forelsket i
sin gamie skolekammerat, Edu, sgn af en kafle-
baron fra en af Sao Paulos traditionsrige gamle
famihier. Kun med megen kvindelist, tAlmod og
stedighed lykkes det hende efter mange afsnit
at vinde hans gunst i skarp konkurrence med
Edus egen stedmor, som ogsd er forelsket i
ham.

Dramaturgiens kompleksitet

Genren har en kompliceret dramaturgi (Matte-
lart 1987, Ortiz 1989, Leal 1986), hvor koblin-
gen imellem episodiske og serielle forlgh an-

vendes pd en sindrig méde, der vil flere ting:
dels fastholde vaneseeren igennem alle 150-250
afsnit, dels give mulighed for at den sjecldne se-
er kan £ en meumg ud af at se et tlfeldigt af-
snit og blive sd fanget, at hun eller han bliver
hzngende. Endelig skal dramaturgien tekke
reklameinteresserne — der er obhgatmzske
brud i historien hvert tolvte minut for at give
plads til 3 minutter med reklamer. Undervejs
praktiseres merchandising, dvs reklame ved at
placere produkter i billedet eller lade skuespil-
lerne aktivt bruge et specifikt produkt i en be-
stemt situation.

Genren har hidtl opereret med en indbyg-
get tematisk dobbelthed, som giver seeren mu-
ighed for at veksle imellem indlevelse og di-
stance til det sete: P4 den ene side rammer hi-
storien seerens hverdags-erfaringer i det emo-
tionelle univers, og pd den anden siden viser
telenovelaerne en materiel verden, som ligger
meget langt fra hverdagen for de fleste tv-seere
(da Silva 1985). Identifikationerne ligger i det
almenmenneskelige univers af fplelser, som
skyer alle klassemodsatninger, ogsd — eller isr
—1 keerlighed (Fiske 1987, Vink 1990). Drivkraf-
ten i identifikationen komibineret med graden
af (kritisk) distance til telenovelaen udger det
speendingsfelt, hvori seerne henter energi, en-
gagement og viden til brug 1 sin hverdag. Det
er nogle af disse forhold, jeg ser nzrmere p i
min diskursanalyse.

Metode og materialer

Min primaere empm er indsamlet under et 2
maneders ophold i Brasilien 1 begyndelsen af
1991. Det omfatter fplgende:

1) Optagelse af 12 udvalgte afsnit af telenove-
laen Klunserdronningen — den gik pd Rede Glo-
bo fra april til november 1990; 2) Deltagerob-
servationer 1 de 3 lokalomrader, herunder hos
de 13 kvinder jeg har interviewet, men ogsi ob-
servationer fra mine andre studieophold i Bra-
silien 11983, 1987, 1989-90 og 1992; 3) En kvan-
titativ spgrgeskemaundersggelse med 105 re-
spondenter fra to af de 3 lokalomrider. Omri-
derne er Calubar og Vila Nitro Operaria; 4) 15
kvalitative interviews med kvinder fra 3 for-
skellige lokalomrdder 1 Brasilien; 5) Indsam-
ling af sekundare medietekster (Fiske 1987),
dvs aviser, ugeblade og ménedsblade som alle
omtaler telenovelaerne fgr, under og efier, de

49




Thomas Tufle

MEDIEKULTUR 21

er blevet sendg; 6) 1 tilleg til empirien pd mod-
tagersiden, sggte jeg ogsd empirisk materiale
fra afsendersiden. Det blev til interviews med
producere samt deltagerobservationer og in-
tormantoplysninger under rundvisning i Rede
Globos studier.

Under mit feltarbejde opholdt jeg mig imel-
lem 7 og 12 dage i hvert af de 3 underspgelses-
omrider. Fra begyndelsen sggte jeg at synlig-
gore min tilstedevarelse for s& mange som mu-
higt. De fgrste dagc, gik med besgg rundt i lo-
kalomridet, pd skolen, i bchoerfmemngen, i
sma butikker, barer, pa fodboldbanen og i pri-
vate hjem. Jeg sggte at ggre mig fortrolig med
omridet og dets beboere. Det var vigtigt at bli-
ve set og bemzrket af s3 mange som muligt og
helst 1 selskab med den gaickeeper, der havde
formidlet min adgang 6l omradet. Derved spg-
te jeg at afmystificere min person og vinde be-
boernes tillid.

Integrationsprocessen omfattede mange sam-
taler undervejs, hvor jeg forklarede, hvem jeg
var, og hvad jeg lavede i Brasilien. Jeg blev igv-
rigt ofie taget for at veere brasilianer, idet jeg taler
sproget flydende med sproglige udtryk, som kun
anvendes i Sydbrasilien, hvor jeg har boet.

Levevilkdr og medievaner

Mange af undersggelsens respondenter er mi-
granter eller har foreldre, der var det. Migra-
tion, usikre arbejdsforhold og illegale ejerfor-
hold omkring jord i slumomrider betyder, at
der flyttes meget. De ustabile sociale forhold
gor, at drgmmen om »eget hjeme« bliver en
stzerk drgm blandt mange fattige brasilianere.

De sodale netveerk i Calabar og Vila Nitro
Operaria er tette. Serlig tydeligt ses det i Cala-
bar, det materielt fattigsie omride, hvor man
kan observere de sterke sociale bind til fami-
lie, venner og naboer. Man udveksler mange
tjenester, fx liner mad af hinanden, passer hin-
andens bgrn, vasker hinandens tgj, osv. Des-
uden har kvinderne ofte et stort antal biscates,
som er smaindtegter fra et utal af forskellige
akdviteter: salg af hjemmelavet slik eller brad,
syning for andre, tgjvask for andre, mm. Alle
disse biscates og udveksling af tjenester udger
helt centrale dele af overlevelsesstrategierne i
den uformelle sektor. De er udbredte, men er
samtidig meget svaere at kvantificere, udrede
og synligggre.
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Mange af husstandene i Calabar og Vila Ni-
tro Operaria har brudte familier, men ikke de-
sto mindre er det kun ganske {3, som er enlige
mgdre (hhv. 7% og 6%). De plejer at blive gift
eller finde nye partnere igen hurtigt. Deres
hjem bestar ofte af mange familiemedlemmer ~
bgrn, men ogsd mange slegtninge.

Arbejdsigshed og stram gkonomi praeger de-
res hverdag. Enten er de selv arbejdslpse eller
har meend eller faedre, der er det eller har vee-
ret det i perioder. Tv-kiggeriet er i alle tilfelde
en ret social aktivitet, ofte af den simple grund,
at der ikke er andre steder at opholde sig end 1
rammet, hvor tv-apparatet kgrer.

54 godt som alle husstande t mine undersg-
gelsesomrdder har et tv-apparat; 1 Calabar 84%
og 1 Vila Nitro Operaria 90%. Kvinderne ser i
gennemsnit 3-4 telenovelaer hver dag, 6 dage
om ugen. Telenovelaerne er suverent den
mest sete tv-genre. [ weekenderne var lalk
shows ligeledes meget sete®. Mange aktiviteter
finder sted samtidig med tv-kiggeriet: kvinder-
ne laver mad eller vasker op, syr, rydder op, og
passer samtidig bgrn. Der leges og snakkes,
skeeldes og smeldes samtidig med, at der ses
fiernsyn. I sddan en social kontekst, bliver tv-
kiggeri én blandt mange sociale aktviteter, som
béde voksne og bgrn deltager i*.

I mange tlfzelde struktureres tiden i forhold
til tv. For eksempel i 13-4rige Robertas tilfelde.
Hun bor i Vila Nitro Operaria og skynder sig
altid hjem og laver lektier, inden programmet
Mara ermt om eftermiddagen. 41- 3f1gt: Matil-
de i Calabar skynder sig ogsa ofte hurtigt hjem
~ hun afbrgd endda nogle gange mgder i be-
boerﬁ;mnmgm for at kunne nd hjem og fglge
med i sine telenovelaer. 32-3rige Eva fra Ca-
noas papeger et problem med bide at ville se
tv og veere aktiv i greesrodsarbejde. Hun priori-
terer selv graesrodsarbejdet, men 1 dette arbej-
de stgder hun til stadighed p4 problemet hos
de andre:

Jeg kender mange, som ser tv fra morgen il af-
ten. De glemmer endda bgrnene, huset og
graesrodsarbejdet. Vi marker dette i mgdre-
gruppen. Vi plejer at sige til vore mgdre, hvor
meget det forstyrrer. Bare fordi de skal se tele~
novela kl. 14, s& kan vi ferst holde made efier
kl. 15, eller ogsd mi de komme for sent. S4 si-
ger vi til dem, at vores mgder dbenbart betyder
mindre for dem end det at se telenovela, selv-
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om de ikke forstdr den, og selvom det ikke fg-
rer til noget. 1 stedet burde de vare med ul
mgderne og mdske diskutere samme slags pro-
blemer som dem de ser i telenovelaerne.

Spm: Hvad svarer de pd det?

De svarer »3h, vi har veennet os d elenovelaer,
vi kan It’ at se dem, for vi har ikke mulighed for
at gd ud, vi ka’ ikke gd i biografen, vi har ikke
rad dl at spise ude. Det eneste, vi har ret tl, er
at se fjernsyn, sd hvis I ogsd tager det fra os,
hvad skal der s blive af os?« Det er det svar, de
giver os; den eneste underholdoming, den fattige
har, det er tve (Eva, 5. 24-25)

Summa summarum bliver v often den pri-
mere kilde til underholdning. Desuden struk-
turerer tv-kiggeri ofte tiden i hverdagen for
kvinder 1 alle aldre. Tv-brug og -forbrug indta-
ger sdledes en aktiv og dominerende rolle 1
kvindernes hverdagsliv, og det er forankret
seening af 3-4 telenovelaer daghgt.

Tv i griazonen

Et typisk foenomen ved brasilianske hjem, iser i
lavindkomstgrupper er, at man fra hoveddg-
ren traeder lige ind 1 stuen ~ der er aldrig no-
gen mellemgang. Dvs der er direkte forbindel-
se imellem hjemmets primzre opholdsrum,
stuen, og gaden. Et andet fenomen er, at si
lenge der er nogen hjemme, er dgren ofte
Aben, s& gaden kan ses fra stuen, og vice-versa,
Vinduerne er ligeledes ofte dbne - dvs ofte er

der ikke glas i, men kun et hul i veeggen dzk-
ket med skodder.

I slumkvarterer er afstanden fra huset til ga-
den kort fgrst og fremmest pd grund af det
meget tette bolighyggeri. De fleste gor noget
ud af at have lidt plads foran huset. Her er der
enten lidt blomster, en vaskekumme til tgjvask,
lidt 4ben plads til at tage en eller flere stole fra
stuent ud foran huset, osv. Kontakten imellem
gaden og hjernmet bliver derfor meget tat.
Grensen imellem offentlighedssfeeren (gaden)
og privatsferen (huset) bliver flydende. Denne
grensezone imellem det offentlige og private
betegner jeg grdzonen.

Grdzonen omfatter sdvel den hille plads foran
huset som stuen. Ofte finder man et forheng
imellem stue og kekken/sovevarelser, som an-
tyder, at privatsberen er sovevarelserne og
kgkkenet, hvor kgkkenet overvejende er kvin-
dens domaene. I de mindste hjem, med kun et
rum, er den deling ikke mulig, med det resul-
tat, at privatsferen udviskes. 1 de ulfzlde ses
en lukket dgr noget oftere. Fjernsynet befinder
sig altid 1 stuen - kun 1 ét af de 13 kvinders
hjem var det placeret i et sovevaerelse (hos Gil-
dete, 63 &r). [ de mange andre hjem, jeg be-
spgte 1 forbindelse med spgrgesskemaundersg-
gelsen, gjorde de samme forhold sig geeldende.
Dvs. flernsynet indgdr 1 grazonen imellem of-
fentligheds- og privatsfere — det alhgrer hjem-
mets mest offentlige rum.

Fjernsynet var desuden placeret pd en ma-
de, si det kunne ses fra hoveddgren og der-
med fra gaden. Tkke 1 ét af de bespgte hjem var
det placeret pd samme vag som hoveddgren,

TVigrézonen:
imellemn offentligheds-
og privatsfeeren

Privatsfaere

Offentlighedsfeere
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s& det ikke kunne ses udefra. Det stod enten pi
sideveeggen eller pd veeggen modsat hoveddg-
ren (se ogsa Leal 1986, 1990).

Grézonen imellem offentligheds- og privat-
sfeere, herunder tv-apparatets placering i den-
ne, er vigtig er have for gje 1 analysen af, hvor-
dan fjernsynet indgar i kvindernes hverdagsliv.
Tv-kiggeri var sjxldent en enkeltstiende og
privat aktivitet, som kvinderne koncentrerede
sig om fuldt ud, wertimod. Tv i grizonen i
storbyerne minder pd mange mider om den
italienske medieforsker Irene Pennacchionis
beskrivelse af forholdene omkring tv-kiggeri i
de smd landsbyer i Nordgstbrasilien i starten af
1980°erne:

Every little town in the Northeast of Brazil has
its square with a television set on a concrete
block... In the evening...the television is switc-
hed on, and the square starts to fill with the
sound of the television, which mixes naturally
with the sounds of daily life...with the sounds of
children and drunks, with music from transi-
stor radios, with the roaring of engines (...) and
with conversations, which are also continued in
front of the television, without anyone asking
for silence in order to follow better what’s hap-
pening on the screen (Pennacchioni 1984: 339).

Denne stemning af tv-kiggeri pd en landsby-
plads ligner stemningen i stuerne i Calabar og
Vila Nitro Operaria. Seersituationen er en af
de bredest mulige sociale kontekster, hvor alt
indgér: mennesker, lyde, omgivelser i en felles
sumamen af liv. Relationerne er nermest kaoti-
ske blandt de mange akigrer, som virker ind pd
sammenhangen. Det er i denne sociale kon-
tekst, der ses tv i Brasilien.

Grézonen er i denne sammenhzeng det fel-
les mgdested. Her mgdes mand, kvinder og
bern. Penacchionis beskrivelse fra landsbyplad-
sen 1 Nordgstbrasilien er rammende ogsa for
grazonen i storbyernes udkantsomrider: “it is
a meeting place, the end of a walk. The televi-
sion is naturally there, a bit like a trusted God-
dess to whom one listens without much re-
spect”. Til trods for det umiddelbare virvar af
aktivitet, lyde og social interaktion, si fanger
scerne mere af handlingen, end man skulle
tro. Det vil diskursanalysen sgge at vise.

Den personspecifikke diskurs

Karakteristisk for alle mine respondenter er, at
telenovelaerne siger dem noget om mennesker,
fzllesskaber og fulelser, og iser om relationer-
ne 1 familierne:

Jeg kunne godt lide Klunserdronningen, fordi
det var en hverdagshistorie - en historie som
findes 1 min familie, og i mine veninders famili-
er..jeg kunne identificere mig med Maria do
Carmo, fordi hendes liv nogenlunde var det
samme som mit (Ilda, 41 &r, Vila Nitro Opera-
ria)

Andre havde en anderledes agressiv holdning
til, hvad tv kunne ggre for familielivet. Det
gjaldt bl.a Evas gamle mor, som brgd ind i mit
interview med Eva (fra Canoas) og sagde: »Jeg
synes ikke om tv, for tv er kommet for at gde-
legge folks feellesskab«. Denne gamle kvinde
havde hoet de fgrste mange &r af sit liv p4 lan-
det i Sydbrasilien teet ved graensen til Uruguay
i en landsby uden elektricitet. Hun var kom-
met til storbyen Porto Alegre sammen med sin
familie, herunder datteren Eva, for 30 &r siden.
Hendes meget spontane reaktion (som hun
brgd ind i Evas og min samtale med) vidnede
tydeligt om en indedt antipati overfor tv som
faenomen.

Storbyens uoverskuelighed og fremmedhed
1 forhold til den markant anderledes tilverelse
pa landet kan afstedkomme en antipati over
for alt, som er nyt, alt som man ikke forstdr,
hvordan fungerer, og hvad er. Jeg madte lig-
nende stzrke reaktioner hos nogle kvinder,
som blev frastgdt af nogle tv-scener, som 1 for-
hold til deres moralkodeks var ganske umoral-
ske. Det er givetvis holdninger af denne karak-
ter, som ligger bag, at 22% i Vila Nitro Opera-
ria (Sao Paulo) og 13% i Calabar (Salvador) be-
vidst fraveelger at se telenovelaer.

Familierne, som optraeder i telenovelaer, lig-
ger pd flere punkter fiernt fra seernes sociale
virkelighed. Eksempelvis ses ikke ét barn un-
der 18-20 ar i Klunserdronningen. Det kendeteg-
ner mange prime-time telenovelaer. Roberta pd
13 &r var ret utilfreds med det:

I Mit gode — Mit onde (k1. 20) er der slet ingen
bgrn. Det var der heller ikke i Klunserdronnin-
gen (kl. 20). I Rugemoderen (k1. 18) var der kun
¢t barn med, et spaedbarn. Kun i 7op Model er
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der bgrn pd min alder med (Roberta, 13 &r, Vi-
la Nitro Operaria).

Top Model er en telenovela, som specifikt retter
sig mod unge. Den har veeret sendt kl. 18 adli-
gere og genudsendes nu kl. 14, som er det faste
tidspunkt for genudsendelser. 1 Top Model er
det ung livsstil, der praesenteres, med 14-18-4ri-
ge unge som hovedpersoner. Mennesker yngre
end det ses stort set 1kke i telenovelaer. Dette
stdr 1 modsetning til den sociale virkelighed i
Brasilien, hvor halvdelen af befolkningen er
under 18 ar.

Bgrns brug og forbrug af telenovelaer er et
uopdyrket omrade i medieforskningen i Brasi-
lien. Undersggelser har vist, at seerne i gen-
nemsnit er 60% kvinder og 40% mznd, men
ikke hvor mange bgrn (Miceli 1972). Det er ik-
ke, fordi prime-time telenovelaer kun er populac-
re blandt voksne, for de 3 12-13 Arige piger, jeg
interviewede, var storforbrugere af telenovela-
er, som de alle kunne lide:

I skolen snakker jeg med mine veninder om
novelaerne. Vi imiterer nogle af historierne,
dbningsscenerne til novelaerne og nogle af per-
sonerne (Roberta, 13 4r, Vila Nitro Operaria)

Udover de »manglende bgrn« i mange teleno-
velaer adskiller novelaens og mine responden-
ters sociale virkelighed sig p& endnu et vaesent-
ligt punkt: Klunserdronningen viser en overvaegt
af brudte familieforhold og 1sar enlige kvinder.
I mine undersggelsesomrdder Calabar og Vila
Nitrooperaria derimod, er kun hhv 7% og 12%
enlige (herunder fraskilte). Men, miske er de
brudte forhold bevidst lagt ind i det narrative
forlgb for, at det kan bevage sig fra disharmoni
til harmoni: parforholdet, familien og dermed
lykken!? Tilsyneladende spekuleres der i man-
ge kvinders ambivalente forhold til p4 den ene
side at ville have trygge rammer i form af par-
forhold og bgrn og pé& den anden side gnsket
om uathangighed, selvsteendighed og dermed
frihed til at handle helt efter eget hoved. Klun-
serdronningen Maria do Carmo opnér begge
dele, selv om hendes sggen efter manden i sit
liv er drivkraften i historien.

Drivkraften i mange telenovelaer er en kvin-
des karlighed til en mand og hendes gnske om
at vinde dennes kerlighed. 1 Klunserdronmingen
er det Maria do Carmo og Laurinha, som beg-
ge dyster om den samme mand, Edu. Han bli-

ver skildret som en latnamerikansk macho,
som kan f& en hvilken som helst kvinde, han
gnsker. Han misbruger Maria do Carmos svag-
hed overfor ham til at opnd gkonomisk gevinst.
Efterhnden bliver han dog forelsket i hende,
og gennem tdlmod, stzedighed og vilje vinder
hun hans kaerlighed. Maria do Carmos styrke
hgger 1, at hun formar at koble traditionelle dy-
der med en ny steerk kvindelighed.

Der er en rakke personlige kvaliteter ved
Maria do Carmo, som de fleste af mine inter-
viewpersoner hefter sig ved. Det er dyder som
ydmyghed, tdlmodighed, loyalitet, hendes sans
for retferdighed og hendes arbejdssomhed.
Men det er ogsd sympatien for hende pd
g{mnd af de lidelser, hun md gennemg? for at
opnd sine mdl i tilvaerelsen. Endelig er hendes
indre fglsomhed, trods det til tider kckke og
kolde ydre, fundamentalt for at mine 13 kvin-
delige seere kan identificere sig med Maria do
Carmo.

Fglsomheden er den dyd, som kan l;(.)ikes
mest kgnsspecifikt. Ydmygheden, arbejdsom-
heden, tilmodigheden og loyaliteten tolker jeg
som dyder, der bevidst legges ind i historien
for at sikre samfundsmeassig status quo. Det
ideologiske budskab heri er tydeligt: det er ik-
ke sjovt at vaere rig. De rige er dekadente, og
deres relationer er praeget af gensidig mistillid.
5& derfor: bliv hvor du er, arbejd, veer t3lmo-
dig, og pas din familie! Lykken vil komme gen-
nem et socialt stabilt liv uden ﬁ)r stor foran-
dring.

Det, at handlingen udspiller sig omkring al-
menmenneskebge problemstillinger, gér, at
den emotionelle indlevelse 1 handlingen er mu-
lig for mennesker af alle aldre, kgn og sociale
klasser. Alle er i stand til at skabe en betydning
ud af handlingen og historien.

Den klassespecifikke diskurs

..den fattige er meget ydmyget, meget tridt
pd, vi er ikke regnet for nogensomhelst, vi er
regnet som dyr. Samfundet accepterer os ikke,
det er derfor, vi lider s& meget, som vi ger, ik’
Sddan var ogsd hendes historie (Klunserdron-
ningen Maria do Carmos, red.). Hun steg tak-
ket vaere megen opofrelse, atkald og alt. Men
fpr, da hun endnu var fattig, blev hun mobbet i
skolen, ligesom mine bgrn... (Eva, 32 &, Ca-
neas)
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Klassediskursen i Kiunserdronningen er tydelig
for mine interviewpersoner, selv om begge ho-
vedpersoner karakteriseres som rige. Identfi-
kationen med Maria do Carmo er i hgj grad en
kfdab@&pétﬁihk identifikation. For 13-8rige Estel-
la, som bor 1 samme omride som Fva, skabte
klunserdronningens arbejde en klar identifika-
ton, idet det mindede om det arbejde, mange i
Estellas boligkvarter udfgrer:

Mange lever af at klunse, ogsd her i omridet.
Maria do Carmos liv ligner meget det liv, som
folk her lever — ikke hele hendes liv, men en del
af det ligner.. Papirarbejderne overlever p#
det, de samler sammen..ja der er endda ek-
sempler pa folk, som formiede gradvist at skaf-
fe sig penge tl at bygge en skgnhedsklinik op
blot ved at klunse. 88 der er alts meget her i
omradet, der foregir som i novelaen, hvor
hende og hendes far gradvist »steg« mere og
mere, lige indtil hun fik bygget sin store firma-
bygning og var meget rig. Hun skaffede sig alt
det gradvist ved at samle affald og swlge det
{Estella, 13 &r ~ Canoas; mine citaionstegn)

Bade Eva, Estella og alle mine andre interview-
personer bruger udtryk som »at stige i livet«
Den soaale mobilitet opad, som Maria do Car-
mo gennemgar 1 lgbet af historien, bliver ka-
rakteriseret ved disse udtryk. Omvendt er Lau-
rinha »f@dt i en guldvugge«, dvs fadt tl et liv i
luksus, til et liv »deroppe«. Under det meste af
novela-historien befinder Maria do Carmo sig
ogsd »deroppes, rent gkonomisk, men hun har
ingen social status, pdpeger Eva.

Der er en klassemarssig ambivalens i identifi-
kationen med Maria do Carmo. Hun er »lige-
som os fattige«, samtidig med at hun befinder
blandt de rige. At kvinderne klassespecifike
identificerer sig med Maria do Carmo:— sely
ndr hun ligesom Laurinha lever et liv med sto-
re huse, biler og tjenestefolk — skyldes Laurin-
has og Maria do Carmos forskellige livsstile. De
kommer til udiryk i pdklaedningen og i deres
forhold til arbejde, tritidsbeskeeftigelser og i de-
res forhold til fenestefolk. Den sociale mobili-
tet, som Maria do Carmo gennemgir i Klunser-
dronningen, er sdledes knyttet il social prestige
mere end til matcm:ile vaerdier.

Estella og hendes sgskende ser tv — i baggrunden doren ud til gaden.
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Receptionernes mangfoldighed

Min receptionsanalyse viser, at der ikke er no-
gen entydig reception af telenovelaer blandt de
13 kvinder, som undersggelsen omfatter. Tveert-
imod. Karakteren af deres receptioner kan
gradueres fra meget oppositionelle (sd som
Eva) til de foretrukne atkodninger (jvf Hall
1980). En klar tendens er, at distancen og en
ideologisk betonet kritik af novelaen var tyde-
ligst blandt kvinder med et hgjt socialt engage-
ment i fx beboerforeninger, fagioreninger,
kvindegrupper og ba_simmnigh(,dw De af
kvinderne, som formulerede sig mest politisk
og kritisk 1 samtalerne om telenovelaer, var de
mest socialt engagerede, tydeligst med 32-4rige
Eva, en kirkeligt og politisk meget aktiv kvinde.
Omvendt var de kvinder, som levede sig mest
ind i historien frem for at distancere sig i deres
reception, ofte hjemmegdende og uden stgrre
sociale kontakt. 20-8rige Ana, som boede alene
med sin gamle mor og sin lillebror var et ek-
sempel pa dette,

Med fare for at kegge for instrumentelle og
objektivt mdlf::hge kompetencer 1 folks sociale
akt;vnet kan jeg konkludere, at karakteren af
kvindernes tv-reception var athaengig af karak-
teren og omfanget af socialt netverk og enga-
gement. Ved at snakke med andre om det sete,
blev det reflekteret og fortolket. Fortolkningen
blev forskellig athazngig af den sociale kontekst,
hvort samtalerne fandt sted.

Receptionen var desuden athaengig af kvin-
dernes livssituation og livshistorie og erfaring.
Et eksempel pa livshistoriens betydning for en
telenovelas succes kan ses i novelaen Pantanals
succes. Det var en telenovela, som gik 1 1990
(og igen 1 1992), hvor handlingen udspiller sig i
et naturskgnt omride. Den er meget naturali-
stisk og romantiserer livet pd landet. For man-
ge byboere 1 de fattige omrider mindede det
dem om deres egen fortid pd landet. Romanti-
seringen af det landlige ramte lige ind 1 seernes
lengsler og drgmme om fortiden.

Diskursanalysen viser siledes, at den me-
ning, som et medieprodukt giver sin seer, kon-
strueres i et dialektisk samspil imellem afsende-
ren og modtageren, hvor seerens specifikke so-
cio-kulturelle kompetencer er determinerende.

Konklusion

Tv er en magtfaktor 1 det brasihanske samfund
i dag. Store kommercielle og politiske interes-
serer har vaeret medvirkende dl, at der idag er
et v for hver ottende indbygger i landet. Tvs
massive tilstedevaerelse 1 hverdagslivet er imid-
lertid ikke kun ideologisk og gkonomisk be-
sternt. Der bliver ogsa set meget tv, og is&r tele-
novelaer fordi brasilianerne kan lide at blive
underholdt.

I denne artikel har jeg forsggt at pdpege, pd
hvilke méder tv-apparatet 0g -flowet indgér
som social og kulturel aktgr i brasilianske kvin-
ders hverdagsliv. Det fylder meget i deres hver-
dagsliv. Den socio-kulturelt og delvist gkono-
misk bestemte grizone, som tv indgdr i, er ma-
ske det mest centrale rum i brasilianernes
hverdagsliv. Som enhver aktgr, der indgér som
del af gridzonen, spiller tv en central rolle 1 be-
tydningsproduktionen, savel som 1 hverdagsli-
vets konstituering i gvrigt.

Telenovelaernes flow i grizonen er et kultur-
fanomen, der ideologisk bidrager til at fasthol-
de seernes indplacering 1 et socialt hierarki,
samtidig med, at det forlgser social energi og
spending 1 kraft af aktiv og mangefacetteret
brug og forbrug af tv-flowet. Den mening, see-
ren skaber via tv-seningen, skabes i et samspil
imellem 1) de interpersonelle relationer seeren
indgdr i, 2) indholdet i det flow som strgmmer
udi hjemmet og 3) Den kontekst, receptionen
foregir i, bide den konkrete seersituation og ~
mere vigtigt - den socio-kulturelle kontekst, se-
eren lever 1 og udspringer af. Eksemplerne
med den udadvendte og aktive Eva og den
mere indadvendte Ana viser dette.

Formdlet med denne artikel har vaeret at sg-
ge at indkredse de samfundsmeessige foran-
dringspotentialer, der mitte vaere 1 at se teleno-
velaer. Kan novela-kiggeri bidrage til greenseo-
verskridende handlinger og wndringer af sam-
fundets status quo? Der er intet entydigt svar.

Jeg gor mig ikke ul talsmand for hverken kul-

turpessimistiske betragtninger om tv-mediets
ideologiske dominans, ej heller for det modsat-
te. Svaret ligger midt imellem. Nar brasilianske
kvinder ser telenovelaer, friggres der ofte nogle
energier hos dem, som bidrager til Igsningen af
hverdagshivets problemer, fgrst og fremmest i
familien. Det er godt, og kan berige deres
hverdagstiv. Heri ligger samtudig kimen tl
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granscoverskridende handlinger, der kan true
samfundets status quo. Men selve samfundsfor-
andringen afggres af sociale, kulturelle og hi-
storiske faktorer, som ligger udenfor tv'et.

Noter

1. Rede Globo har siden slumingen af 1960’erne
domineret det brasilianske marked og eksisteret
som en monopollignende medieindustrt i Brasi-
lien. Udover tv-stationen bestdr Rede Globo af
aviser, tidsskrifter, mange radioer, bog- og mu-
sikforlag, mm. Ejeren, den 85-frige Roberto
Marinho, regnes af mange for den mest magt-
fuide mand i Brasilien.

2. Det 12 timer lange spndags-talk show af Silvio
Santos er det mest populere af disse.

3. Det er ikke s ofte, at kvinderne ggr rent samu-
dig med tv-kiggeri: rengeéring kobles ofte med
radio og foregdr om dagen, s4 man kan se skid-
tet i krogene, for husene er ofte meget dirligt
oplyst.
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