Medieforskning 1 Frankrig

— institutioner, indfaldsvinkley, forfatterskaber og tidsskrifter

Af Finn Frandsen og Sgren Kolstrup

Dansk medieforsknings internationale orientering har siden 1970erne veret praget af
skaevheder. I den ideologikritiske periode hentede man »kritisk teori« og »offentlighedsteori«
2 vestlyske socialforskningsmiljper. 1980ernes interesse for modtagerperspeklwed bevirkede
at man i hgj grad spgle inspiration i amerikanske traditioner som “uses and gratifica-
fwns” og medie-etnografi. Og si har der genwmg&e’ndp verel en sierk inspiration fra
britiske »cultural studies«-miljser. Huad angdr andre landes medieforskningstraditioner,
sd lider danske medieforskere af en kollektiv blind plet. MedieKulturs redaktion er derfor
glad for at kunne bringe Finn Frandsen og Seren Kolstrups oversigtsartikel om fransk
medieforskning, der kigger pd de institutioner ¢ ankmg, hvor der drives medieforskning;
de indfaldsvinkler der er de mest fremherskende i denne forskning; de mest omdiskuterede
forfaiterskaber; og endelig de franske fzdmkmﬁer mden for omrddet. Forhdbenthg kan den
meduvirke til at dbne ginene for kvaliteterne i den medieforskning, der findes uden for den

“mainstream”, der finder ndde for de anglo-amerikanske forlags sine.

Formilet med denne artikel er at preesentere
medieforskningen i et af de lande, som de dan-
ske medieforskere ofte ikke kommer i faglig
kontakt med, nemlig Frankrig. Det er vort ikke
helt ubeskedne hab, at vi p& denne méide enten
kan vekke eller ulfredsstille nysgerrigheden
blandt mange af vores kolleger i Danmark, der
pa grund af e.pmgbal rieren ikke har mulighed
for at fglge med i de franske diskussioner.

Selv om medieforskningen i Frankr ig — lige-
som i Danmark og resten af Norden ~ i begyn-
delsen var preget af begreber og teorier, som
kom til landet udefra, fgrst fra den empiriske,
nordamerikanske tradition og senere fra den
kritiske, [yslw tradition, sd er et indblik i de sid-
ste 10-15 drs franske bidrag pd dette omride in-
teressant af flere grunde. For det fprste vil man
opdage, at de franske medieforskere ofte vide-
refgrer eller kritiserer de udefrakommende be-
greber og teorier pd nye og uventede méder.
For det andet vil man se, at fransk medieforsk-
ning rummmer ikke s fi originale bidrag in-
den for stort set alle aspekter. Og for det tredje
vil man opdage, at de franske medieforskere i
disse dr er lidenskabeligt optagede af medie-
forskningens status som selvstendig videnskab
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og af de grundleggende genstandsmassige og
metodologiske spgrgsmal.

Et emne af denne art rejser naturligvis selv
et metodisk spprgsmal: hvordan overhovedet
redeggre for en sd kompleks stgrrelse som
»medieforskning i Frankrig«? En udtgmmende
fremstilling, der udpegede teoretiske paradig-
mer og udviklingstendenser over et lengere
tidsrum, ville g& langt ud over de rammer, vi
har haft ul rddighed - sdvel pladsmeessigt som
tidsmaessigt. Vi har derfor valgt at koncentrere
os om fglgende fire aspekter:

® de institutioner i Frankrig, hvor der drives
medieforskning,

@ de indfaldsvinkler, som er de mest fremher-
skende 1 denne forskning,

e de mest betydningsfulde og omdiskuterede
forfatterskaber, samt

@ de franske tidsskrifter inden for omridet.

Institutioner

Medieforskningen 1 Frankrig er spredt over
mange forskellige typer af institutioner og or-
ganisationer med vidt forskellige arbejdsomra-
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der. P4 de hgjere lzreanstalter finder man in-

stitutter, der stort set svarer til, hvad vi finder i
Danmark (universiteterne og DLH), men ngsﬁ
universitetsinstitutter, der fungerer som jour-
nalisthgjskoler. Derudover findes der pa man-
ge institutter forskellige typer af forskning, der
1 stgrre eller mindre grad kan betegnes som
medieforskning, eller som har betydning for
medieforskningen: diskursanalyse, reklamese-
miotik, marketing, samfundsvidenskaberne
osv. Forskningen behgver ikke at vaere knyttet
til en lereanstalt, megen forskning foregir
feks. inden for rammerne af det nationale
forskningscenter CNRS (Centre National de la
Recherche Scentifique), en decentral orgams-
me hvis forskere er tilknyttet et hav af forskelli-
ge institutioner ~ men uden undervisningsfor-
pligtelser. Endelig findes der selviglgelig mal-
rettede forskningsaktiviteter pd de forskellige
TV-stationer, tkke mindst inden for INA (Insti-
tut National de l'Audiovisuel), der er fransk
TV og radios arkiv. Oplagskontrol, seerunder-
spgelser og lignende er 1 heenderne pa forskel-
lige private, kooperative eller statslige institu-
tioner som f.eks. OJD (Office de la Justification
de la Diffusion), der bl.a. udgver oplagskon-
trollen, og IREP (Institut de Recherches et d’E-
tudes Publiataires), der foretager lytter- og se-
erundersggelser.

SFSIC (Société Francaise des Sciences de
Pinformation et de la Commumnication) er
SMIDs franske sgsterorganisation. Foreningen
fungerer delvist pd samme made som SMID,
dens medlemstal er dog forholdsvist lavt, i alt
omkring 600 (hvis foreningen skulle have et
antal svarende til SMIDs, ville det blive pa
1500). SFSIC har et veludbygget samarbejde
med den brasilianske medieforskersammens-
lutning, Intercom, og er ved at udbygge for-
bindelserne i Q)steumpa, iszer Ungarn og Ru-
mezenien. SFSIC har status som hgringspartner
over for undervisningsministeriets universitets-
afdeling ved wndringer i studierammerne. Der
sker for tiden en kraftig sendring 1 studieram-
mer og studieindhold med henblik pd en mere
strgmliniet erhvervsudslusning al” kandidater-
ne.

SFSIC har funktion som informations- og
J(ECU(ivek‘;lmgmxgan for medzekmkmngcn
Det sldr tyde Exgt igennem pé organisationens
kongresser, der i lighed med de skandinaviske
medieforskerkongresser er delt op 1 nogle pa

forhind opsldede temaer, som de fleste delta-
gere fremlegger et papir inden for. Kongres-
sen 1 Aix-en-Provence (maj 1990) havde et
overordnet tema »Fremuden« med fire under-
temaer: »(Erkendelses)teorier«, »Grundforsk-
ning og anvendt forsknings, »Formidling af
forskningsresultater« og endelig »Praksis og
etik inden for informations- og kommunika-
tionsforskningen«. Kongressen 1 Lille (maj
1992) var ret sd metaforisk i sin tematik. Det
overordnede tema var her »Kommunikatio-
nens nye rume« med fire undertemaer: »Terri-
torier<, »ldentiteter, det symbolske«, »Nye
medier, nye praksisser, nye magtforhold« og
»Forstdelsens nye rume.

Endelig er SFSIC gdet mere direkte ind i
forskningsomradet ved at oprette mindre for-
skergrupper inden for serlige felter. I 1992 op-
rettede man f.eks. GRAM (Groupe de Recher-
che sur PAnalyse des Médias), der arbejder
med diskursanalyse og medier,

Det nationale center for studier i telekom-
munikation, CNET {Centre National des Etu-
des de Télécommunication), er primert et tek-
nisk forskningscenter, men omfatter en gruppe
inden for kummumkatlonbfomkmng, der udgi-
ver tdsskriftet Réseaux, organiserer konferen-
cer og udgiver monografier. CNET’s udgivel-
ser hgger fgrst og fremmest inden for (med-
ie)teknologiens historie og samspillet mellem
kommunikation og tekrmlc)gl Det hidril vigtig-
ste franske vark om zapping - J. L. Chabrol og
P Perins Le zapping — blev udgivet af CNET i
1991.

IDATE (Institut de Développement de Au-
diovisuel et des Télécommunications en Euro-
pe) er et blandet offentligt og privat center for
telekommunikationsforskning med speciale in-
den for teknologi og kommunikation. Centeret
udgiver tidsskriftet (,{;mmmz,euztum el stratégies og
afholder hvert ar konferencer inden for det
samme omréade.

Den vigtigste indsats 1 fransk medicforskning
kommer dog utvivisomt fra universiteter og le-
reanstalter. Sammenhangen mellem forskning
og undervisning er fastslaet 1 det officielle navn
UFR (Unité de formation et de recherche). Det
gelder ogsd de universiteter, der har en aner-
kendt journalistuddannelse knyttet til sig som
feks. Lille I, Strashourg og Bordeaux I1L
Udviklingen har bevaget sig fra, at medie-
forskningen udelukkende fandtes ved de sam-
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fundsvidenskabelige fakulteter, til, at denne
forskning iszer findes ved de humanistiske fa-
kulteter.

Uddannelsesinstitutionerne har i nogle til-
felde oprettet permanente forskningsgrupper
~ ikke uden lighed med de centre eller net-
vaerk, der i de senere &r er dukket op 1 Dan-
mark — men primart baseret pa institutioner-
nes og de ansattes egne ressourcer. Af plads-
hensyn mé vi ngjes med at fremheeve to af dis-
se grupper.

GRESEC (Groupe de Recherche Sur les En-
jeux de la Communication) er knyttet til kom-
munikationsinstituttet pd Universitetet 1 Gre-
noble II1. GRESEC har fra begyndelsen 1 1977
knyttet teoridannelse og empiri taet sammen. 1
dag, 11993, er centrets arbejde koncentreret pa
fire omrader: kulturindustri, kommunikations-
teori, et mere teknisk omrdde (netvaerk, nye
medier og mteraktvitet) og et nyt omride,
virksomhedskommunikation. GRESEC stdr for
bade konferencer og udgivelse af forskning.

Mens GRESEC er knyttet til en enkelt insti-
tution, er GRICC (Groupe de Recherche In-
teruniversitaire  “Culture-Communication”) i
Toulouse et netvaerk, der samler aktiviteter in-
den for flere lokale universiteter og flere »basis-
videnskaber«: samfundsvidenskaber (sociologi
og gkonomi), forskning inden for AV-teknolo-
gi, kulturstudier (herunder virksomhedskul-
wr).

Ret mange universiteter i Frankrig har vel-
fungerende kommunikationsinstitutter. Vi har
provet at samle de institutioner, der i vore gjne
har markeret sig klarest som forsknings- og
uddannelsescentre:

e Lille III: kommunikation i kabeinetvaerk
{ogsd som undervisningskanal), uddannelse
af journalister.

e Lyon Il og III: iszer forskning inden for dis-
kursanalyse og de trykte medier.

e Grenoble IIL: isr TV og kommunikations-
teori.

@ Toulouse II og Il1: iser forskning inden for
kommunikation som sociologisk disciplin.

@ Bordeaux III: journalistik og kommunika-
tionssociologi.

® Clermont-Ferrand IT: reklamewestetik.

® Rennes II: forskning inden for mediesyste-
met,

@ Paris II: presschistorie, klassiske (positivisti-
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ske) studier, dokumentationscenter. De gvri-
ge parisiske universiteter har mere eller
mindre specialiserede kommunikationsinsti-
tutter, det geelder III (Sorbonne Nouvelle),
VII (Dauphine), VIII (Vincennes), X (Nan-
terre), XII (Val-de-Marne) og XIII (Nord
Villetaneuse).

Indfaldsvinkler og
forfatterskaber

Vi har 1 det fglgende afsnit valgt at beskaeftige
os med medichistorie, sociologi, kommunika-
tionsteori, diskursanalyse, semiotik og mediefi-
losofi som indfaldsvinkler 1 fransk medieforsk-
ning og med de mest centrale forfatterskaber
under disse omrader,

Mediehistorie

Det mediehistoriske danner ikke nogen egent-
lig tilgangsvinkel, endsige da et paradigme.
Det, vi finder, er forskellige opfattelser af det
historiske samspil mellem kommunikationens
art, den tekniske udvikling og den sociale ud-
vikling. Disse opfattelser kan meget tentativt
inddeles i tre grupper: 1) en klassisk positivi-
stisk, 2) en teknologihistorisk og 3) en strikte
kommunikationshistorisk (mentalitetshistorisk)
indfaldssvinkel. Alle har en mere eller mindre
sociologisk tilgangsvinkel.

Den klassiske positivistiske tradition: Pierre Albert,
professor ved 1FP (Institut Frangais de Presse),
er reprasentant for den wldre historicisme.
Hans disputats Histoire de la presse politique natio-
nale (1871-1879) (1977) er nok det mest typiske
eksempel pd en positivisisk mediehistorie i
Frankrig, over 1500 sider med et veld af detal-

jer om de enkelte aviser; om journalisternes ar-

bejdsvilkdr og om udviklingen hen imod den
endehge trykkefrihed 1 1881 Det skal ogsd nev-
nes, at Pierre Albert har bidraget til det monu-
mentale fem-binds veerk Histoire générale de la
presse frangaise (1969-1976), redigeret af Bellan-
ger, Godechot, Guiral og Terrou.

Francis Balle har ligeledes varet professor
ved IFP men er nu medlem af det audiovisuel-
le kontrolrdd CSA. Hans varker, bla. Médias el
socidte (1984), reprasenterer det samme positi-
vistiske syn som Pierre Alberts, men daekker et
bredere felt.
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Teknologihistoriske indfaldsvinkler: Patrice Flichys
arbejdsfelt er den sociale dimension i koblin-
gen mellem teknologi- og kommunikationshi-
storie. I Une histoire de lo communication moderne
(1991) er en af pointerne, at den brug, der gg-
res af teknologien, ikke kan udledes let og na-
turligt af de tekniske karakteristika. Den tekni-
ske udvikling ses derimod som bundet til fire
grundleggende historiske bevagelser: dannel-
sen af den moderne stat ved revolutionen; ud-
viklingen af bgrserne og de finansielle marke-
der omkring 1850; mndringerne i privatlivet
ved dannelsen af den viktorianske (kerne)fami-

lie og individualismens dominans sidst i det 20.
drhundrede. Flichy ser dannelsen af samtlige
kommunikationsteknologier som et konflik-
tomrade: der er konflikter mellem forskellige
tekniske valg, der er konflikter mellem tekno-
logiernes »planlagte« anvendelse og den virke-
liggjorte anvendelse (teknisk eller samfunds-
maessig). Altsd ogsd konflikter mellem de socia-
le aktgrer: staten, grupperinger inden for soci-
alsferen, privatpersoner osv.

Det er Flichys force, at han med basis i en
preas og detaljeret viden om den rent tekni-
ske udvikling faktisk fir sammentenkt Anna-
les-skolens historiesyn (de langsomme funda-
mentale udviklingers dominans) med elemen-
ter fra Frankfurterskolen. Det geelder ikke kun
Une hisioire de la communication moderne, men i li-
ge s& hgj grad hans artikler og il dels ogsa
hans tidligere bog om kulturindustrien Les in-
dustries de Uimaginaire (1980).

Kommunzkationshistorisk  indfaldsvinkel: Philippe
Breton og Serge Proulx’ udgangspunkt er
egentlig teknologihistorisk (EDB). Det geelder
de fleste af deres byger, specielt Lexplosion de la
communication (1989). Men trods dette udgangs-
punkt er deres bgger i hgj grad et opger med
den tekniske determinisme; for dem spiller
den sociale og idémassige kontekst den afgg-
rende rolle ved de teknologiske nydannelser
og deres anvendelse. Breton og Proulx forfgl-
ger dette spil op gennem det historiske forlgbs
afggrende faser og nybrud: skrivekunsten om-
kring &r 3000 £.Kr., retorikkens etablering om-
kring dr 400 £Kr., bogtrykkerkunsten i det 15.
arhundrede og EDB-teknologiens opstien i
1940’erne. Den historiske udvikling ses som en
stadig selvsteendigggrelse af den samfundsmaes-
sige kommunikation indil denne omkring

1945 bliver valoriseret og fremtraeder som en
ny frelsereligion eller ideologi hos bl.a. Norbert
Wiener.

Sociologiske indfaldsvinkler

Det er en af hovedstrgmningerne i fransk med-
weforskning, og det er ogsé en ﬁ)rsknmgm adi-
tion, vi danskere er ret fortrolige med via den
angelsaksiske tradition. I Frankrig er den re-
prasenteret ved bla. Michael Palmer (som
skriver pd bade engelsk og fransk), ved Ar-
mand og Michele Mattelart og ved SFSIC’s tid-
ligere formand gennem flere &r, Bernard Mié-
ge. \

Mattelart’ernes Penser les médias (1986) er en
fremstilling af kommunikationsmegnsterets ud-
vikling set i lyset af fortolkernes forstielse af
medierne: er konsumenten subjekt eller
objekt? Er kommunikationen linewr, envejs og
ngdvendigvis autoriteer, eller kan det gd den
anden vej? Hvordan skal vi forstd populerkul-
turen ~ og det lystprincip, der ligger i popu-
leerkulturen?

La publicité (1990) er en typisk mediesystema-
nalyse - og bogen er ogs typisk for Mattelart-
‘ernes produktion: en gennemgang af rekla-
mebureauernes organisering, en kritik af rekla-
meioretagendcmes egen forskning og en pa-
visning af reklamens voksende betydning for
hele samfundets kommunikationssfere og de
dermed forbundne wndringer i offentlighe-
dens struktur. Armand og Micheéle Mattelart
holder den kritiske fane hgjt midt i medie-
forskningens opger med kanyleteorierne. De
ser dette opger 1 lyset af den neo-liberale ideo-
logis fremmarch og den postmoderne oplgs-
ning.

Selv om Strukturwandel der Offentlichkeit blev
oversat ti fransk 1 1978, dukkede Habermas ret
sent op 1 den franske mediedebat. Men efter
1980 har han varet et klart forankringspunkt
for den sodologisk orienterede medieforsk-
ning. Det gzelder ogsa for Bernard Miéges teo-
rier om de sociale logikker.

Mieges forfatterskab er karakteristisk ved sin
alvisning af generelle teorier og ved sin frem-
havelse af de »tvaen gﬁende« - transversale —
studier. I La société conguise par la communication
(1990) gennemgdr Miege det moderne kom-
murtikationssamfund udfra dette begreb om
tvargdende studier og afdakker de sociale lo-
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gikker, der styrer mediernes funktioner. Bogen
er til en vis grad et forspg pd at viderelgre Ha-
bermas ved at distancere sig fra ham: der er
asymmetri 1 kommunikationen mellem institu-
tioner og borgere. Hvor den klassiske offentlig-
hed var karakteriseret ved den argumentative
diskurs, finder vii dag en bred vifte af diskur-
ser og en opsplitning af offenthigheden i mange
sfaerer. Vi finder ulighed imellem de forskellige
sociale grupper med henhold til deres deltagel-
se 1 de forskellige offentligheder. Samtidig ser
Miége en tendens nl, at social- og mtimsfzeren
glider sammen. Miege stiller spgrgsmadlet, om
der ikke, i takt med udbredelsen af nye kom-
munikationsteknologier, er ved at opstd en mi-
noritet af kommunikatorer og store grupper,
der er holdt udentor.

Mi{:hel Salatins hovedindsats er undersggel-

af’ sammenhangen mellem produktion,

pm@umauuktul og gkonomi inden for fjm n-
syn. Det gaelder ogsd hans disputats, der 1 kon-
centreret form er udkommet under titlen A qui
apf)m'ﬁfmt la télévision (1989) og det geelder hans
bidrag til det kollektive vark Médias el communi-
cation en Europe (1990). Disse to bgger er den
klarcste diskussion af offentlighedsbegrebet fra
de senere &r. Salatins pointe er, at mens den
klassiske Oil”entlighed var baseret pii et indivi-
duelt ansvar, sd er offentligheden 1 dag i vidt
omfang baseret pd ideen om koﬂokuvi ansvar
(det geelder hele aftalesystemet, bedriftssikker-
hed osv.). Nir bdde det private og det statslige
omride forskyder sig og tenderer mod at glide
sammen 1 et kollektivt ansvar, s udviskes om-
radet imellem dem: C)ﬂt:*t}thgheden Pa den
baggrund giver det ingen mening at tale om
offentlighedens forfald, som Habermas gor.

Salaiins ‘bearbejdning at Habermas bygger
ogsd pd Louis Quérés omtolkning af det haber-
maske offentlighedsbegreb 1 Des mirotrs équivo-
ques (1982). For Quéré er medierne ikke kun
begrundet i at skulle viere fora i den offentli ige
debat. De er ikke kun et sted hvor argumenter-
ne bliver konfronteret med hinanden, medier-
ne er ogs et sted, hvor samfundet kan symbo-
liseres. Ethvert fiellesskab har brug for et sted
til at skabe sit eget billede. Medierne er et sted,
hvor institutionerne kan synligggres og legiti-
meres.

Yves de la Haye arbejder 1 Dissonances: criti-
que de la communication (1984) med et begreb
om »generaliserede  offentlighedsrelationers,
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som han ser som den fjerde fase i offentlighe-
dens udvikling. Den fgrste fase er den kiassiske
offentlighed (meningspressens nifm'ltlighcd)
Den anden fase er populerpressen 1 sidste
halvdel af forrige drhundrede, som er karakte-
riseret ved, at pressen skaber en form for na-
tionalt fellesskab, der spreenger de regionale
eller lokale sartraek. 1 en tredje fase kommer
massemedierne radio og fjcrmyu der ligeledes
samler nationen, men nu pa statshgt initiativ
(staten har altid haft en dominerende rolle 1
Frankrig). Endelig kommer sd de »generalise-
rede oﬂémliQ;hedsrelaténn«r« der er karakteri-
seret ved at stat og virksomheder begge er an-
noncgrer og forbrugere af kommunikations-
tekﬂﬂmgz De e furste faser forsetter, siledes
at vi 1 dag stir over for en opsplittet offentlig-
hed.

Paul Beauds diskussion af offentighedsbe-
grebet i La société de connivence (1984) adskiller
sig fra de fleste andre franske medieforskeres.
Hvor de fleste ser Habermas begreb som dak-
kende (og korrekt) for den klassiske offentlig-
heds vedkommende og retter kritikken mod
forfaldstemaet, sd retter Beaud kritikken mod
den klassiske offentlighed (set som historisk re-
alforekomst), idet dennes rationelle autoritets-
kritik var udtevk for »en kamp mellem domi-

nerende fraktioner om en legitim definition af

offentligheden, som pressen er en fundamental
stgtte for, og som udelukker alle dominerede,
eftersom det, der stdr pd spil, er fornufisligge-
relsen af domineringen og ikke fornuftens
triumf eller samfundsdebattens transparens«.

Kommunikationsteori

Frankrig kan ikke pd samme mdade som USA
eller Canada henvise til store koryfeer inden
for kommunikationsteort: Shannon og Weaver,
Lasswell, Lazarsfeld, Berelson, Palo Alwo-sko-
len, McLuhan... Indul for femten ar siden var
kommunikationsforskningen henlagt ul insti-
tutter for pressehistorie (som f.eks. IFP) eller
blev forbundet med folk som [tteratursociolo-
gen Robert Escarpit (forfatter til Théorie généra-
le de Uinformation et de la communication, 1976) i
Bordeaux eller psykologen Abraham Moles
(forfatter til Théore structurale de la communica-
tum el socidlé, 1988) 1 Strasbourg.

Siden hﬁgyndvlwn af 80’erne er der dog sket
mangt og meget. Der er for det fgrste blevet
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udgivet et stort antal lerebgger, der giver stof:
fet en »fransk dimension« som feks. Christian
Baylon og Xavier Mignot, La commumnication
(1991). Det er dog vaerd at understrege, at
fransksprogede Ixrebgger inden for omridet i
disse r iszer kommer fra... Canadal Og for det
andet beskafuger de franske medieforskere sig
i dag lidenskabeligt med kommunikations-
forskningens grundleggende spgrgsmél fin-
des der et selvstendigt genstandsfelt kaldet
»kommunikation«? Hvilken forbindelse er der
mellem dette genstandsfelt og de enkelte disci-
pliner (eller den tvaervidenskabelige disciplin,
som studerer det? Er det legitimt at importere
begreber og metoder fra andre omréder? Osv.

De forskellige besvarelser af disse spgrgsmaél
baerer naturhgvm stadig prag af den nordame-
rikanske inspiration — det ville ogsd vere maer-
keligt andet — men der er ogsd ved at dukke
mere originale franske bidrag op. Et af de mest
spendende og omdiskuterede bidrag er Luci-
en Sfez’ bog Critique de la communication (1988).

Stez’ kritik af kommunikationen er fremfor
alt en kritik af kommunikationsteknologierne
eller det, han kalder »tekno-kommunikatio-
nen«, under henvisning til, at en selvstzendig
diskurs om teknikken kun er mulig i et frag-
menteret samfund, hvor Teknologien bliver
den nye samlende faktor.

Kritikken indeholder to elementer: for det
forste en placering af ideologiernes og de socia-
le praksissers oprindelsessted (ifglge Stez kan
det kun ske 1 et samfund »uden hukommelse«
USA og Canada) og for det andet en placering
af kommunikationens teorier og praksisser i
forhold ul hinanden ved hjelp af »konstitutive
metaforer« og en redeggrelse for de opfattelser
af forholdet mellem samfund og teknelogi,
som disse teorier og praksisser fgrer med sig.

Stez arbejder med tre »konstitutive metafo-
rer«, der hver har knyttet sin filosofiske arv og
opfattelse af kommunikation 4l sig: den »re-
prasenterende maskine« (f.eks. Shannon og
Weaver), der gar tilbage til Descartes, den »eks-
pressive maskine« (f.eks. Palo Alto-skolen), der
gdr tlbage dl Spinoza, og endelig »Franken-
stein«, hvor reprasentation og ekspression
blandes sammen. Enten tror man, at det, re-
prassentationen viser os, er selve den sanselige
verdens udtryk, eller ogsd tolker man den
umiddelbare virkelighed som iscensattelse.

Det centrale begreb under Frankenstein-me-

taforen er begrebet tautisme — et nyt begreb,
som Sfez selv har smedet ved sammentrackning
af tautologi (»Jeg gentager, altsd beviser jeg«)
og autisme (kommunikationssystemet gor
modtageren »dgv-stum«). Det er denne tautis-
me, som i vort samfund har udviklet sig il en
omsiggribende symbolsk form, der pavirker
vores tanker og handlinger, de individuelle og
sociale relationer og forholdet mellem teori og
praksis.

Critique de la communication har som allerede
navnt skabt debat — en debat, der bl.a. har re-
sulteret 1 en udvidet og revideret udgave af bo-
gen (1992). To af Sfez’ skarpeste kritikere har
varet Jean Baudrillard og Bernard Miege.
Fgrstn@vnte har kritiseret Sfez’ teori for at byg-
ge pa en indre modsa&mmg fra hvilket neu-
tralt sted kan Sfez tale s& »frit« og »induskuta-
belt« om kommunikationen, nir denne ifplge
samme teori omgiver og opsluger alt? Midge
har kritiseret Sfez’ teori for at vaere endnu et
eksempel pd en »generel kommunikationsteo-
ri«, der overser problemets kompleksitet, og
for at identificere kommunikation med infor-
matik. En del af debatten om Sfez’ bog kan
man i gvrigt finde 1 de af Lucien Stez, Gilles
Coutlée og Pierre Musso redigerede akter fra
Cerisy-kollokviet Technologies et symboliques de la
communication (1990).

Til sidst skal det nzvnes, at Lucien Sfez net-
op har redigeret en Dictionnaire critigue de la
communication I-II (1993) — et stort anlagt veerk
pd naesten 2000 sider, som tegner til et blive et
referencevaerk for fransk medieforskning i de
kommende ar.

Daniel Bougnoux’ La Commumnication par la
bande (1991) er et forspg pd at skabe en samlet
teoretisering over alle kommunikationsviden-
skaber uden at udelade vasentlige teoxier, pé
én gang en leerebog og et essay. Det er derfor
vanskeligt at redeggre for bogens indhold med
fd ord. Bougnoux’ grundsyn er, at kommuni-
kation seetter relationer over termer, kommu-
nikation bryder subjekt/objekt-forholdet, og
kommunikation som videnskab er ikke en vi-
den, men en metodologisk holdning. Boug-
noux knytter fem indfaldsvinkler sammen: se-
miotikken, pragmatikken (Palo Alto-skolen),
mediologien (som defineret af Régis Debray -
se under mediefilosofi), kybernetikken og psy-
koanalysen. Bogen er »en prasentation af de
logiske og filosofiske aspekter, som de centrale
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medier pd én gang er drsager til og fglger af
Kommunikationsvidenskaberne er lovende
tveerfagligheder, men mangler endnu begre-
ber. Derfor denne bog - som vaerktgjskasse«.

Semiotik og diskursanalyse

Et af de karakteristiske treek ved nyere fransk
medieforskning er den stigende betydning,
som diskursanalyse har fiet. Diskursanalyse vil
i Frankrig forst og fremmest sige en tverviden-
~skabelig disciplin, hvor mange begreber, teori-
er og inspirationskilder krydser hinanden. 1
Frankrig anvendes begrebet »diskurs« sdledes
bdde inden for lingvistikken som synonym be-
tegnelse for Saussures «a parole», inden for se-
miotikken som betegnelse for bestemte grup-
per af udsagn eller tekster (f.eks. »mediernes
diskurs« eller den »journalistiske diskurs«), in-
den for samfundsvidenskaberne som betegnel-
se for ideologi (f.eks. Michel Pécheux eller Pier-
re Bourdieu) og inden for institutionsanalyse
og idéhistorie som betegnelse for grenserne
for, shvad man kan sige« pd et bestemt histo-
risk tdspunkt (feks. Michel Foucault). Felles
for de franske medieforskere, som tager ud-
gangspunket i denne tvaervidenskabelige disci-
plin, er dog, at man opfatter sivel medie-pro-
dukter som medie-produktion som betyd-
ningshazrende eller betydningsskabende faeno-
mener, der kan beskrives med et andet og me-
re pracist begrebsapparat end den klassiske
indholdsanalyses.

Man kan finde et aldeles glimrende eksem-
pel pa brug af diskursanalyse til studiet af den
skrevne presse i Maurice Mouillauds og Jean-
Frangois Tétus Le journal quotidien (1989). Bag-
grunden for dette vark er to meget originale
athandlinger fra henholdsvis slutningen af
70°erne og begyndelsen af 80’erne.

I sin athandling Formes el stratégies des énoncés
de presse (1979) sammenligner Mouillaud den si-
tuation, som studiet af den skrevne presse be-
finder sig i, med den situation, som lingvistik-
ken befandt sig i fgr Saussure. Man er mere in-
teresseret 1 pressens historie og forskellene
mellem de enkelte konkrete aviser end i
spgrgsmalet: hvad er en avis? Mouillaud kriti-
serer bdde pressehistorien (P. Albert), den ame-
rikanske indholds- og effektanalyse og den
franske sociologi (P Bourdieu) for ikke at defi-
nere sit genstandsfelt, for at lgsrive avisens ind-
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hold fra dens specifikke former eller for at re-
ducere den til en ren materiel barer af psyko-
logiske motivationer. Man analyserer ikke for-
holdet mellem avisen og dens diskurs via det,
Mouillaud kalder des formes journaliques».
Tétus athandling Le discours du journal (1982)
ligger 1 forlengelse af denne kritik og er bla.
koncenteret om en historisk analyse af avissi-
dens eller layoutens formudvikling. Man kan
derfor fremhaxve som et karakteristisk trazk
ved de to athandlinger, at forholdet mellem
udsagnene og deres »sted« eller »materialitet«
tildeles en central plads. Og med denne ind-
faldsvinkel kan Mouillaud og Tétu ikke ndijes
med at importere begreber fra f.eks. lingvisuk-
ken eller semiotikken. De er tvunget til at sme-
de nye og mere specifikke begreber for avisens
former.

Le journal quotidien indeholder desverre ikke
denne metodediskussion, men rummer til gen-
geld en kritik af journalistens spontane begreb
om »begivenhed«, analyser af brugen af layout,

- lustrationer, rubrikker og citater samt en re-

deggrelse for de forskellige mader, hvorp avis-
tekster kan »informere« og »argumentere«. Det
hele med wudgangspunkt i eksempler fra
franske aviser.

En klassisker inden for analyse af mediernes
diskurs er Eliseo Verons mere end ti ir gamle
Construire ['événement (1981). I en meget detalje-
ret analyse af bla. nyhedsbulletiner skildrer
Veron nasten minut for minut, hvordan begi-
venheden »atomkraftubeldet pd Three Mile Is-
land« blev til i de store massemedier. Det er Ve-
rons grundopfattelse, at begivenheder ikke er
»objekter, som man finder fierdigskabte et eller
andet sted i virkeligheden, og hvis egenskaber
og former medierne derefter informerer os om
med stgrre eller mindre pdlidelighed. Begiven-
hederne eksisterer kun, for s& vidt disse medier
giver dem forme« Et andet aspekt af det be-
rpmte atomkraftuheld, som Veron tager fat pa,
er »informationsdiskursens« setten spgrgsmaéls-
tegn ved sin egen legitimitet.

De senere ar har set mange bgger og artikler
om TV’s nyhedsstof, hvoraf de fleste (og de
bedste) 1 deres tilgang forener semiotik, dis-
kursanalyse og klassisk nyhedsanalyse i diskus-
sionen af begreber som faktualitet og objektivi-
tet. Der er ikke plads til her at gennemga de
mange bgger og bjerge af artikler og sernum-
re af tdsskrifter, der er udkommet om TV-
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mediet. Vi mé ngjes med at fremhzve Bernard
Miege (red.): Le J.T (=TV-quisen) mise en scéne
de Uactualité ¢ la télévision (1986), Gérard Le-
blancs Le monde en suspens (1987) og endelig Je-
an Mouchons La télévision (1991).

Et andet stort og populaert felt inden for se-
miotik og diskursanalyse er analyse af reklamer
og billeder. Stort set alle bgger bygger pd en
strukturalistisk-semiotisk model. Det gzlder
specielt de mange lkerebgger tl brug for stude-
rende i reklamebranchen. Skulle vi fremhzave
en enkelt af de de mange bgger med eksem-
plariske analyser, m& det blive Rouwle la pub
(1988), der er redigeret af Alain Montandon fra
Clermond-Ferrand I1.

I sin bergmte artikel om »Billedets retorik«
beklagede Roland Barthes sig over, at der ikke
(dengang, i begyndelsen af 60’erne) fandtes
analyser af forholdet mellem tekst og billede,
specielt hvad angér illustrationerne til litteratu-
ren. Denne mangel er nu nasten 30 ar efter
ved at blive udbedret. Meengden af seminarer
og arbejdsgrupper inden for tekst/billed-feltet
er voksende. Det galder selviplgelig ogsd de
populzre reklameanalyser, men det er nok si
interessant, at vi med Résistances de DUimage
(1992), redigeret af en gruppe unge forskere
ved Ecole normale supérieure, har fiet en fgr-
ste analyse af tekst/billed-forholdet illustreret
ved eksempler fra den vestlige verdens kunst-
historie set i et idéhistorisk lys.

Der kunne nzvnes mange andre vaerker un-
der den semiotiske eller diskursanalytiske ind-
faldsvinkel. Men vi vil ngjes med at nzvne, at
der 1 Paris findes et Centre d’Analyse du Dis-
cours (CAD) ved Universitetet i Paris X111,
hvor man siden midten af 80’erne har studeret
mediernes diskurs. Centeret indgdr i et formelt
samarbejde med bla. den parisiske journalist-
hgjskole CFP]. Lederen af CAD, Patrick Cha-
raudeau, er redaktgr af forlagsserien Collection
Langages, Discours et Sociétés (Didier Erudition),
der har udgivet en rekke antologier om bl.a.
«Aspects du discours radiophoniques» (nr. 1),
«La presse. Produit. Production. Réception»
(nr. 4) og »La télévision. Les débats culturels
»Apostrophes« (nr. 7).

Mediefilosofi

At der i randen af den franske medieforskning
ogsd findes filosofiske refleksioner over masse-

medierne og deres sociale og kulturelle rolle,
er der mange spredte eksempler pd, f.eks. hos
en Jacques Derrida eller en Jean-Frangois Lyo-
tard. Et mere samlet udtryk for disse refleksio-
ner kan man fi ved at lese akterne fra det se-
minar om La communication: une interrogation
philosophique, der blev afholdt i fordret 1990 pd
Beaubourg-centeret i Paris (med deltagelse af
bla. Christian Descamps, Alain Renaut, Eliseo
Veron og Patrice Flichy).

En af den franske mediefilosofis mest indfly-
delsesrige stemmer tilhgrer Jean Baudrillard.
Allerede 1 sine tidlige, sociologisk orienterede
bgger om forbrugersamfundet beskzftigede
han sig med massemediernes rolle som teknisk
grundlag for en ny form for sociait fxllesskab
uden symbolsk fundament.

I en bergmt artikel fra begyndelsen af 70’er-
ne, »Requiem for massemedierne« (fra Pour une
critugue de Uéconomie politique du signe, 1972), har
Baudnillard gjort op med den kritiske marxis-
mes medieteori. Massemedierne er ikke en
produktivkraft, der ndr alt kommer dl alt er
lighedsskabende, og som kapitalismen blot har
perverteret. Massemedierne er »anti-mediato-
rer« og skaber »ikke-kommunikation« pa
grund af deres form. En pessimistisk, fransk
udgave af McLuhans gamle, canadiske “Med-
ium Is the Message”. Siden denne artikel har
Baudrillard stort set udelukkende interesseret
sig for massemediernes virkeligheds-ophaven-
de og samfunds-oplgsende funktion, kort sagt
for deres bidrag til etableringen af den hyper-
realitet, som Baudrillard mener vi er henvist til
atleve i,

En af Baudrillards »kolleger 1 dnden«, Paul
Virihio, bgr absolut ogsé nzvnes i denne forbin-
delse. Af szerlig interesse er hans tankevakken-
de refleksioner over hastighed, perception og
telekommunikationsteknologi og hans analyser
af »industrialiseringen af synet« i en af sine se-
neste bgger: La machine de vision (1988). Virilio
har - i gvrigt ligesom Baudrillard — udgivet en
bog om massemediernes rolle under Golfkri-
gen: Virilio har gjort det under titlen Zécran du
désert (1991), mens Baudrillard har valgt den
noget mere provokerende titel La guerre du
Golfe n'a pas e liew (1991).

Under mediefilosofi skal ogsd Régis Debrays
seneste bgger omtales. 1 Cours de médiologie gé-
nérale (1991) forsgger den tidligere venstreflgj-
saktivist og ridgiver for Fran¢ois Mitterand at
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opstille en ny disciplin, der skal studere »alle
de teknisk og socialt betingede midler til sym-
bolsk transmission og cirkulation« og de media-
tioner, hvorved en »idé bliver en materiel
kraft«, mediationer, som medieforskernes
»medier« blot er en szerlig konkret udformning
af. Alle disse former for overfgrsel af symboler
sammenfatter Debray under begrebet »media-
sfere«. Mediologi er altsd ikke en alternativ be-
tegnelse for medieforskning, men en langt me-
re omfattende disciplin. Ikke alene genstands-
meessigt, men ogsd historisk. Debray afshutter
sledes sin athandling med, i en vedgéet inspi-
ration fra Auguste Comtes lere om menne-
skedndens tre stadier, at skitsere tre mediasfxe-
rer i et udviklingsskema: logosferen, hvor skrif-
ten hersker, grafosferen, hvor den trykte bog
hersker, og endelig videosferen eller AV-teknolo-
giens xra. Denne udvikling modsvares af en
udvikling hos individet fra et subjekt, der skal
modtage ordrer (fra Gud), over borgeren, der
skal overbevises, til forbrugeren, der skal forfg-
res.

1 pvrigt har samme Régis Debray netop ud-
givet en bog om Vie ¢f mort de Uimage. Une histoi-
re du regard en Occident (1992). Set fra masse-
kommunikationsforskningens standpunkt er
bogen interessant, fordi den kaster et klart lys
over vores forhold til billederne, fra det jodiske
forbud mod billedet over den tidlige kristne og
senere protestantiske skepsis til vore dages
mediepanik over for fiernsynet.

Tidsskrifter

Vi har foretaget et udvalg, der ligger tzt op ad
den liste, som tidsskriftet CinémAction har of-
fentliggjort 1 sit temanummer nr. 63: «Les théo-
ries de la communication». Spektret er ret
bredt, og vi har spgt ikke at udelade noget tids-
skrift, der har (masse)kommunikation som sit
fele pd en eller anden mide.

Ud fra en strikte massekommunikativ syns-
vinkel er Médiaspouvoirs og Réseaux nok de cen-
trale tidsskrifter, men det er typisk, at de fleste
tidsskrifter egentlig ikke specialiserer sig i en-
ten interpersonel eller massekommunikation.

Médiaspouvoirs indeholder artikler om medi-
epolitik, mediegkonomi og mediestrategi.
Tidsskriftet er siledes rettet mod medierne
som sociale institutioner eller informationsdi-
stributgrer og mindre mod selve kommunika-
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tionen. Hvert nummer har et analytisk afsnit
med en raekke (naesten) faste rubrikker, et dos-
sier med kritiske analyser eller informationer
om et bestemt tema, et «Barométre», dvs. nye
tal (oplag, seertal, reklameindtzgter pa de for-
skellige medier osv.), et afsnit «Repéres» (meer-
kepzle) dvs. artikler, der giver information om
aktuelle udviklinger i Frankrig og udlandet.
Endehg er der et stort afsnit med anmeldelser.
alt 225 sider fire gange drligt.

Médiaspouvoirs’ redaktion bestar af mediefor-
skere, journalister og socologer. De enkelte
dossiers bliver lagt ud til en bred kreds af for-
skere, administratorer og praktikere. Som ek-
sempler pd dossiers kan nevnes »Medierne i
krigen« (efter Golfkrigen) og »Medierne og de-
res publikume Tidsskriftet er et af de &, hvor
universiteternes og medieinstitutionernes med-
arbejdere deltager sammen med repraesentan-
ter for de private opinionsinstitutter. Médsas-
pouvoirs styrke er den saglige information; tids-
skriftet er uundvzrligt, hvis man vil have ind-
sigt 1 det franske mediesystem.

Réseaux udgives af kommunikationsgruppen
inden for CNE'L, og redaktionskomiteen bestér
udelukkende af forskere, bide franske og
udenlandske. Tidsskriftets centrale omrade er
nye teorier inden for kommunikationsforsk-
ningen set i lyset af den teknologiske udvikling:
tekniknologihistorie, interpersonel kommuni-
kation, virksomhedskommunikation, de sam-
fundsmeessige anvendelser af (ny) teknology,
studier af mediestrategier osv. Réseaux’ force er
klart den teoretiske ekspertise i analyserne af
sammenhzngen mellem teknologi og kommu-
nikation. Hvert af Résequx” seks &rlige numre er
bygget op over nogle fi faste rubrikker: anmel-
delser, korte spot og et dossier. Nr. 52 havde
radio som tema - set 1seer ud fra en kommun-
kationsteoretisk og en historisk vinkel - og nr.
54 satte virksomhedskommunikation i fokus.

Commumcations blev oprindeligt grundlagt af
Barthes, Brémond og Morin med bla. Eco
som bidragyder. Det er tematisk organiseret og
er udpm&gm teoretisk 1 sit sigte. Tidsskriftet
havde sin storhedstid i 60’erne og 70'erne.
Mange af periodens artikler er blevet klassikere
som f.eks. Barthes »Billedets retorik« i nr. 4 fra
1964 og Brémonds »De narrative muligheders
logik« 1 nr. 8 fra 1966.

Communication et Stralégies udgives fire gange
drligt af IDATE. Artiklerne i tidsskriftet om-
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handler telekommunikation, brug af masse-
medier og anvendelse af EDB-teknologi set i et
gkonomusk, et teknisk eller et politisk perspektiv.

Quaderni udgives to gange arhgt af Départe-
ment de Sciences Politiques ved Universitetet
Paris T (Panthéon-Sorbonne). Tidsskriftet er te-
matisk organiseret med uddelegering af hvert
tema til en szrlig redaktionel gruppe. Udover
temaartiklerne er der kortere nyheder i faste
rubrikker og anmeldelser. Det vasentligste
kendetegn ved Quaderni er den tette kobling
mellem indholdsanalyse (semiotik og andre
indfaldsvinkler) og analyser af mediesystemet
med det erklerede formdl at bidrage til at
»skelne mellem de mange anvendelser af kom-
munikationen«. De forskellige temaer spender
meget vide: fra »Fjernsynets isceneszttelse« (nr.
4) til »Den gkologiske diskurs« (nr 17).

Brises udgives af Institut de Pinformation sci-
entifique et technique, der sorterer under
CNRS. Tidsskriftets »videnskabelige rad« be-
stdr af reprasentanter for statslige kommuni-
kationsorganisationer, for private firmaer og
for CNRS. Brises har specialiseret sig 1 en ret
teknologisk tilgang til kommunikationsstudier.
De enkelte numre er rent tematiske med en
indgiende information om the state of the art.
Saledes omhandler nr. 17 virksomhedsinforma-
tion og -kommunikation med i alt 35 artikler,
nogle med specialiseret teknologisk sigte, an-
dre med et mere kommunikationsteoretisk sigte.

Hermés udgives tre gange arligt af CNRS’s la-
boratorium «Communication et politique»;
tidsskriftet har undertitlen «Cognition, Com-
munication, Politique». I dets videnskabelige
rdd sidder en rzekke internationale og franske
kindiser: Morin, Habermas, Katz m.fl. Tids-
skriftet (hvert nummer er pa ca. 400 sider) sig-
ter pd at tilvejebringe en erkendelsesteoretisk
afklaring af kommuninikationsbegrebet, et nyt
paradigme. Tidsskriftet ser kommuuikation
som et vigtigt felt inden for de kognitive viden-
skaber, samfundsvidenskaberne og inden for
de filosofiske discipliner. Hvert nummer er or-
ganiseret tematisk, Eksempler pd temaer: »Po-
litisk teori og kommunikation« og »Den ny of-
fentlighed..

Dossiers de UAudiovisuel udgives med seks
numre Arligt af INA. Tidsskriftet har tre ru-
brikker i hvert nummer: en vurdering af de
vigtigste begivenheder siden sidste nummer,
anmeldelser og et dossier, som er langt det vig-

tigste, Tidsskriftets vasentligste formdl er at
formidle en ajourfgrt (analytisk) viden inden
for TV, radio og film. Temaerne er meget vari-
erende og spender fra indholdsanalytisk do-
minans til numre centreret om aspekter af
mediesysternet.

Communication et langages («La revue de com-
munication et de pédagogie») er ikke knyttet ul
nogen offentlig institution, det er et rent privat
foretagende. Tidsskriftet er inddelt efter mere
eller mindre faste rubrikker, der diekker bredt
inden for anvendt medievidenskab med artik-
ler om lesbarhed, reklameanalyse, layout,
mediepadagogik mv. Tidsskriftet legger vagt
pd den kontante brugbarhed af de enkelte ar-
tikler.

Mots (med undertitlen «Les langages du poli-
tique») udgives af Laboratoire de lexicologie pi
Ecole normale supérieure de Fontenay/Saint-
Cloud. Det er er orienteret mod diskursanaly-
se, og hvert nummer indeholder anmeldelser
og artikler, der normalt er centreret om et be-
stemt tema. Eksempelvis handler nr. 23 om
opinionsundersggelsernes funktion og sprog-
brug.

Médiascope er et nyt tidsskrift, der udgives af
Centre régional de documentation pédagogi-
que de Versailles (= amtscentralen for Ile de
France-regionen). Det er tidsskriftets formal at
fi medieforskning, undervisning og journali-
stik til at indgh 1 en dialog. Det er nok for tid-
ligt at vurdere om det vil lykkes, men de fgrste
numre kunne tyde pad det.

Télérama er egenthg »blot« et almindeligt TV-
og radio-ugeblad, som kan kgbes i de fleste
kiosker. Det er medtaget her, fordi det udover
at bringe ugens programmer ogsd indeholder
bide oplysende og kritiske artikler og derfor er
overordentlig nyttigt for medieforskere!

Hvis man arbejder med franske (og andre
landes medier) er dagbladet Le Monde 1 gvrigt
ogsd et ngdvendigt redskab. Le Mondes ma-
nedsblad le Monde diplomatique har regelmaes-
sigt sernumre om medierne med bidrag fra e
Mondes egne specialister og forskere fra umver-
siteterne.

Fra Frankrig til Danmark...

Som det forhdbentlig er fremgdet af denne ar-
tikel, er fransk medieforskning i hgj grad en
forskning, der »lever«. De franske medieforske-
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re er meget aktive inden for stort set alle omrd-
der, og iser forskningen fra de sidste 10-15 &r
er kendetegnet ved mange originale bidrag.

For mange danske medieforskere vil de
franske bidrag pd omrfdet sikkert fremstd som
mindre empiriske og mere teoretiske. Og som
det fremgdr af en artikel af Robert Boure med
overskriften »La communication 2 la recherche
de son objet« fra det allerede omtalte nummer
af CinémAction, setter de franske medieforskere
ogsd ganske rigtigt et skarpt skel mellem den
ad hoc-pragede »instrumentale forskning« og
den mere grundleggende steoretiske forsk-
ning«. Men det er netop i de franske mediefor-
skeres stadige forsgg pd afklaring af de grund-
lzeggende begreber og i den &bne og udogma-
tiske diskussion, som denne afklaring finder
sted 1, at vi ser en af de sterke sider ved fransk
medieforskning.

Meget af den inspiration, som er kommet til
Danmark fra Frankrig, har i dag over tyve &r
pad bagen og hidrgrer fra 60'ernes franske
strukturalisme, f.eks. fra Greimas’ og Barthes’
udlige modeller, der er blevet brugt flittigt af
danske medieforskere til indholdsanalyse af
forskellige medieprodukter. Miske er tiden nu
inde til pd ny at vende blikket mod det, som
sker i Frankrig.
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