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Men hvem lenker 1 sd pd, ndr @ laver radio pd
P2?

BENT-ERIK RASMUSSEN: I fgrste om-
gang tenker vi ikke pd de andre. Nir vi le-
ser et negativt leserbrey, s3 tenker vi: »Har
de ret, eller har de ikke retr«. Hvis det, der
bliver sagt, ikke er rigtigt, sd gar vi imod det.
Og hvis det er rigtigt, giver vi folk ret. Og
der tenker vi hverken pa, hvad radiodirek-
toren eller generaldirektgren tenker. Men
det ligger i vores underbevidsthed, at vores
reaktionen 1 offenthgheden skal vere hen-
sigtsmaessig. Vi skal hele tiden afveje, om no-
get kan afstedkomme yderligere problemer.
Og her traeder »den lille politiker« 1 kraft.

H4

Som auvisteser har man en forestilling om at DRs
ledelse er ret falsom overfor offentlig kritik, — men
det geelder mdske mest TV?

TORBEN BILLE: Man kunne da godt no-
gen gange gnske at musik var lige sd farligt
som en mening. Og det kan musik da veere.
Men vi er stadigvaek midt i en proces hvor vi
skal legitimere eller demonstrere, at det at
vende en plade ikke bare er at vende en pla-

de,

Henrik Dahl er adjunkt ved Handelshgjsko-
len i Kgbenhavn og Jgrgen Poulsen er lektor
ved Roskilde Universitetscenter.




Balladen om musikken

— profilen og segmenterne i Danmarks Radio

Af Lars Ole Bonde

Lars Ole Bonde skrev i MedieKultur nr 15 (tema: radio) to artikler om DR og musikken.
I den stprste af disse, der diskuterede hoorledes DR planlagde sin musik (DRs musik-»po-
licy«), var der faldet et skema ud. Med udgangspunkt i dette skema der bringes gverst pd
neste side, samles der i nerverende artikel nogle trdde op og vi fér Lars Oles Bondes
kommentar til DRs seneste programstrukturomlegning pr. 1.1.92.

Sporgsmilet om hvorledes DR bruger lyttertal og sdkaldte segmentanalyser belyses i det
foransidende interview med to mustkchefer i DR. Teknikken bag segmeni-metoden forkla-

res nedenfor.

Siden 1.1.92 har »Den ny radio« veeret en re-
alitet. Den »Nye ny« aflgste den »Gamle ny«
fra 1.1.89, som jeg skrev om i Mediekultur nr.
15. Det gar indimellem sterkt i medieverde-
nen, selv 1 en tung institution som DR, - og
pa det ar, der gik mellem at jeg skrev artik-
len tal MK15 og nummeret udkom, udvikle-
de »Den ny radio« sig fra en spad idé il
90ernes baerende koncept.

Her vil jeg ganske kort priesentere musik-
profilerne 1 Den ny radio, og det vil jeg gore
med afszt i et skema. De 6 fiktive koncert/
udsendelsesprogrammer illustrerer — med
DRs Underholdningsorkester som udgangs-
punkt (jeg har justeret et oplzeg, som jeg har
lant af Peter Harms Larsen) — flere af de bae-

rende idéer i Den ny radio: Klar profilering al

musikken pd de enkelte kanaler, klar ar-
bejdsdeling mellem Danmarkskanalen og
P3, scfo"rrwnwawknmg

Men fgr jeg kommer nermere ind pd dis-
se idéers virkning i praksis mi jeg nok prae-
cisere baggrunden for Den ny radio. Det er
kampen om den 4. radiokanal, det handler
om. DR har lagt billet ind pé den i flere dr —
og gnsket med den at splitte den nuvarende
Kanal 2 op i to: én for »opmarksomheds-
krevende musik« (nu: P2Musik) og én for
regionalradioerne og deres samarbejde (nu:

Danmarkskanalen). Men som kommunika-
tionsminister ‘Torben Rechendorff sagde il
DR: Hvordan kan vi politikere vide, at DR
har fortjent den 4. kanal, ndr de eksisteren-
de 3 ikke udnyttes fuldt ud? - Et godt
spgrgsmal, som kun kunne besvares ved at
fylde @teren pd alle 3 kanaler fra morgen til
midnat! S&dan!

DR benytter sa lejligheden tl at (prove at)
lgse et par andre pl{)bi«:mer den manglen-
de kontakt med unge lyttere (som er giet til
nzrradioerne) og det regionale udsendelses-
samarbejde, som er forudsetningen for en
»fuldtids-Danmarkskanale,

Et af de vigtigste arbejdsredskaber for Den
ny radios arkitekter har varet Mediekonsu-
lentfirmaet Scan-Irends sdkaldte monitorun-
derspgelser, der operer med 6 (befolknings)
segmenter.

Kig igen engang pa de 6 koncertprogram-
mer nedenfor, s& vil du {3 et indtryk af, hvad
segmenterne ABCDEF interesserer sig for
pa den musikalske front. - Monitor-undersg-
gelsessystemet forsgger at inddele befolknin-
gen i overskuelige, klart profilerede grupper
(demo- og sociografisk), dels efter adfeerd,
dels efter holdninger til tilvarelsen. Svar fra
2000 mennesker udggr den empiriske basis
for dette Informationssamfundets svar pd
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Program A P Fredag 23-24
Sondhein: Into the woods, ouverture
Lloyd Webber:dellicle Hall (Caly)

Uddrag af Evita
Uddrag af Phantos of tne Upera
Udarag af Chesy

Selister: Tommy Kirberg og Elaine Fage
Undarholdningsoriestret
ueder ledelse af $vend Shipper
Prasentabion; Hang Gfto Bisgaard

Prograe B: P2 Sgndag kl.15-16

Igor Stravinskij: Sallop fra Litle Suite
3.8 Back: I osavser fra Suite nr.d, d-mol
Paile Wikkeiborg: Orkesterguite
Villa-Lobos: Bachianas Hrasileiras
Soul-Hediey n, Hapne Boel
Gershwin: Bn snerikaper 1 Parie

Solister: Palle Hikkelverg ng Hanne Eoel
Inderks idningsorkestret of Radicens Big Band
Dirigent: Barge Wagner
Presentation: Ratrine Ring

Program G P! mandag k1. 12,00

Gershwin: ugdrag af Pargy of Hess
Lehar: uddrag af Swilets Dand
Berpstein: Candide, ouverture

Bizat: Carmen (Ouverture, }manera}

Selister: Edith Guiliaume, Rurt Ravn
Underholdningsarkestret
Dirigent of Prasentator: Bgryie ¥Wagner

Program 0, FY tirsdag @i, 20,30

Bernstein: Candide, ouverture
Prohagka: Bventyrsuiie
Detugay: Forspil ti1 en fauns eftorniddes
Canteloube: Sange fra duvergne
Brahms: Ungarsk Dars

Solister: Mogens Bllegaard, harnonike
Bdith Guiilsume, meszoscpran
Underholdningsorkesteel, dir. Horge ¥Yagner

Presentaflon: Fens Bstergaerd

Program ¥: Danmarkshanalen ovsdag k110
“Hilgen til vore vemner”
Ea sparger, min dreng’
Amalievals
Svend Skipper: yutp@urrL g, danske sﬂmunds:wngv
Lange-Niller: 2 satser af "Der var engan
Birger 8i8bepg: 1 af Pﬁ das Visor
Dalibew: Coppelia, Sulte nz. i
Jok. Straves d.y.: Vergnligungsaug

H.C. Lumbye:

Selister: Ove Verner Hamsen, Erik Flske
Underholdningsorkestret, dir. Borge Vagner
Pragentation: Jyra Hjorting eller Obte Leigner

#

Prograe F: Danmarvkshanalen Fredag kI, 13

Banl Fabriclus Bjerre: Bsther, pobpourri
Lloyd Webher: Uddrag af Chess
John Hogensen - Ffotposurrd
Sebapbian: Gongehgvdingen, uddrag
"Had mig pa Caseiopeis”, uddrag
d Webber: Jellicie fall

rk of Baris Campectio
festret m. rybuegruppe
Feder Yrazerup

»Georg Julln

Sr*fis*n!‘ Sidsel Kyrl
Dnderkoldningsor

Fire genl
Presental ion:

kiche o

klasseanalysen, som kan bruges til at forsyne
producenter af hvadsomhelst (fra hindsahe
til radioprogrammer) med nyuig informa-
tion om kundernes behov, forventninger og
vaner. Monitorunderspgelsen er faktsk Den
ny radios »Bibels, hvis »skriftsteder« der henvi-
ses til hver gang der skal traefles beslutninger.
P& radiofronten har segmentanalyserne
gennem de seneste dr givet anledning il me-
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gen selvransagelse. De forteller os Iwmhgg
béde, hvilke Iyttere vi faktisk har (feks. pd
1&@,2{31&@? A(iu_u‘.,mc}, og om de synes om det
musik- og programudbud, vi tlbyder dem.
De ggr de nemlig ofte shke! Resultatet af de
mange tanker er blevet en ny radio, som er
designet direkte 1 forhold dl segmenterne,
og som laegger op til anvendelsen af nye ar-
bejdsredskaber 1 forbindelse med denne
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mélretning. Tkke mindst musikprofilen er af-
gorende for en radiokanals succes eller fia-
sko hos mélgruppen, Derfor har stort set alle
vestlige radiofonier undfagen DR genem de
senere dr indfgrt de sdkaldte playlists — opda-
terede lster over populere plader inden for
kanalens musikprofil, som skal spilles 1 et vist
omfang efter veldefinerede regler. Det skal
sikre en genkendelighed, som altsd ikke mi
saboteres af en tilfaeldig studievaerts tilfzeldige
praterencer. Der var forslag fremme om at
indfpre playlists pd P3 og pd Danmarkskana-
len fra starten af Den ny Radio, men endnu
er det ikke sket. Elter god dansk tradition
gennemfpres fyrst nogle forspg med forskel-
lige modeller, og de mange studievarter bli-
ver gvet i at teenke »segment-rigtigt«, nar de
vielger musik til deres udsendelser/flader.
Formélet er altsd klart: den »gammeldags«
mangfoldighed, alsidighed, rodebutik..(leg
merke dl vaerdiladningsmulighedernel) er

aflpst af en »moderne« ensartethed, unifor-
mering, standardisering (do!). Lytterne skal
skiines for at dreje eller trykke pd radioappa-
ratets knapper: har de én gang fundet »de-
res kanale, skal de kunne regne med den. DR
har forstdet de moderne marketingstrategier.

Og efter denne intro begynder si balla-
den: Hvordan ser kanalernes musikprofil sd
ud i Den ny Radior

1. Strofe: Pl og de gode ord med
musikalsk mellemlzeg
Pl er ikke endret meget i Den ny Radio, hel-
ler ikke musikalsk. Den klassiske morgen- og
middagsmusik er der stadig (fordi P2Musik
ikke er en dggnkanal). Jazz kan optraede lej-
lighedsvis, men musikken pd P1 er for det
meste klassisk —~ nar den er der.

Mellem de mange gode ord fra ind- og
udiand og bevidsthedens forskellige zoner.

fkser 2 x 1
Oplevelses- id’;}é‘; Se:{‘{ﬁﬁﬁ}ng
sagen
g D Dﬂetvmk

[:]Anora]

Komplexitet DLige*

[:]Riﬁikaw e stilling
villighed Frastations
Intui"Emjiij
tion
Status Lighed
Hateria- [:]
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] [ Jbehag
Hﬁﬂk@dﬁ“ Sundhed Gonk
gkonomi WGenkend-
Tekno- [:3£:}9159
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Familie ‘hold
Nationa-
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Ref: De gamle drog ud for at sli tiden ihjel.
Pl gi'r dig mod til at gore det selv!

2. Strofe: Danmarkskanalen og de
modne danskeres elskede musik

DK-Kanalen er den stgrste nyskabelse i Den
ny Radio. Forud for sgsactningen er glet me-
gen tid med analyse af malgruppens musik-
smag, og jeg kan bedst praesentere resultatet
med en lille citatmosaik fra de 2 centrale
rapporter om emnet.

»...vores kernelytter har sine musikalske
rgdder i perioden 1956-75 og at det melodi-
ske, sangbare er noget helt centralt i lytte-
rens musiksmag..« (DK-Kanalen/Go'Dan-
mark s.7)

»Musikken pAd DK-Kanalen - skal vaere til
glede for lytterne ved at veere i overensstem-
melse med deres stilgnsker, — skal primzert vae-
re melodigs, — skal vaere velvalgt, af hgj kvalitet
og nuanceret, — skal formidle livsholdninger
og livsstil, — veelges IKKE med henblik pé
provokation, irritation eller af blot historisk
interesse.« (DK-Kanalens Musik s.4)

»Elsket er den musik, man kender og el-
sker...Onsket er den musik, der er genkende-
lig...Accepteret musik gir an i kortere eller
lengere tid... Ingen plade pd DK-Kanalen mé -
selv om den er elsket af nogle — vere uacceptabel
~for andrel« (DK-Kanalens Musik s.6-7)

»Det centrale repertoire. hentes 1 populermu-
sikken. Underholdningsmusik og internatio-
nal pop - begge dele for en stor del i dansk
udfgrelse ~ er kanalens hovedomrider«

Mere stilspecifikt kan fplgende hares pé
kanalen: den nutidige, populzre del af fol-
kemusikken/de populereste klassiske styk-
ker, operette og lettere scenemusik/Rock &
Roll »Oldies«/den melodiske del af swingmu-
sikken, happy jazz og melodisk, velklingende
tusionsmusik. Musik-procenten skal ligge
omkring 50 (svingende fra o. 40 fgr middag
til 0. 60 efter middag). Det skal 0gsd naevnes,
at DK-Kanalen ingen live-forpligtelse har!

Ref: Engang drog vi ud for at sl3 tiden ihjel.
P4 Danmarkskanalen gir det helt af sig selv!
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3. Strofe: P3 og recepten pa rap
radio

»Den mest aggressive del af rockmusikken
hgres pi det ny P3«, stdr der i rapporten om
musikken pd DK-Kanalen. Og det er klart
symptomatisk for musikprofilen pi det ny
P3, hvis »krystalklare mal er at blive DIN og
alle yngre danskeres daglige foretrukne ra-
diokanal« (Informationspjecen »Den ny ra-
dio«). P3 er sluppet af med sin gamle »hjer-
teklap-fejl«, som tidligere medfprte et spring
1 takten 2 gange om dagen (jvf. Henrik Dahl
1 Mediekultur 15). Borte er »Hjorting-tradi-
tionen« (nemlig overflyttet til DK-Kanalen),
og dermed har P3 fiet mulighed for at profi-
lere sig skarpt = ungdommeligt og konkur-
rencedygtigt ift. naerradioerne.

Sorteper ser igen ud til at blive live-musik-
ken (som DR ellers stort set er enc om at ta-
ge sig af i mediebilledet): Der er sket en klar
nedprioritering af distrikternes samarbejde
pa live-rockens omréde (»Den rullende rock-
redaktione«).

Ref: Engang red vi ud for at sl tiden ihjel.
P4 P3 fir den pisk — her er spanking og
spral!

4. Strofe: P2Musikken og
elitens elysium

»Den opmaerksomhedskravende musik« har
fiet mere sendetid, bide til hverdag og i
weekenden. P2Musik sender til »de $0% af
befolkningen, der ikke har noget mod klas-
sisk musik«, som en af redaktgrerne sagde
for nylig. Men selvom lyttertallene er pzxnt
sugende, og jazzen og operetie/musical er
kommet ind 1 varmen, vil P2Musik fortsat
vare et minoritetsfenomen — fgrst og frem-
mest fordi der sendes 1 TVs prime time. Pro-
duktionsstrukturen er blevet strammet op —
f.eks. er der nu kun 4 af regionalradioerne,
der skal levere professionel klassisk musik,
og prasentationsformerne perfektioneres.
Alt sammen afkpejles det udmarket af det
leekre, glittede programblad P2Musik, der
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pd under 2 dr er blevet Danmarks stgrste
musikblad (men det er en historie for sig)!

Sendetidsudvidelse »betales« med ud-
landsbiand, genudsendelser og lytter/telefon-
programmer. Igen er det live-musikken, der
kommer i klemme: Procentuelt vil det dan-
ske musikliv komme til at fylde mindre i pro-
gramudbuddet, og gkonomisk er der ingen
lyse udsigter. Feks. vil der nu kun blive
transmitteret 5 landsdelsorkesterkoncerter
pr. &r pr. orkester — mod 8-9 for bare et par
ar siden, Dette skal ses i sammenhaeng med
den intense og meget professionelle mar-
kedsfgring af DRs egne ensembler, specielt
Radiosymfoniorkestret, som via sponsorafta-
ler og fast kontrakt med det engelske plade-
selskab Chandos skal profileres som euro-
peeisk top-orkester.

Ref: Musik skal der til for at sld uden ihjel.
P2 mobiliserer sit eget kapel!

Coda/epilog:
Vindere og tabere?

Vinderne 1 spillet om Den ny Radios musik
mi vare elite-lytterne og elite-musikerne:

Den del af lytterne, der foretreekker den af

medieindustrien (og DR) allerede udvalgte
musikerelite. Den del af de danske musikere,
der har medieindustriens (og DRs) bevigen-
hed. Altsd de lyttere og musikere, som under
alle omstzndigheder vil klare sig i kraft af ta-
lent, kontakter og mediebevidsthed (evne til
at sxlge sig selv. Eksempel: Den klassiske
guitarist Kére Norge, som mdlbevidst har
bygget en karriere op over 5-6 dr ved at tage
markedsfgringen alvorligt fra starten). Vin-
derne er ogsd DRs egne ensembler, hvis ledel-
ser har forstdet at omlegge gkonomien/fi-
nansieringen, sa den passer med markedets

vilkér. Vinderne er muligvis ogsé ultra-leg-lyt-
teren og amatgrmusikeren. Den forste, fordi
DK-Kanalen er specialdesignet til hende, -
den anden, fordi amatgrmusikken fortsat er
»det folkelige alibi« i P2Musikken, og fordi
der nzppe bliver rd tl ret meget andet le-
vende musik i regionalradioerne (specielt de
5, som ikke lmngere skal levere prof. musik).

Tuberne bliver det danske rock/jazz-miljp
og de klassiske elite-musikere med bopzl
vest for Storebzlt. Og det bliver de notorisk
nysgerrige lyttere, som gerne vil fulge med i
mangfoldigheden i det danske musikliv: den
frodige underskov af rock-, jazz- og folkemu-
sikgrupper (isar 1 Provinsen), de professio-
nelle musikere uden albuer og sans for mar-
kedsmekanismer.

Selviglgelig skal DRs lyttere have, hvad de
forventer og har betalt for. Og selviplgelig er
det passé at missionere for den »opmark-
somhedskraevende musik«. Men jeg er skep-
tisk over for den »ghetto-l¢sning«, man har
valgt med Den ny Radio: Med den er DR
musikalsk set blevet et 3flgjet skuffedarium:
En sindrig arkitektonisk frembringelse, hvor
al musik er anbragt i skuffer med pracise
péskrifter pd, sd ingen risikerer at lukke op
for noget forkert.

Nir overraskelserne og provokationerne
forsvinder, forsteerkes den tendens, som An-
drew Crisell beskriver 1 Understanding Radio:
»Radioen bruges mere — men der lyttes min-
dre«

Rel: I radioen snakkes musikken ihjel.
Miske sku’ vi synge og spille den selv?!

Lars Ole Bonde er musikmedarbejder ved
DR og ekstern lektor 1 musikterapi ved Aal-
borg Universitetscenter




