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nik, administration og pkonomi. Det er vi i
gang med. “Damernes magasin” og “Transit”
bliver lavet af projektgrupper.

Hvordan henger din autoritere og centrale
ledelsesstil sammen med egenarien i at arbejde med
et kreativt produkt?

Ingolf Gabold: Vi bevaeger os frem mod ar
2000, vi er ngdt til at bevaege os i retning af
meget sterktledet organisation med en direk-
tion og med den en bestyrelse, som tager
ansvaret for det, der foregér, samtidig med at
det er muligt at inspirere og udfordre husets
medarbejdere til at lgse de projekter, som nu
engang er en ledelsesbeslutning. Jeg tror ikke
afstanden er sd stor, som den har vist sig at
vare de farste 5 maneder, fordi jeg har en
speciel made at udtale mig pa.

Detvar en raekke spgrgsmal til TV-situationen
1 Danmark i 1992, anno 3 efter mononopol-
bruddet. Vi har i et par 4r haft et duopol, og
‘trusselen’ fra kabel-og satellit-TV hari denne
periode varet trangt i baggrunden ved foku-

seringen pa konkurrencen mellem TV 2 og-

DR. Men udbuddet og forbruget af uden-
landsk TV, ikke mindst kommercielt ameri-
kansk TV, er steget radikalt siden TV 2 (og TV
3) er kommet i @teren,

- Hvor fgrer udviklingen hen?

~ Har vi stadig public service TV &r 20007

— Produceres der stadig danske TV-spil og

TV-serier ar 20007
- TV ar 2000 72?7

Noter
1. Der er sagt og skrevet meget om det regionale
system, sd det vil jeg ikke uddybe i denne sam-
menhzng udover at konstantere, at det regiona-
le sendesystem er udtryk for en kulturpolitisk
prioritering, der i TVsammenhzng er meget
omkostningsfuld. Envurdering af det regionale
system skal derfor tage udgangspunkt i de kul-
turpolitiske overvejelser og undiade kortshutnin-
gen til TV 2’s generelle skonomiske problemer,
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2. TV 2’s budget for 1991 (mill. kr.):
TV 2 / Danmark.

Programomkostninger 267
Personaleomkostninger 128
Afdelingsomkostninger 23
Lokakeomkostninger 9
Udsendelsesomkostninger 67
Amortation af sendenet 49
Finansieringsomkostninger 100

Ialt TV 2 / Danmark 659
Regionerne ialt 241

Samlet TV 2 budget 900

Eftersom reklameindtaegterne markant svigte-
de, blev TV 2 1 lpbet af aret nedt 6l at foretage
besparelser pa ca 25 mill og optage lin til fi-
nansieringen. TV 2 forliget december 1991 in-
debar endvidere en fritagelse for at betale ren-
ter og afdrag pd det statslin, der blev optaget i
TV 2's etableringsfase.

3. Hosstdende skema viser budgeterne for TV 2 i
1991-93, som blev fastlagt i licensforliget foraret
1990° og de reviderede tal i forhold il TV 2
forligeti december 1991. Budgeternes indtagts-
side indeholder licensmidler og forventede re-
klameindtzgter. Der eri det oprindelige forslag
en mindre forskel mellem indtegts- og udgifts-
siden, som skulle reguleres i forhold til TV 2
fonden. Skemaet inddrager ogsid TVR's sken
over reklameindtzgilerne december 1991 lige
far indgdelsen af TV 2 forliget december 1991,
der gav TVR mulighed for at age reklamernes
omfang. Men eftersom TVR har haft vanskelig-
heder ved at slge den tildelte reklametid er det
wivisomt, at TV 2 forliget reelt vil lgse TV 2's
skonomiske problemer.

1991 1992 1998
1V 2’s budget efter
licensforliget (mill. kr.) 900 917 935

Licens 173 163 143
Reklame 725 760 B1O
TV 27s budger efter

TV 2 forliget dec. 91- 809 830
TVR's sken over :
reklameindt. 585 620 &80

Poul Erik Nielsen er kandidatstipendiat ved
Institut for Informations- og medievidenskab
pa Aarhus Universitet,




Ligheder og forskelle

En sammenligning af DR og TV 2’s programudbud, seertal og vurdering i 1990 ud fra et

publicservice perspektiv.

Af Karl-Henrik Bentzon, Niels-Aage Nielsen & Erik Nordahl Svendsen

Danmarks Radio er i alle henseender et eksempel pa en klassisk “public service”

institution. Men hvad med TV 22

Lougiverne gjorde, hvad de kunne for at stkre TV 2 medlemskab af samme “public
service” familje, men det offentlige billede eller image af TV 2 placerer nermest
kanalen som popularileissggende og kommerciel. Huad er sandheden?

Denne undersggelse sammenligner samtlige programmer sendt fra henholdsvis
DR TV og TV 2 efter k. 17.00 1 1990. Ud fra en summarisk kategorisering af
programmerne konkluderer undersogelsen, at TV 2 i sil overordnede programud-
bud meget mere ligner en “public service” institution end en kommerciel kanal.
Denne konklusion fdr iser tyngde, nar nogle lyske kommercielle satellitkanaler

inddrages i sammenligningen.

Men samtidig viser undersogelsen, at DR og TV 2 ikke er ens, ndr de to kanaler
sammenlignes mere detaljerel. DR er mere “public service” orienteret end TV 2.
Det viser sig bl.a. i udbuddel af fakia, af dansk dramatik og af bgrneprogrammer.

Alle seerdata i@ undersggelsen er hentet fra AIM’s interviewunderspgelser. Fra
1.1.1992 er TV-selskaberne gdet over til at anvende AGB Gallups elekironiske
TV-Melers (panel pa 500 husstande med ca 1200 personer).

Underspgelsen er ogsd iryki i Medieforskning 1 Danmarks Radio 1990.

Problemstilling

TV 2 begyndte sine udsendelser 1. oktober
1988. TV 2 er organisatorisk fuldstendigt ad-
skilt fra Danmarks Radio (DR). I de {orste par
ar har der heller ikke varet tale om nogen
synlig programkoordinering mellem de to ka-
naler! . Man kan derfor 1 det mindste for hele
1990 karakterisere forholdet mellem DR og
TV 2 som rendyrket konkurrence, selv om
den stdende debat om kvalitet kontra seere
slarer, hvad der egentlig har varet konkur-
rencens genstand.

Fra lovgivers side har ikke alene DR, men
ogsd TV 2 klare public service forpligtelser.
Det viser folgende formuleringer fra lovtek-
sten:

Danmarks Radio er ifplge Radioloven “for-
pligtet over for hele befolkningen til at sende
fiernsynsprogrammer omfattende nyhedsfor-
midling, oplysning, underholdning og
kunst”. DR skal “legges afgorende vaegt pa
hensynet til informations- og ytringsfrihed.”,
og “i programudbudet tilstraebes kvalitet, alsi-
dighed og mangfoldighed. I informationsfor-
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midlingen skal DR "lzegge vagt pd saglighed
og upartiskhed.”

TV 2 skal “tilvejebringe og sprede lands-
dxkkende og regionale fjernsynsprogram-
mer; (...) skal i programlegningen lagge af-
gorende vagt pa kvalitet, alsidighed og mang-
foldighed; (...) skal i den regionale program-
legning lagge vaegt pa tilknytning dl regio-
nen; (...) skal producere nyheds- og aktuali-
tetsudsendelser; (...) skal fortrinsvis tilveje-
bringe gvrige programmer ved kgb hos andre
producenter™. TV 2 mi lade reklamer og
programmer, hvortil der ydes tilskud indga i
programvirksomheden. Reklamer skal dog
veere klart adskilt fra ordinere udsendelser. I
den ministergodkendte vedtaegt for TV 2 kan
endvidere lxses: “Det skal tlstraebes, at
mindst halvdelen af programudbuddet bestar
af dansk/nordisk produktion”. Den sidste
passus indeholder indirckte et krav om, at TV
2 skal engagere sig i en betydelig entreprise-
produktion, fordi det nordiske udbud af
fremmedproduktioner er meget begrznset,

Ifplge radioloven er der alts bade lighe-
der og forskelle i de to kanalers mélsatning.
Ligheden ligger i et felles krav om kvalitet,
alsidighed og mangfoldighed i programud-
buddet. Forskellen ligger i, at DR pa forhand
er forpligtet il at sende programmer omfat-
tende nyheder, oplysning, underholdning og
kunst. TV 2 har ikke en tilsvarende eksplicit
forpligtelse, men skal til gengzld sende regio-
nalprogrammer. Endelig er der for TV 2 defi-
neret graenser for, hvad der ma egenproduce-
res og mangden af ikke-nordiske program-
mer. Tilsvarende lovbestemmelser findes ikke
for DR.

Savel DR som TV 2 er altsd underlagt nogle
krav og begransninger i deres programud-
bud, der skal tjene en af lovgivningsmagten
defineret almeninteresse. Juridisk set ma der-
for begge kanaler betegnes som public service
institutioner inden for en forholdsvis bred
lovgivningsmassig ramme.

En iginefaldende forskel mellem de to ka-
naler ligger derimod i deres respektive fi-
nansieringsform. DR er nasten udelukkende
licensfinansieret, hvorimod TV ¢ henter 2/3
af indtzgterne fra TV-reklamer. TV 2 har til
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forskel fra DR en begranset ret til at vise
reklamer, men reklamedriften som sidan er
udskildt i et selvstzendigt selskab, TVR,

Deter et kendt forhold, at reklameindtaeg-
ternes omfang er mere eller mindre propor-
tionale med opndede seertal. Populzre pro-
grammer sikrer en hgj seerdekning pa om-
kringliggende reklameblokke, og dermed in-
teresse og betalingsvilije hos potentielle an-
noncgrer.

Det skal derfor opstilles som hypotese, at TV 2§
hejere grad end DR forfplger seermaksimerende pro-
grammdl, fordi afhangigheden af reklameindtag-
ter, giver TV 2 et gkonomisk incitament til at sgge
hgje seertal. DR, hvis pkonomi i realiteten er bevil-
lingsstyret, har ikke den samme tilskyndelse.

Seermaksimerende programmdl er ten- -
dentielti modstrid med en public-service mal-
setning, deri tilleeg til populare programmer
ogsa sgger at tilgodese andre programmal.

Pointen er her, at afhaengigheden af rekla-
meindtaegter kan fremtvinge et seermaksime-
rende TV-udbud, selv om der hos TV 2's le-
delse er en udtalt vilje til tkke at lade en sddan
sammenhang sld igennem. Pa det punkt har
TV 2'sadministerende direkigr Jgrgen Schiei-
mann udtrykt sig meget klart: . TV 2 har en
public broadcasiing forpligtelse helt pd linje
med den, der pdhviler Danmarks Radio. Den
omstendighed, at TV 2 skal tjene stgrstepar-
ten af sine penge selv, sendrer intet heri”
(Information, 1-2 oktober 1988).

Spergsmaleter si, om Schlcimann har haft
magt som han tilsyneladende har agt. For at
kunne besvare dette spgrgsmal, ma man for-
inden gare sig nogle overvejelser over, hvilke
frihedsgrader TV 2 i det hele taget har i lyset
af de navnte lovgivningsmassige forpligtel-
ser. De vigtige begransninger her er, at hgjst
50% af programudbuddet m3 vare af ikke-
nordisk oprindelse. Det vil i praksis sige ikke-
nordisk fremmedprodukton, Dernzst er
egenproduktionen begranset til nyheds- og
aktualitetsudsendelser, herunder sport. En-
delig, at der skal vaere en vis maengde regio-
nalprogrammer.

Hvis TV 2 inden for den lovgivningsmzssi-
ge ramme skal forfplge en seermaksimerende
programstrategi, kan man for at sige det me-
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get kort forvente fplgende programudbud:
Egenproduktionen vil vere koncentreret om
nyheds- og sportudsendelser. Den danske en-
trepriseproduktion vil samle sig om under-
holdningsudsendelser, hvortil kommer dansk
fremmedproduktion inden for spillefilm. En-
delig vil den udenlandske fremmedproduk-
tion koncentrere sig om spillefilm og seriefik-
tion.

Finansieringsformen kan ses som et sup-
plement til den mere klassiske sondring mel-
lem profit og ikke-profitorganisationer. Em-
pirisk er det sddan, at profitorienterede TV-
selskaber altid er reklamefinansierede og/el-
ler finansierede ved pay-TV, hvorimod ikke-
profitorienterede selskaber i dag kan vare
finansierede af sdvel licens- som reklameind-
tegter eller en kombination af begge.

En profitstyret og reklamefinansieret ka-
nal antages uden videre at fgre en seermaksi-
merende programstrategi med den restrik-
tion, at produktions- eller sendeomkostnin-
gerne skal holdes pa det lavest mulige niveau.
En ikke- profitstyret, men reklamefinansieret
kanal, kan opleve en konflikt mellem at sgge
mange seere af hensyn dl reklameindtaegter-
ne og gnsket om et differentieret programud-
bud, herunder “smalle” programmer. En
ikke-profitstyret og licensfinansieret kanal ma
antages at std friest m.h.t. at realisere en ¢gn-
sket programstrategi.

Tesen om sammenhang mellem en TV-ka-
nals institutionelle opbygning og dens pro-
grampolitik kan derfor generaliseres ved at
kombinere de to sondringer, som det fremgar
af falgende skema. I skemaet er placeret de
kanaler, der vil indgé i den empiriske under-
spgelse:

Skema 1: Institutionsformer for TV-selskaber

licens reklamer

non-profit 1:0DR 2. TV 2, ARD, ZDF

profit 3 4:8ATY, RTL+

Ud fra skema 1 kan vi opstille en hypotese om
sammenhzngen mellem en TV-kanals grund-

lzeggende institutionelle opbygning og dens

strategi for programudbud:

®Non-profit + licens: mindst seermaksime-
rende

®Non-profit + reklamer: seermaksimerende i
middel grad

®Profit + reklamer: mest seermaksimerende

Hypotesen afpraves empirisk i de nestfglgen-
de afsnit. Forinden fglger et afsnit om den
valgte metode.

Metode

Den empirisk afprgvning vil foregd pd den

made, at forst sammenlignes celle 1, 2 og 4

med DR, TV 2 og de tyske TV-kanaler som

eksempel, jvf. skema 1. Celle 3 kunne forekom-

me, men er i praksis utenkelig. Dernast fore-

tages en mere indgdende sammenligning af

DR og TV 2, der er hovedemnet for artiklen.
Formalet med sammenligningen er at ran-

gordne TV-selskaberne i forhold til en “ideal-

typisk” forestilling om public-service virksom-

hed. Man skal dog vaere opmeerksom pa, at

selve “public service” begrebet er omdiskute-

ret. Men i et forspg pa at sammenfatte forskel-

lige brugsmader af dette begreb, er det karak-

teristisk, at der til en TV-station stilles savel

krav til den institutionelle ramme som pro-

duktionen, dvs. programmal (her tagetfraen

norsk forskers oversigt)*:

Tnstituteonel ramme:

® Offentlig kontroll/samfunnstyring af inst-

tusjonen (e)
® Offentlig kontroll med programstandard og
kvalitet

®Fraver af profitmotiv

® Profitien er regulert

®Fraver av reklame, bare lisensfinansiering

®Reklamen er regulert

Programmdl:

®informasjon og kultur prioriteres fremfor
underholdning

¢informasjon, underholdning og opplysning
prioriteres likt

#bredde, kvalitet og popularitet tllegges like
stor vekt
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®regionale og lokale program

®ansvarlighet overfor sarlig utsatte grupper
(f.eks. barn)

® program bade for sma og store seergrupper
ansvar for at styrke nasjonal fjernsynspro-
duksjon

Det uklare begrebsindhold kommer frem
bl.a. i fgrste og anden stipulation under pro-
grammal. De er uforenelige, men kan eventu-
elt tolkes som henholdsvis et maksimums- og
et minimumskrav til public-service virksom-
hed.

De forskellige brugsmider af public-servi-
ce begrebet giver tilsammen den opfattelse,
at der er en ngdvendig sammenhang mellem
visse institutionelle kendetegn ved en TV-sta-
tion og dens mulighed for at realisere public-
service mdlsetninger for programvirksomhe-
den. Men hvor langt reekker denne npdven-
dighed i virkeligheden? Det er hovedsporgs-
malet, denne artikel spger at besvare.

Ud af de nzvnte programmdl for public
service virksomhed, kan der opstilles nogle
indikatorer pd public-service virksomhed, der
kan bruges til at rangordne TV-stationer i
forhold til hinanden pa en skala fra public-
service orientering tl kommerciel virksom-
hed. Det er ikke sikkert, at de forskellige indi-
katorer giver helt samme rangordning, men
det afspejler flerdimensionaliteten i public-
service begrebet:
®Faktaprogrammers andel af samtlige pro-

grammer

®Samfunds- og kulturorienteringens andel af

samtlige faktaprogrammer

®Andelen af programmer for serlige grup-
per, sasom bgrn

® Andelen af regionale programmer

®Andelen af egen-eller entrepriseproducere-
de nationale programmer, specielt inden
for fiktion

® Andelen af smalle programmer med hgj vur-
dering

Datagrundlaget er en database over samtlige
DR og TV 2 programmer i 1990 sendt efter ca.
kL. 17.00. Hvert program er klassificeret efter
et kategorisystem, der for tiden anvendes som
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en del af DR’s produktionsplanlegning. Der-
udover indeholder databasen bl.a. oplysnin-
ger om programmets sendetid, dets seerdak-
ning og-vurdering. Viden om de tyske kanaler
er baseret pa sekundzroplysninger og omfat-
ter kun programudbuddet i meget grove ka-
tegorier.

Det er et typisk ekstensivt datadesign, hvor
vi har fa oplysninger om mange programmer.
Det er samtidigt undersggelsens savel styrke
som svaghed. Underspgelsen vil have stor re-
prasentativ udsagnskraft, fordi den i hvert i
fald inden for den valgte sendeflade baserer
sig pd et totalt materiale. Svagheden ligger i
de summariske oplysninger om hvert pro-
gram. Kategoriseringen af programmer, som
reprasenterer den centrale information for
undersggelsen, er baseret pa fa og ydre ken-
detegn ved programmerne.

Nar vi i det folgende spger at besvare un-
dersggelsens vigtigste spgrgsmal om forskelle
og ligheder mellem DR og TV 2, vil datama-
terialet i sin opbygning pd forhind sikre en
meget hgj grad af pdlidelighed (reliabilitet). Vi
har f.eks. ikke problemer med reprasentativi-
teten. Analysen af programudbuddet baserer
sig pd et totalmateriale, og analysen af seertal
og vurdering bygger pi et meget stort antal
respondenter. Derimod mi vi overveje oyldig-
heden (validiteten) nzermere.

De anfprte stipulationer for public service
virksomhed er i sig selv meget upracise og
vanskelige at ggre milbare. Til besvarelse af
spargsmalet, om en TV-station er public-ser-
vice orienteret eller kommerciel, er det der-
for af liden nytte at have meget detaljerede
oplysninger om hver enkelt program,

Vi finder derfor, at vores data matcher det
spgrgsmal, vi forst og fremmest vil besvare:
Ligner TV 2 mest en public-service institution
som DR eller mere de kommerciclle stationer
som SATT og RTL+, m.v.?

Samtidigt er det ogsa sagt, at undersggel-
sen ikke kan svare pd, om DR og TV 2 i
snzvrere forstand er ens eller forskellige. Vi
kan f.eks. sige, hvor meget nyhedsstof hen-
holdsvis DR og TV 2 sender, hvor man geseere
nyhedsudsendelser har pa de to kanaler, og
hvordan de vurderer indholdet. Men om ny-
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Tabet 1: Udhudssammensaeining. Sammenfigning af danske og tyske kanaler.
Procent af sendetid k. 19.00 - 23.004

PUBLIC BERVICE | PUBLIC SERVICE PRIVAT

Programkalegorier: DR W2 | ARDY Z0OF SAT AT+
Nyheder ' 123 | 147 185 | 177 8.7 45
Faktaunderv, 23.7 179 220 30.8 1.2 88
Nyheder + Fakla ialt 360 326 kYRS 48.3 89 133
FIKTION 328 38.1 Wy 1.2 56.7 800
Underholdning 125 118 i04 8.5 5.0 88
Sport 100 8.1 49 4.3 16 12.2
Musik 58 6.6 21 09 - 0.8
Underh.+sport+musik ialkt 284 263 174 13.7 85 218
Bam & Unge 34 00 1.4 14

Reklamer - 29 5.7 28 225 126
Andet - - 34 1.5 2.5 2.2
&4, rekl.+andet ialt 31 29 10.5 57 250 14.8

hederne indholdsmeessigt er forskellige og
derfor opfattes som forskellige af seerne, kan
underspgelsen under ingen omstendigheder
svare pa.

Sammenligning af TV-udbuddeti

Danmark og Tyskland

Sondringen mellem profit- og non-profit or-
ganisationer forteller noget om de malszt-
ninger, der sgges indfriet gennem en given
produktion. Sondringen mellem licens- og
reklamefinansicring siger til gengald noget
om de vilkdr, organisationen skal leve op ul,
for at fa finansiclle ressourcer til sin virksom-
hed.

I forrige afsnit blev den hypotese opstillet,
at savel profitstyring som reklamefinansiering
trackker programudbuddet i kemmerciel ret-
ning og vk fra en public-service malseining.
Den indbyrdes vaegtning af de to fakiorer blev
der ikke sagt noget om. Det spgrgsmal skal
den empiriske analyse i tabel 1 spge at besva-
re:

Tabel 1 sammenligner udbudssammen-
stningen pd de danske kanaler med sam-
mensxetningen pa de tyske kanaler: ARD,
7ZDF, SAT! og RTL+ i 1990 i tidsrummet
19.00-23.00%. Forrest i tabellen er indsat ud-

budssammensatningen for DR og TV 2. He-
refter fglger de to tyske public-service statio-
ner ARD og ZDF. Begge kanaler sender rekla-
mer, men er som non-profit og public-service
forpligtede organisationer underkastet lov-
givningsmassige krav til programudbud. De
to kanalers institutionelle opbygning minder
derfor meget om TV 2's. Endelig folger de
private profitorienterede kanaler: SATI1 og
RTL+.

Et generelt blik pd tabellen fgrer til den
konklusion, at DR's og TV 2's udbudssam-
menszininger begge ligner ARD’s og ZDF’s
langt mere, end de ligner de to private tyske
kanalers,

Fakta (inkl.nyheder) udger lidt over 1/10
af de private kanalers samlede udbud, men pa
de 1o danske er det lidt over 1/3 og pd de to
tyske public service kanaler endnumere (hhv.,
38% og 48%).

Udbudet af fiktion (is@r serier og film) er
langt stgrre pd de to private tyske kanaler
{mindst halvdelen) end pd de danske og tyske
public service kanaler, hvor fiktionsudbudet
udger omkring en tredjedel i alle fire tilfelde.
TV 2 har dog den stgrste andel pa 38%.

Udbuddet af underholdning er mere ens-
artet over samtlige kanaler, dvs. bade private
og offentlige, og svinger omkring 10%.
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Hvad sporten angér, havde DR VM i fod-
bold i 1990, hvilket forklarer den kraftige
udbudsandel.

TV 2’s rekiamer ligger som udbudsandel i
den lave ende i forhold tl de tilsvarende an-
dele pd ARD og ZDF.

Detkan altsa konstateres, at DR's og TV 2's
udbudsstruktur, som i de store trek indbyrdes
erretens, ligeledesi store trek minder om de
tyske public service kanalers udbudsstruktur.

Vender vi tilbage til skema 1, har denne
lille undersggelse vist, at det institutionelle
forhold, der frem for noget styrer programud-
buddet, er TV-stationens karakter af profit
resp. ikke-profit orientering. Spgrgsmalet om
licens- eller reklamefinansiering er i den sam-
menhzng uden betydning. Det er endda si-
dan, at ZDF, der er delvist reklamefinansieret,
tilsyneladende har en sterkere public-service
profil end DR. 48% af ZDF's programudbud
efter kl. 19.00 bestir af faktaprogrammer
mod kun 36% af DR’s. Omvendt har DR 28%
underholdning, sport og musik mod kun 14%
pad ZDF,

Det institutionelle krav, man skal stille til
et public-service TV-selskab, er derfor farst og
fremmest, at selskabet er organiseret som
non-profit organisation. Det er formentligt
sveert for ikke at sige umuligt at forene profit-
maksimering med public-service malsaetnin-
ger.

Det er mere usikkert, om publicservice
mélsetninger generelt kan forenes med re-
klamefinansiering. Det vil afhange af nogle
randbetingelser, hvor ikke mindst graden af
markedsmonopol er vigtig. Hvis konkurren-
cen mellem TV-selskaberne i et land er staerk,
md reklamefinansieringen formentlig supple-
res med licensindtxgter eller andet, hvis et i
hovedsagen reklamefinansieret TV-selskab
med public-service forpligtelser skal overleve
pkonomisk. Udviklingen for TV 2 er i denne
sammenhang karakteristisk. De to forste ar
1989 og 1990 levede TV 2 komfortabelt. Sel-
skabet havde et de facto reklamemonopol pa
det danske TV-marked og kunne gennem sit
reklameselskab sztte reklameprisen hgit
uden at ordrebggerne blev tomme af den
grund. Men TV 2 har fiet stigende konkur-
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rence fra den kommmercielle kanal TV 3 der
spger fodfeste som den tredie “Danmarkska-
nal”. TV 3 har ingen public-service forpligtel-
ser og kan derfor satse pd billig udenlandsk
fiktion med rimeligt hgje seertal. Selv om TV
3 i dag kun kan modtages af 1/3 af husstan-
dene, marker TV 2 allerede nu den hede
ande i nakken. Resultatet er gkonomisk un-
derskud, der udlgser krav om besparelser. Det
erilengden uholdbart for TV 2, der er fanget
i en slags gkonomisk flde, hvor stationen pd
den ene side er bundet til et omkostningskrae-
vende programudbud og pa den anden side
skal konkurrere om reklameindtzgterne med
andre kanaler, der dels ikke er palagt samme
programomkostninger, dels kan sende rekla-
mer uden begransninger.

Programudbud p4d DR og TV 2

Tabel 2 viser, hvorledes udbudsstrukturen var
pa de to kanaler 1 1990. Sendetiden i tidsrum-
met 17.00 til 23.00 er procentvis fordelt pi en
razkke hovedprogramkategorier, som det
fremgir af tabellen.”

Udbudet pa hver af kanalerne er desuden
fordelt pd hhv. egenproduktion, coproduk-
tion/entreprise, dansk og udenlandsk frem-
medproduktion. Kolonnen yderst til hgjre vi-
ser den procentvise fordeling af det samlede
TV-udbud fra de to dominerende nationale
kanaler,

Udbudet af Fakia (inkl. nyheder) udger pa
begge kanaler omtrent en tredjedel af det
samlede udbud. Fiktion omfatter med knap
32% pa begge kanaler endnu en tredjedel.
Underholdning, som er en samlebetegnelse for
egentlig (ikke fiktionspraeget) underhold-
ning samt musik og sport, udger omtrent
25% af DR’s sendetid og 27% af TV 2’s. Ende-
lig viser tabellen, at DR's udbud af bgrneudsen-
delser med 11% er dobbelt sa stort som den
tlsvarende andel pd TV 2. Reklamerne udgar
4% af TV 2’s sendetid.

Hvad angar udbuddets sammensaetning af
hhv. egenproducerede, co- eller entreprise-
producerede og fremmedproducerede ud-
sendelser, er der generelt den forskel man
skal forvente ud fra lovens krav ¢l TV 2. Dog
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Tabel 2: Udbud af udsendelser i minutter p& DR og TV 2 1 dret 1990 fordelt pa

stofomrader og oprindelse

Udbud af udsendelser TV-kanal
;?oggs%eftr;tﬁtﬂ 7.00 bR Tve

Oprindelse skategori Ale Oprindelseskategor Ale DRog

Egen |Co-pr. |Fremm. [Fremm. judsen- |Egen [Copr. [Fremm. |Fremm. ludsen- 1TV 2
prod.  jemerp. |Dansk |Udland delser |prod.  lenterp. (Dansk [Udland |delser Holal

% % % % % % % % % Y %
Stofomrader
Nyheder 10.8 . . .08 78 . . . 78 9.3
Samiundsorientering 8.1 0.3 0.5 1.8 1 108 35 2.7 00 04 £5 87
Kulturorientering 38 04 0.1 14 54 0.3 241 2.6 51 53
Reiser, dyr og natur 0.5 0.1 0.1 1.1 1.8 0.0 1.0 2.1 3.2 25

) Anden fakia 30 0.2 0.2 04 39 0.1 0.5 24 30 34

TV 2 regionaiuds. . . . . . 6.7 . . . 87 34
Fakta ialt 26.2 a7 0.9 47 | T | 184 6.3 0.0 75| 324 328
Drama: enkeliudsend. 0.7 04 08 | 132 150 0.1 171 176 | 184 | 172
Drama: serier 08 17 .| 140 | 168 . . Sl 8| 18 142
Fiktion ialt 1.5 2.1 88 | 272 316 0.0 8.1 17 ] 284 | 312 34
sport 76 . . 26 10.2 77 0.3 00 0.0 86 4.1
Musil 2.6 04 0.1 14 44 0.1 3.2 20 53 4.9
Underholdning 7.2 1.2 . 1.8 10.2 04 1148 . 1.5 13.8 12.0
Underholdning lal 174 16 2.1 58 248 82 154 0.0 35 @ 260
Berneudsendelser £8 0.2 0.0 18 1 110 0.0 35 . 1.8 54 82
Reklamer . . . ; . . ; 40 . 4.0 2.0
Allg udsendelser 54.1 46 1.7 39.6 | 100.0 268 25.4 5.7 423 | 1000 | 1000

Note: | de med " markerede tal indgdr reklamer

er det bemarkelsesvardigt, atikke TV 2, men
DR har mest entrepriseproduktion indenfor
det dyre fiktionsomrade, og dermed stgtter
den private film og TV-industri,

Endelig ser man, at 42% af TV 2’s udbud
er udenlandsk fremmedproduktion over for
40% fremmedproduktion pa DR. TV 2 har
altsd 1 hpjere grad end forudsat i loven satset
pa egenproduktion og entreprise ~ men altsd
undtagen fiktion — hvortil kommer en mindre
andel dansk fremmedproduktion pa 2%. En-
delig gaelder det ogsa, at TV 2 ikke i hgjere
grad end DR har koncentreret den udenland-
ske fremmedproduktion pi fiktion, hvad der
er typisk for en profitorienteret TV-station
som f.eks. TV 3.

Pi det overordnede niveau - fordelingen

mellem fakta, fiktion og underholdning -
konstateres det sdledes, at lighederne i DRs
og TV 2’s programudbud er klart tydeligere
end forskellene. Det samme gaelder den over-
ordnede fordeling mellem danske og uden-
landske programmer.

Imidlertid kan denne konklusion ikke std
alene. Vi mi iflg. problemformuleringen se
mere detaljeret pa udbudets sammensztning
indenfor hovedgrupperne, bide efter ind-
hold (Tabel 2) og geografisk oprindelse (Ta-
bel 3).

Fakta-programmer
Nyhedsudsendelserne fylder mere pd DR end pa
TV 2 (11% imod 8%), fordi TV Avisen er
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lengere end TV 2-Nyhederne, TV 2 hari 1991
indfgrt en sen nyhedsudsendelse, sd denne
forskel findes nxppe lengere.

Indenfor fakta kan man i snzvrere for-
stand tale om, at samfundsorientering, kulturori-
entering og anden fakta er kernen i public servi-
ce i den forstand, at disse programmer kan
bidrage til den offentlige debat i og om Dan-
mark. De tre programtyper er klart mere do-
minerende pd DR (20%) end pa TV 2 (15%),
og isar er den slags danske programmer mere
fyldige pa DR (16%) end pd TV 2 (9%). DR
fylder siledes mere i den danske samfundsde-
bat gennem centrale faktakategorier end TV
2 gor.

Nar TV 2 alligevel ndr op pa samme andel
fakia som DR, skyldes det tre forhold: For det
farste bgr regionalprogrammermne (6,7%) na-
turligt regnes med som fakta, for det andet
sender TV 2 flere naturprogrammer end DR
(3,2% imod 1,8%) og for det tredie kgber TV
2 flere faktaprogrammer i udlandet end DR
gor (7,5% imod 4,7%), og for gvrigt er TV 2's
udenlandske faktaprogrammer mere praget
af USA, hvor DRs praeges af Norden og Euro-
pa.

Flere forhold peger siledes pa, at DR lag-
ger mere vagt pa det serigse fakta-stof (mere
dansk samfunds- og kulturorientering, feerrre
naturprogrammer) overfor TV 2's lettere fak-
ta-profil (mindre dansk og flere naturudsen-
delser). Regionalprogrammerne falder lidt
udenfor sammenligningen, da DR jo ikke har
den slags udsendelser, men vel ogsa pd den
madde, at de rigtigtnok skildrer dansk virkelig-
hed, men har en mere lokal betydning.

Fiktions-programmer

Det centrale public service spgrgsmal dl fik-
tionsomradet handler om andelen af origina-
le, danske TV-produktioner (egen eller entre-
prise), jfr. ogsa lovens krav til DR om at sende
“kunst”. Her er tale om de gkonomisk mest
krazvende programmer pd TV overhovedet,
og derfor kan man i etlille land som Danmark
aldrig forvente, at de udger en stor andel af
sendetiden. Med andre ord er det rimeligt at
saette lup pd omriadet og fortolke selv ret sma
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tal som vigtige. -

Hos DR var 3.6% eller ¢a 80 timer af sen-
detiden dansk fiktion (excl. spillefilm), hos
TV 2 var det kun 0.1% eller 2 timer. DRs
fiktion 1 1990 bestod af serier, bl.a."Kirsebzer-
haven", “Beger, lighed og broderskab”, “Dr.
Dip”, “Parlgb” og de forste afsnit af “Ugeavi-
sen” samt genudsendelsen af “Matador”. Men
ogsa TV-spil af mere kraevende karaktereren
del af DRs fiktionsudbud, bl.a. “Dyret” (Ce-
derholm), “Guitarracisten” (Fauli), “Tusmagr-
ket” (Arden), “Spaghetti (Schou) og en gen-
udsendelse af Panduro-spillet "Louises hus”.
Her viser sig en markant forskel mellem DR
og TV 2. DR har dansk fiktion, det har TV 2
faktisk ikke.

Som en slags erstatning for dansk TV-fik-
tion sender TV 2 flere danske spillefilm
(1.7%) end DR (0.8%), ligesom TV 2 bruger
mere sendetud pd udenlandske spillefilm
(17.6%) end DR (13.2%).

DR bruger lidt mindre af sendetiden pd
udenlandsk fikdon som hethed (27.2%) end
TV 2 (29.4%), men cftersom DR jo sender
faerre film, bliver der indenfor den mindre
udenlanske fiktionssendetid plads til flere
udenlandske serier pd DR (14.0%) end pa TV
2 (11.8%).

Med hensyn til geografisk oprindelse (Ta-
bel 3) er USA vigtigste kilde, idet ca 88 % af
fremmedproduktionen pa begge kanaler er
amerikansk fiktion. DR supplerer iser med
nordiske og engelske fiktions-programmer,
mens TV 2 henter forholdvis meget fiktion i
andre curopaiske lande og oversgiske lande
udenfor USA.

Rarakteristisk for DRs fiktionsudbud er sa-
ledes dansk fiktion ~ et markant public servi-
cetegn — og forholdvis mange udenlandske
serier, mens TV 2 mangler dansk TV-fiktion
og prages af mange spillefilm fra ind- og
udland,

Underhoi&xﬁng

DR sender mere sportend TV 2 (hhv. 10% og
8%). Det kan vare overraskende, eftersom TV
2 har mere ry for at vaere sportskanal end DR.
Imidlertid sendte DR i 1990 VM i Fodbold,
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Tabel 3: Udbud af udenlandsk producerede udsendelser i minutter pd DR og TV 21 dret 1990

fordelt pé stofomrader og oprindelse

Udbud af udsendelser | minulter i TV-kanal
total procent fra k1. 17.00. 0R V2
Petbasis er remmedproducerede
udsendelser uden for DK, altsd Oprindelseskategon Al Oprindeiseskategor Al
kke samtiige udsendelser som i - @ - @
pviige tabeller Norden | Eurcpa (Eng-  [Dwrige udsen- |Norden |Europa (Eng-  |@wige udsen-
u DK jukbngt Hand  fu USAUSA  (delser U DK luEngt iland  ju USA JUSA  [delser
% o % % % % % % % % % %
Stofomrader
Samfundsorientering 07 1.0 1.7 041 1.0 48 02§ 04 . 0.3 0.1 1.0
Kulturorientering 08 03 18 ] 04 351 021 05 17 121 25, 83
Rejser, dyr og natur a5 0.8 1.1 0.1 0.4 29 00 05 1.8 1.2 1.5 50
Arden fakta 0.2 04 03 . . 10 0.1 0.3 1.6 0.7 29 87
Fakta ialt 22 25 50 02 18| 128 05 17 54 34 10 188
Drama: enkelfudsend. 1.1 58| 52 07 205 333 1.3 8.7 58 | 381 220 | 418
Drama: serier 0.9 21 1 128 22 0 174 | 354 . 29 7.7 1.7 ] 185 | 278
Fiktion lalt 2.0 79 | 181 28 | 78 | 687 131 146 ¢ 135 55 1 315 | 694
Sport 1] 18| 02| 06 29| 65 . .1 00 . Y
Musik 0.5 0.7 1.7 a1 0.5 3.5 . 0.8 1.3 04 23 47
Underholdning 1.3 15 08, 02, 05 45 . 0.1 2.2 . 13 37
Underholdning ialt 29 40 28 0% 39 145 00, 07 35 04| 35| 84
Berneudsendelser 0.8 14 20 03, 04 48 021 05 02 04| 30 43
Afle udsendelser 78 ) 158 | 280 0 44 | 440 (1000 ) 21 ) 148 | 224 0 96 | 5.3 | 1000

hvilket vaesentligt haver sport.cn%; udbudsan-
del. Nogen slgring af det “relle billede” af
sportsudbuddet pa de to kanaler kan man
neppe tale om, for der er jo jmvnligt store
sportsbegivenheder.

TV 2 har en markant overvaegt af egentlige
underholdningsprogrammer, 14% imod DRs
10%. Naesten hele TV 2°s udbud er entrepri-
scproduceret underholdning som “Lykkehju-
let” og “ElevaZ2ren” DR sender mindre under-
holdning, og overvejende egenproduktion
(7%}). Samme forhold ggr sig gwldende for
musikprogrammer, som TV 2 har lidt flere af
end DR, ogigen pracget af entreprise-produk-
tioner med rytmisk musik (bl.a. musikvideo-
erne i “Hallo-Hallo™),

Underholdning, musik (og spillefilm) er
de eneste programtyper, hvor TV 2 sender
mere dansk end DR. Det er siledes tydeligt,
at TV 2 indenfor den nationale produktion

satser klart pa sikre og populaxre programty-
per, som samtidigt er relativt billige.

Barneudsendelser

DR sender dobbelt s3 mange bgrncudsendel-
ser som TV 2 (11% imod 5%). P& samme
mide som ved fiktionen er andelen af danske
programmer en s&rligt vigtig faktor for bar-
ncudsendelserne, og her er DRs 9.0% imod
TV 2’5 3.5% en markant forskel. DRs priorite-
ring af danske berneudsendelser er et tydeligt
public service tegn.

Fremmedproduktionen

Hovedresultaterne om kanalernes udenland-
ske programmer cr, at selvom TV 2 kun har
lidt flere af dem end DR (44% nar reklamerne
ikke regnes med imod 40%) kan de godt
forekomme temmeligt forskellige, fordi de
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hentes i forskellige lande. Det fremgar af ne-
derste linje i Tabel 3, at DRs fremmedproduk-
tion har en forholdvis stgrre andel af nordiske
og engelske programmer end TV 2. Omvendt
har TV 2 en stgrre andel fra USA og andre
averspiske markeder. Forskellen kan afspejle,
at DR 1 seerlig grad kgber produkiioner fra
andre public service-stationer, hvorimod TV
2 i hgjere grad kgber i lande praget af kom-
mercielle TV- traditioner. I forisatielse heraf
kan man minde om, at TV 2's stetrste under-
holdningssatsning “Lykkehjulet”jo er en naje
kopi af et amerikansk game-show, si i den
forstand er TV 2’s profil endnu mere ameri-
kansk end tallene viser.

Sammenfattende om program-
udbudet pA DR og TV 2
Vi skal forspge at sammenfatte de vasentlige
traek i DRs og TV 2's programudbud i 1990
(fra kl. 17.00), sidan som det er analyseret i
programkategorierne:
1) Programfordelingen mellem hoved-
grupperne fakta, fiktion og underhold-
ning er bemerkelsesvaerdigt ens pa de to
kanaler. Dog har DR klart flere bgrneud-
sendelser end TV 2.
2) Denikke-nordiske fremmedproduktion
udger en noget stgrre andel pa TV 2
(44.0% af sendetiden) end p& DR
(39.6%), men den danske/nordiske pro-
duktion pd TV 2 er dog stgrre end loven
kraever.
Pd dette overordnede niveau konkluderes,
at TV 2 i sin programsammensaxtning lig-
ner DR sd meget, at TV 2 ma kaldes en
public service station, sadan som loven
ogsd forudsatter.
Men pi et mere detaljeret niveau fremtrze-
der en rakke vigtige forskelle, som nuan-
cerer graden af public service pd de to
kanaler;
3) DRs prioritering af danske bgrnepro-
grammer
4) DRs stgrre andel af danske faktapro-
grammer indenfor samfunds- og kulturo-
rientering markerer DRs centrale rolle for
den danske offentlighed (idet der ses bort
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fra naturudsendelser og regionalprogram-

mer)

5) DRs fiktionsudbud omfatter dansk, ori-

ginal TV-fiktion, ogs& entrerpriseproduk-

tion med den gkonomiske stgtte til bran-

chen, som dette indebarer, mens TV 2

klarer sig med spillefilm, szrligt udenland-

ske. Til gengxld sender DR flere uden-

landske serier end TV 2

6) TV 2’s satsning indenfor dansk produk-

tion er i forhold til DR koncentreret pa

underholdnings- og musikprogrammer,
fortrinsvis rytmisk musik.

7) DRs udenlandske fremmedproduktion

stammer 1 hgjere grad end TV 2's fra andre

public service-stationer/lande
Disse fem forskelle gir alle i retning af, at DR
stadigveek er den mere rendyrkede public ser-
vice station, og at TV 2 pi alle punkterne
forfplger mere seermaksimerende mélset-
ninger end DR gor.

Den samlede konklusion er svar at drage,
fordi de indlysende ligheder ligger pd et hg-
Jjere abstraktions-niveau end de lige s3 vigtige,
mere konkrete forskelle, At forskellene er
vigtige trods relativt sma procent-udsving er
med til at forklare resultaterne fra flere ima-
geundersggelser af de to kanaler, der viser at
befolkningen tydeligt oplever forskellene. DR
opfattes som den serigse, oplysende kanal og
TV 2 som den mere underholdende.?

Detvil vaere interessant at se i de kommen-
de &r, om der sker 2ndringer i bide kanaler-
nes udbud og deres image. Hvis de fremhae-
vede detail-forskelle er bestemmende for ka-
nalernes image, kan det godt tenkes, at de
kanalernes udbud kan blive endnu mere ens
i de generelle trek end nu, uden at deres
image-forskel forsvinder. Hvis det omvendt
viser sig, at kanalernes image narmer sig hi-
nanden med det nuverende udbud opret-
holdt, vil det betyde, at lighederne snarere
end detailforskellene pd lengere sigt er afgg-
rende for deres image.

Endeligt bestemmes kanalernes image
ogsd af forhold, som ikke er forsggt milt gen-
nem programkategoriernes grove masker, Vi
tenker pd f&nomener som stil, tempo, hen-
vendelsesform o.5.v., som meget vel kan ten-
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Tabel 4: Udnyttelsesprocent af udsendelser pa DR og TV 2 i aret 1990

fordelt pd stofornrader og oprindelse

Udnytielsesprocent TV-kanal
o o
QOprindelseskategod Ale Oprindelseskategon Ale ?\F} gg

Egen [Co-pr. |Fremm, [Fremm. |udsen- [Egen |Co-pr. |Fremm. |Fremm. \udsen- total

prod.  ienfre.  [Dansk |udland jdelser prod.  lentrs.  [Dansk |udland |delser

Udnyt % Udnyt % | Udnyt % | Udnyt % Udnyt % Udnyt % | Udnyt % Udnyt % | Udnyt % | Udnyt % Udnvi %
Stofomrader
Nyheder 280 . . .1 280 | 248 . . .| 248 | 268
Samfundsorientering 8.8 7.4 5.2 59 81 94 5 17| 120 8.8 84
Kulturorientering 55 1.2 as 4.3 50| 118 8.1 . 78 8.7 59
Rejser, dyr og natur 183 | 133 79 85 108 42 48 . 7.8 8.7 8.1
Anden fakta 10.1 46 1 123 23 %1 9.0 71 . 64 6.6 8.0
TV 2 regionaluds. . . . . . 70 . . . 7.0 7.0
Fakla falt 16.5 64 6.9 57 | t44 | 151 7.2 77 66 | 16| 130
Drama: enkeitudsend. 120 97 | 182 a8 | 102 Ll 1420 198 110 18 114
Drama: serier 140 | 445 . 88 | 127 . . L1123 1 123 ) 125
Fiktion alt 3.0 7 379 16.2 9.2 1.5 0.0 14.2 19.6 11.5 12.0 7
Sport 19.8 . . 10.6 17.5 145 138 5% 1.0 14.4 16.2
Musik 53 1.8 62 4.3 47 30 8.1 . 4.1 g4 57
Underholdning 148 | 148 b 138 144 ) 118 228 . 8911 208 | 181
Underholdning ialt 54| 114 82 | 101 ] 140 | 142 | 194 53 82 | 158 | 151
Borneudsendelser 26 | 134 1.6 24 28 56 286 . 46 3.3 29
Reklamer . . . . . . . 139 . 119 | 118
Alie udsendelser 138 | 227 | 107 86 | 121 148 | 140 | 149 8.9 | 125 123

kes at understgtie forskellene snarere end de
kvantitative ligheder,

Kanalernes image afh@nger naturligvis
ikke alene af det faktiske udbud, men i hgj
grad af, hvad folk valger at se indenfor udbu-
dets muligheder. Derom handler det fplgen-
de. -

Udnyttelsesgrad

De foregdende tabeller har udelukkende dre-
jet sig om programudbuddet, dvs. program-
sammensxtningen set fra en afsenders syns-
vinkel. Resten af artiklen vil handle om pro-
grammerne set fra modtagernes synsvinkel.
To spprgsmal vil blive underspgt, dels hvor
stor en del af befolkningen, der har set de

forskellige programiyper, dels hvordan secr-
ne har vurderet de sete programmer.

Pa grundlag af de lsbende TV-underspgel-
ser beregnes en dakningsprocent for hvert
program vist pd DR og TV 2 efter ki. 17.00.
Dzkningsprocenten udtrykker, hvor stor en
procentdel af befolkningen, der har set det
pagaldende program cller programkatego-
ri®

En analyse af daxkningen tjener som et
supplementtil den mere grundlaggende ana-
lyse af programudbuddet pa DR og TV 2.
Resultatet kan derfor enten forstaerke eller
afsvaekke resultatet af udbudssammenlignin-
gen. Af serlig interesse vil dog vaere en sam-
menligning at DR og TV 2 over fordelingen
af henholdsvis smalle og brede programmer,
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der jo indgéar som et selvstendigt kriterium
for public service virksomhed.

Generelt bestemmes seertallet (udnyttel-
sesprocenten) af to forhold, dels hvor attrak-
tivt programmet som sadan er, dels af sende-
tidspunktet. Analysen her kan ikke tage hgjde
for, om de to kanaler evt. systematisk placerer
forskellige stofkategorier pa gode eller darli-
ge sendetidspunkter, og hvilken betydning
det matte have for programtypens scertal, 1
den forstand gér analysen ud fra, at alle pro-
grammer er sendt “pa samme tid”!

Tabel 4 viser udnyttelsesprocenten inden
for stofkategorier pa DR og TV 2. Den samle-
de udnyttelse af de to kanaler {remgar dog af
kolonnen yderst til hgjre. Underholdning
rangerer hgjest med 15.1% efterfulgt af fakta
og fiktion med henholdsvis 13.0% og 11.7%.
Det er bemarkelsesvaerdigt, at fiktionen, dvs.
for stprsteparten udenlandske spillefilm og
serier, kommer ud med den laveste udnyttel-
scprocent. Det skal dog tilfgjes, at den hgje
udnyttelsesprocent for fukta alene skyldes ny-
hedsudsendelserne.

For samtlige programmer i 1990 havde DR
en udnyttelsesprocent pa 12.1, der er en anel-
se lavere end TV 2's pa 12.5. Det fremgar dog
af tabellen, at der er betydelige variationer
mellem de angivne programkategorier. Der-
udover mé man vere opmaerksom pa, at hver
enkelt kategori selv er et gennemsnit over de
konkrete programmer, der indgér i kategori-
en. Gennemsnittet daekker 1 flere dlfzlde
over betydelige variationer.

P4 hovedkategorier havde DR sin bedste
daekning inden for faktamed 14.4% efterfulgt
al underholdning og fiktion med henholdsvis
14.0% og 11.5%. TV 2 havde derimod sin
bedste daekning inden for underholdning med
15.6% efterfulgt af fiktion og fakta med hen-
holdsvis 12.0% og og 11.6%.

Deter nzrliggende at tolke den forskellige
rangorden som udtryk for en stilforskel mel-
lem de to kanaler, der ligger i forlangelse af
udbudsanalysen i forrige afsnit.

Hvordan klarer dansk egenproduktionen
{incl. entreprise} sig over for udenlandsk
fremmedproduktion? De danske program-
mers seertal er som helhed hgjere pad begge
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kanaler end de udenlandske, som har 9% pa
DR og 10% pa TV 2.

Inden for fakta klarer DR’s egenproduk-
tion sig samlet bedre end TV 2’s. Det skyldes
TV-Avisen og DRs naturudsendelser, hvori-
mod TV 2’s egenproducerede samfundsori-
entering har lidt flere seere end DRs. TV 2 har
satset pa en livlig debatform (“Hgjlunds for-
samlingshus”), som giver mange seere.

Indenfor fiktion er DR alene om at sende
egenproduktion, og dens gennemsnitlige se-
ertal pd 13% er ikke si darligt, ndr man ten-
ker péd, at der ogsd indgar krevende TV-spil.
Til gengald har TV 2 hgjere seertal end DR
for bade danske film, udenlandske film og
udenlandske serier. Om de udenlandske film
og serier er det vard at bemarke, at deres
seertal ligger pa eller under gennemsnitseer-
tallene for de to kanaler som helhed. Uden-
landsk fiktion er sdledes ikke det, der i serlig
grad treekker danskerne til skaermen. Danske
spillefilm har derimod hgje scertal pd begge
kanaler (16% pa DR, 20% pa TV 2).

Inden for egentlig underholdning far TV 2
flest seere (21% imod DR’s 14%). Det drejer
sig pa TV 2 forst og fremmest om “Lykkehju-
let” og “ElevaZeren”. DR har dog ogsa opnaet
en relativ succes inden for underholdningen,
og det har vel at marke vaere i kraft af et
mangfoldigere udbud: “Labyrint”, “Hund og
hund imellem”, “Rvit eller dobbelt”, “Den
gode, den onde, den virkli’sjove”, “Jensen To-
najt”, “Balladen”. Den udenlandske under-
holdning har derimod ikke opndet sa hgj en
udnyttelsesprocent pad nogen af kanalerne.

Man kan saledes samlet sige om befolknin-
gens udnyttelse af udbuddet pa de to danske
kanaler i 1990, at efterspgrgslen vasentigt
har ligget pd nyhedsudsendelserne. Dernzst
dansk produceret underholdning, dansk fik-
tion og endelig dansk produceret sport. Selv
i et lille land som Danmark kan den inden-
landske TV-produktion godt konkurrere med
fremmedproduktioner.

I et vist omfang forsterker analysen af se-
ertallene udbudsundersggelsen i forrige af-
snit: Seertallene understreger DR som den
mere public service prazgede kanal, og TV 2
som den mere underholdende. DR havde




MEDIEKULTUR 17

Ligheder og forskelle

Figur 2: Fordeling af DR og TV
2 programmer efter dekning
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endnu i 1990 en bedre udnyttelse af fakta og
dansk fiktion end TV 2. Omvendt havde TV 2
en bedre udnyttelse inden for underhold-
ning.

Man kan sige, at TV 21 dag har en konkur-
rencestrategi over for DR, der gir ud pd atvaere
pa linie med eller overgd DR i dackning inden
for alle hovedprogramkategorier, altsd ogsa
fakta med nyhedsudsendelserne 1 spidsen,
men hvor underholdningsdelen reprasente-
rer et serligt satsningsomrade fra TV 2's side.

Smalle eller brede programmer

Det indgdr i reglen som et kendetegn ved en
public service kanal, at der ogsa skal vere
plads for “smalle” programmer, dvs. program-
mer med relativt fa seere. Heri er underfor-
staet, at disse programmer naturligvis er af hpj
kvalitet, men at de indholdsmassigt henven-
der sig til smalle malgrupper.

I figur 2er DR og TV 2 programmer blevet
relativt fordelt efter dekning. Berneprogram-
mer er ikke medtaget, fordi de har kunstigt
lave seertal. Det skyldes, at TV-undersggelser-
ne kun omfatter den del af befolkningen, der
er over 13 ar.

Figuren viser, at DR har forholdsvist flere
programmer med lave dekningstal end TV 2.
TV 2 har til gengaeld relativt flere program-
mer placeret i det tunge deekningsinterval fra

20 til 30%. Vi kan altsa sige, at DR i hgjere
grad end TV 2 lever op til den forste betingel-
se for en public service virksomhed: at sende
mange smalle programmer, Den anden betin-
gelse er imidlertid, at disse “smalle” program-
mer samtidigt kan fastholde en hgj kvalitet
malt gennem de forholdsvis {4 seeres vurde-
ring af programmet.

En korrelationsanalyse giver et interessant
billede af sammenhangen mellem vurdering
og seertallet (dackning). For alle programmer
under eet er der pa hver kanal en meget svag
positiv. sammenheng mellem dakning og
vurdering. Pa programkategorier finder wi
imidlerud alene den positive sammenhang
inden for fiktion og egentlige underhold-
ningsudsendelser, Inden for nyheder, fakta i
gvrigt og sporter der derimod ingen sammen-
hang. Med andre ord findes smalle kultur- og
faktaprogrammer med bide gode og darlige
vurderinger. En forventning om, at specielt
smalle programmer som en art kompensation
skulle have szrligt hgje vurderinger finder
derfor ikke generel stgtie i undersggelsen.
Der er nemlig ikke fundet negative sammen-
hange mellem seertal og vurdering i materia-
let. Pd den anden side findes positive sam-
menhange kun inden for den mest populxre
del af programfladen, dvs. det meste fiktion
og underholdning, hvor tendensen erat man-
ge seere ogsd betyder tilfredse seere, og fi
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Tabel 5: Forbrug af udsendelser i minutter pad DR og TV 21 dret 1990
fordelt pa stofomrader og oprindelse

Forbrug af udsendelser TV-karal
; rr;n sae‘xt;‘;r‘ 5 éota| procent DR Ve

Qprindelseskategor Ale Oprindelseskategor Ale ?\F} ;_?g

Egen  (Co-pr.  |Fremm. jFremm. judsen- |Egen |Co-pr. |Fremm. |Fremm. judsen- tofal
prod.  jentre. (Dansk Judland (delser (prod. entre. |Dansk judland |delser

% % Yo % Yo % % Y% % % %
Stofomrdder
Nyheder 24.9 . . . 249 | 155 . . .1 185 | 201
Samfundsorientering 59 0.2 0.2 04 1.2 28 1.6 00 04 47 59
Kulturorientering 1.7 08 on 05 23 0.3 1.4 1.1 28 25
Rejser, dyr og natur 06| 01| 00| 08 15| 00| 04 13 17| 18
Anden fakia 2.5 0.1 0.2 0.1 29 8.1 0.3 1.2 1.6 2.2
TV 2 regionaluds. . . . . . 38 . . . 38 18
Fakia iaft 358 04 0.4 23 388 | 223 37 0.0 40 | 301 | 342
Drama: enkeltudsend. 0.7 043 10 10.7 127 0.1 27 155 18.3 155
Drama: serier 1.0 62 L)o1e ) 173 ; L M8 118 ] 144
Fiktion ialt 1.7 6.5 10| 20% @ 300 8.1 27 | 2 299 | 209
Sport 12.5 . . 2.3 4.7 89 0.3 0.0 0.0 8.3 1.8
Musik 1.1 0.1 0.0 0.5 1.7 0.0 2.1 0.8 a7 22
Underholdning 8.7 1.5 . 20 1 12 03 | 215 . 1.1 230 | 177
Underhoidning ialt 223 16 0.0 48 | 248 82 1 239 6.0 17 1 380 | 318
Barneudsendelser 1.9 0.2 0.0 0.4 25 0.0 07 . 0.7 14 19
Reklamer . . . . . . . 38 . 38 18
Afle udsendelser §1.6 85 1.5 283 | 1000 | 36 | 284 65 335 | 1000 | 1000
seere betyder utilfredse seere. Forbrug

De nzvnte sammenhaenge findes pa begge
kanaler, og det tyder pa, at forholdet mellem
seertal og vurdering er bestemt afl seernes
forhold dl programtyperne, snarere end af
kanalernes forskellige mader at udfylde dem
pa (indhold, stil m.v.)

Det forhold, at DR har relativt flere “smal-
le” programmer end TV 2 kompenseres ikke
gennem at inddrage vurderingerne i analy-
sen. Man kunne forvente, at DRs smalle pro-
grammer havde bedre vurderinger, men in-
den for kerneomridet for public-service virk-
sombhed, fakia, konstateres ikke denne forven-
tede omvendte sammenhaeng mellem seertal
og vurdering.
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Tidsforbruget er et samlet mal for savel kana-
lens udbud som seernes udnyttelse af en pro-
gramtype. Forbrugets fordeling fremstilles i
Tabel 5.

Omtrent 40% af seernes samlede forbrug
af DR (i min.) ligger pa faktaprogrammer.
Kun godt 36% af TV 2-forbruget ligger tilsva-
rende pa faktaprogrammer. Fakta udger alts
en stgrre del af det samlede DR-forbrug end
af TV 2's. Generelt ser man, at nyhedsudsen-
delserne forbrugsmassigt er flagskibe for ka-
nalernes faktaprogrammer. Samfunds- og
kulturorienterende programmer kan for-
brugsmaessigt ikke leve op til udbudsomfan-
get pa nogen af kanalerne.

Dette generelle forhold forhindrer natur-
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Tabel 6: Forbrug af udsendelser i minutter pd DR og TV 21 dret 1990
fordelt pa stofomrider og oprindelse
Forbrug af udsendelser TV-kanal
e 1709 #
stofomrader 0g oprindelse Oprindelseskategori Alle Onrindelseskategori Ale g\f} gg
Egen [Co-pr. |Fremm. |[Fremm. fudsen- |Egen [Co-pr. [Fremm. |Fremm. judsen- total
prod.  |ertre.  |Dansk judland ldelser |prod.  lentre.  |Dansk |wdland |delser

% % % % % % % % % % %
Stofomrider
Nyheder 80.7 . . L1 B0 383 . . 1383|1000
Samfundserientering €84 | 104 957 | 680 | B8 | 36 | 889 43 1 320 42 | 1000
Kulturorientering 851 0.9 | 1000 | 306 | 443 | 148 | 991 894 | BRT | 1000
Rejser, dyr og natur 988 | 150 | 0.0 87.(} 46.6 12 1 850 830 | B34 | 1000
Anden fakia 979 226 | 1000 5.1 638 2.1 774 94.9 382 | 1000
TV 2 regionaluds. . . . . .| 1000 . . .1 1000 | 1000
Fakta falt §1.5 98 | 1600 365 1 563 | 385 | 902 80 ¢ 635 437 | 000
Drama; enkeludsend. 000 | 727 | 268 401 | 402 L1273 732 588 | 588 | 1000
Drama: serier 1000 | 1000 .1 458 1 581 . . S B 408 1000
Fiktion ialt 1000 | 985 | 270 4351 5041 0.0 1.5 | 730 | 565 | 438 | 1000
Sport 574 . .1 998 1 806 | 426 | 1000 | 1000 01 384 | 1000
Musik 97.3 26 | 1000 427 376 2.7 974 573 £24 | 1000
Underholdning %6.1 8.2 L] BRI MO 38 0 938 . 387 880 | 1000
Underholdning ialt 70.8 63 500 739 | 450 ; 292 | 937 | 500 | 261 | 550 | 1000
Barneudsendelser 986 | 190 | 1000 | 363 ¢ 633 04 | 810 . 63.7 t 367 | 1000
Reklamer . . . . . . .| 1000 L1000 | 1000
Alle udsendelser 653 | 225 | 185 | 449 494 347 | 775 | 8L | 581 §0.8 | 1000

ligvis ikke kanalerne i at have publikumssuc-
cesser ogsd inden for fakta. Sdledeskan enkel-
te faktaudsendelser eller faktaserier sagtens
hamle op med nyhedsudsendelser og popu-
lzere underholdningsprogrammer. Men frem
for alt har nyhedsudsendelserne i modsaet-
ning hertil et bade relativt hgjt, men ogsa
meget stabilt forbrugsmenster.
Fiktionsforbruget dxkker 30% af scert-
den péd hver af kanalerne. Pa TV 2 er det
nesten altsammen (27%) udeniandsk fik-
tonssening, mens en trediedel af fiktionsse-
ningen pd DR retter sig imod dansk fiktion.
Den stgrste divergens i forbrugsmenster
finder vi pa underholdningssiden. Forbruget
af underholdningsprogrammer udggr 35% af
TV 2's samlede forbrug imod 29% af DR’s,

Udbudsanalysen viste, at DR pa vigtige de-
tail-punkter har en sterkere public-service
profil end TV 2. Analysen af forbruget forstaer-
ker dette billede. Iser inden for underhold-
ning har TV 2 en langt stgrre forbrug end DR,
og pa fakta omridet havde omvendt DRi 1990
ct relativt stgrre forbrug end TV 2, Forbrugs-
analysen modificerer altsd yderligere billedet
noget af de to kanaler som “ens”, og stgtter
dermed ogsd imageunderspgelsernes resulta-
ter, som tydeligt viser, at de opfattes som for-
skellige.

Tabel 6 bygger pd samme data som tabel
5, men procentbasis er anderledes. I tabel 6
beregnes for hvert stofomrade procentforde-
ling mellem DR og TV 2. Det er en form for
“share of viewing” eller markedsandel for DR
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og TV 2 indenfor en bestemt type program-
mer.10

Af tabel 6 kan man feks. lase, at 60% af
den samfundsorientering, der ses pd dansk
TV, hentes pd DR, at 98,5% af den sete entre-
priseproducerede danske fiktion blev set pa
DR og at der stod DR pé 63% af bgrneudsen-
delses-seningen. For TV 2 kan som cksempler
nzvnes, at 63% af seertiden pa naturudsen-
delser 13 pa TV 2, at 73% af danske spillefilms
seertid var fra TV 2, og at 66% af danskernes
TV-underholdningstid stammer fra TV 2.

Disse resultater tilfgrer ikke de tidligere
analyser ny erkendelse, men prasenterer de
samme pointer pd en anden led.

Vurderingsanalyse

Den gennemsnitige vurdering inden for stof-
kategorier findes i tabel 7. Indeks er baseret
pd en femtrins skala fra 1 (meget darlig) til 5
(meget god).

Det fremgar af tabel 7, at for alle program-
mer under et har DR og TV 2 nasten det
samme vurderingsgennemsnit (3.96 mod
3.94). Man ma altsd konkludere, at seerne pa
den oplevede kvalitet vurderer de to kanaler
som lige gode. Men der gor sig visse stgrre
forskelle galdende mellem de enkelte pro-
gramkategorier.

DR’s nyhedsudsendelser har med 4.00 en
lidt bedre vurdering end TV 2’5 3.93. For fakia
samlet er varderingen mere ens mellem de to
kanalers udsendelser i 1990 (3.99 mod 3.97).

Pi fiktion har DR totalt med 4.00 en bedre
vurdering end TV 2's 3.87, men det resultat
er iser praget af DR’s coproducerede “Mata-
dor” med ekstremt hgje vurderinger. De
udenlandsk fremmedproducerede film har
samme vurdering pd de to kanaler, 3.84. De-
rimod har TV 2 pa deres danske spillefilm en
vasentlig hgjere vurdering end DR (3.94 mod
3.83). Sammenholder vi videre de uden-
landsk fremmedproducerede serier har DR
med 3.94 en lidt bedre vurdering end TV 2
med 3.92. Endelig bemzrkes, at varderingen
af DR's egenproducerede dramatik (3.57) og
fiktionsserier (3.61) ligger pd et noget lavere
niveau end begge kanalers fremmedproduk-

34

tion. Her svarer vurderingen ikke helt til ud-
nyttelsesgraden, som vi ovenfor sa var relativ
hgj for disse udsendelser. Da TV 2 jo ikke har
dansk TV- fiktion, kan de lave vurderinger pd
DR ikke szttes i lys af en direkte sammenlig-
ning.

Samlet ligger fiktionsvurderingerne pa de
to kanaler ret moderat (nar bortses fra “Mata-
dor”), og svarer altsi ganske godt til, hvad der
hidtil er konkluderet om fiktionens begren-
sede rolle for de to kanalers programudbud
og seertal.

Inden for underholdningskategorien op-
nar TV 2 bedre vurdering end DR. Det er is®r
vasentligt, at TV 2°s entrepriseproducerede
underholdning har 3.94 over for DR’s egen-
producerede, som far 3.84.

Pa sportsomradet har TV 2 med 4.06 ogsé
klart bedre vurdering end DR med 3.94 trods
VM-fodboldens hgje seertal.

Vurderingen af bgrneudsendelserne er
detikke sa relevant at kommentere, da vurde-
ringerne er afgivet af voksne.

Generelt kan vi af vurderingsresultaterne
se, at TV 2 med held har satset pa sport og
underholdning. Men TV 2 opnir ogsa inden
for fakta vurderinger, der ligger pahgjde med
DR’s. Nyhederne fik lavere vurderinger i 1990
end TV-avisen, men denne forskel er forsvun-
deti 1991. DRs public service profil indenfor
fakta kan sdledes ikke aflaeses af vurderingstal-
lene, ligesom det andet vigtige public service
omride, den danske fiktion, ikke udmaerker
sig s@rligt via vurderingerne.

Konklusion

Denne undersggelse har fgrst og fremmest
drejetsig om forskelle og ligheder mellem DR
og TV 2iet public service perspektiv. Hvorvidt
de konstaterede ligheder eller forskelle falder
mest 1 ginene kan tallene som sidan ikke
afggre. Det krever en malestok fastlagt uden
for analysen. Den malestok er forspgt frem-
lagt ved en konkretisering af udvalgte public
service-kriterier,

Da forfatierne begyndte pa denne under-
segelse, havde vi en forventning om en bety-
delig forskel mellem DR og TV 2. Vi delte
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Tabel 7: Vurderingsgennemsnit af udsendelser pa DR og TV 2 i dret 1990
fordelt pa stofomrider og oprindelse

Vurgeringsgennemsnit TV-kanal
o e o

Oprindelseskategon Ale Oprindelseskategor Alle %f;% gg

Egerr  |Co-pr. Fremem. [Fremm. ludsen- \Egen |Co-pr. (Fremm. [Fremm. |udsen- total
prod.  |entre. [Dansk judland |delser |prod.  (entrs.  |Dansk |udiand |delser

% % %o % % % % % % Yo %
Stofomréder
Nyhedar 4,00 . . .| 400 383 . . L]o3e )
Samfundsorientering 394 | 3497 393 | 385 | 383 ) 384 | 403 385 | 389 302 393
Kuiterorientering 389 | 3891 419 | 404 | 393 | 387 | 398 393 | 398 | 3
Rejser, dyr og naly 418 | 404 | 425 432 | 425 | 403 0 421 425 | 424 | 424
Anden fakla 380 4N 419 1 373 1 400 | 447 4n 415 | 414 | 405
TV 2 regionaluds. . . . . .| 388 . . . 388 | 398
Fakia it 288 | 378 | 408 0 408 289 | 3982 | 403 385 | 410 397 | AW
Drama: enkefudsend. 351 ] 344 | 383 384 38 3730 384 | 384 385 | a4
Orama: serier a1 | 454 ] 384 44 . .1 3Bz | 382 405
Fiktion ialt 357 | 448 | 383 338 | 400 . 373 384 ) 387 | 387 | 3144
Sport 396 . . 385 394 | 406 414 393 | 419 1 406 398
Musik 389 | 387 | 407 | 421 ] 3891 3T 4 383 | 397 | 398
Underholdning 384 | 384 .| 380 384 358 394 Sl 386 383 | 380
Underholdning falt 380 | 384 407 | 387 380 404 | 384 393 | 331 | 397 380
Bomeudsendelser 383 1 448 ) 388 | | 387 404 o387 | 401 382
Reklamer . . . . . . . 401 . 41 401
Alle udsendelser 394 | 4340 3981 | 390 | 396 ¢ 396 | 386 394 481 ] 384 | 395

derfor mere eller mindre den almindelige
vurdering af de to kanaler, at DR er serigs og
public-service orienteret, hvorimod TV 2 er
popularitetssggende og kommerciel.

Det fgrste resultat er imidlertid, at lighe-
derne i programudbudels overovdnede sammensel-
ning falder i gjnene, og at TV 2 ved sammen-
ligning med decideret kommercielle kanaler
(de tyske cksempler) uden tvivl ligner public
service, herunder DR, mere end stationen
ligner de private kommercielle. Det bragte os
til at konkludere, at profitmotivet er mere
afgarende for programsammens&tningen
end finansieringsformen (reklame).

Men den detaljerede programanalyse viste
ogsa klare forskelle i graden af public service,

hvor DR afggrende markerer sig med bgrne-
programmer, centrale faktaomrader, dansk
fiktion og mere public service i den indkgbte
fremmedproduktion, hvoroverfor TV 2 satser
sin danske produktion indenfor underhold-
ning. TV 2’s regionale programmer har ikke
vaeret meget behandleti analysen, simplethen
fordi DR ikke har disvarende, men de begr
nazvnes som et klart public service element i
TV 2's udbud.

Analysen af seertallene forstxrker forskelle-
ne mellem DR og TV 2. Seernes brug af de to
kanaler treekker forskellene yderligere op og
gor DRs public service karakter endnu tydeli-
gere, Dermed forklares ogsd de forskelle i
kanalernes image, som f{lere undersggelser
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har demonstreret.

Den opstillede hypotese — at TV 21 hgjere
grad end DR forfglger seermaksimerende
programmal — bliver siledes bekraftet, dog
ikke til en sddan grad, at TV 2 kan frakendes
status som public servicekanal.

Seertalsanalysen viser dog pa to punkter,
at DR imod forventning ikke er “mere” public
service end TV 2. Det er for det fgrste med
hensyn til de smalle programmer (her define-
ret som udsendelser med lave seertal), som
DR rigtigtnok har flere af, men uden at der
kan pavises en systematisk sammenhzng med
bedre vurderinger. Det andet forhold er, at
DR ikke generelt har bedre vurderinger in-
denfor public service-omrader som fakta og
dansk fiktion overfor udenlandsk.

Skal man udlzese et perspektiv for kanaler-
ne ma det blive, at DRs public service karakier
mé kunne fremtrede klarere netop indenfor
smalle programmer og bedre vurderinger af
disse. For TV 2 handier perspektivet om at
skabe mere dansk produktion indenfor bade
fiktion og fakta og ikke blot underholdning.
§3 vil sammenligningen mellem kanalerne
blive endnu mere pd sin plads ogsa i relation
til entrepriseproduktionens gkonomiske be-
tydning.

Vi er samtidigt opmarksom pa, at resulta-
tet delvis kan afspejle det valgte maleinstru-
ment. Kategoriinddelingen er grov og ansku-
er i udpraeget grad programmerne set fra en
producents synsvinkel. Mange forskellighe-
der programmerne imellem fanges derfor
ikke op i analysen. Det er ikke i sig selv noget
problem. Forenkling er altid ngdvendig. Det
afggrende er, at forenklingen ikke systema-
tisk skaevvrider analysen til fordel for bestem-
te programtyper ecller kanaler. Forfatterne
tror ikke, at der er en sddan “metodebias” i
undersggelsen. I modsat fald ville vi af gode
grunde ikke have skrevet artiklen.
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Appendiks: data og analysemetoder

Data

Siden 1. oktober 1988 har TV-selskaberne:
DR, TV 2 g TVR i fzellesskab atholdt daglige
undersggelser af danskernes TV-forbrug. Da-
taindsamling og rapportering udferes ifglge
kontrakt af analyseinstituttet AIM.

Der udsperges dagligt 125 tilfzeldigt ud-
valgte danskere over 13 dr om sidste 4 dages
TVforbrug. Det betyder, at man fir ca. 500
daglige interviews. Data indsamles v.hj.a. edb-
styrede telefoninterviews (CATT), Der anven-
des spergning om enkeltprogrammer (pro-
bing) for DR’s og TV 2’s vedkommende, men
ikke for de gvrige TV-kanaler. Seningen regi-
streres pd B minutters intervaller i den feelles
sendetid for DR og TV 2, dvs. normalt fra kl.
17.00 hver dag. Derudover bedes responden-
terne vurdere DR’s og TV 2's programmer pa
en skala fra 1 (meget darligt) til 5§ (meget
god). Dxkningsmil og vurdering for enkelt-
programmer beregnes ved at sammenkgre
seningen pad 5-minutters intervaller med dag-
lige programlogs fra DR og TV 2, der som
mindstemadl af information indeholder kanal,
dato, begyndelses- og sluttidspunkt og pro-
gramtitel.

Som anfgrt udfgres standardrapporterin-
gen af AIM, men derudover far DR overfart
radata direkte fra AIM og har derfor kunnet
opbygge sin egen database, der indeholder
daknings- og vurderingsmdl for enkeltpro-
grammer fra DR og TV 2. Ved at anvende
produktionsnummeret som nggle, har det
endvidere vaeret muligt at koble programda-
tabasen sammen med DR’s nuverende pro-
gramkategorisystem. En tilsvarende automat-
isk sammenkobling har af gode grunde ikke
kunnet lade sig ggre for TV 2’s programmer,
som ogsa er indeholdt i databasen,

Derfor har Medieforskningen i samarbej-
de med Arhus Universitet (Frands Morten-
sen, Center for Kulturforskning) ivaerksat en
kategorisering af samtlige TV 2 programmer
efter en smule forenklet udgave af det system,
som anvendes i DR, Forelabigt er samtlige TV
2 programmer i 1990 blevet kategoriseret.
Som kildegrundlag er anvendt TV 2's ugent-
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lige programoversigter. Denne kilde har med
fi undtagelser vaeret tilstraekkelig til at tillade
en entydig klassifikation af programmerne fra
TV 2.

Der er indkodet 4 typer oplysninger om
hvert program:

1: Oprindelse (anvendes i artiklen)

2: Stofomrade (anvendes i artiklen)

3. Malgruppe: begrn eller voksne {anven-

des i artiklen)

4: Sendestatus: fgrstegangs- eller genud-

sendelse (anvendes ikke)

Analyser

Formalet med artiklen er at sammenligne ud-
buddet, dakning, forbrug og vurdering af
samtlige programmer fra DR og TV 2 efter kl.
17.00 i 1990. Denne sammenligning skal
imidlertid foretages inden for et kryds af stof-
omrédder og oprindelse. Til det formal produ-
ceres en standardtabel, der for henholdsvis
DR og TV 2 krydser 13 stofomrader med 4
oprindelseskategorier. Hver celle indeholder
en totalprocent af hele kanalens udbud eller
forbrug.

Eftersom det oprindelige datagrundlag
bestar af enkeltprogrammer, er hvert pro-
gram vejet med udsendelsesl®engden 1 minut-
ter for alle tabeller, der vedrarer udbud, dek-
ning og forbrug. Tabellen over vurderinger
er vejet med forbruget ud fra den betragt-
ning, at det kun er de svarpersoner, der har
set et program, der far mulighed for ogsi at
vurdere det. Billedligt talt kan vejningen op-
fattes som, at alle de programmer, der indgar
i en kategorikombination (stofomrider,
oprindelse) analyseres som ét langt program.

Udbudsanalysen beregner den procentvise
fordeling af programudbuddet i minutter ef-
ter kl. 17.00. Denne analyse kunne i princip-
pet gennemfgres uden seertal.

Dekninganalysen udirykt som udnyttelses-
procenten beregner et vejet gennemsnit af de
programmers dekning, som indgir i katego-
rikombinationerne. Dakningsmadlet for det
enkelte program svarer til den algoritme, der
for naervaerende anvendes i de officielle ra-
porter fra AIM. Dakningstallet defineres som
den gennemsnitlige andel af befolkningen

over 13 ar, der har set det pagzldende pro-
gram,

Forbrugsanalysen er et produkt af udbuds-
fordelingen og dakningsprocenterne. En
programkategori vil have en hgjere forbrugs-
end udbudsandel, hvis dekningen for den
pageldende kategori har ligget over gennem-
snittet og omvendt.

Vurderingsanalysen giver et vejet gennem-
snit af de programmers vurderingsindeks, der
indgdr i kategorien. Hvert program er vejet
med forbrugsandelen. Vurderingsindeks gar
fra 1 (meget dirlig) til 5 (meget god).

Noter

1. 1 august 1991 er der indgidet en aftale mellem
DE, TV 2 og TV3 omkring feelles udsendelse af
olympiade-TV. I den forbindelse synes der ogsd
at vaere aftalt en videregiende programkoordi-
nering mellem DR og TV 2, selv om der synes at
rdde venighed om aftalens omfang. DR tolker
aftalen mere vidigiende end TV 2, pvf. Infor-
mation 2.8.1991, 9.9.19891 har TV-program-
direktgr Ingolf Gabold (DR) og programchef
Jorgen Steen Nielsen (TV 2) dog udsendt en
feelles pressemeddelelser, der fastslar, at de to
kanaler vil sgge at undgd at udsende program-
mer af samme genre pd samme td.

2. Lovcitater er hentet fra: “Bekendtgarelse af fov
om radio- og fjernsynsvirksomhed”. Kommuni-
kationsministerens lovbekendigarelse, nr. 339
af 22. maj 1990

5. Trine Syvertsen: Kringkastning i 1990-4ra: hvem
er mest "public service™?. [ Ulla Carlsson {red.):
Medier, Mdnniskor, Samhialle. Nordicom-Nytt,
1990. Hun opregner flere egenskaber ved pub-
lic-service virksomhed end gengivet her.

4. Sendetidsfordelingen pa de danske kanaler afvi-
ger en smule fra tabel 2 nedenfor, fordi sende-
tiden af hensyn 4l sammenligneligheden med
de tyske kanaler er sat fra ki, 19.00 1l 23.00.

. Inclusive regionaludsendelser med 6.7% dak-
ning.

6. De tyske data stammer fra: Udo M. Krliger:
“Positionieriung dffentlich-rechtlicher und pri-
vater fernschprogramme im dualen System.
Programmanalyse 1990.” in Mediaperspektiven
5/91. :

7. Hvad de anvendte kategoribetegnelser angér, er
de 1 vid udstrekning selvforklarende. “Anden
fakta” rummer programtyper, som ikke falder
under samfunds-, kulturoplysning eller rejser,
m.v.. Det er programmer om kirke og religion,

(92
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om videnskab og forskning, om fritid o.a. “Dra- 9. Den anvendte beregningsmetode omregner se-
ma: enkeltudsendelse” rummer enkeltstaende erne til “helprogramseere”™. 2 seere, der f.eks,
skuespil, TV.spil, TV-film, spillefilm, dukke- og hver har set halvdelen af et program, regnes
tegnefilm. tilsammen for I seer.

Under kategorien “Musik” findes alle former 10. Tabel 6 mé ikke forveksles med det almindelige
for musik, klassisk, ny, seriegs og let. Musikdra- mal for “share of viewing”, hvor kanalandele
matik og ballet findes ogsa her. beregnes pd grundlag af seertiden 1 bestemte

8. T juni 1988 gennemfarte Gallup en interviewun- tidsintervaller.

dersggelse omkring befolkningens billede af

henholdsvis DR og TV 2. Den viste med stor

tydelighed, at DR opfattes som den kanal, der  Karl-Henrik Bentzon er EDB-konsulent ved

legger mest vaegt pd nyheder, politisk stof, kul- Medieforskningen i Danmarks Radio.

turstof og berneprogrammer. TV 2 legger til i
engxld, iflg. befolkningens opfattelse, mest . ) )

gaeg% pd un d%rh oldning fg jazz«};g rockmusik. Niels-Aage Nielsen er medieforsker samme-

Enundersggelse udfort for DR i 1990, bekrafter  steds.

fortsat denne imageforskel mellem DR og TV 2.

Berlingske Tidende, 2. funi 1989. Scantrend for DR, Frik Nordahl Svendsen er forgkningsieder

Jordrei 1990. sammesteds,

8




TV-sening 1983-91

— komkugrencen om seeyne.

Af Erik Nordahl Svendsen

Huad er der sket med danskernes TV-sening i de dr, hvor de har haft adgang til
2 danske TV-kanaler? Eller sagt med andre ord, hvordan har konkurrencen om
seerne uduiklet sig?

Siden oktober 1988, da TV 2 begyndie, har DR og TV 2 samarbejdet om
indsamlingen af daglige oplysninger om TV-forbruget. Derfor er del muligt ai fa
el overblik over, hvor mange seeve den enkelle kanal daglig er @ kontakt med
(deekningen), hvor lang tid befolkningen @ gennemsnit bruger pd kanalen (seer-
tiden) og hver enkelt kanals andel af den samlede seertid.

Alle seertal er hentet fra AIMs interviewundersggelser af 500 personer. Fra
1.1.1992 er TV-selskaberne gdel over il at anvende AGB Gallups elekironiske
TV-Meters (panel pd 500 husstande med ca. 1200 personer). De foreliggende
testdata fra december 1991 viser mindre forskelle mellem DR og TV 2 end

AlM-tallene 1 artiklen.

Nedenstdende artikel er ogsd trykt i Medieforskning i Danmarks Radio

1990.

Seertal kan fremstilles pd flere mader. Hvilket
begreb man ber anvende, aftheenger af formalet.
For en TV-kanal til forskel {ra en enkelt udsen-
delse, er to grundleggende mal relevante;

Dekningen forteller hvor mange seere, ka-
nalen harvareti kontakt med mindst en gang
1 lpbet af en periode, oftest en gennemsnitlig
dag. I AIMs seerundersggelser er kriteriet for
at veere 1 kontakt, at man har set mindst fem
minutter pd kanalen. Milet angives som pct.
al befolkningen (fra 13 4r, da bgrnene ikke
udspprges) eller af en bestemt befolknings-
gruppe, man er interesseret i.

Seertiden fortaeller hvor lang tid, befolknin-
gen i gennemsnit har brugt pd kanalen, oftest
igen pa en gns. dag. Og det er uanset om man
faktisk har set pd kanalen. Al sening fordeles

altsd pa hele befolkningen (fra 13 ar) og an-
gives i minutter pr. person pr. dag.

I hvertfalditeorien kan en TV-kanal holde
kontakt med mange mennesker (hgj dak-
ning) uden at opnd en hgj seertid, hvis det
nemlig er skiftende personer, som ser de for-
skellige udsendelser. Eftersom DR i sin egen-
skab af public service-virksomhed lzegger vaegt
pa et alsidigt eller mangfoldigt programud-
bud, er det vigtigt for DR at folge udviklingen
i dekningen. Det fortzller, hvor stor en del
af befolkningen cller af en befolkningsgrup-
pe, DR har betjent i Igbet af dagen. Hgj seer-
tid opnas primeert ved en stor del af tiden at
sende populare programmer med hgje seer-
tal, og det er mere karakteristisk for en rekla-
meathaengig TV-kanal som TV 2, der ikke
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