De tre fglgende artikler retter perspektivet mod den danske dagspres-
se. Stgurd Bennike har gennem en drreekke staet 1 spidsen for den sy-
stematiske indsamling af viden om danskernes lesning af aviser og
magasiner, arligt praesenteret i Dansk Media Index. Han giver i sin
artikel et overblik over avislesningen gennem 20 &r med veegt pé lee-
serprofiler og handlings- og kontaktparametre for forskellige dag-
bladstyper.

Oversigten folges op i neste artikel, hvor Hans Degn preesenterer
hovedtreekkene i de gkonomiske analyser af den danske dagspresse,
som gennem det seneste tidr er foretaget pd Den grafiske Hgjskole.
Der er tale om et enestdende pkonomisgk analysemateriale, som ikke
tidligere har vaeret praesenteret for en stgrre offentlighed og som sam-
let giver en solid forstielse for de strukturelle sendringer, som dags-
pressen ngdvendigvis mé gennemfare i de kommende ar.

Hermed er der banet vej for Kim Minkes artikel, som giver et signa-
lement af de journalistiske strategier, som har praeget den aktuelt
mest treengte del af den danske dagspresse, nemlig de lokale dagbla-
de. Hvor Karl Erik Gustafsson i sin artikel netop fremdrog det lokale
engagement som det centrale for dagbladenes overlevelsesmuligheder
papeger Kim Minke hvorledes en traditionel forvaltning af lokaljour-
nalistikken sammen med =ndringerne i de moderne livsformer er
kernen i en reekke forskelligartede krisesymptomer. Selvom man 1 en
karakteristik af lseseroplevelsen tilsyneladende kan registrere et in-
teresseskift bort fra nyhedsjournalistikken og hen mod bl.a. oplevel-
segjournalistik og baggrundsorientering, er der ikke tale om entydige
beveaegelser, som peger mod bestemte redaktionelle strategier til lps-
ning af problemet med den vigende deekning.

Temaet afsluttes med en artikel, som ikke har en direkte tilknyt-
ning til de aktuelle forhold i og omkring dagspressen. Finn Frandsen
har gennem nogle ar interesseret sig for avisens paratekst - dvs. de
forlgbere, rubrikker, bokse og andet stof, som star foran den "egentli-
ge" tekst og indvirker pa receptionen af den. Artiklen er sprogviden-
skabeligt funderet og dens mal er at etablere en terminologi pa et felt,
som medieforskere og journalister hidtil har angrebet intuitivt.

Bortset fra den sidste artikel blev alle bidragene til dette tema op-
rindeligt preesenteret som foredrag ved SMID's Arsmade i efteraret
1990.

Som sadvanligt slutter nummeret med en fyldig anmeldelsessekti-
on.

Redaktionen



Nordisk dagspresstruktur i
slutet av 1980-talet

Af Karl BErik Gustafsson

Dagspressen i Norden har op gennem firserne forbedret sin position - total-
oplaget er vokset og udgivelsesfrekvensen er gget. Prognoser fra forskellige
samfundsforskere lpd for 10-15 dr siden ellers pd stagnation og voldsom
omlegning, ikke mindst pd grund af konkurrencen fra de elektroniske me-
dier.

Dagspressen har dog andret sig og den stdr ikke mindst i Danmark over
for store udfordringer. Karl Erik Gustafsson tegner da ogsd i sin arrikel et
nuanceret billede af bdde ligheder og ikke mindst forskelle pd dagspresse-
omrddet i de forskellige nordiske lande, hvor typologi, lesemgnstre og ind-
teegtsforhold udviser stor variation. En vaesentlig faktor bag disse forskelle,
som placerer Danmark nederst i hierarkiet blandt de sterkt aviskonsume-
rende broderlande, er statsstotten til dagbladene, hvor den direkte og selek-
tive sigtie har vist sig at gavne branchen som helhed.

Enligt de prognoser som gjordes for 15-20 ar sedan skulle 1980-talet
bli det sista artiondet for den traditionella dagstidningen, tryckt pa
papper och distribuerad med bud. Ett sddant, tekniskt omstéandligt
massmedium som dagstidningen anségs inte ha dverlevnadsformaga i
ett elektroniskt informationssamhalle.

Nu ar 1980-talet passerat och vi vet hur det gick. Det artionde som
skulle bli de nya mediernas blev i stillet de gamla mediernas. I Dan-
mark, Finland, Norge och Sverige okade som framgéir av tabell I an-
talet tidningsexemplar per 1 ¢00 invanare under 1980-talet.

Tabell 1 Upplaga per 1000 invanare 1979, 1984 och 1989, vardagar 4-7 nr.

per vecka
Land 1979 1984 1989
Danmark 358 355 3862
Finland 489 B34 554
Norge 453 501 613
Sverige 527 528 536

Vi kan dock inte sld oss till ro med att konstatera detta. Vi maste {for-
soka f& fram varfor det gick som det gjorde. Den elektroniska medie-
revolutionen kanske bara blivit {fordrojd ett decennium.



Som jag ser det finns det tre skil till att prognosmakarna misslyck-
ades:

a) Prognoserna utgick fran de tekniska uppfinningarna och byggde pé
tekniska antaganden av typen "vad kan inte denna teknik anviéndas
till" och pdstdenden om att "den tekniska utvecklingen gar allt forta-
re". Det fanns mycket litet i prognoserna av det som betyder mest {or
att en uppfinning skall bli en innovation. Det saknades vanligen
marknadsbedémningar.

b) Prognoserna byggde pa att de nya medierna skulle sld ut - inte
komplettera - de gamla. En vilvillig forklaring till detta 4r att prog-
nosmakarna behdvde exempel pd det som skulle komma och att de
dérvid beskrev de tjdnster de nya medierna skulle kunna erbjuda med
hjilp av det som de gamla tillhandaholl. Alltsad blev det elektroniska
tidningar, elektroniska telefonkataloger osv och av bara farten strék
tidningarna och telefonkatalogerna med i prognoserna.

c) Ett tredje fel med prognoserna var att de forutsatte att de nya medi-
erna skulle bli informationsmedier och inte underhallningsmedier. En
méjlig férklaring till detta ar att prognosmakarna ville fi de nya me-
dierna att framstd som nyttiga och ddrmed undvika debatt. Vem kan
ha négot emot information? Vissa av de nya medierna har haft fram-
gdng som underhallningsmedier. Det har gjort dem till ett &nnu mind-
re hot mot dagspressen &n de skulle ha blivit om de utvecklats till in-
formationsmedier.

Prognoserna om de nya medierna behiver alltsa revideras. Som ett
bidrag till detta kan man se foljande Gversikt av den nordiska dags-
pressens struktur och ekonomi under 1980-talet. Framstillningen
bygger pé ett firedrag som jag héll pa SMIDs arsméte 1990.

Nordiska dagspresstrender - Fler dagstidningar

Det finns drygt 600 dagstidningar i Norden, vilka med avseende p4 ut-
givningsfrekvens som tabell 2 visar kan delas in i tvd ungefar lika
stora grupper. Den ena gruppen bestar av ca 300 dagstidningar med
minst fyra nummer per vecka, sk flerdagarstidningar. Den andra
gruppen utgérs av ca 300 dagstidningar med hogst tre nummer per
vecka, 8 k fadagarstidningar. Antalet tidningar i denna grupp har 6-
kat kraftigt under de senaste dren, men det #r framst av statistiska
skal.

Tabell 2 Antal dagstidningar med 1-7 nummer per vecka 1989

Land Inr 2nr 3nr 4nr Bnr 6nr 7nr Summa
Danmark 1 - . - 2 34 i1 48
Finland 81 58 36 6 17 16 27 241
Norge 4 22 43 8 17 63 - 157
Sverige 47 6 14 6 10 68 14 1656
Summa 133 86 93 20 46 181 52 611
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I Finland har man sedan 1987 successivt tagit med lokaltidningar
med 1-2 nummer per vecka i den kontrollerade upplagestatistiken.
Den viktigaste anledningen till detta ér att allt fler finlindska dags-
tidningar engagerat sig i lokaltidningsutgivning. Fran och med 1989
ingér samtliga finldndska lokaltidningar i statistiken. I Norge finns
ett 50-tal lokaltidningar med 1-2 nummer per vecka som #nnu inte in-
gér 1 den offentliga upplagestatistiken, trots att flera av dessa erhaller
statligt presstod. I den svenska upplagestatistiken ingar ett 40-tal en-
dagstidningar, nastan alla regionala eller rikstiickande opinionstid-
ningar.

1 Danmark finns en omfattande utgivning av gratistidningar, s k di-
striktsblad, som vid en jamférelse med gratis- och lokaltidningar i 6v-
riga nordiska linder néirmast bor betecknas som lokaltidningar. Di-
striktsbladen bestér i genomsnitt av 20 sidor med en andel redaktio-
nell text pa 256-30 procent. Ungefar hilften av distrikshladen ges ut av
dagstidningsforetag.

Distriktsblad har funnits i Képenhamn sedan mitten av 1800-talet
och i den danska landsorten sedan 1920-talet. Antalet distriktsblad
okade sakta men sikert till mitten av 1900-talet. Branschen domine-
rades av privata tryckerier utan anknytning till dagspressen. Effek-
terna fran distriktsbladen pé andra medier var begrinsade.

Efter en period av omfattande tidningsnedlidggning och snabb etab-
lering av distriktsblad for att fylla de luckor som uppstod pa markna-
den, bérjade ocksd tidningsutgivare att ge ut distriktsblad. Detta led-
de till en kraftig 6kning av antalet och till en rad s k distriktsblads-
krig.

Under 1980-talet har antalet distriktsblad stabiliserats pa en niva
mellan 330 och 350. De veckoutgivna distriktsbladen har en totalupp-
laga pd mellan 5,5 och 6,0 miljoner exemplar.

Tre forklaringar brukar anges till distriktsbladspressens utveckling:

- moderniseringen sedan 1960-talet av detaljhandeln och av detaljis-
ternas marknadsforing

- en teknisk utveckling inom den grafiska branschen som gjort det
allt lattare for nya foretag att ta sig in i den

- strukturfordndringar inom dagspressen som inneburit att tidnin-
garnas spridningsomraden blivit allt stérre

Eftersom de tva firsta fordndringsfaktorerna dr lika narvarande i de

andra nordiska landerna som i Danmark, maste det vara strukturfor-

&ndringarna inom dagspressen som #r den viktigaste forklaringen till

distriktsbladspressens framvixt i Danmark.

Hogre periodicitet

Samtidigt som antalet dagstidningar véxer, ékar antalet dagstidnin-
gar med hog periodicitet, men hér skiljer de nordiska linderna sig 4t.




I Sverige finns det en trend att 6ka frén tre gdnger i veckan till fyra,
till fem eller till sex ganger men ddremot inte fran sex till sju ganger.
Senast en svensk dagstidning dkade fran sex till sju utgavor per vecka
var 1980.

I Finland finns det som fabell 2 visar fler sjudagarstidningar én i
nagot annat nordiskt land. Antalet har 6kat successivt under 1980-ta-
let. En forklaring till det skade antalet sjudagarstidningar i Finland
ar att finlindska sexdagarstidningar som regel kommer ut tisdag till
sondag. Méndagen blir - i konkurrensen med tidningar som redan ges
ut sju ganger i veckan och den dagliga televisionen - en alltmer intres-
sant utgivningsdag for sexdagarstidningarna. I Finland kommer dock
inte losnummertidningarna Ilta-Sanomat och Iltalehti ut pé séndagar.

Danmark skiljer sig fran tvriga nordiska linder genom en mycket
hogperiodisk tidningsutgivning. Légre periodicitet 4n sex nummer per
vecka har bara affarstidningen Bérsen, den kommunistiska tidningen
Land og Folk (nedlagd i slutet av 1990) och veckoslutstidningen Week-
endavisen. Losnummertidningarna B.T. och Ekstra Bladet birjade n-
te med sondagsutgivningen forrén i juni 1987. Det var ett svar pa en
relansering en ménad tidigare av A-presstidningen Aktuelt som Det fri
Aktuelt.

Det fri Aktuelt fick vissa framgéngar men de héll inte i sig och tid-
ningen tvingades av ekonomiska sk#l upphora med séndagsutgivning
i december 1988. B.T. och Ekstra Bladet fortsatte. Aktuelts utspel fick
emellertid den danska sondagstidningsmarknaden att vixa med 40
procent fran 1986 till 1989. ,

I Norge radde till 1990 i praktiken forbud mot utgivning av dagstid-
ningar pa séndagar, en ging infort av fackliga och religidsa skél; grafi-
ker och prister hade gjort gemensam sak. Under den lagkonjunktur
som intriiffade i slutet av 1980-talet dndrade grafikerna - formodligen
utan att prasterna tillfrdgades - installning till séndagsutgivning som
ett forsck att skapa fler arbetstillfdllen. Losnummertidningen Dagbla-
det startade med séndagsutgivning i augusti 1990 och konkurrenten
VG och ndgra abonnemangstidningar féljde efter.

Norge storst i Norden

Den hégsta tidningskonsumtionen i Norden har numera Norge, som
passerade Sverige 1986 och Finland 1989. De norska flerdagarstidnin-
garnas totalupplaga motsvarade 613 exemplar per 1000 invanare
1989, vilket framgar av fabell 3. Jag har som ett undantag 1 framstall-
ningen tagit med upplagetal for 1990, eftersom det vid jamforelser av
detta slag ar intressant att ha sé aktuella uppgifter som mdjligt.

Finland leder som framgéar fortfarande nér det giller abonnemangs-
tidningar. Sverige ligger dnnu framst med avseende pa Iésnummertid-
ningar.



Tabell 3 Upi)(iaga per 1 000 invénare 1989-1990, vardagar 4-7 nr per

vecka
Land Abonnemangs- Lisnummer- Samtliga
tidningar tidningar tidningar
1989 1990 1989 1990 1989 1990
Danmark 270 264 , 92 88 362 352
Finland 494 495 60 64 554 559
Norge 477 474 136 139 613 613
Sverige 397 396 139 132 536 528
Norden 404 402 111 109 515 511

De danska flerdagarstidningarnas upplaga har ékat under senare ar.
Nu édr det l6snummertidningarna som gér framét men tidigare var det
abonnemangstidningarna. Trots det ligger Danmark ldngt efter dvriga
nordiska liander i dagstidningskonsumtion. Den danska tidnings-
konsumtionen motsvarar 60 procent av den norska forbrukningen.
Det kan laggas till att om man som ett rikneexempel, med justering
for periodiciteten, skulle lagga till upplagan for distriktsbladen, skulle
Danmark i varje fall hamna p& samma niva som Sverige.

Med de redovisade talen dver dagstidningskonsumiionen ligger
Norden frimst 1 virlden. Det finns inga lander dér dagstidningen har
en 8& stor utbredning som i Norge, Finland och Sverige. I internatio-
nell statistik hamnar ibland Japan frimst men det beror pé att editio-
ner av samma tidning - morgon- och kvillsedition - déar ridknas som
tva tidningar. Det finns bara ett nordiskt exempel pé ett sddant utgiv-
ningssystem, nimligen Aftenposten i Oslo som kommer ut med en
morgon- och en eftermiddagsedition. Det bor liggas till att Norge lig-
ger fore Finland, &ven om man inte réknar med upplagan for Aftenpo-
stens aftenutgave, men avstidndet mellan ldnderna blir vésentligt
mindre: 567 fir Norge och 554 for Finland.

Upplagemarknadens sérdrag

Ungefar 80 procent av de nordiska dagstidningarnas sammanlagda
upplaga avser i huvadsak abonnerade dagstidningar. De huvudsakli-
gen losnummerforsilda dagstidningarna svarar alltsd for ca 20 pro-
cent av totalupplagan, men det finns hir skillnader mellan de nordi-
ska landerna.

I Danmark och Sverige svarar ldsnummertidningarna for ca 25 pro-
cent av upplagan. I Norge dr deras andel drygt 20 procent men i Fin-
land bara ca 10 procent. Procenttalen avsldjar inte helt de verkliga
marknadsforhallandena.

I Danmark och Sverige befinner sig losnummertidningarna mark-
nadsmissigt 1 en mittnadsfas, trots att de under 1980-talet haft stora




upplageframgangar pa séndagar. I Norge och Finland &r de daremot i
en tillvaxtfas. I Norge borjade marknaden for l6snummertidningar att
utvecklas i slutet av 1960-talet; 1968 brukar betecknas som startaret. I
Finland bérjade lésnummertidningsmarknaden att vixa 1980. Mark-
naden for ldsnummertidningar har dock utvecklats relativt langsamt i
Finland.

Abonnemangstidningar bestar i Finland och Sverige enbart av mor-
gontidningar. I Norge dr det vanligen sé. I Danmark dédremot dr, med
nagra undantag, eftermiddagsutgivning regel for abonnemangstidnin-
gar i landsorten.

Lésnummertidningar dr morgon- eller formiddagstidningar 1 Dan-
mark och Norge. I Finland och Sverige dr de middags- eller eftermid-
dagstidningar.

Framst lokala och regionala nyhetstidningar

De nordiska dagstidningarna ar vanligen lokala eller regionala. Aven
huvudstddernas abonnemangstidningar, vilka i respektive land ar
riksspridda, har den upplagemissiga tyngdpunkten pd utgivningsor-
ten. Ungefar tva tredjedelar av upplagan gar till abonnenter i respek-
tive huvudstadsregion.

Huvudstédernas lésnummertidningar 4r utan tvekan rikstidningar,
De avsétter tva tredjedelar av upplagan utanfér huvudstadsregionen,
For losnummertidningarna i Képenhamn géaller en 50/50 fordelning.

Det finns ett intressant undantag till detta monster, ndmligen Jyl-
lands-Posten, som trots att den &r en abonnerad morgontidning inte
har ndgon egentlig hemort dven om den stirsta delen av upplagan
avsitts pa Jylland. Tidningens spridningsménster liknar ndrmast 16s-
nummertidningarnas. Jyllands-Posten &r ocksd intressant i ett annat
avseende. Den dr den enda nordiska landsortstidning som lyckats ar-
beta sig in i sitt lands huvudstadsregion.

Av de nordiska flerdagarstidningarna kan femtio redovisa en upplaga
dver 50 000 exemplar 1989. Tjugoen av dessa femtio dagstidningar
ligger éver 100 000 exemplar.

Den stérsta abonnemangstidningen i Norden &r Helsingin Sanomat
(470 700 exemplar vardagar). Den stérsta losnummertidningen i Nor-
den &r Expressen (571 200 exemplar vardagar). Om man justerar upp-
lagorna med befolkningstalen &r norska V(@ och danska Ekstra Bladet
stirre an Expressen.

Medelupplagorna ligger langt under dessa tal. Medianupplagan for
flerdagarstidningar &r ca 22 500 exemplar i Danmark och Sverige. I
Finland 4r medianvirdet 19 000 exemplar och i Norge 12 300 exem-
plar.
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Framst allmédnna nyhetstidningar

Dagstidningarna i Norden &r med nagra undantag s k allminna ny-
hetstidningar. S#rskilda nyhetstidningar férekommer i liten omfatt-
ning och &r av tvéa slag: affdrstidningar och kristliga tidningar.

Det kristliga segmentet krymper successivt. I Finland finns tredag-
arstidningen Kotimaa (72 700 exemplar). Affirstidningsmarknaden ér
déremot ett viixande segment inom dagspressen. Successivt har af-
farstidningarna flyttat fram sina positioner.

Foregangarna bland affirstidningarna i Norden &r den danska,
men svenskédgda affdrstidningen Borsen och den finléndska Kauppa-
lehti. Bada kommer ut med fem nummer per vecka. Bérsens upplaga
star stilla medan Kauppalehtis fortsitter att véixa. Tar man hénsyn
till befolkningens storlek har Kauppalehti en dubbelt s& stor upplaga
som Borsen, vilket framgar av tabell 4.

Tabell 4 Nordiska affarstidningar 1989

Tidning Antal exemplar Per 1 000 inv
Bérsen 43 003 8
Kauppalehti 81 798 17
Dagens Néringsliv 36 066 9
Dagens Industri 66 100 8

Dagens Ndaringsliv har utvecklats ur Norges Handels- og Sjéfartstid-
ende med boérjan 1980. Periodiciteten sinktes frén sex till fem num-
mer per vecka. Morgonutgivning blev eftermiddagsutgivning och hel-
format dndrades till tabloid. Tidningen relanserades 1983. Samma ar
blev den svenska affarstidningen Dagens Indusitri femdagarstidning.

I borjan av 1987 bytte Norges Handels- og Sjéfartstidende namn till
Dagens Naringsliv och 1988 hdjdes periodiciteten till sex nummer per
vecka. Dogens Industri gick nyligen upp till sex nummer per vecka.
Upplagorna for Dagens Industri och Dagens Niringsliv har skat suc-
cessivt. Trots det, 4r de precis som Borsen upplagemissigt bara half-
ten sa stora som Kouppalehti.

Effektiv distribution pd méittad marknad

Den kanske viktigaste orsaken till att de nordiska dagstidningarna
kunnat behélla sina héga upplagor dr en effektiv distribution av savil
abonnemangstidningar som ldsnummertidningar. I linder med lig
tidningskonsumtion ir distributionen typiskt nog underutvecklad.

I Sverige finns det ca 14 000 bud som deltar i den tidiga utbdrnin-
gen av abonnerade morgontidningar, dvs ca 250 hushall per bud. Nis-
tan alla abonnenter fir sin morgontidning fére 06.00. Tidningsldsnin-
gen blir en del av frukosten. Det finns i Sverige ungefir 16 000 forsalj-
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ningsstéllen for lésnummerforsaljning, dvs 200 hushall per férsalj-
ningsstélle. P4 sondagar &r det ca 8 000.

Nir de norska lésnummertidningarna VG och Dagbladet borjade
gin expansion éver Norge 1968 fanns det 2 000-2 500 kiosker och to-
bakshandlare engagerade i losnummerforsdljningen. I mitten av 1970-
talet hade detta tal skat till 6 000-7 000. Nu ar det 11 000, dvs 150
hushall per forsaljningsstille. I Finland séljs den storsta ldsnummer-
tidningen, Ita-Sanamot, av 8 500 aterforséljare. De danska l6snum-
mertidningarna anvinder 10 000 forsdljningsstallen pd vardagar och
6 000 pa sondagar.

Problem med tidningsdistributionen finns i Norden framst i huvud-
stdaderna, i varje fall i Stockholm och Képenhamn. Det kan réra sig om
brister i distributionen eller i det tidsmissiga samordningen av pro-
duktion och distribution. Hur som helst, vi vet att sena leveranser
upptas mycket negativt av abonnenterna. I Sverige lamnar dérfor fle-
ra landsortstidningar helt och héllet postdistribution, eftersom tid-
ningarna ndr abonnenterna for sent.

Det storsta problemet for de nordiska losnummertidningarna &r
riksdistributionen. Tidningarna har behovt ta sig 6ver manga hinder,
dven geografiska, dven i Danmark, sdsom Stora och Lilla Balt. Flygdi-
stribution har spelat en stor roll for utvecklingen av riksmarknaden
liksom tryckning pa andra orter &n utgivningsorten.

Expressen och Aftonbladet etablerade filialtryckerier i bérjan av 1960-
talet. Tio &r senare startade B.T. och Ekstra Bladet tryckning av sina
Jyllandsupplagor i Kolding. Ekstra Bladet flyttade filialtryckningen
till Erritss 1980. VG bérjade trycka en del av riksupplagan i Trond-
heim hos Adresseavisen i slutet av 1980-talet. Fran och med augusti
1989 trycker Ilta-Sanomat savil i Helsingfors som i Varkaus.

En forutsittningen for losnummertidningarnas stora utbredning i
Sverige har varit att abonnemangs- och lésnummerdistributionen ska-
pat en klar skiljelinje mellan dem och morgontidningarna utgivnings-
massigt. Morgontidningarna har ett slags tidsmonopol pa forsta delen
av dagen, l6snummertidningarna pa den andra delen. Marknaden de-
las 1 tva tidssegment.

Méajligen kan en férklaring till att de abonnerade morgontidningar-
na i Kopenhamn inte ha lika stor hushalistackning som sina nordiska
huvudstadskoellegor vara, att det dir inte finns motsvarande skarpa
tidsgrans mellan abonnemangs- och losnummertidningar utgivnings-
méssigt. Losnummertidningarna finns pa gatan redan klockan 08.00.
D4 krivs det att abonnemangstidningarna nédr abonnenterna senast
06.00 for att konkurrensen mellan dessa och lésnummertidningarna
inte skall bli for intensiv.
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Dagspressen pa reklammarknaden

Den nordiska dagspressen har en stark stdllning pa reklammarkna-
den. Det framgir av tabell 5. Det dr svart att faststalla i vilket nor-
diskt land som dagspressen har den starkaste stdllningen. I Finland
finns reklam i tv vilken tar ca 15 procent av reklamen i s k traditionel-
la medier. I Norge och Sverige finns en omfattande direktreklam. I
Danmark svarar distriktsbladen for drygt 25 procent av den traditio-
nella reklamen, men ungefir hilften av distriktsbladen ges som
namnts ut av dagstidningsféretag.

Tabell 5 Reklamkostnaderna i Norden 1988

Medium Danmark Finland Norge Sverige
Dagspress 49 % 68 % 77 % 78 %
Gratistidningar 26 7 2 3
Veckopress 5 5 7 5
Fackpress 13 5 g 9
Affischer 3 2 2 3
Biografer 1 0 1 1
Radio och tv 3 14 2 1
Summa 100 % 100 % 160 % 100 %
Summa (mia.) 6,9 Dkr 6,3 Fmk 5,1 Nkr 9,5 Skr
DR (mia.) 3,7 Dkr 1,1 Fmk 2,9 Nkr 5,6 Skr
DR/Summa 54 % 17 % 57 % 59 %
Killor: Handelshoiskolen 1 Kobenhavn (Danmark), Suomen Gallup
{Finland), T. Helgesen, BI (Norge) och Handelshogskolan vid Goteborgs
universitet (Sverige) (DR = Direkt reklam).

Av sammanstidllningen att ddéma verkar det finnas ett samband mel-
lan forekomsten av tv-reklam och omfattningen av direkireklam. Det
ricker emellertid inte med tabellens material for att fastsla att s ar
fallet. Skillnaden mellan Finland och évriga nordiska lénder kan bero
pé& att man har en annan definition pd direktreklam och ett annat
miétfirfarande.

I alla nordiska ldnder utom Finland 4r tv-reklamen for nérvarande
en het fraga. Reklamfinansierade danska TV 2 startade i oktober 1988
och finng alltsé bara med i statistiken med ett kvartals reklaminték-
ter. Norge str nérmast pa tur och sedan ér Sverige aktuellt.

En av diskussionsfrigorna dr hur dagspressen péverkas av tv-re-
klam. Annu gér det inte att se hur évriga medier i Danmark har pa-
verkats ekonomiskt av tv-reklamen. Vilka medier har forlorat reklam-
intdkter (veckopress eller dagspress) och vilka medier har fitt den s k
uppféljningsreklamen (dagstidningar eller distriktsblad)?
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Dagstidningsekonomi

Allmént sett fir dagspressen en formanlig behandling i Norden. I stat-
liga utredningar pa medieomradet granskas ofta utvecklingen i ett
dagspressperspektiv. Det finns ett stort antal generella stodatgirder:
skattebefrielse (utom for lésnummertidningar i Finland), sirskilda
posttaxor och statlig annonsering. Det finns tendenser till ett minskat
generellt stod fran staten till dagspressen.

I Finland, Norge och Sverige - men inte i Danmark - gors selektiva
insatser fran staten i syfte att bevara méngfalden inom dagspressen.
Stodatgarder riktas till de dagstidningar som har en svag marknads-
position for att 6ka deras resurser i konkurrensen mot marknadsmis-
sigt starkare dagstidningar. I Norge och Sverige gar stodet direkt till
berérda tidningsforetag. I Finland férdelas det éver de politiska par-
tierna, trots att de flesta av de finléindska dagstidningarna betecknar
sig som politiskt cbundna.

Belaggen dr ganska entydiga pa att selektiva insatser leder till stor-
re totalupplagor for dagspressen. Det brukar hdvdas att nedlagda tid-
ningars upplagor 6vertas av de kvarvarande men analyser av vad som
hént efter nedldggningar tyder inte pa det. Aven om majoriteten av li-
sarna av en nedlagd tidning byter till en annan tidning finns ménga
som inte gor det. De relativt laga upplagetalen i Danmark stoder detta
resonemang.

Det &r dock inte lattare att etablera dagliga tidningar i de nordiska
lander dir det finns ett statligt stéd till dagstidningsutgivning &n i
Danmark. I Sverige har t ex Stockholms-Tidningen fatt erfara detta.
Den lyckades inte fa fotfiste pa annonsmarknaden. I Norge finns flera
liknande exempel fran 1980-talet pad misslyckade tidningsstarter:
Vestkysten, Sandnesposten och Osloavisen.

Det selektiva presstodet i Finland, Norge och Sverige inférdes om-
kring 1970. Det viixte successivt under 1970-talet och svarade som
mest for ca fem procent av dagspressens totalkostnader i respektive
land. Under 1980-talet har det relativt sett minskat i omfattning. I
slutet av 1980-talet uppgick det selektiva presstodet i Sverige till 3-4
procent av dagspressens totalkostnader. I Finlanid och Norge hade det
sjunkit till tvd procent. Det politiska viljan att bevara det selektiva
presstodet tycks vara i avtagande. Den starkaste uppslutningen kring
stodet finns for ndrvarande i Norge.

Modern teknik

Nordisk dagspress har i snabb takt skaffat sig en modern teknisk ut-
rustning. Det visar de 4rliga sammanstillningar av tidningsforeta-
gens teknik som Nordisk Avisteknisk Samarbetsnamnd (NATS) pre-
senterar.
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Enligt sammanstéillningen fran NATS for 1990, som avsig maj 1990,
fanns det i Norden bara tolv tidningar som helt eller delvis anvinde
sig av higtryck eller konverterat hogtryck. I Danmark var det fyra tid-
ningar, Vestkysten och tre tidningar i gruppen De Bergske Blade, i
Norge en tidning (Bergens Tidende) och 1 Sverige tre landsortstidnin-
gar och fyra storstadstidningar (DN och Expressen i Stockholm och
Sydsvenska Dagbladet och Idag i Malmé).

De dldsta tryckpressarna i Norden var enligt NATS 1990 fran 1930-
talet. Ringkjobings Amts Dagblad och Thisted Dagblad - bada inom
gruppen De Bergske Blade - har Vomagpressar fran 1931 respektive
1934. Ringkjobings Amts Dagblad har direfter skaffat en offsetpress.
Norra Halland i Sverige trycker pi en Duplexpress fran 1936.

Under 1980-talet har ett 15-tal tidningar i Sverige och ungefar lika
manga 1 Finland bytt sin forsta offsetpress mot en ny. I Finland har
en tidning - den férsta i Norden - under 1990 bytt ut sin andra offset-
press.

Under senare delen av 1980-talet har antalet tidningsforetag med
redaktionell direktinskrivning férdubblats. Det innebar att praktiskt
taget alla dagstidningsféretag ar utrustade for redaktionell direktin-
skrivning. Nar det giller elektronisk ombrytning ligger Finland och
Sverige framst. Har gir introduktionen ldngsammare. De senaste
dren har den néstan statt stilla. Antalet instickningsutrustningar i
Danmark och Finland har ¢kat langsamt. Snabbare har det gatt i Nor-
ge och Sverige.

Konjunkturkénshg ekonomi

Majligheterna att gora réttvisande jimforelser mellan de nordiska
léndernas dagspress i ekonomiskt avseende har successivt dkat. Det
kréavs dock ytterligare insatser for att f3 fullstandig jamforbarhet.

I Danmark utarbetar Danske Dagblades Forening tillsammans med
Den Grafiske Hojskole arliga sammanstillningar som avser ett 35-tal
dagstidningsforetag. Uppgifter om enskilda tidningsforetag lamnas
inte ut.

Sammanstillningarna visar att de ekonomiska problemen under
1970-talet var betydande och 1980 betecknades som det varsta dret pa
tio ar. Det blev en osiker inledning pd 1980-talet, vilket framgar av
tabell 6. Ekonomin vénde till det béttre 1983. Under dren 1984-1986
blev bruttomarginalen 8-9 procent (rérelseresultatet i férhallande till
totalintdkterna).(Jfr. Hans Degns artikel i dette nr.)

Dérefter kom en lagkonjunktur som slog direkt pa det ekonomiska
resultatet. Bruttomarginalen f6ll fran &tta till fyra procent pa ett ar.
Till sinkningen av marginalen har ékade kostnader i samband med
installering av offsetpressar i de stora tidningsforetagen bidragit.




Tabell 6 Lénsamheten for nordisk dagspress 1980-1989 (%)

Ar Danmark Finland Norge Sverige
1980 Lo 118 na 1,7
1981 4,6 9,7 na 0.3
1982 0,4 7,5 na 2,7
1983 6.1 11,6 na 3.7
1984 9,3 12,1 na 5,0
1985 8.8 9,7 na 59
1986 8,2 7,8 6,9 5,8
1987 3,8 11,2 5,6 7,6
1988 3.2 108 40 9’6
1989 4,0 na 5,9 6,5

-

Killor: Danmark (bruttomarginal) - Danske Dagblades Forening och Den
Grafiske Héjskole; Finland (bruttomarginal) - Tidningarnas Férbund;
Norge (nettomarginal) - Statens Informationstjeneste; Sverige (nettomar-

ginal) - Presstodsnimnden.

De arliga ekonomiska sammanstallningar 6ver svensk dagspress som
den svenska presstodsniamnden goér i samarbete med Handelshdgsko-
lan i Géteborg ger till en borjan samma 1980-talstendens som de dan-
ska. Nettomarginalen (resultatet efter finansnette i forhallande till to-
talintiakterna) for hela branschen steg fran 1,7 procent 1980 till 5,9
procent 1985, Utvecklingen framgér av tabell 6. 1 Sverige fortsatte
dock den positiva utvecklingen 1980-talet ut.

I Norge har Statens Informationstjeneste, som administrerar det
statliga presstodet, systematiskt analyserat de norska dagstidningsfo-
retagens ekonomi fran och med 1986. Underlaget har inh&mtats ge-
nom ett enkitformulir som skickats till samtliga tidningar med minst
tva nummer per vecka och minst 2.000 exemplar i upplaga.

De norska lénsamhetstalen avser en period under vilken den norska
reklamkonjunkturen tog en vindning till det séimre. Omsvingningen
inleddes under varen 1987 med en avtagande volymékning av mérkes-
varuannonser. Trenden nedét forstdrktes under hoésten 1987 av en
minskning av mirkesvaruannonsvolymen och blev definitiv under va-
ren 1988 d& dven lokalannonsvolymen gick ned. Forsamringen pé an-
nonsmarknaden slar igenom 1 det ekonomiska resultatet, vilket fram-
gar av tabell 6. Genom rationaliseringar stoppades nedgéngen upp
1989.

Det finns inga ekonomiska tal for hela den finlindska dagspressen.
Tidningarnas Férbund rdknar for varje ar fram medianvérden for de
tidningsforetag som ldmnar in uppgifter om sin ekonomi.

Sammanstéllningen i tabell 6 pekar pa ett vigmonster i 16nsamhe-
ten fér finldndsk dagspress under 1980-talet. Det beror inte i forsta
han pad svingningar i den finléindska konjunkturen utan hénger ithop
med léneuppgorelser inom dagspressen.
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Allt storre tidningsgrupper

Det mest framtradande draget i dagspressens strukturella utveckling
i de nordiska linderna har linge varit en minskning av antalet frista-
ende dagstidningsforetag. Foretagskoncentrationen har dock férmodli-
gen inte gatt lika l4ngt inom dagspressen som inom andra branscher.
Varderingen av det som hint har dock varit en annan i dagspressen
4n 1 andra branscher.

Tabell 7 _Tidningsgrupper i nordisk dagspress 1989

Land Antal Andel av flerdagarstidningarna
grupper Antal Upplaga
Danmark 4 32 % 54 %
Finland 9 47 % 65 %
Norge 7 57 % 69 %
Sverige 17 80 % 81%

Danmark har som framgir av tabell 7 fyra tidningsgrupper, vilka
samtliga dr av gammalt datum. De tva stoérsta tidningsgrupperna i
Danmark ar Det Berlingske Hus och Politikens Hus. Under 1990 har
négra nya men mindre grupper skapats inom dansk press.

I Finland finns det nio tidningsgrupper. Flera av dessa har expan-
derat under senare ér. De tva stérsta tidningsgrupperna i Finland &r
Sanomakoncernen och Aamulehtigruppen.

Genom gemensamt agerande har ett antal finldndska tidningsfore-
tag stoppat en serie forstk till uppkép, initierade utanfor tidnings-
branschen. For att hindra att utomstdende kom in i branschen bildade
tidningsforetagen ett bolag kallat Pro Lehdists (Pro Pressen). Efter att
ha natt malet genom att kipa upp uppképaren, har Pro Pressen av-
vecklats.

Sedan mitten av 1980-talet har nya tendenser i tidningsigandet
borjat att utvecklas i Norge. S har t ex industriféretaget Orkla for-
varvat ett antal tidningsforetag. Saval Dagbladet som VG har en tid
agt landsortstidningar. Svenska tidningsforetag har kopt mindre ak-
tieposter i négra norska dagstidningsforetag. I Norge finns sju tid-
ningsgrupper. De tva storsta dr Schibstedgruppen (Aftenposten m D)
och den socialdemokratiska A-pressen.

I Sverige finns relativt manga tidningsgrupper, De tvé stirsta sven-
ska tidningsgrupperna ar Bonniergruppen (DN, Expressen och Dagens
Indusiri) och A-pressen. Det dr bara i Finland och Danmark som den
socialdemokratiska pressen har en svag stallning.
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Flermediedgande

De nordiska dagspressféretagen #ir 1 huvudsak koncentrerade pd tad-
ningsutgivning. Som regel kommer storre delen av intdkterna och
dverskotten fran tidningsutgivningen. Under senare delen av 1980-ta-
let har ménga tidningsforetag avvecklat intressen 1 andra medier. Det
giller &ven engagemang i gamla medier, vilket t ex Det Berlingske
Hus visade 1988 nér foretaget salde sina veckotidningar Billed-Bladet
och Sondags-B.T. till Aller Press.

Nir dagstidningsfbretag birjade att experimentera med nya medier
var syftet ibland offensivt - ndgon gang av principiellt slag: det gillde
att bryta det nationella rundradiomonopolet. Ibland var syftet defen-
sivt, ndmligen att skapa ett skydd for annonsintékterna.

Tidningsforetagens forstksverksamhet utvecklades sa snabbt att
det var svart att fa en klar bild av omfattningen. Det &r det dven i dag
men av det motsatta skidlet. Manga tidningar trappar nu ner sin verk-
samhet med nya medier snabbare dn det hinner noteras. Den snabba
avvecklingen beror dels pé att lagstiftningen om Agande och finansie-
ring av nya medier inte blev den dagstidningsforetagen tinkt sig, dels
pa att det visade sig att dagspressens annonsintiikter inte hotades av
de nya medierna.

En stark dagspress

Nordisk dagspress har tvirtemot vad som véintades under 1980-talet
fortsatt att forbittra sin situation. Totalupplagorna har stigit och ut-
givningsfrekvenserna tkat. Sjudagarstidningar blir vanligare. Affdrs-
tidningssegmentet fortsétter att vaxa. Tidningskonsumtionen i Nor-
den dr den hogsta i vérlden.

Hotet fran nya medier har avtagit. Dagstidningsforetagen har skaf-
fat sig forstahandserfarenheter genom forséksverksamhet och har
ddarmed beredskap om hotet skulle komma tillbaka. De nya medier
som fatt framgéng under 1980-talet har framst varit underhéllnings-
medier.

Den tekniska standarden inom den nordiska dagspressen &r mycket
god. Tidningsfoéretagen investerar i traditionell tidningsutgivning i
samma takt som tidigare. Nya metoder att rationalisera tidningspro-
duktionen tas i bruk.

Den framsta anledningen till att den nordiska dagspressen kommer
att klara sig bra ocksa i framtiden 4r att den erbjuder ldsare och an-
nonsdrer pa lokala marknader en hog service. Ingenstans i varlden &r
abonnemang och hembérning si vanligt som i de nordiska lidnderna.
Den lokala forankringen som dr starkare 4n i andra léander Ar dags-
pressens viktigaste argument 1 konkurrensen med andra medier. Ser-
vicegraden gentemot l4sare och annonsérer dr hég. Tidningsdistribu-
tionen &r mycket effektiv. P4 annonsmarknaden firsvarar dagspres-
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sen framgdngsrikt sina hiiga marknadsandelar, men det finns ett pro-
blem: den lokala forankringen kréver ¢kad uppmirksamhet bland tid-
ningarna nér det giller dagspressens slagkraft pA riksannonsmarkna-
den.

Inom éverskadlig tid &r det framst interna problem som kan hota
dagspressens stdllning. Tidningarna kan f3 problem om lonerna dkar
for snabbt eller om de inte tar ny teknik i sin tjénst. De kan om de in-
te lyckas ddrmed tvingas till prishéjningar som kan férsimra konkur-
renspositionen.

Volymméssigt 4r upplagemarknaden maéttat. Enda undantagen ér
specialinriktade tidningar. Dagens Indusiri har fatt en konkurrent
och Kauppalehti kan fa en. Det kan kanske etableras en daglig tek-
nisk tidning i Norden men det skall val i sa fall vara 1 Finland.

Niar det géller annonsmarknaden kan man inte tala om en méttat
marknad. Annonsvolymerna paverkas av konjunkturutvecklingen: un-
der hogkonjunkturer ckar volymen och under lagkonjunkturer min-
skar den. Utvecklingen under 1980-talet har bekriftat detta beroende.

Karl Erik Gustafsson er professor i massemediegkonomi pad Han-
delshgjskolen ved Goteborgs Universitet.
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