Nogle af artilderpe i denne del kan
dog ogsd lmses pom supplerende af-
snit @l ferstedelen, feks Kathrine
Steens artikel om ledelse og krisesty-
ring, eller Carsten Winklers artikel
om finansiel information. Andre giver
et godt indblik i dagligdagens cases,
som feks. Peter Birgens og Morten
Jorsilds. Andre igen preesenterer og
analyserer praksis 1 en reekke
eksempler, som feks. Lars Heltofts
artikler om teksters funktionalitet.

Navnlig de mere kritiske artikler -
farst og fremmest Niels R
Brivkmanns "Danske virksomheders
informationsafdelinger” - giver bogen
en speendende dybdevirkning. Her
dukker for alvor en mere usminket
realitet frem: "Erhvervslederne er
blevet hengende i ‘'informations-
begrebet’. MNmsien som om der war
tale om en velfserdsforanstaltning”,
Og “tilbage bliver et ekspedi-
tionskontor, hvis mest PR-lignende
funktion er at skrive lobhudlende
pressemeddelelser, som kun bruges i
mere suspekt nybedshungrende me-
dier” (5.8041).

Citatet virker nmsten anstadeligt 1
sammenligning med ferstedelens teo-
retiske  stringens og geonem-
reflekterede faglighed. Men det ud-
trykker pA den anden side ogsé
behovet for wudviklingen af en
professionel faglighed og etik. En etik
hvie egentlige omdreiningspunkt ho-
gen imidlertid ikke kommer i nerhe-
den af - og som miske snarere sleres
af den omialte "koalitionsfilosofi™?
For er der i virkeligheden ikke i
stigende grad fale om enorme
privatakonomiske komplekser som er
"Privatfornuftens hgitrustede centre,
vabenraalende magthonglomerater og
videnskabssupporteds systemer il
superproduktion. De dremmer ikke
om at bgje sig ind under en kom-
munikativ fornuft, men vil snarere
underkaste den deres privatbetingel-
ser ved at foregive kommunikation”
(Peter Bloterdijk, Kritik der zynischen
Vernunft, (Suhrkamp 1983), £.947).

Men at drefie den slags - det er
méske Ldt for meget forlangt af en
handbog 1 information og public rela-
tiong?
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Hans Jergen Nielsen (red.),
Kultur, identitet 0F
kommunikation, Aalborg
Universiteteforlag, 1988, 182 s,,
kr, 69,-,

Anmeldt af: Barbara Gentikow,
lektor, Center for Kulturforsk-
ning ved Arhus Universitet.

"Kultur, identitet og kommunikation”
er en antologi af @ artikler skrevet
som humanioras bidrag til Aalborg
Universitetaforlags 10-4rs jubileum.
Det er maske meningen, at bogen
skal ses som helhed, som produkt af
tveerfaglighed, og at anmeldelsen der-
for netop 1 et holistisk syn pé sagen
gkulle pregve at finde ansatser til
nytsnkning, som opstdr i samspillet
eller oged modspillet mellem bhogens
forskellige bidrag, Jeg holder meget
af tveerfaglighed og holisme, men har
af praktiske grunde valgt at se p&
bidragene hver for sig og har
derudover besluttet, kun at omisle de
5 eller 6 artikler, der beskeeftiger sig
med emmet "kommunikation” i1 en
mere snover foretand, dve. med
massekommunikation.

Men for i hvert fald at informere
om bogens indhold som helhed, vil jeg
starte med at nevne de bidrag, som
jeg ke kommer til at behandle her:

Ulf Hedetoft: "Allegorien om os
selv og de andre - et essay om
nationalidentitetens naturlige iscene-
seettelser”. .

Gorm Harste/Bernadette Duboia:
"Postmodernitetens klistermmrker -
om myter, kaos og komplexitet i det
posthierarkiake samfund”.

Peer Mylov: "Lorenzer, Freud og
Habermas".

Elin Andersens artikel "Den
utopiske krop - eksempler fra atorby-
liv og teatrets avanigarde fra ca.
1890 ¢l eca. 1930" handler ikke
direkte om massekommunikation,
men indeholder elementer, som ogsd
er relevante for medieforskningen.
Artiklens farste del er en redegerelse
for Baudelaires, Benjamine og Georg
Simmels beskrivelse af moderne
oplevelsesformer 1 storbven. De
mange sansepdvirhninger, fragmen-
teringen, ksoset krmver en slags




peykisk distance; storbyindividet mé
"beskytte sine dybere fulelseslag mod
de rystelser, som en fiben modtagelpe
af indtryksmeengden wville udssetie
hem for”. Elin Andersen fortamttor sa
med det avantgardistiske tester, med
udgangspunkt i Nietzaches "rablende
agyner”. Men det moderne menneskes
nye blik ger sig ogsd gwldende i
mediereceptionen, som maoge medie-
forskers har henvist til i de sidste ar,
blandt andet Jens F. Jensen, som jeg
kommer tilbage til. _

Frost Ullrich Pinkerts: "Den
poetishe virknings fedreland er
overnationsit.  Georg  Biichners
Woyzeck 1 Danmark” er heller ikke ot
direkte bidrag til medieforskningen,
men den indeholder to aspekter, som
spiller en relativt stor rolle i den
aktuelle mediedebat: det er receptio-
nen og mediernes overnationale virk-
ning. Med udgangspunkt i Geethes
udsagn, at "den poetiske virknings
fedreland er overnationalt” stiller
Ernst Ullrich Pinkert spargemdlet,
hvordan det kan vare, at en gammel
tysk tekst, Woyvzeck, fra ombkring
1836, kan virke aktuel i en ny dansk
vergion, nemlig Kirsten Thorups
“Romantica” fra 1983. Goethe for-
klarede det med at "det gode, swdle og
skgone ikke er bundet til en speciel
proving eller il et specielt land".
Pinkert tilfgjer: "Men det ‘onde,
umdle og heslige', som hindrer eller
undertrykker det 'gode, wdle,
skenne', som det tematiperes i
Woyzeck, er heller ikke bundet til en
speciel provine eller $il et specielt
land". Woyzeck er el socialt drama, og
dens virkningsmuligheder ligger net-
op i lignende sociale forhold i Dan-
mark idag, tvers over tid og rum.
Som medieforsker kunoe man tenke
tanken videre og sperge, hvad det er,
som ger, ab vickningen af for eksemp-
el TV-produkter kan vere overnatio-
nal. Og hvor vidt disse virknings-
betingelser er anderledes end ved den
klassiske  litteratur eller  ved
produkter af den sikaldte hegje kultur
i det hele taget.

Clunhild Aggers "Genskrivningens
veje - Karen Bliven og massekultu-
rens skabeloner” ser pd Kaven Blix-
eng roman Gengeeldelsens Vaje',
"der nok er blandt de mest udbredte,
genoptrykte og leste, men sjmldent
analyserede i Karen Blixens forfat-
terakab”. MAlt med Erik Skyum-

Nielsens "Opskrift pd en bestseller”
ligner denne roman en klasaisk
underholdningsroman, ikke mindst
med hensyn €l dene brug af
skabeloner. Men der er “en verden til
forgkel”, nfér man sammenligner teks-
ten med produkterne af en af de mest
pepulere underholdningsforfattere af
i dag, Barbara Cartland: "Hos Barba-
ra Cartland er der ikke gnist af
tostemmighed, ideologisk eller litte-
rer digkussion, der er simpelthen
ikke gnist af bevidsthed om, at dette
her er litteratur”. Karen Blixen deri-
mod viser ai det "er muligt bade at
bruge skabelonerne og at kommente-
re dem ph samme tid", og det giver
leegerenfleeserinden en chance for en
flerdimensional forstielse. Bogen kan
ogsd lmses “traditionelt og identifi-
katorisk”. Det skyldes, at Blizen ikke
bruger skabeloner som parodi, men
som pastiche, Og "pastichen blokerer
ikke, sddan som parodien méske ville
gore det, adgang 1 det masse-
littersere kredslgb p& underhold-
ningslitteraturens normele premis-
ser’. Alt 1 alt: spendende ingttagelser
i dem tvedelte kulturs univers - og i
dens grenseland.

Helle Alrg gkriver om "Fplelser,
fornuft og fescipation - i medie-
receptionen og i medieundervienin-
gen". Artiklen smtier apsrgamblstegn
ved "den holdning, der ligger til
grund for bekymringen over bgrnenes
TV-forbrug®, nemlig "at TV her en
entydig negativ effekt, og at bgrnene
er afineegtige i forhold il det store
almegtige medivm”. Og i stadet for
at fokusere pé, hvad TV gor ved bern
og unge, henleder Helle Alrpg s&
opmserksomheden pd, "hvad bern og
unge ger ved TV'. Et interessant
udgangspunkt. 84 interessant, at det
miske skruede mine forventninger
lidt for hait op. Artiklen hygger stort
set. p& to forskere, memlbig Dieter
Prokop (som bruges forst og frem-
mest for at definere begrebet
"fascination”} og Thomas Ziehe (som
bruges for at beskrive muligheder for
en mediepeedegogik med "oplevelse” i
centrum). Konklusionen er, at medie-
pedagogikken skal veere en kombi-
nation af medieanalyse, bearbejdning
af medieoplevelser og elevernes prak-
tiske arbeide med video. Det virker
ikke smrligt nyt, synes jeg, men det
skyldes méske min receptionsmdde,
som sagtl.
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Tove Arendt Rasmusaen har leve-
ret of bidrag til antologien, som hed-
der: "Fiktion og reception i det
interperponelle rum”. Det handler om
det problem, hvordan man metodisk
fiir fat i denne "medieoplevelse, som
sd mange forskere er begyndt at
interessere sig for ou”. Nir men
bruger det sdkaldte kvalitative, dbne
interview som metode, hvor altsd
seeren gkulle have en mulighed, frit
at kunne formulere sine oplevelser,
ryger man ind { felgende problem:
Det bliver ikke selve oplevelsen un-
der seningen, der verbaliseres, men
det der fortelles, er preget af
interviewsitustionen, med mere eller
mindre sterke krav om al ratio-
nalisere noget, som i de fleste tilfmlde
netop ikke er rationelle. Specielt ikke
nér det drejer sig om nogen af de nye
udsendelsestyper, fjernsynet er ved
at bruge, som legger mere og mere
op til ambivalente, diffuse receptions-
former. TV-reception er en kompli-
ceret og komplex simultan afkodning
af audiovisuelle, verbale og nonver-
bale kodesystemer, og forsknings-
inferviewet far ikke fat i denne kom-
plexitet. Det avarer meget praecist til
mine egne interviewerfaringer, det
underskriver jeg altsd blankt. Men
jeg er ikke helt s& emig i det
lgsningaforslag, Tove Arendt Ras-
mussen kommer med: ".. et andet
empirisk design: (Video)obervationer
af selve receptionskonteksten, lgst
strukturerede gruppesamtaler og del-
tagende observation”. Uneegteligt er
det vigtigt at undersege reeptions-
konteksten, men indebeerer denne fo-
kusering ikke oged en forskydning af
intereasen? De eksempler Tove
Arendt Rasmussen anfprer, fra gin
egen empiriske underspgelse af en
gruppe drenges reception af videofilm
i en ungdomsklub, forteller mig i
hvert fald mere om drengenes sociale,
adferd end om deres oplevelse eller
afkodning af filmene. Alligevel: en
bedre lgsning har jeg heller ikke mt
tilbyde endnou,

Jdens F. Jensens artikel har {plgen-
de titel: "... And now ... this: Coming
up. Rockvideos. TV-erfaring. Collage
og Montage. Skizofren fragmentering
og oplevelsesstruktur. Inde i det
postmoderne”, og den er en forsmag
ph stilen, der prieger hele bidraget.
Der er fart ph Der arbejdes med
ellipser, brud, fragmentering og colla-
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ger, svarende til emnet der underse-
ges: rockvideoer. Jens F. Jensgen
tager udgangspunkt i, at en del for-
skere konstaterer surrealistiske og
dadaistiske treek i musikvideoer. Det
passer med hengyn til, at begge arbej-
der med demontage og collager, me-
ner Jens F. Jensen, men ved nwmr-
mere betragtning viser det sig, at de
er meget forakellige: surrealismen og
dadaismen har en subversiv funk-
tion, mens rochvideckunsten er fuld-
steendig konform, idet den som “et
vedblivende flow af appellerende, be-
rusende billedmusik stimulerer ska-
belsen af et totalt kommercielt
environment for det generelle kon-
eum af. musik, billeder, rockgrupper,
flernayn og sponsorvarer i det almene
forbrugersamfund”. For at bevise
denne pastand, tager Jens F. Jensen
en lang tur til Walter Benjamin, de
russiske flmavantgardister, Jacques
Lacan, Raymond Willlams, John El
lis, Robert Huge, Jean Baudrillard,
Neil Postman, Marsha Kinder, Ann
Kaplan, for bare at neevne de vigtigs-
te. Undervejs finder han bl.a. ud af,
at der ehgisterer en anden form for
montage, nemlig i den sakizofrenes
fragmenterede bevidsthed, Og det er
den, der ligner rockvideoernes for-
teelleform, mere end surrealismens
(kritiske) montager i hvert fald
Konklusion: "Hvor collagen - monta-
gen i abrupte spreekker mellem ud-
trvkaatgrrelserne taler konsistent om
splittelse og kacs. Dér taler den
skizofrens disjunktion gpringende pd
signifiant’'ernes overflader om inten-
giteter og eufori”.

Evad sker der, ndr man betragter
"Kultur, identitet og kommunikation”
som montage? Opstdr der nve
betydninger mellem spreckkerne? Det
er méske for meget sagt. Men jeg er
enig med redakteren, Hanps Jern
Nielsen, ndr han skriver i forordet, at
"artiklerne teler sammen",

Til slut bare en bemeerkning om,
at bogen ser fintt vd, men at der nok
er byttet rundt pd to illustratiomer
eller billedtekster pa siderne 9 og
104,
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