


Danmarks Radio og de unge
lyttere

Af Stefan Samsge-Petersen

Gennem de seneste dr har DR mistet mange unge lyttere. lkke fordi inter-
essen blandt unge for at lytte til radio er blevet mindre - de lytter blot il
noget andet end DR. Og de seneste lytterunderspgelser har vist, at DR’s ra-
diopublikum | dag har en hgjere gemnemsnitsalder end befolkningen som
helhed. .

Artiklen redegor for historien bag ungdomsprogrammerne og prover at
fremlegge, hvad der i dette perspekiiv har veeret DR's styrke over for
konkurrenterne i forhold til de unge lyttere. Og med unge menes her unge
under 20 dr,

Artiklen bygger bdde pd de erfaringer, som programpolitisk er indhgstet
og pd de analyser som medieforskere i og uden for DR har foretaget af
ungdomsprogrammerne. Pd basis heraf diskuteres, hvad DR kan gore i
Sforhold til ungdomslytterne.

Hvad sender DR til de unge? Et simpelt spgrgsmal, men det har aldrig
- synes jeg - vaeret let at besvare. DR arbejder, uden at det er sagt,
med et begrebsapparat, der indeholder mindst to - maske endnu flere -
kategorier: Ungdomsudsendelser og udsendelser, der retter sig mod
unge (primeert udsendelser med musik). Med hensyn til den sidste
kategori har man sa efterfglgende i lytterundersggelserne kunnet se,
at de faktisk blev aflyttet af et ungt publikum. Et begreb som mél-
gruppe har kun konsekvent veeret benyttet i forbindelse med de
egentlipe ungdomsudsendelser.

Blandt medarbejdere (og ledere) 1 DR mgder man ogsd den hold-
ning, at radioen derudover sender en lang reekke udsendelser, som er
henvendt til hele befolkningen, og som det jo ikke er forbudt de unge
at lytte til. I forbindelse med sidstnsevnte har jeg ofte kunnet afleese
en klar undertekst: "Udsendelser specielt til de unge; det er eerligt talt
lidt af en misforstéelse. Befolkningen bliver jo pé den made inddelt i
ghetto'er. Hvis man skal sende specielt for unge, kan man lige sa godt
tage den fulde konsekvens og begynde at sende for halte, blinde og
rgdhérede”.
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Den zgte vare

For at fi et billede af de unges brug af DR's radioudsendelser i
80'erne, ma man se pa lytterundersggelsernes resultater for DR's to-
tale udbud - ikke blot for ungdomsudsendelserne. Men forst skal de
deciderede ungdomsudsendelser kort beskrives.

Ungdomsudsendelsen i 1980'erne, var (ligesom i det meste af
1970'erne) P4 i P1, spndag aften for unge. Filosofien bag dette pro-
gram - da det blev startet i 1973 - var at samle udsendelser for unge
pd ét bestemt tidspunkt, hvor de tidligere havde vaeret spredt over
hele ugen.

Vi troede ikke lengere pa, at unge ville orientere sig i avisernes
radioprogrammer og indrette deres lytning derefter. Spredte ud-
sendelser rettet til unge ville i leengden ikke have tilstreekkelig gen-
nemslagskraft. De unge lyttede - ligesom alle andre mennesker - nar
de havde tid, og nar det igvrigt passede ind i deres livsmgnster - vel at
meerke hvis udsendelserne kunne fange deres interesse. Med ét sende-
tidspunkt blev det nemmere at ggre reklame for programmet; der var
kun ét tidspunkt, lytterne skulle huske. Og det var nemmere at ud-
vikle programmet, ndr der var en overskuelig sendeflade og en fast
stab af medarbejdere.

Ungdomsudsendelserne hgrte dengang til under Bgrne og ungdoms-
afdelingen. Programchefen, Mogens Vemmer, sagde "ja tak" til sgn-
dag aften. Han var dermed en af de fgrste, der begyndte at eksperi-
mentere med "programflader” (i starten 2- 3 timer) i stedet for enkelt-
programmer,

Det er vist ingen hemmelighed, at navnet Program 4 passede Mo-
gens Vemmer ganske godt. Det antydede (endog med en vognstang) at
programmet skulle veere et alternativ til DR's program 1, 2 og 3 -og at
der burde oprettes et nyt fjerde program (en hel kanal). Den burde
efter Vemmers mening helliges udsendelser til bgrn og unge. Det ville
veere ganske passende, idet de udgjorde godt og vel en fjerdedel af be-
folkningen.

Gennem 80'erne har der - udover P4 - veeret eksperimenteret med
udsendelser for unge, hvoraf 2 skal nsvnes her: Radio Rita sendte om
eftermiddagen pa P3 periodevis i lgbet af &ret. Filosofien bag dette
program var at give de unge et tilbud efter skoletid - og dermed tage
konkurrencen op med lokal-radioerne inden de for alvor havde bidt sig
fast (Radio Rita blev startet i 1983).

Dgdssejleren blev sendt torsdag aften pa P1. Programmet blev i
forste omgang lagt i umiddelbar forlsengelse af et TV- ungdoms-pro-
gram, Kajplads 114. Placeringen lige efter TV med kraftig reklame
skete i erkendelse af, at det ikke er muligt at f4 unge til at lytte til et
enkeltprogram pd en kanal, de ellers aldrig lytter til (ud over sgndag
aften),
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For begge disse eksperimenter viste det sig, at grundfilosofien holdt:
Der var behov for et efter-skoletid program, og der skulle sa kraftige
midler som TV som magnet til, for at det kunne lykkes at fi unge til
at lytte pa radio til et enkelt program, pa et uvant tidspunkt, pa en
uvant kanal.

Undersggelserne

Observa har for DR hvert ar i det meste af 1980'erne foretaget en ra-
diofrekvensundersggelse. Det er fgrst og fremmest en undersggelse,
som gennem en stikprgve belyser radiolytningen hos danskere over 156
ar. Befolkningen er delt op 1 grupper: meend/kvinder, 15-19 arige/20-
29 arige o0.s.v. DR’s lytterundersggelser viser i gvrigt, at i Ipbet af 5 ar
- fra 1985 til 1989 - har 21% af de unge mellem 15 og 19 ar droppet
DR, idet deekningsprocenten pa hverdage for denne gruppe er faldet
fra 80% til 59%, mens den for befolkningen over 15 &r kun er faldet
med 5% - fra 85% til 80%.

TABEL 1

DR~-RADIO TOTALT

DERNINGEPROCENTER FOE HVERDAGE

AR 15-19 ARIGE| BEFOLKNINGEN
OVER 15 &R
1985 an 85
1986 7% 84
1987 79 82
1988 73 81
1989 59 80
1990 650 78

Kilde: OBSERVA for DR
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Tabel 1 viser deekningsprocenten blandt de 15-19 arige, der har lyt-
tet ti1 DR i perioden 1985-90. Ved dekningsprocenten forstas den pro-
centdel af en gruppe, der har lyttet til DR. Tabellen viser, hvor vold-
somt faldet har varet: I lgbet af fem &r har 18% af de unge droppet
DR. T 1985 var den gennemsnitlige deeknings-procent pa ugens fem
forste dage blandt de 15-19 arige 80%. P4 3 ar mistede DR 7%, og 14%
faldt fra i lgbet af 1989. Til sammenligning var der en nedgang i
deekningsprocenten for alle aldersgrupper pa 7% i perioden 1985-90.
Tabellen viser ogsd, at der i 1985 var en forskel pd voksen- og ung-
domslytning pa 5%. Denne forskel var i 1990 18% !

Det var det overordnede billede. I det fglgende vil jeg prove at ind-
kredse, hvor lytterfaldet er sket. Dels ved hj=lp af en specifik under-
spgelse deekkende arene 1983-87, dels ved en nsrmere analyse af ra-
diofrekvensundersggelserne fra 1987- 90.

Ungdomsprogrammerne 1983-87

En specialundersggelse, "De 13-18 ariges radiovaner” (Marosi 1988),
viser noget om lytterudvikling pad et udvalg af programmer i arene
1983-87. Undersggelsen deekker en reekke udsendelser fra de de-
ciderede ungdomsprogrammer (P4 og Radio Rita) til udsendelser, der
forst og fremmest lyttes af et ungt publikum (Hej P3, Studie 85,
Studie 86 etc), samt 7'eren pa P3. Sidstnsevnte var tenkt til et yngre
publikum (malgruppe de 15-45 arige).

Allerede pa det tidspunkt da rapporten udkom, kunne vi i DR se, at
der var problemer i forhold til det unge publikum, P4 holdt, hardt
treengt, skansen. Radio Rita foretog et gevaldigt styrtdyk fra en bra-
gende succes i starten i 1983 til et program med et rimeligt solidt tag i
lytterne, da det sendte sidste gang i 1987. For Radio Rita gjorde der
sig det seerlige geldende, at det var et program, der kun sendte nogle
méneder om aret, i begyndelsen 4 gange om ugen og til sidst 3 gange
om ugen. Hej P3 oplevede i den beskrevne periode et endnu stgrre
styrtdyk end Radio Ritas.

Lokalradicerne (nzr-radioerne) begyndte at sende i 1983, men un-
dersggelsen inddrog dem fprst fra 1985. Det er dog tydeligt, at de fik
en betragtelig del af de unge lyttere. Det ma konkluderes, at DR i
denne periode ikke formaede at tage konkurrencen op med lokalradio-
erne i forhold til de unge lyttere. Det er min vurdereing, at DR's ind-
sats var for spredt, nar det gjaldt programmer med journalistisk ind-
hold (Radio Rita) og for fantasilgs, nar det gjaldt udvikling af
musikprogrammer (Hej P3). Men trods alt var DR i jevnlig kontakt
med over halvdelen af de unge via musikprogrammerne pa P3 og med
knapt en trediedel via det overvejende taleprogram pa P1.
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Unges lytning til programfladerne i 4rene 1987-90

Tabel 2-3 viser deekningsprocenter fra radiofrekvensundersggelserne
1987-90, fordelt pa forskellige aldersgrupper. P2 er ikke medtaget,
dels fordi lyttertallene er forholdsvis sma, dels fordi der derudover er
tale om regionale udsendelser, hvis lyttertal varierer fra region til re-

“

gion.

TABEL 2
DR~RADIO~PL
DERNINGSPROCENT
hels dggnet
Hyverdage
Mand |[Kvinder|Total |15-19 [20-29 30~-49 [50-69 |70 -
19871 15 i3 17 4 4 9 26 48
1988 13 17 i5 7 6 8 23 39
1988 12 13 13 2 4 & 20 EL
19904 12 14 13 [ 5 7 18 37
Lprdage
Mand |Evinder Total (15-19 |20-29 30~-49 |50-~69 |70 -
198?~ 13 18 15 3 1 7 26 40
i9e8| 10 L3 1z 6 3 5 18 35
1989 8 10 9 2 2 3 14 30
1950 9 10 9 2 1 4 i3 34
Sgndage
Mend [Kvinder|Total |15-19 [20-2% 30-4% 150-69 (70 -
1987{ 13 18 15 14 4 7 2{;‘ 41
1988 11 14 1z 15 5 5 16 35
1989 9 10 10 8 3 4 13 29
1930} 10 11 10 1t 5 3 15 29
Kilde: OBSHRVA for DR
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Lyttertallene for P1 er for de unges vedkommende sa relativt sm4, at
vi 0gsd kan se bort fra dem. Dog skal det bemserkes, at sgndagene pa
Pl i mange &r har ligget ret konstant, dykket i 1989 skyldes efter al
sandsynlighed statistisk usikkerhed. Men ogsa for P4 ggr en vigende
tendens sig gwmldende. Nar vi skal forspge at skabe et nuanceret
billede af, hvor radioen har mistet de unge Iyttere, er det altsi P3, der
skal fokuseres pa. For P3 hverdage (tabel 3) har man over perioden
mistet 25% af de unge; fra en deekningsprocent i 1987 pa 74% til 49% i
1990.

TABEL 3

DR-BADICO-DI
DERNTROESPROCENT
hele dggnet

Hverdage

Mend Evinder{Total [15-1% [20-25% I0-49 {50-68 70 -

1887| 75 70 73 T4 T 75 74 66

1988 72 72 72 64 72 75 74 &7

1989 72 68 70 49 68 77 72 65

1980] &8 65 67 49 58 T4 69 B9
Lgrdaye

Mand [Kvindey [Total |15-1% [20-29 30-48 (150-69 |70 -

1987 %9 56 57 i 50 &0 €5 60

1888) 59 60 59 47 50 58 69 66

1989 52 55 54 36 46 56 58 63

19901 53 56 54 32 47 53 60 66
sendage

Mxnd |[Kvinder|Total [15-1% [20-29 30-49 |50-69 {70 -

1987| 60 57 58 45 45 62 68, 59
1988} 57 63 80 40 52 &0 L 65
1989 54 55 45 28 46 59 60 62
1990} 53 54 23 34 42 55 &3 59

Kilde: OBSERVA for DR
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Yderligere analyser af deekningsprocenterne for P3 hverdage (tabel 4)
viser, at "ungdomshittet" i 1987 var morgenfladen med 55% af de 15-
19 érige som lyttere. Nummer to i raekken var den sene hver-
dagseftermiddag med 45% af de unge, og sa var der ipvrigt langt ned
til tredje pladsen, som man fandt i lgrdagens sene eftermiddag med
27% af de unge lyttere. (For overskuelighedens skyld er kun hverdage
medtaget i fladetabellerne).

Flade 1: K1. 05.00~-8.59 Flade 2: KL. 9.00-11.59
Total 15-19 Total | 15-1%9
1987 54 55 1987 29 9
1988 54 46 1988 29 10
19889 51 iz 1989 27 9
1990 49 36 1980 27 5

TABEL 4

Flade 3: K1. 12.00-15.59 Flade 4: FKl: 16.00-19.29
Total 15-19%9 Total 15-19
1987 31 28 1987 35 45
1988 3l 23 1988 33 36
1989 31 16 1989 27 14
1990 31 12 1990 26 15
Flade 5: Kl. 19.30-04.59
Total 15-19
1887 14 13
1988 12 11
1989 10 10
DR«HRADIO~P3
1980 9 7 DEENINGSPROCENT
15-19 arige
Bverdage, flader.
Hele befolkningen
Kilde: OBSERVA for DR og 15-19 &rige.
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I 1990 er billedet sendret ganske markant. Morgenfladen er stadig
topscorer, men er nu kun i kontakt med 36% af de unge. P4 anden-
pladsen kommer sgndagens tidlige eftermiddag med 30% og pa
trediepladsen er tidlig lprdag eftermiddag med 17%. Den tidlige lgrdag
eftermiddags treekplaster er Top 20 og for spndag tidlig eftermiddag er
det formodentlig Sport pé 3'eren, der traeekker. For den sene hverdags
eftermiddags vedkommende er tallet nede pa 15%, og den sene efter-
middag lerdage pa 156% i 1990.

For P3's vedkommende er der mistet terreen stort set over hele li-
nien. Der er tydelige zendringer af de unges lyttevaner om morgenen,
ganske markant i hverdagens tidlige og sene efter middag; bortfaldet
af udsendelser som Studie 80'erne og Hej P3 kan klart afleses. Det
skal i gvrigt bemarkes, at det var et bevidst valg fra DR's side, da
man i 1989 i den sene hverdags eftermiddag satsede p& en helt anden
malgruppe end de unge med programmet GoDanmark.

Det viger sig altsé, at en del af den nedgang i unge lyttere, DR har
konstateret pa det seneste, skyldes, at de ungdomsrettede program-
mer pi P3 er ophgrt. Det forklarer dog ikke nedgangen i lytning pa
nogle af de andre flader - fieks, morgenfladen. For lytningen til
lokalradioer i den samme periode, er der ikke specifikke undersggelser
af de 15-19 ariges lyttevaner. Blandt de 15-39 Arige har man kon-
stateret en gget lytning til lokal-radioer i drene 87-89 (Observa 1988,
89, 90). Dette sammenholdt med resultaterne fra specialunder-
sggelsen fra 1988 tyder p4, at de unge lyttere i stadig hgjere grad fore-
treekker lokalradioerne for DR's radioudsendelser.

Unges gnsker

De omtalte undersggelser kombineret med Socialforskningsinstitut-
tets (1987) dggnrytmeundersggelse giver tilsammen fglgende billede af
de unges gnsker til/muligheder for radiclytning: De unge har mu-
lighed for at hgre radio i et mgnster, der fglger den voksne befolkning.
Morgenen er et godt tidspunkt for rigtigt mange, men det stgrste po-
tentielle publikum ligger ud pa eftermiddagen. Desuden fremgar det,
at unge ikke frekventerer TV i samme omfang som voksne om aftenen.
P4 forespgrgsel har de unge selv peget pa, at gode sendetider for radio
var fra kl. 16.00-21.00. Ved at betragte de unges faktiske lytning fra
1987-90, ma man konstatere at de unges "prime time" - nar der ses
bort fra morgenen - er den sene eftermiddag.

DR i konkurrence

Pé baggrund af ovenstdende er det naturligt at spgrge; "Hvad har DR
i sinde?". Vil vi konkurrere pi lokalradioens betingelser, lave pro-
grammer som dem - bare bedre fordi vi har flere og bedre ressourcer? -
Eller skal vi lade lokalradioen overtage de unge lyttere ud fra en teori
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om, at de vender tilbage til DR, nar de bliver ®ldre? - Eller skal DR
give de unge et kvalitativt bedre programtilbud? For at kunne besvare
disse spprgsmal er det ngdvendigt et gjeblik at betragte radiomediet
som helhed.

Fygr TV kom til Danmark, var radio massemediet. Radioen var den
store nyhedsformidler, den store folkeoplyser, den der skulle sgrge for
at underholdning, debat, kunst og kultur ndede det store publikum.
Nar man hgrte radio, s& hgrte man radio. I dag er det at hgre radio for
mange blevet en "sekundaer” aktivitet, noget man udelukkende gor,
medens man foretager sig noget andet. At det er sddan, dokumenterer
socialforskningsinstitutiets fritidsundersggelser (Mortensen 1990).
Det fremgér, at en dansker i 1964 lyttede mere end 1 time daglig til
radio som "primeer" aktivitet. (De adspurgte matte selv afgere om de
f.eks. betragtede opvasken eller radiolytningen som det primeere). I
1987 var tallet 5 minutter. Mortensen (1990) skriver: "Forklaringen
er, at radiomediet har skiftet status i befolkningens bevidsthed. Fra at
have vaeret et selvsteendigt og klart identificerbart medie, ser det ud
til, at radio er sunket ned til blot at veere baggrundsteppe for andre
vigtigere aktiviteter'. Eller sagt p4d en anden made: Radicen kan
bruges til tre ting: Sgrge for, at der er noget "lyd" i det rum, man er i;
holde én med selskab og give én informationer. Den er altsd reduceret
til: Nyheder, musik, og en behagelig stemme, sd man ikke fgler sig
alene (Falabrino 1990).

Nér man skal "drive radiopolitik” er det derfor af afggrende betyd-
ning om man - for at ssette sagen pé spidsen - har en opfattelse af
radioen som pa Kammersangerens (Kammersanger Emil Holm, Stats-
radiofonileder 1925-1937) tid eller har nydefineret sin opfattelse i en
sadan grad, at man finder, at radioens rolle primeert er lydtapetet.
Selv har jeg har en lumsk mistanke om, at vi i DR - pa trods af utal-
lige ars struktursendringer - endnu ikke har fundet ud af, hvilket ben,
vi skal std pa. - Eller snarere: Hvorndr vi skal st4 pa det ene ben, og
hvornar vi skal std pd det andet. Og her er det, man er ngdt til at
forholde sig til indholdet i det, man vil sende.

Programpolitik

I alle de analyser, jeg har omtalt indtil nu, er der ingen, der for alvor
har beskeftiget sig med indholdet af udsendelserne. Det er kendeteg-
nende, at nar lokalradioer og kommercielle stationer i det store ud-
land i dag taler om ungdomsudsendelser, s& mener de musikpro-
grammer. Det er en populeer og billig opskrift. Maske er det p4 samme
made kendetegnende, at da der 1 1970'erne var den store ballade om
ungdomsudsendelserne - med idelige klager i det daveerende Radiorad
- var det ordene, der blev klaget over. Skulle der en enkelt gang dukke
en klage op over noget musik, var det pd grund af, at ordene blev
sunget pa dansk.
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1 1970'erne havde Radioradet et seerligt nedsat udvalg til at overvage
udsendelser for bgrn og unge. Det udvalg og den politisering, der var
omkring DR's udsendelser, er heldigvis en saga blot. Men for os, der
arbejdede med udsendelserne, var det en meget lesererig periode.
Bgrne- og ungdomsudvalget fik meget snart skrevet en malsaetning for
ungdomsudsendelserne; indhold, form og malgruppe: "Ungdoms-
udsendelserne bgr generelt veere preeget af en ungdoms-paedagogik,
der bygger pa at give de unge et materiale, der er relevant for
selvopdragelse og selvudvikling”. (Radiorddet 1975). Sadan lyder de 3
forste linier i malsetningen. Puster man stgvet veek, stir der tilbage,
at radio (og TV) vil noget med dem, de henvender sig til. Og det er
ikke s& tosset endda; det er her DR's styrke ligger - og det er den, vi
skal fastholde: Vi, der beskeeftiger o8 med P4, har erfaret, at Iytterne
gerne vil have deres nysgerrighed pirret, gerne vil enga-geres, gerne
vil debattere, gerne vil benytte mediet som et kommunikationsmiddel.

Blandt de folk, der idag arbejder med P4, er der tradition for at ud-
forme malseetninger, diskutere hvemn maélgruppen er, hvad udsendel-
ser for dem bgr indeholde, hvordan det bedst kommunikeres, og hvor-
vidt vi nér malgruppen. Kort sagt: Vi har erfaringer med at formidle
ord til unge - ogsd vanskeligt tilgeengeligt stof - og sidelgbende med
dette er der (pa trods af, at denne side af ungdommens interesser ikke
havde det gamle Radiorads store bevagenhed) en stor ekspertise i DR
péd musikfronten. Det geelder bade viden om selve musikken, om for-
midling af musik og - ikke mindst - om produktion af musik. Sagt pa
en anden made idealet ma for DR veere: En radio, lytterne ikke kan
lade veere med at dbne for, fordi den underholder dem, pirrer dem og
fordi den ogsa er si irriterende, at de mé hgre den.

Udblik

Flere steder i Europa har radiofonier opdaget det samme som DR: At
de har mistet de unge lyttere. Rundt omkring arbejdes der med at ska-
be "ungdomskanaler" - eller de er allerede en realitet. Med de
oplysninger, det indtil nu er det lykkedes mig at indsamle, ser det ud
til, at der er klare problemer med form og indhold i disse kanaler.
Ungdomskanalerne er ofte blevet defineret som musikkanaler,
hvorved en del af talestoffet er kommet i klemme. En tysk kollega, der
mener at udsendelser til unge er vigtige, fortalte mig for nylig om sin
"ungdomskanal”’. Han forsggte at lave en kanal, hvor der ogsd var
talestof udover musikken. Naturligvis matte talestoffet underordne
sig den korte form, der var ngdvendig af hensyn til rytmen i pro-
grammerne.

Resultatet af hans anstrengelser var, at han blev kritiseret af sine
gamle venner: De angreb ham for at forfladige stoffet, og for stort set
at lave lige sd poppet radio som de kommercielle. Han var forvirret.
Det er en historie om at seette sig mellem to stole: At det er vanskeligt
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at konkurrrere med de kommercielle stationer pa deres preemisser
uden at sette indholdet over styr.

Andre steder har man ikke problemer med indholdet. Dér har man
"erkendt"’, at moderne radio er; Musik, nyheder og en stemme, der
holder dig med selskab og fortaller dig, at du ikke er ensom. Stemmen
i et ungdomsprogram skal blot have et ungdommeligt pift; den skal
veere sjov, rablende - gerne en anelse respektlgs (ikke for meget

naturligvis), men frem for alt skal den kommunikere "fart pd" og
"gangiden".

Kvantitet og kvalitet

For mig at se, er det en fuldsteendig fejlfortolkning af radiomediets
rolle idag. Men den er bekvem for nzerige politikere. P4 den anden
side kan radioen naturligvis ikke med samme selviglge som pd Kam-
mersangerens fid henvende sig til befolkningen og tro, at de altid er
aktive lyttere. |

En radio som DR skal ngje overveje, hvad der er vigtigt at sende,
hvem der skal modtage det og hvorndr. Der skal bade veere tid til
kvalificeret aktiv sdvel som til passiv lytning. Radio er meget mere
end musik, nyheder og en beroligende stemme. Men der er en fare for,
at det kan ende sddan , hvis politikerne - og méske ogsé vi selv, der
arbejder i mediet - bliver ved med at tro, at radio er billigt. De
"vestlige demokratier” bryster sig af, at det er vigtigt for demokratiets
bestden, at der er en mangfoldighed af medier, sprog og stemmer, der
beskriver, fortolker og formidler menneskelivet, Hvis radiocen skal
vaere en vigtig del af denne mangfoldighed, og have en veaesentlig rolle
i samfundslivet, er det bydende ngdvendigt at sgrge for, at den ikke
alene er en kvantitativ succes men ogsd en kvalitativ succes. At skaffe
en kvantitativ succes er rimeligt nemt og billigt. Det er hér DR for
alvor burde erkende, at vi ikke har fundet vores plads efter de mange
&r med kammersangere og monopol. Jo da, radio er billigt - feks. i
forhold til TV. Men hvis vi bliver ved med at bilde os selv og vores om-
givelser ind, at vi er billige, er der tilsidst ikke midler til at skabe en
kvalitativ succes.

Jeg er af den opfattelse, at radiomediet stér over for at skulle have
tilfgrt - om jeg s& maé sige - ny kapital for at kunne foretage en re-
lancering. Hvis DR skal kunne noget andet end lokal-radioerne, skal
DR ogsd have midlerne til det. 54 enkelt burde det veere. Men det er et
vanskeligt synspunkt at forfaegte i nedskseringstider.

Et kvalificeret alternativ

Der er ikke noget, der tyder pd, at de unge uden videre vil vende
tilbage til DR, nar de bliver a&ldre - efter at have Iyttet til lokalradio i
drevis (Marosi 1988). DR mé derfor i de kommende 4r g4 ud i konkur-
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rencen - specielt om de unge lyttere, og bygge pd DR's erfaringer med
et kvalificeret alternativ, der er karakteriseret ved: En radio, lytterne
ikke kan lade vaere med at abne for, fordi den underholder dem, og
fordi den er sa irriterende, at de md hegre den.

Det bliver den bl.a. ved:

- at sende pé de tidspunkter, hvor de unge kan Iytte,

- at priovitere tiden til aktiv og passiv lylning,

- at apille den musik, de unge identificerer sig med,

- at spille den musik, de unge ikke troede, de kunne lide,

- at afspejle den musik, de unge selv spiller,

- at veere stedet, hvor folkeoplysning i ordets egentlige forstand tages alvorligt (det

skal sikres, at budskabet, der afsendes er forstéeligt, og at det bliver modtaget af
mélgruppen),

- at veere stedet, hvor de unge er "syalige”, kommer til orde,
- at veere stedet | der fortesller de unge "Du er god nok” og "Veer dig selv bekendt”,

- at vaere igangsettende og handlingsanvisende.

DR's strategi

DR-radioside er som tidligere nsevnt ganske klar over, hvordan det
stér til med radioen og de unge lyttere. P1 har i 1990 startet et sarligt
orienteringsprogram for unge, Caramba, pa hverdage kl. 16.10. P4 P2
har man det sidste par ar arbejdet med at sndre Musikaftenerne og
Musikweekend, sddan at de i hgjere grad skulle henvende sig til et
yngre publikum.

DR's ledelse har derudover stillet forslag om, at DR far tildelt den 4.
radiokanal, som star ledig. P4 FM-bandet er der plads til endnu en
landsdeekkende radiokanal, men der er endnu ikke taget politisk
stilling til, om den skal tages i brug, og i givet fald af hvem. Blandt de
argumenter, DR fremseetter for at fa tildelt kanalen, er at DR i givet
fald vil kunne leve op til et krav om flere danskproducerede ud-
sendelser. Men der argumenteres ogsd med at DR's radioside har et
"ungdomsproblem”, som netop bgr indgd i overvejelserne om udnyt-
telsen af den 4. radiokanal. Radioledelsen papeger at unges lyttevaner
og adfserd peger i retning af, at de veelger efter "profiler” snarere end
"kanaler”, og at de lytter pa "flader" snarere end "programmer".
Endelig argumenteres der med, at en langsigtet lgsning for at
imgdekomme unge lytteres behov skal gd& via overordenede
kanalovervejelser fremfor isolerede program-forbedringer.

Sluttelig har Radioledelsen fra den 1. september 1990 oprettet en
"Ungdomsgruppe” under Radioens Udviklingsenhed. Denne gruppe
bestar af P4’s medarbejdere. Udover at producere P4 skal gruppen ar-
bejde med at udvikle og afprgve nye ungdomsradioformer. Det skal
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bl.a. ske gennem samarbejde med interesserede medarbejdere, en-
heder, redaktioner og kanaler, der gnsker at udvikle, styrke eller
eksperimentere med ungdomsstoffet og dermed "bidrage til udvikling
af DR's ungdomsprofil”, som der star i Radioledelsens beslutning.

Konklusion

Som det fremgér af denne artikel peger trddene allesammen i den
samme retning. Hvis DR skal vinde dét unge publikum tilbage, der i
de sidste ar er tabt, drejer det sig om at fi etableret en sendeflade,
hvis lengde jeg ikke skal ggre mig klog pa her, men som i hvert fald
deekker eftermiddagene.

Som det ogsa er fremgéet af ovenstdende, er der mange uafklarede
sporgsmdl i forbindelse med den 4. kanal. Men det vil nappe veare
klogt af DR at vente med egentlige initiativer i forhold til de unge,
indtil det eventuelt er muligt at etablere en 4. kanal i DR's regi.
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