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Indledning

"Genre er ikke en statisk kategori”, siger den engelske mediefor-
sker Jerry Palmer i sin generelle artikel, der indleder dette num-
mer om genrer og medier. Begrebet genre anvendes som en tilsy-
neladende uundveerlig kategori i bade litteraturstudier og me-
diestudier, men i ofte meget forskellig betydning og pé forskelli-
ge niveauer. Derfor konkluderer Jerry Palmer ogsd, at begrebet
slet og ret ikke kan defineres entydigt; det er et uundveerligt
analytisk begreb, men det refererer altid til flere dimensioner pa
een gang, bade inden for og udenfor "teksten".

Dette mangetvdige genre-begreb afspejler sig ogsd 1 de gvrige
af nummerets artikler. De afspejler mediemeessigt en mangfol-
dighed: bdde radio-genrer, film-genrer og TV-genrer er repra-
senteret, og der anleegges synspunkter som arbejder bade péd
tekst-siden, pd modiagersiden og pd den kulturelle kontekst,
som de forskellige genrer og medier indgdr i. Men samtidig af-
spejler artiklerne i hvert fald tre centrale dimengioner i genre-
begrebet: den socio-kulturelle, den wstetiske og den psykologiske.

I den socio-kulturelle dimension ved genren, ser man pa genrer
som en slags sociale og kulturelle "forventninger”, der er indbyg-
get i de medieinstitutioner og det konkrete publikum, der mgdes
ndr tekster bliver til og modtages. Genrer bygger altsa pd soci-
alt, kulturelt og historisk bestemte "koder”, "konventioner”, "ira-
ditioner" eller ligefrem "kontrakter” mellem afsendere og modta-
gere. Denne sociokulturelle "styring” kan veaere mere eller mind-
re stzerk: traditionelt set er der ingen tvivl om, at det klassiske
Hollywood-system for film og TV-genrer har haft et steerkt insti-
tutionelt preaeg.

Men 1 flere af dette nummers artikler beskrives det, hvordan
sddanne systemer kan forandres historisk, bruges ironisk og ak-
tivt forandres historisk, ogsé af publikum. Dette geelder for Anne
Jerslevs artikel om kultfilm, som dels handler om kultisk brug af
bestemte genrefilm, men som ogsad havder, at dette forhold mel-
lem publikum og genrer idag er et meget bredt feenomen. Den in-
tertekstuelle dimension og spillet med genrerne er et led i et hi-
storisk opbrud, som ogsé treeder frem i Torben Grodals artikel



om metafiktion, bl.a. i amerikanske TV-gerier. Samtidig viser
Mary Ann Doanes artikel, at en i sig selv ufrolig mangedimen-
sional genre som melodramaset har helt forskellige funktioner og
udtrvk, der synes at afspejle socio-kultarelle forskelle.

En sterk socio-kulturel genre-dimension indgar ogsé 1 Jostein
Gripsrud artikel om genrer og kvalitet, der nefop fokuserer p3,
hvorfor forskellige genrer og tekster tilkendes forskellig kvalitet
og dermed danner hierarkier - artikien rummer dog samtidig en
steerk heeldning mod et westetisk-tekstorienteret genre- og kvali-
tetskriterium. Den samme dobbelthed ggr sig geeldende i Ib
Borndebjergs artikel om radio-montagen. Den tegner et billede af
en ny medie-genres socio-kulturelle fadsel, dens institutionelle
rgdder og de konflikter som opstod, da genren skulle etableres
som en "kontrakt".

Men i denne artikel, ligesom i Jostein Gripsruds, Mary Ann
Doanes og en raekke af de andre artikler bliver genrer ogsé set i
en @stetisk dimension: hvad er det for stilistiske, tematiske, nar-
rative treek osv. som karakteriserer de enkelte genrer og de typi-
ske eller a-tyvpiske tekster, som herer til dem. Ofte kan denne
mstetiske dimension ogsd have en historisk og medieteknologisk
side: det geelder for den eestetiske forandring af radiolyden og for
melodramaets metetiske forandring fra stumfilm til TV-melodra-
ma.

HFstetik handler jo til syvende og sidst ikke bare om formning
af tekster, men om bearbejdning af modtagerens bevidsthed og
fulelser. Ud fra denne betragining handler genrer om en psykolo-
gisk dimension ved afsendere, tekster/genrer og modtagere. Til
genrer er knvttet bestemte typer af psykologiske reaktioner:
apeending, grad, latter, gvs osv. og bestemte former for involve-
ring af fplelsesmaessige og intellektuel art. Via forskellige genrer
far modtageren udlevet behov, fantasier, drifter, drgrame, men
ogsa stedfortreedende handling og intellektuel aktivitet: genrer
er altsd ogsd modeller, der leger med vores kognitive og emotio-
nelle strukturer, sdledes som det iseer kommer frem bade teore-
tisk og analytisk i Torben Grodals artikel.

Dette nummer af MedieKultur rummer alisd ikke nogen feer-
dig opskrift eller lettilgasngelig og entydig definition af begrebet
genre. Men det viser genre-begrebets mangfoldighed og anvende-
lighed 1 en lang raekke forskellige medier og diskussioner.

Redaktionen



Genrer og medier - et kort

overblik

Af Jerry Palmer

Det er vanskeligt at finde korte oversigter pd dansk over
fenomenet ‘genrer og medier’. Selv i det nye opslugsverk ME-
DIEHANDBOGEN (Gyldendal 1990) leder man forgseves eféer en
selvstandig artikel om genre, og henvises blot til artikler om
‘blandingsgenrer','film’ og journalistiske fortmlleformer’. Bade
for at dekke dette hul i medie-faglitteraturen og for at forsyne de
mere specifikke artikler om genreproblemstillinger i delte num-
mer med et indledende rids bringer vi her Jerry Palmers lille ar-
tikel, der dels anskuer genre i et kort historisk perspektiv (tilbage
til Platon og Aristoteles), dels opridser nogle positioner i den
nyere genredebal.

Palmer diskuterer bl.a., om det er muligt entydigt at kategori-
sere en tekst som tilhprende én bestemt genre, og om genretilhgrs-
forhold skyldes iboende trak ved teksten selv, eller er afledt af
kommunikationsprocessen i dens helhed, specielt pd modtagersi-
den? Artikler, der blev praesenteret ved IAMCRs konference i Bled
(1990) er oversat og bearbejdet af Henning Silberbrandt.

De fglgende overvejelger drejer sig om genrebegrebet. Enhver dis-
kussion af genre mé for mig at se udgh fra to grundantagelser:

1} For en halv snes dr siden var det relativt uproblematisk, hvad
ordet betpd: Genre var et system, der kunne bruges til atl klassi-
ficere tekster med og analysere fzelles treek ved deres opbygning.
I dag star det klart, at vi ikke rigtig ved, hvad ordet betyder.

2y Det er vigtigt at fa afklaret, hvad genre er, ikke mindst 1 ana-
lyser af populeer- fiktion, hvor genretilhgrsforholdet er af helt af-
gorende betydning for, hvordan den opfattes.



