indgik i forseget, s8ledes at der var et meget stort timetal til
at undervise 1 medier og lave tvarfaglige projekter. Det enkelte
fag var ikke 'ldst' i sit eget timetal. Skemaet var ofte brudt op,
vi havde praktikmuligheder og den uhgrte luksus, at vi kunne vare
to lerere med forskellige fag i samme timer flere gange om ugen.
Hvilken sund ting for eleverne at opleve larere diskutere og an-
gribe stoffet forsgkelligt. Ligeledes md det huskes, at vor efter-
uddannelse var sterre end vanligt. Alllgevel kom vi pd tynd is af
og til teknisk, men det styrkede selvtilliden hos de elever, der
havde henderne skruet rigtigt sammen. Katederet blev usynligt.

Forsgget lader sig s8ledes ikke umiddelbart overfgre, men indehol-
der s& sunde elementer, der bgr indarbeijdes i gymnasiereformen.
Medieuddannelse er en del af uddannelsen af ansvarlighed hos borge-
ren, Den er friszttende, inspirerende og fremfor alt den er berg-
ringsfladen til elevernes liv og midlet for os til at videregive
dem arvegoeds fra vores verden,

Znsker man mere detalierede oplysninger om fag- og timeplan og fag-
beskrivelser for liniens fire overordnede fag: billedkunst, musik,
samfundsfag og dansk, er man velkommen til at kontakte mig.

Ole Weischer er adjunkt pd Maribe Gvmnasium og mediekonsulent 1
Storstroms Amt.
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Hvad skal vi bruge video-
vaerkstederne til?

Af Tove Heldemann

Med udgangepunkt 1 erfaringerne fra "MEDIEBIXEN - det &bne
medieverksted for unge oy indvandrere 7 Hadevslev” underetre-
ger Foveggeprojektete rapportgr vigtigheden af, at initiativ-
tagere til et medieverksted pd forhdnd enes om, hvad formdlet
med virksomheden ev,

Mgdieproduktion kan indgd 1 pedagogisk, sccilalpedagogisk el-
ter produktteonsorienteret sammenheng, men den kan ogsd "hlot"
vere en fritidsaktivitet.

Den afeluttende rapport om MEDIEBIXEN kan endnu kebes formed-
elat 30 kr. plus porto ved henvendelse t<l Tove Heidemann,
H. P. Hanssengvej 7, 6100 Haoderslev, tlf. 74~530608.

Forsgosprojektet MEDIEBIXEN er slut,

10, danuar i &r rgmmede vi lokalerne i Slotsgade og returnerede
lejet og l&nt udstyr.

Den sidste rapport er skrevet og det sidste regnskab afleveret.
Og det var s& det.

Selviglgelig havde vi da hdbet p& og arbeidet for, at et adbent
medieverksted kunne fortsatte. Men det kunne af flere grunde ikke
lade sig gogre. En af grundene var méske, at det var sd vanskeligt
at forklare andre, herunder embedsmend og politikere i kommunen,
hvad der var det szrlige ved et dbent medievaerksted.

MEDIEBIXEN ~ det dbne medievarksted for unge og indvandrere - &b~
nede i efterdret 86, som bare et af de hundredvis af forsggspro-
jekter, som blev sat i gang med midler fra det sdkaldet 10~punkts-
program. Projektet har derfor hele tiden haft et dobbelt formdl.
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Dels skulle varkstedet vere et tilbud til mdlgrupperne om i deres
fritid at producere radio, video og fotos. Dels skulle erfaringer-
ne fra arbejdet lgbende indsamles oy rapporteres til "Udviklings-
center for folkeoplysning og voksenundervisning" for sammen med
erfaringerne fra alle de andre projekter at danne grundlag for

den nye lov om folkeoplysning., Sdledes havde 10-punkisprojekterne
bade et lokalt og et nationalt perspektiv.

Det, at den bevilgende myndighed forventer, at initiativtagere
selv kan forestd erfaringsindsamlingen af de aktiviteter, som de
satter 1 gang, er der ikke noget nyt i. Indenfor folkeskoleomri-
det er der en mangedrig tradition for, at alt pedagogiske forsggs-
og udviklingsarbejde skal beskrives og vurderes af lererne selv.
Men mange af de rapporter om forsggsarbejde, som stdr rundt om pé
amtscentralerne er det rene skgnmaleri. Det kan skyldes, at rap-
portdrerng gerne vil overbevise ministeriet om, at det har flet
valuta for pengene, men det er vel ogsd meget menneskeligt at ¢gn-
ske sa starkt, at ens eget projekt kliver en succes, at det kan be-
tyde, at man fortranger de mindre vellvkkede sider.

Denne risiko havde den landsdekkende erfaringsindsamling taget
hgide for. "Udviklingscenter for folkeoplysning og voksenundervis-—
ning" er en selvstendig institution uvafhangig af ministerier og
havde intet at ggre med bevillingerne., I sin vejledning til rap-
portgrerne pd de enkelte projekter lagde Udviklingscentret isar
vaegt pad, at det uventede blev registreret. De fejlslagne forhidb-
ninger. forhindringer og konflikter, som ikke var forudset, over-
raskende begivenheder, aha-oplevelser. Og den slags var der meget
af i MEDIEBIXENs levetid. '

I den afsluttende rapport kan man lase om, at det var endnu van-
skeligere at nd vore milgrupper med oplysningsmateriale, end vi
havde troet, at det at blande unge under 18 og¢ indvandrere er som
olie og vand, at lyd og foto ikke har nogen sarlig tiltrskning,
at regnskabsfgring er svert, varkstedet var en overgang ved at
lukke af gkonomiske Argager, og kommunen er tung at danse med.
Men ogsd det positive: at de 10-12 Arige er mere interessante vi-
deobrugere end forventet (men kraver meget hijmlp), at unge er o=
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verordentlig ansvarsbevidste og at selve produktionsforlebet kan
give nogle "Erfolgserlebnisse” til de bogligt svage. Ih, hvor har
vi lart meget!

I denne artikel har jeg valgt at focusere pd nogle uventede kon-
flikter af helt overordnet karakter, nemlig vores langvarige inter-
ne diskussion om, hvad der egentlig var formdlet med MEDIEBIXENs
virksomhed, og hvordan det skulle udmgntes i praksis. Det er min
opfattelse, at en sddan diskussion vil opstd pd et eller andet
tidspunkt i forbindelse med enhver form for aktivitet, som inde-~
berer en kreativ produktion, med mindre formdlet er pracist afkla-
ret. Det handler om, hvad der er vigtigst: processen eller produk-
tet? Er det deltagernes personlige og faglige udbytte, der skal
s¢ges h¢inet eller produktets kvalitet? Skal forlobet vere styret
af en tilrettelagger, eller skal det foregd pd deltagernes egne
premisser? '

Vi troede, at vi var enige, da vi underskrev ansggningen om stgte-
te under 10-punktsprogrammet. Men det viste sig snart, at vi seks
personer, der i fm:llesskab havde udformet ansggningen (fem i bag-
grundsgruppen plus projektlederern) havde grundlaggende forskellige
opfattelser af, hvad formflet med MEDIEBIXEN var. Modsastningerne
viste sig fgrst, da vi ville udforme retningslinjer for brugen af
udstyret. Da mdtte vi ty til ansggningen for at finde ud af, hvad
det egentlig var, vi hver iser havde ment at ville.

Men fé¢ler sig temmelig fjollet, nlr man sidder og laver sematiske
tekstanalyser af sine egne udgydelser.

0g hvad stod der s& 1 den ansggning? At MEDIEBIXEN var et Abent
medievarksted., At mdlgrugpen var "vnge under 18 Ar fra Haderslev
Kommune og indvandrere fra hele S¢nderijvlilands amt™. At det er
felles for dem, "at de har vanskeligt ved at komme til orde i me-
dierne pd egne pramisser™. At projektets ide var, "at give ung e
ofg indvandrere mulighed for at kvnne formidle tanker og ideer, vi-
sioner og idecpleg i form af video, 1lvd og foto®,

At det "at arbejde aktivt med medier pd egne betingelser ikke kun
giver teknisk indsigt, det er ogsd en kreativ proces, som kan give
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indsigt i og forhdbentlig indflydelse pd forhold i samfundet, som
ellers kan forekomme uigennemskuelige". At der for flygtninge og
indvandrere kunne forventes "en bedre integration i lokalsamfundet
takket vare verkstedets gunstige geografiske beliggenhed i ner til-
knytning til det multikulturelle milieg 1 Slotsgade 25%. At virksom-
heden skulle bestd i "indlaring i brug af udstyr pd selvvalgte op=-
gaver og produktion med udsendelse/publicering for gie”.
"Forudsatning for at deltage er alene en ide og et engagement”.

AL disse formuleringer kan man udlede flere mulige intentioner:
Var det vigtigste formdl, at der blev produceret til brug for of-
fentliggprelse? Eller var det, at deltagerne fik et udbytte i form
af gget kendskab til medieproduktion og indsigt i (og méske endda
irdflydelse pd) samfundsforhold? Hvor meget skulle man vagte "om-
sorgsaspektet"?. Tage udgangspunkt i at midlgrupperne var “"svage"
mediebrugere, og at indvandrernes integration kunne fremmes wvia
videcproduktion. Eller skulle man méske med udgangspunkt i "det
abne® og "pd egne betingelser” pladere for, at det var brugerne
selv, der skulle besgtemme aktiviteternes formdl og karakter?

Det kan neppe lade slg g¢re at forene alle disse intentioner i
samme virksomhed., Der m& en prioritering til. MEDIEBIXENs projekt-
leder valgte zammen med to af baggrundsgruppens medlemmer og til
fortrydelse for de andre tre, at lagge hovedvagten pd den produkit-
orienterede virksomhed.

Disse "ideclogiske" diskussioner om MEDIEBIXENs formdl og virksom-
hed var med til at skabe et noget belastet klima. En situation, som
nok kunne vare undgdet, hvis tridene pd forhldnd wvar redet ud.

De ddrlige vibrationer har sandsynligvis varet en medvirkende dr-
sag til, at projektlederen og de to "enige" medlemmer af baggrunds-
gruppen, valgte at trakke sig tilbage med udlgbet af MEDIEBIXENs
ordinere forsggsperiode. I den ekstraordinere forspygsperiode var op-
opgaverne fordelt mellem fire projektmedarbeidere. Det gik i ¢gvrigt
udmerket. Men hvordan kunne det dog g& til, at vi seks rimeligt
velformulerede mennesker kunne g8 sd gruelig galt af hinandens
intentioner og f& noget helt forskelligt ud af de samme formulerin-
ger? Det skyldtes naturligvis vores forskellige forudsatninger. Vo-
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res erfaringer med medieproduktion bestemte, hvilken aspekter af
verkstedsarbeide, vi lagde vagt p& og hvilke perspektiver for virk-
somheden, vi kunne se. En helt klassisk situation.

I det fglgende vil jeg forsgge at skitsere meget Firkantet, hvil~
ke formdl viﬁ&mpra&uktimh KAN have med henblik pd at udlede sammen-
hangen mell@m'iﬁt@ntiﬁnex,_m&darbej&ermes opgaver og aktivitetens
egentlige mil. | |

Et af argum@nte?n@ for at inddrage videoproduktion i undervisnings-
sammenhang er, at man derved kan lere bmrﬁ at forsgvare sig mod den
massive billedpdvirkning, de uds&ttﬁﬁ'f&r i TV oy léﬁ&dﬂ videoer,
At det selv at arbeide kr@atiét.med mediet kan lare bgrn og unge

at skelne mellem virkelighed, arrangeret virkelighed og fiktion.
Videoproduktion kan sdledes 1igesmm drama vere en astetisk erken~
delsesform.

Et andet argument er, at videoproduktion rummer oplagte "terapeu-
tiske" muligheder. Det barn, som har vanskeligt ved at udtrykke

sig i skrift eller tale, og som 6er£9x readgerer med passivitet el-
ler aggression, kan opdage, at de levende billeder rummer helt nye
muligheder for at komme til orde. Videoforlgh kan ogsd have en ind~
leringsfunktion pd anden vis. Selve processen - tilrettelaggelse,
indgdelse af aftaler, optagelser og editering - kraver omtanke,
sam&rbejde og arbejdsdisciplin., Egenskaber, som vanskeligt kan frem-
elskes i traditionelle undervisningsforlgb. Endeliy appellerer video
ligesom f£.eks. EDB umiddelbart til be¢rn og unges nysgerrighed, ale-
ne fordi det er et nyt undervisningsmiddel.

Det, der er falles for at inddrage video i padagogisk eller soci-
alp@ﬁagmgisk'sammenhmng, er, at arbeidet med mediet or et middel
til at opné noget andet. Deltagerne i pazdagogiske eller socialpa-
dagogiske aktiviteter er folk, som andre vil ggre noget for. Det
egentlige overordnede formil kan v&fa; at eleverne tilegner sig
en viden om mediets farlige padvirkningsmuligheder, ellexr at "kli=-
enten” andrer adferd, kommer ud af en ond cirkel. Det er et gode
for klienten, og det sparer socialforvaltningen for udgifter.
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Denne form for produktionsvirksomhed stiller sarlige og p& sin
vis neok sd vanskelige krav til lareren/socialpadagogen, P& den
ene side skal han/hun holde sig det overordnede formdl for gie og
vurdere forlgbets effekt ud fra, om det bliver ndet. Men samtidig
ligger det ofte implicit 1 den form for produktionsvirksomhed, at
eleverne/klienterne ikke skal kende det egentlige mdl. Det gelder
om at £4 det til at se ud, som om det er noget, de har fundet pa
helt af sig selv., Det krmver en veludviklet taktfglelse - en evne
til at kunne motivere og at styre, ogsi samarbeijdsrelaticnerne -
uden at deltagerne opdager det.

Helt anderledes forholder det sig, nir produktet er det vigtigste,
som tilfaeldet er pd mange videovarksteder {de fleste?). Her skal
der ikke motiveres. Der er rift om at komme til udstyret, og bru-
gerne skal derfor pd forhdnd sgrge for, at deres synopser og ide-
er er sd gennemarbeddede og interessante, at de kan passere Jgennsm
projektredaktionens ndlegie. Det betyder, at de producenter, der
kommer i gang, er folk med initiativ, selvstandighed og kunstne-~
riske ambitioner. For medarbeiderne pd disse videoverksteder bli-
ver opgaven at administrere, at give fagliy og teknisk bistand og
at formidle kontakter i forbindelse med distribution af produkter-
ne. Verkstedets effekt kan miles i, hvor mange vellykkede produk-
tioner, der bliver vist offentligt, eller hvor mange brugere, der
senere bliver professionelle. Derfor stilles der kvalitetskrav

til produktionerne.

For MEDIEBIXEN fik det afggrende fglger, at tre af initiativtager-
ne kom fra Det danske Videoverksted i Haderslev, nemlig lederen,
teknikeren og en producent. Det havde en positiv betydning, at DDV
rundhindet udlénte udstyr og inventar til MEDIEBIXEN. Desuden vax
det betryggende, at DDVs tekniker med kort warsel kunne klare tek-
niske problemer. Det var ogs& en fordel i MEDIERIXENs opstart, at
DDV kunne henvise potentielle brugere. Endelig havde DDV gode kon-
takter i medieverdenen og erfaving med at organisere stgrre arran-
gementer, hvilket ogsd kom MEDIEBIXEN til gode.

De negative fglger bestod i, at erfaringerne fra DDVs virksomhed
i meget hgj grad kom til at bestemme MEDIEBIXENs karakter. WAr
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aldersgrensen f.eks. blev sat til 18 &r for de unge, var det for-
di det er DDVs nedre granse. Desuden blev der opstillet nogle tem-
melig skrappe restrikitioner for, hvem der kunne line udstyr og med
hvilket formdl, fordi DDVs erfaring var, at presset pa udstyr vil-
le blive meget stort. Hensigten var at sortere de userigse brugere
fra, s& de der virkelig havde noget pd hierte kunne komme til. Desg-
uden skulle det forhindres, at skolerne kunne benytte MEDIEBIXEN
som en alternativ ambscentral. Det resulteredé i en "negativliste”,
som omfattede det, der ikke kunne lade sig ggre (med mindre pro-
jektlederen dispenserede). "

MEDIEBIXEN skulle vare forbeholdt "spontane" brugere, som tilhgr-
te milgruppen, o¢ som henvendte sig pd eget initiativ. Det betpgd,
at foraldre, som kom for at lave optagelser med deres b¢rn, blev
hedt om at sende bgrnense i stedet. At lerere, som henvendte sig
for at léne udstyr til produktioner i undervisningssammenhsng,
blev afvist. Produktionerne mdtte ikke vare kommercielle, dvs. va-
re lavet med henblik péd, at producenterne kunne tjene pad dem. Pro-
duktionerne mitte heller ikke vere private, dvs., at der kunne ikke
ladnes udstyr til at optage familiefester eller reijser eller den
slags. For at léne udstyr skulle en bruger have deltaget 1 et kur-
sus eller have fdet en instruktion, og man kunne kun £4 en instruk-
tion, hvis man kom med en ide til en produktion. Det optimale var,
at brugerne ville producere med henblik pé& offentlig visning. Dex
kunne ikke lanes udstyr "kun for sijov”.

At der i he¢d grad blev dispenseret fra disse krav skyldtes, at der
{1 MEDIEBIXENs fgrste Ar kun kom ganske f& "spontane" brugere. Det
viste sig, at de mdlgrupper, som varkstedet henvendte sig til,
havde behov for, at andre - larere eller medarbeidere i Dansk
Flygtningshimlp - gjorde dem opmarksom pd mulighederne og helst,
at de selv tog med. Men efterhlnden kom de da, de "spontane” bru~-
gere., Kun st par enkelte indvandrere, men derimod en hel del unge.
Isar i den ekstraordinare forsggsperiode har udstyret nesten kon-
stant veret udlint.

Selvfplgeliy var der da brugere, som arbejdede hen imod en offent-
lig visning - men det var de ferreste. Af de fem produktioner, der
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har veret vist i TV-8Syd, har ingen veret lavet af spontane bruge-
re, som tilhgrte mdlgruppen. Derimod havde vi i den sidste del af
forsggsperioden en meget mdlbevidst og dygtig drengegruppe, som
producerede to videter med det erklarede formél at vinde nogle
konkurrencer {det gjorde de ogsd). De havde mediekundskab som
valgfag 1 folkeskolen, sd det var et fint eksempel p&, hvordan
skolernes undervisning og et medietilbud i fritiden kan supplere
ninanden. Til gengald var deres hensigt erxklaret kommerciel. P
trods af restriktionerne er der alligevel lavet mange af videocer
af privat karakter: Optagelser fra ferierejser, familiefester el-
ler fra sportsarrangementer, hvor det tydeligt nok har varet vig-
tigere at fastholde begivenhederne end at skildre sportsudgvelsen.
Oy s& er der fiktionsfilmene, serigse og pjattede imellem hinanden.

Og hvad kan wvi & udlede af det 7 At ndr der kun 1 meget ringe om-
fang er blevet produceret videcer af "spontane® brugere med sam-
fundsorienteret indhold og med henblik p& visning, s$& har MEDIE-
BIXENs virksomhed ikke levet op til intentionerne? Det kan man
godt konkludere. Man kan ogsd gd den anden vej og udlede, at in-
tentionerne var forkerte. At brugernes behov gik i en helt anden
retning.

Efter min opfattelse skal et dbent medieverksted vare et tilbud
til brugerne. Det skal vare en mulicghed for at snuse til mediet,
at eksperimentere, at skabe p3d egne betingelser., Mdlet er ndet,
ndr deltagerne mener, at de har fdet noget ud af aktiviteten,.

For nogle vil videoproduktion vare en hobby, for nogle en mulig-
hed for at komme til orde i medierne, for andre en forberedelse
£il en senere uddannelse. Det md vere brugerne selv, der bestem-
mer, HVAD der for dem er vasentligt at optage. Om det er en fami-
liefest eller et videolaserbrev til lokal-TV. En biclogirapport
pé& video eller en feriereise.

Ideelt set byr verkstedet vare dbent for alle behoere 1 kcommunen
eller kvarteret. 83 kan familier nemlig lave video sammen. Den
eneste restriktion bgr vere hensynet til de andre brugere: at man

passer pa udstyret og afleverer det til den aftalte tid. Medarbej-
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dernes opgave kan s& indskrenkes til at give teknisk bistand i

det omfang, brugerne selv finder det forngdent og at sgrge for,

at udstyret fungerer. Og hvis det er ¢gnsket, hjalpe med at £f& pro-
duktionerne vist. Men medarbeiderne skal hverken kontrollere bru-
gernes serlgsitet eller vere soclalpadagoger. Bt sddant medievark-
sted kan fint placeres i et aktivitets- eller medborgerhus eller .
i en dben skole, der fungerer som lokalt kulturcenter.

Ovenstdende skitse til et dbent medievarksted pd& brugernes pramis-
ser, skal ikke opfattes som nogen kritik af det arbeijde, der udfg-
res i skolernes medieundervisning eller videoproduktion med soci=-
alpadagogisk sigte eller de mere ambitigse videovarkstedar. Det

er et supplement.

Tove Heidemann er cand.mag. et art. (dansk, dramaturgi, historie)
og underviser pd Danmarks Lererhgiskole i Haderslev. Desuden ar~
bejder hun som free-lance journalist,
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MEDIEVERESTEDER 1 DARMARK

Kolding H¢iskoles Videovarksted

Skovvangen 18
6000 Kolding
TLE. 05 530600

F¥olding RKommunebiblictskers
Videoverksted

Skovvangen 12

6000 Rolding

T1£. 05 501500

Videovarksted/Haslev
Sendeygade 12

4630 Haslev

T1£., 03 691481

Hvidovre Videoverksted
Bvidovrevej 280

2650 Hvidovre

T1f, 01 780222

Videovaerkstedet i Holme
Bigdstrupvey 6C
8270 Hejbjerg

Medlebizen
Slotsgade 27
6100 Haderslev
TLE. 04 536076

Medieverkstedet i Vendsyssel
Higrring Seminarium

9800 Higrring

T1f. 08 923266

Projekt Video Workshop
Hasserisgade 10

8000 Aalborg

T1E., 08 187666

Projekt Video
Lgvvangsskolen
9400 Ngrresundby
TLE. 08 1738049

Trekanten Video
Victoriagade 7
1655 Kebenhawn V
TLE. 01 245987

Videovaerkstedet
Vissenbierg Bibliotek
54922 Vissenbierg

T1f. 09 471622

#ieblik Videovarksted
Vesterbrogade 107 E, 2.
1620 Kegbenhavn V

TifF, 01 312700

Arhus Filmverksted
Carl Blochs Gade 28
8000 Arhus C

TLE. 06 1965K5H

Herlev Videoverksted ¢/o
Herlev Teaterbio
Bygaden 30

2730 Hexlev

TLE, 02 944118

Arhus Video Worxrkshop
Jegergérdsgade 152
8000 Arhus ¢

TLE. 06 187022

Billedfabrikken
Vindegade 12
5000 Cdense C
TLE. 09 149624

Det Danske Filmverksted
Vesterbrogade 24,5

1620 Kegbenhavn V

TLE. 01 241624

Det Dangke Videovaerksted
Lembckesve] 4

£100 Haderslev

TI1f., 04 528695

Medieverksgtedet Nordvestsizl-
land

Storegade 16

4550 Asnas

TLE. 03 458441/03 455207

Elverkets Videoverksted
Gasvarksvei 18

4300 Holbzk

TLE. 03 430391
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Videoselskabet Zoom
Mediecenter for unge
Lille Torv 4

8000 Arhus C

T1E. 06 184706

Videoskolens Videoverksted
Skaldehgive] 2

BEOO Viborg

T1f. 06 675055

Videoskolen i Storstrgms amt
Videovaerkstedet

Troenseveyj 2

4700 Naestved

TLE. 03 727146
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Lundtofte Medievarksted
Eramitageparken 345
2800 Lyngby

TLE. 02 870428

Sundsgre Videovarksted
Roslevved 43
7870 Roslew



{(Anmelderens navn er anfert | parentes efter forfatter og titel)

Rapporter om medieundervisning:

Tema 14: De kunstneriske fag i gvmansiet (Else Liitzheft)

Musiske Fag - en antologi {(Peter Engberqg)

Lars Gudmund Hansen: Bg¢rn med firkantede ¢gine - bgrn larer at kom-
munikere gennem AV-medier {Liselotte Schlagelberger)

Bager om medieundervisning:

Mogens Hansen og Ole Ravn: Massekommunikation 1-3. (Torben Lassen

og Ivar Larkesen)

. 8gren Kigrup og Ola Svein Stugu: Medier og mennesker, (Povl Erik

Brgndgaard)

Knut Terum og Kjell Tyring Andersen: Mediekundskap I (Helle Ryge)

Undervisning i TV - idéer til undervisningsforleb. (Ellen Mgllesge)

Erik Kaufmann: Majas nyve TV, {Mai-Britt Herlgv Petersen)

Mogens Meilby: Idé og research, (Jette Tvbijerg)

Erik Farmann og Peter Kramhgft: Radio. {Jette Tybierqg)
Andre boger om massekommunikation:

Lars Qvortrup: Et spil om hvbridnettet. (Jens Tudvad)

Stig Hiarvad og Henrik Sgndergaard: Nersvn pd fdernsyn. Kanal 2 og
Weekend-TV, {Henrik Dahl)

Marit Bakke: Bpillet om kulturen. Dansk kulturpolitik 1945-1985,
{FPer Jausrt)
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