Pa Institut for Afsstningsgkonomi
wved Handelshgiskolen 1 Egbanhavn
har en forskningsgruoppe siden
1982 veret igang med at undersgge
konsekvenserne af TV-veklame 1
Danmaric.

Mu oy det formodentlig kun meget
£4, der indtil aw {funi B7} har
set TV-reklamer i dansk TV. 53
hvad er da en sadan forsknings
oblekt? Det bestdr ferst og frem-
mest i at inddrage erfaringer fra
udlandet og applicere dem pd givne
danske forhold og tilgengelige da-
ta. Dvs. at man foretager en rakke
parallel-slutninger. Hvis udvik-
lingen i uwdlandet har varet sidan
og sadan, sd kan den med kendskab
til de serlige vilkdr i1 den danske
wdgangssituation, hvad angdr for-
skelle 1 reklameomsebning, medle-
forbrug og andre modifikationer
vel piaregnes at forlgbe nogenlunde
tilevarende herhjemme. Man kan be-
gynde at opstille regnestykkor og
begynde at regne sig frem til, hvor-
dan medier kan financieres ilgennem
f.eks. reklamer.

Sédanne kKalkulationer eller mere
kvalificerede kig 1 krystalkuglen
er ganske legitime, hvis de samti-
dig holder sig for gje, at de oite
indgdr 1 et politisk spil om ud-
formningen af fremtiden. Og név
dagsordenen hedder TW- og radliore-
klame Dehgver man ikke sige ‘oftef,

Reklame i nerradio og lokal-TV, der
harer undertitlen Nogle afsatnings-—
gkonomiske overvejelser, udggr en
sadan rakke beregninger og kig i
krystalkuglen med vegt pd rent for-
melle fipanvieringsmessige kalkula-
tioner. Der er med andre ord ingen
overvaijelser over, hvad hensigten
med nerradicer og lokal~TV oprinde-
ligt war. Den har de fleste forment-
lig ogsd glemt ofter at stationer
som Kanal 2 (las Esselte) og Week-
end TV fik lov at vokse frem i 1y
af loven. Men i @vrigt var hensig-
tan, at gegre det lettere for be-
folkningen som helhed at f& adgang
£il de elektroniske medier, at dye
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yirings- og informationsiriheden
"nedefra’ og gegre det muligt at kome
me tettere pd bestemte gruppers be-
hov. Den skijulte hensigt er nebop
ndtrykt i det absurde i, at den mul-
tinationale medievirksomhed, Esselte
i dag stér som ejer af en lokal-sla-
tion i Egbenhavn., Den dréjer sig om
at indfgre kommerciel konkurrence 1
zteren. Dele af denne hensigt er og-
24 underforstiet her, idet undersg-
gelsen forsgger at beregne, hvordan
narradio og lokal-TV, der jo unagte-
Tig forer en skrantende tilverelsa
pkonomisk, kan bringes pd ret kel wed
at blive kommerciells og bhasere sig
pd reklameindtegter. Der er dermed
heller ingen overvelelser over, hvad
zn sddan kommercialisering vil bety-
de for indheldet og prograpfladen.

Lidt mere ejendommeligt i betragbning
af det gkenomiske sigte er det mske,
at der ikke i beregningerne er ind-

regnet modifikationer wedregrende me-
diesubstitution. Kan f.eks. distrikts-

avisernes reklameform uden videre sub-
stituteres af den form, som radioen

som medie stiller til radighed. Spergs-

mdl om det ene medies budskabspotenti~
ale L forhold £il det andet er frave-
rende ng t bervegningerne henfert til
et spergsmidl om indtrengningstid.

Devimod er der gode oplysninger om,

hvordan man maler radiolytning og hvil-

ke problemer, der er med at foretage
disge mdlinger. Og i beregningseksemp-
lerne erkendes det dbent, at det kun
er de store og professionelt drevie
ner-radioer og lokal-TV stationer med
et meget stort antal lyttere/seere,
der vil kunne overleve pd et kommer-
clelt grundlay. Bvad dette kommperciel-—
le grundlag efterlader af de oprinde-
lige ideer med nerradio og lokal-TV,
idesrne med public access osv. ar det
pverladt til lzssren selv at forestil-
le sig.

studier i TV-reklamen er et led i

zamme forskningsprojekt. Det er en
blandet landhandel af forskellige ar-
tikler, der hovedsageligt er blevet
til pd baggrund af en rakke hovedop-
gaver fra cand.merc. studerende ved




Instituttet. Bendt Nygaard Jensen og
Flemming Hansen har redigeret, og det
har de giort godt. Det ey en god ide
at formidle stgrre arbeider, som bhii-
ver til 1 form af specialer og hoved-
opgaver pd denne mdde, Ligesom det eor
an god ide, at indskrive studerendes
arbeider pid dette trin i en forsk-
ningssammenheng. Nar dette er sagt,
er det imidlertid ikke meget nvt,

der kommer frem igennem artiklerne.
Det interessante 1 artiklerne ligger
ferst og fremmest I den interesse

for reklamens stoflighed, som afspei~
les som tendens 1 artikelsamlingen.

Bt af problemerne er igen den upd-
lidelighed, som kommer af at kigge

L krystalkugler, hvor kun nogle af
de variable er krystalklare. Henrik
Due Jensen og S¢gren K. Petersen for-
sgger at finde en fremtidig wodel
for programflade og reklameblokke 1
et dansk TV-2 og opeyerer herunder
med negle temmeligt coptimistiske
seertal for TV-2 i tidsrummet 18.00
—~ 19.30 {1.200.000 pd hverdage) og
uden at paregne programpessice mod-
spil fra PR. Britt Nedergaard Endre-
sen og Henrik Nedergaard finder bew
leg for vesttyske TVereklamers ind-
filydelse pd markedsandele i det svyd-
lige Danmark, men der er nu ogsd be-
laeg 1 undersggelsesmaterialet, szom
trekker 1 modsat retning. Pater Ro~-
lin og Sgren Stig Lommer prgver at
give et bud pd, hvordan et af de
store danske reklameburesuer skal
forsgge at ruste sig til TV-rekla-
mealderen.

Tendensen til at tenke I reklamens
stoflighed og dens konsekvenser i
mere end kun streng erhvervsgkond-
misk forstand kommer til udtrvk i
ot par artikler af Bendt Nygaard
Jensen og Henrik Hiernov., I al de-
res uafklarethed viser de i sig
selv, at ogsd afsstningspkonomer
fremover mi til at tanke i rekla-
men som fenomenclogi og ikke blot
som vehikel for markedskalkulatio-
ner, Mygaard Jensen pointerer re-
klamens krav til programsammenszt-
ning og ~indhold 1 sin ene artikel.
Den anden har - i lighed med Hier-

novs om Billedudformning og -~virk-
ning pd foto og Film/TV - wvanske-
Ligt ved at komme wd over en rekke
almengyldigheder og spredte ilagtta-
gelser. S& er dexr aere styr pd Ann-
Kristine Halsteen og Arnt Gustafsons
handfaste gennemgang af Jacgues
Séguéla's serlige reklamestrategl og
salgsstrategl for git eget reklame-
bureau. Strategien gar kort fortalt
ud pd at opbygge produkter i publi-
kums bevidsthed pad akkurat samme mé-
de, som Hollywood 1 sin tid opbyage-
de sit stiernesyaten.

Det lgfterige ved Studier 1 TV-rekla-
men ligger 1 den accentforskydning,
scm her er pad veij i1 afsztningsekono-
misk sammenhang. Man begvnder sd& smdt,
ab ingeressere sig for udformning, be-
tydningsdannelse og al den slags se-
minlogiske fanomeney, som man normalt
har overladt til humanicra at g& pa
analvtisk strandhugst i. 0g hvis af-
s#tningsgkonomer efterhanden kan fa
lige s& stor respekt for spergemdl

om reklamens stoflighed og dens honw
sekvenser for betvdningsdannelisen og
rammerne for betydoingsdannelse, som
for de formelle gkonomiske kalkuler,
er der mske stadigvek en chance for,
at en bevidsthed om, at det kommer-
clelle lever af sin egen modsstning,
kan bundfalde sig -~ ogsd hos dem,

gsom I fplge sagens natur mi verne
kompercial ismen.

Ingemar Algulin: Analvs av form

och innehall inom humanistisk

forskning (MASS 9), Centrum fdér
masskommunikationsforskning vid
Stockholms Universitet, 1986,
62 5., Bkr. 25,-,

Gunnar Andrén, Cecilia von Feiw-
litzen, Tove Holmguist, Kijell
Mowak, Sven Ross & Hans Strand:

Televisionens 1dévirld: Metod
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(MASS 10}, Centrum £3r mass—
kommunikationsforskning vid
Stockholms Universitet, 1986,
ca, 250 s., Skr. 90,-.

Anmeldt af: Jgrgen Bang,
lekxtor ved Institut for infor-
mations- og medievidenskab,
Arhus Universitet

To nve skrifter 1 serien MASE fra
Centrum £8r masskommunikations-
forskning ved Stockholms Univer-—
sitet udkom 1 efterdret 1986, Beg-
ge med hovedvamgten pd metodiske
problemstillinger.

Mass 9 er en solld gennemgang af
den humanistiske forskningstradi-
vion. Det som i andyre sammenhnge
ofte kaldes den kvalitative ind-
holdsanalyse. Form-indholdsdis-
kussionen introduceres, gangen i
analysaprocessen med deskription,
analvse og tolkning beskrives og
de forskellige metodisks tilgange
Fileologiske, stilistiske, gene-
tiske, strukturelle og hermeneu-
tiske uddvbes.

Set med danske ¢ine indeholder
Ingemar Algulins 1ille bog ikke
noget nyt. Den humanistiske til-
gang til studiet af massekommuni-
kation er sd rodfzstet 1 Danmark,
at. der skal en helt anderliedes kri-
tisk hehandling af den humanistis-
ke forskning til for at bringe me-
rodediskussionen videre, FP.eks. en
kritik af den huomanistiske forske
nings ibcendene kulturbegreb og
dens subdekt-opfattelse.

Langt mere spandende er mass 10,
Det er en introduktion til og en
gennemngang af de metodiske over-
vejelser bag et kulbturindikator
proiekt om Televisionens Ldévirld,

Bogen er stor, men det er kun de
forste 100 sider, der er en gennsm-
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gang af projektet, resten er bilag.
Fgraste del (27 sider) beskriver
forskningsproiekitet som helhed, mens
anden del presenterer den indledende
dataindsamling.

Projektet tog sin start 1 1982, hvor
de TV-programmer, som indgdyr i under-
spge lsen blev udvalgt efter nogle
statistiske principper, som skulle
sikre en spredning pa drsbasis. Si-
den er programwerne blevet indholds-
analyseret af oplarte kodere, og in-
formationerne er oplagret pd data.

MNir preoijektet gor sd meget ud af de
tilgrundliggende metodiske owvervejel-
gar, or det ud fra en vision om, at
undersggelsen vil kunne gentages med
Jevne mellenrum og pd den made blive
en wmaleinstrument for kulturelle for-
andringer 1 det svenske samfund.

Metodisk set indgar der kvalitative
elementer i ot ellers dominerends
kvantitativt design. Nybrydende exr
det, at projektet ikke forholder sig
til enkelt programmer eller program-
genre, men t©il selve tv-flow'et.

Det er for tidligt at sige noget me-
re precist om projektet, men desige-
net lover godtb for de planlagte spe-
ciaslundersggelser om befolkningen 1
tv, moralen i tv, bgrn 1 tv, social-
grupper og social ulighed 1L tv og
sprogiig kommunikation og interaktlon
i otw,

Gert Z. Mordstrdm: Pdverkan ge-

nem bilder, Bn studie av olika

bildstypers paverkningseffekter,

Styrelsen £&r psykologiskt Foxr-
svar, Stockholm 1986.

Anmeldt af: Flemming S¢gasrd
S¢rensen, Center for massekommu-
nikation, Kgkenhavns Univergi-~
tet,




Jeg havde ney revideret min opfate
telse af militer som sadan. I mine
hander havde jeg en bog, som jeg

var blevet bedt om at anmelde: Pro-
fessor wved Funstfackskolen i Stock-

holm. Gert Z. Wordstréms bog P&
verkan genom bilder fra 1986, med
undertitien En studie av olika
bildtypers piverkningseffekter,
pestilt oy finanasieret af "Bered-
skapsnimnden For psyrologiskt for-
svar” i Sverige. KEunne sgede For-
svarsbevillinger herbjemse mon
fpre til wind 1 seijlene for bil-
ledfolhet?

Sogg bil side.

Nordstrdims tekst lader sig ind-
dele § five dele. Dens forste

tre kapitler rummer en rekke
teoretiske betragtninger over
begrebet: pivirkning, over bil-
iledet som tegn og over billsadet
som led 1 kommunikationsproces-
-ser. Ud afl en tilsyneladende ano—
nym common sense trakker Nogd-
strdm her en rekke granser op om
begreber, som det er vaerd &t hol-
de adskilte i arbeijdet med bil-
ledanalysen. Centralt stdr fire
"bildsprakliga funktioner™, som
er "emotiv, informativ, poetisk
oy konativ" {dves. effektfrenkal-
dende, ikke at forveksle med kon-
notativy. Til tider trekkes gran-
serne maske noget tvivisomb op,
idet vegten ligger pd "sdndarans
primira syften™ (s. 22}, men for
den forudsatningslése leser vil
der nok vare et par nvttige er-
kendelser at hente 1 disse kapip~
ler.

Derpd felger sd en behandling af
szrligt pdvirkningsduelige masse-
billeder gennem fem kapitler. Det
forste af disse apstiller en klas-
sifikation, som hay samme tvivle
gomme wdgangspunkt som de netop

re bavidsthedsudvidende analyser.
Bogans naste kapitley or to kapit-
ler om den fascistiske propaganda,
et om den politiske plakat og et om
nyhedsbilledet, der kun sieldent le-
ver op til det ideelle krav: "nyhets-
bildensz spraklige funktion berde va-
ra informativ® {s. 74). Bom det wil-
le hedde i "wor terminologi” {s.s.).
I disgseé kapitler foretages en rakke
¢lomontare, men gonske solide analy-
ger af velvalgte eksempler.

& felger noget, der nmrmest er et
appendiks til bogens hovedsrinde, nem—
lig et kapitel om 'billedsemiotik’,
Dette kapitel kunne vare bogens salgs-
argument overfor bl.a. nogle af Medie-
Fulturs lasere., Gennem en meget let-
lzst introduktion af de wighigste
tegnreflektioner fra Saussures oy
Peirce's arbeider og op til og med
Eoo, Barthes og Metz presenteres lae
seren for en rekke af de begreber og
problemer, der altid refereres til,
nir (billed}tegnet ey til diskussion.
Det dredjer sig iszr om den klassiske
semtologis hovedverker fra de store
grundleggere op Lil og med B0'ecrnes
bidrag, og det er mit indbryk, at det-
te staf findes introduceret sid mange
andre steder, og ofte bedre bearbed-
det 1 forhold til billedanalysen
{f.eks. Peter Larsen og Bent Pausings
Billedanalyse fra dansklzrerforenin-
gaen) , at kapitlets verdi som salgsar-
gument er ganske bheskedent .,

Bogens sidsto del er en analysevedled-
ning, som bestdr af et sammenkog af
sivel Nordstrims eget begrebsapparat
som af 'semiotikkens' begrebsapparat.
Ud af dette kommer nogle merkverdig-
heder, som jeg ilkke kan se nogen ge-
vindst ved, Ferst fire spgrgsmil, som
gkulle vare specielt semiotiske: 1)
hwvilken sproglig funktion har bille-
det? {(den sprogligse funkbtion blew ind-
ledningsvist funderet 1 afszenderens

nevnte begrebsdistinktioner: under—
holdningsbhilleder, reklamebilleder,
propagandabilleder, kundskabsbil-
Iader, anvisnings- og advarzelsbil-
leder og endelig nvhedsbilleder (g,
20} . Man kan godt fglge tanken,

moen den lagger ngppe op til de sto-

hensighl), 2) hvordan forholder bille-
det slg til sine kontekster (afsende-
rens og modbagerens!}, 3) hvilke tegn
{(delbetvdningsy) er vesentlige og do-
minerande i billedet? {gelder bédde de-
notations« oy konnotationsniveau), og
41 hvilken retorik benytter afsendsr-
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