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Artiklen tager udgangspunkt i kampagnefilmen "Teenk. Hvis det er dig”, som var en
del af den branding-, vejlednings- og rekrutteringskampagne, som Aarhus Universitet
lancerede i 2012, og pa baggrund af en analyse af filmens komposition samt billed- og
lydside undersager artiklen, hvordan kampagnefilmen opbygger en handlingsmcessig
struktur, som realiserer en grundleggende metaforisk forstaelse af ‘uddannelse som
en rejse’. Ved hjelp af George Lakoff og Mark Johnsons metaforteori undersgges den
anvendte metafors beskaffenhed, struktur og betydning(er), og i artiklen argumen-
terer vi for en tolkning af den anvendte metafor som ‘uddannelse som en moderne
dannelsesrejse’. Lakoff og Johnsons metaforteori, som tager udgangspunkt i sproglige
tegn, vil i denne artikel blive anvendt pa analysen af visuelle tegn, og dermed onsker
vi at demonstrere, at et oprindeligt sproglig-tekstuelt baseret metaforbegreb ogsa
kan bidrage til en bedre forstaelse af visuel-filmiske narrative teknikker.

Introduktion: baggrund for filmen

Kaster man et blik pd Undervisningsministeriets uddannelsesportal UddannelsesGuiden
(UddannelsesGuiden, 2013), avisernes arlige uddannelsestillaeg og de videregaende uddan-
nelsers egne hjemmesider, fremstar det tydeligt, at udbuddet af videregaende uddannelser
er meget stort og valgmulighederne for de uddannelsessegende saledes utallige. Dette

154



Christine Petersen og Volkmar Engerer MedieKultur 57

Article: "Den lange rejse ..." — metaforiske betydningslag i ilmmediet

har betydning ikke blot for konkurrencesituationen de enkelte uddannelsesinstitutioner
imellem, men ogsa for de uddannelsessagende unge, som skal navigere i et stadig storre
udbud af uddannelser. For uddannelsesinstitutionerne handler det saledes om at skille
sig ud fra meengden og szette ord og ikke mindst billeder pa, hvorfor de unge netop skal
veelge deres uddannelsesinstitution og de uddannelser, som de udbyder frem for andre.
Det er denne sikaldte branding (jf. Danesi, 2006; Thellefsen & Serensen, 2013; Thellefsen,
Serensen & Danesi, 2013) af uddannelse, som kommer mere og mere i fokus i disse ar for
de enkelte uddannelsessteder, og som bl.a. kommer til udtryk i den film, vi skal se naermere
pa i denne artikel.

| foraret 2012 lancerede Aarhus Universitet en kombineret rekrutterings-, vejlednings-
og brandingkampagne med den samlende og gennemgaende overskrift “Teenk. Hvis det
er dig”. Kampagnen er udarbejdet for Aarhus Universitet af idé-, innovations- og designbu-
reauet Hatch & Bloom (Hatch & Bloom, 2013a) og bestar af forskelligt vejledningsmateriale
samt kampagnefilmen, som er emnet for denne artikel. Filmen er blevet vist i biografer
landet over og er at finde pa Aarhus Universitets hjemmeside (Aarhus Universitet, 2013b)
samt Hatch & Blooms hjemmeside (Hatch & Bloom, 2013b).

| kampagnen italeszettes, ifolge Hatch & Bloom, netop den valgsituation, som de uddan-
nelsessagende star i: Hvilken uddannelse skal jeg veelge? og: Hvilken betydning har valget af
uddannelse for mit fremtidige liv og karriereforlob? En beskrivelse af filmens handlingsfor-
lob foreligger i bilag 1.

Ifolge Hatch & Bloom er det overordnede sigte med vejledningskampagnen at forberede
de uddannelsessegende bedre pa og give dem inspiration til at foretage deres studievalg.
Initiativet bygger pa en overvejelse om, at naesten en fjerdedel af de uddannelsesegende,
som velger en videregaende uddannelse, bruger mindre end én time pa at undersoge,
hvilken uddannelse, de skal vaelge, 17 pct. af de studerende skifter studieretning inden for
de forste to ar, og 12 pct. veelger at droppe ud, efter de er gaet i gang (Hatch & Bloom,
2013b).

Filmen er lavet i samarbejde med instrukteren Christian Bonke. De unge, som optraeder
i filmen, er alle nuveerende studerende pa Aarhus Universitet (Hatch & Bloom, 2013c), og
filmen er optaget i Aarhus, primart pa Aarhus Universitet og Aarhus Hovedbanegard.
Ifolge Hatch & Bloom viser filmen en lang raekke vigtige eller betydningsfulde gjeblikke i
lobet af et studieliv (Hatch & Bloom, 2013c). Ud over filmen bestar kampagnen af vejled-
ningsdelen af Aarhus Universitets website (Aarhus Universitet, 2013a-b), to studieguide-
beger for henholdsvis bachelor- og kandidatuddannelserne, andet trykt materiale, bl.a. i
form af en avis, samt forskellige vejledningsarrangementer afholdt i begyndelsen af 2012
(Hatch & Bloom, 2013b).

Det karakteristiske ved en rekrutterings- og brandingkampagne som denne er, at den
har en klart defineret malgruppe, nemlig uddannelsessegende og dermed ogsa eventuelt
fremtidige studerende, ligesom afsenderforholdet ogsa er klart defineret, nemlig den
uddannelsesinstitution, som star som afsender af kampagnen. Metaforer, som er et hyp-
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pigt anvendt virkemiddel inden for denne genre (jf. Chandler, 2002, p. 128; Grant, 2003,
kap. 7; Zaltman, 2003, kap. 4, om anvendelse af metaforer i branding), kan netop gere
denne staerkt reglementerede kommunikationssituation med definerede budskaber og
et klart afsender-modtager-forhold flertydig og mere ubestemt, bl.a. da visuelle metaforer
anses som saerdeles ‘dbne’ (Lagerwerf & Meijers, 2008). Denne ‘abenhed’, som i sidste ende
bidrager til mediets effektivitet med hensyn til at formidle et bestemt budskab, giver afsen-
deren mulighed for at ‘sige mere’ om sig selv eller produktet end blot at viderebringe de
vaerdier/egenskaber, som det respektive produkt var fadt med (Grant, 2003; Thellefsen &
Serensen, 2013; Thellefsen, Serensen & Danesi, 2013; Zaltman, 2003). Metaforen skaber
saledes et ekstra betydningslag, hvis anvendelse gor det en mere indirekte made at kom-
munikere og markedsfere sit produkt pa.

Teoretisk baggrund: kognitive roedder

| vores analyse af kampagnefilmen anvender vi Lakoff og Johnsons teori om metaforer
som teoretisk grundlag (sml. Lakoff & Johnson, 1980) og tager dermed afszet i kognitions-
videnskab. Den kognitive lingvistik (eller kognitive semantik, hvis betydningsaspektet frem-
haeves) (Evans & Green, 2006), som opstod i 1970'erne og i dag regnes som en del af det
storre tvaerdisciplinaere felt cognitive science, beskaeftiger sig med studiet af kognition, det
vil sige de processer i bevidstheden, der knytter sig til menneskelig taenkning og erkendelse.
Den kognitive lingvistik bygger sit syn pa sprog pa den antagelse, at sprog afspejler vores
tankemenstre. Ifelge den kognitive lingvistik kan vi ved at studere sproget opna indsigt
i vores tanker og idéers (eller begrebers) beskaffenhed, struktur og den made, hvorpa de
organiseres i vores bevidsthed (Evans & Green, 2006). To af grundbegreberne inden for
det kognitive paradigme er konceptualisering (begrebsdannelse eller begrebsliggorelse) og
kategorisering.

Kognitivister underseger den menneskelige bevidstheds evne til erkendelse og sproglig
betydningsdannelse, og studerer denne betydningsdannelses sammenhang med kultur og
vores kropsligt inkarnerede® eller forankrede oplevelse af verden (‘embodied experience’,
sml. Evans & Green, 2006, p. 153). Dette knytter, ganske grundleeggende, vores interne og
empirisk ikke direkte tilgaengelige kognitive teenkeverden til vores materielle krop og fysiske
omgivelser. En af grundtankerne er derfor, at i kraft af, at vi som mennesker har en krop,
og at vi via denne krop interagerer med en omverden (det vil sige den fysiske, ydre verden,
som vi bevaeger os rundt i), forstar og opfatter vi verden pa en bestemt made. Vi struk-
turerer pa den made vores mentale begreber (vores konceptualiseringer) ud fra en kropsligt
forankret oplevelse af verden, og den kognitive semantik taler i den forbindelse om begre-
bet ‘embodied mind’ (den kropsligt inkarnerede bevidsthed, jf. Bundgaard, 2002, p. 16).
En anden grundtanke inden for den kognitive semantik er, at sproget afspejler begreber i
vores bevidsthed og ikke objekter i den ydre verden. Dette skal forstas pa den made, at den
betydning, der forbindes med de enkelte ord, er den samme som de begreber vi har dannet
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i vores bevidsthed. Et begreb har ikke altid et formelt ord, der modsvarer det i sproget. Vi
kan derfor have en forstaelse af en ting og kan udpege den, men ikke altid finde et tilsvar-
ende ord for begrebet i vores sprog (Evans & Green, 2006).

Denne teoretiske baggrund abner op for at belyse metaforens betydningsstrukturerende
funktion, dens kognitive aspekt, hvilket vender blikket fra metaforens saerlige, fx stilistiske
og poetiske funktioner (jf. Petrie & Ohlschlag, 1993; og Arseneault, 2006, om metaforens
‘afvigelsesteori’) hen til dens normale (dog mere usynlig-skjulte) funktion i kognitionen.
Dette kognitive syn pa metaforen, som fremkommer i Lakoff & Johnsons teori, fokuserer pa
metaforens produktive made at strukturere vores virkelighed pa, som fremstar for indivi-
det nogle gange som abstrakt og uforstaelig; farst hvis der bygges en metaforisk 'bro’ (hvad
der er en metafor i sig selv!) fra det mere konkrete og forstaede (ofte det kropslige) hen til
det nye og uforstaelige/uforstaede (ofte det abstrakte) — eller omvendyt, far det uanskuelige
en for mennesket begribelig struktur og betydning. Det nyteenkende ved at anvende teor-
ien i denne forbindelse er bl.a., at vi, mens Lakoff & Johnson tager udgangspunkt i sproglige
tegn, udvider analysen pa visuelle tegn. Vi vil gerne identificere de metaforer, der anvendes
i kampagnefilmen, og analysere og diskutere disse metaforers beskaffenhed, struktur og
betydning(er) med udgangspunkt i Lakoff og Johnsons metaforteori. Vi vil demonstrere, at
en transfer fra en sproglig analyse af metaforisk tzenkning til den visuelle sfzere giver mening
og kan bidrage til en bedre forstaelse af filmiske narrative teknikker i filmen "Taenk. Hvis det
er dig”.

Kort om metaforer

En metafor bliver, i traditionel forstand, ofte opfattet som en (forkortet) sammenligning
mellem to forskellige begreber, en proces hvor egenskaber fra ét begreb overfores til et
andet begreb. Jf. til denne ‘elliptiske sammenligningsteori’ fx Arseneault (2006, p. 42) eller
Petrie & Oshlag (1993). Begrebet "metafor”, som ofte forbindes med navnet Aristoteles,’
stammer fra den klassiske retorik (jf. Lausberg, 1973; Skirbekk & Gilje, 1995, p. 44) og finder
sin oprindelse i antikkens Graekenland (sml. Kittay, 1989, pp. 1-11). Retoriske virkemidler
som fx metonymi, synekdoke og ironi kaldes inden for retorikken "troper” (Chandler, 2002,
p- 136), og en af disse er metaforen.® Inden for den klassiske retorik kan metaforen beskrives
ud fra felgende formel: ’A er B’ — fx "Achilleus [den graeske sagnhelt] er en lgve” (sml. Evans
& Green, 2006; Ishgy, 2013, for en kritisk diskussion). | denne fortolkning szettes et usynligt
lighedstegn mellem begreb A (her egenskaber af et individ/individet) og begreb B (en loves
attributter), og denne type metafor kaldes en lighedsmetafor (andre typer metaforer dis-
kuteres i Engerer, 2013a og 2013b). Metaforen kan pa den made ses som en sammenligning
mellem begreb A og begreb B, og karakteristisk for denne sammenligning er, at den er
implicit, og der markeres saledes i metaforen ikke direkte, at det er en sammenligning (for
en kritik sml. Arseneault, 2006). At se at en metafor er en metafor og forsta metaforens ind-
hold forudsaetter, at man, udover at kunne identificere en overtraedelse af en af Grices kon-
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versationsmaksimer (sml. Grice, 1975, p. 53), har en kulturel (baggrunds)viden eller erfaring,
der fortzeller en, at Achilleus ikke ligner en lave udseendemaessigt, men at han er staerk og
modig ligesom en lave, idet laven inden for vores kultur er et billede, et symbol pa styrke
og mod (Evans & Green, 2006, p. 293 ff).

Hverdagens metaforer (Lakoff & Johnson 2002)

| Hverdagens metaforer® tager Lakoff & Johnson udgangspunkt i denne klassiske, retoriske
metafor, men udbygger begrebet og opponerer imod det traditionelle syn pa metaforen
som udelukkende et stilistisk, retorisk eller poetisk virkemiddel (sml. ogsa Schon, 1993) og
som et faenomen, der kun hegrer hjemme i sproget. Ifglge Lakoff & Johnson spiller meta-
foren, ganske i trad med den kognitive semantiks antagelser (se ovenfor), en central rolle i
vores forstaelse af menneskelig erkendelse, betydningsdannelse og forstaelse. Forfatternes
hovedtese er, at vores begrebssystem er metaforisk i sin grundstruktur — hvad der i og for
sig selv er en radikal antagelse, set i lyset af den fremherskende opfattelse af metaforen
som decideret perifert fanomen. Det menneskelige begrebssystem udgeres af de begreber,
som styrer vores opfattelse af verden, vores handlinger, og hvordan vi forholder os til andre
mennesker. At begrebssystemet er struktureret metaforisk betyder saledes, at den made, vi
teenker p3, det, vi oplever, og de handlinger, som vi foretager os i hverdagen, er struktureret
ved hjeelp af metaforer (Lakoff & Johnson, 2002, p. 13). Lakoff & Johnsons teori baserer
sig pa empiriske analyser af dagligsproget, det vil sige det sprog og dermed de udtryk og
vendinger, som vi bruger i vores 'normale tale’. En fremgangsmade, der tager sit udgang-
spunkt i, at sproget, idét sprog og kommunikation er baseret pa det samme begrebssystem,
som vores tanker og handlinger udgar fra, er en vigtig kilde til oplysninger om, hvordan det
menneskelige begrebssystem ser ud.

Lakoff & Johnson pointerer, at “metaforens vaesentligste egenskab er, at den lader os
forsta og opleve én slags ting ved hjaelp af en anden” (2002, p. 15).” Hos forfatterne ses
metaforen saledes som fungerende som et forstaelsesredskab: Den hjzelper os til at gore
det abstrakte begreb (fx 'tid’) konkret (eller mindre abstrakt) og det uhandgribelige hand-
gribeligt. Den kognitive operation, som finder sted i vores bevidsthed, nar vi anvender
metaforer, er en operation, der kan karakteriseres som en overfgring eller projicering af ét
begrebsdomaenes egenskaber eller struktur (begreb B, donordomaene) til et andet begrebs-
domzene (begreb A, maldomaene). Den overfaring, der finder sted, er kun delvis, det vil sige,
det ene begreb struktureres kun delvist af det andet begreb — blev det struktureret helt,
ville der vaere tale om to ens begreber.

Et af de gennemgdende eksempler, som Lakoff & Johnson anvender til at illustrere
metaforens beskaffenhed, er metaforen diskussion er krig’. En grundleeggende, strukturer-
ende metafor, som ifglge forfatterne kan observeres i vores dagligsprog i mange forskellige
udtryk, fx "dine pastande kan ikke forsvares”, "han angreb hvert eneste svage punkt i min
argumentation” og "han sked alle mine argumenter i seenk” (2002, p. 14). Lakoff & John-
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sons pointe er imidlertid, at vi ikke blot taler om diskussioner, som om de var krige, meta-
foren ‘diskussion er krig’ strukturer ogsa de handlinger, som vi udferer, nar vi diskuterer.
Vi kan saledes vinde og tabe en diskussion, angribe andres synspunkter og forsvare vores
egne, ligesom vi opfatter den person, som vi diskuterer med (i diskussionssituationen) som
en modstander — alt i bogstavelig forstand og ikke bare 'som om’. Begrebet diskussion’
er saledes struktureret metaforisk, handlingerne, vi udferer i forbindelse med en diskus-
sion, er struktureret metaforisk, og derfor er sproget ogsa struktureret ud fra denne grun-
dleggende metafor (Lakoff & Johnson, 2002, kap. 1-2).

At begribe og taenke i metaforiske begreber er universelt, da det i Lakoff & Johnsons
optik er sadan, det menneskelige begrebssystem fungerer og er struktureret. Imidlertid er
selve metaforerne kulturbestemte, det vil sige at metaforer ikke er ens i alle kulturer. De
metaforer, vi begrebsligger (konceptualiserer) vores begreber med, er altsa bundet til vores
kultur. Et eksempel herpa er metaforen ’tid er penge’, som ifolge Lakoff & Johnson er en af
de grundleeggende metaforer i vores (den vestlige) kultur. Denne metafor eksisterer saledes
ikke i alle kulturer, men er opstaet i de moderne industrialiserede samfund (2002, kap. 2).

Lakoff & Johnson skelner mellem tre typer af metaforer: strukturelle metaforer, orien-
teringsmetaforer og ontologiske metaforer. Det er primaert den strukturelle metafor, som
er interessant at se nermere pa i denne sammenhaeng.?

Eksemplerne naevnt i det ovenstdende, ‘diskussion er krig’ og 'tid er penge’, er begge
eksempler pa strukturelle metaforer, nemlig en metafor, hvor ét begreb beskrives og forstas
ved hjelp af et andet. Strukturelle metaforer er samtidig en form for overbygningsmetafor,
det vil sige en metafordannelse, der bygger pa de gvrige to metafordannelsers erfarings-
grundlag, orientering og ontologiske struktur (Chandler, 2002, p. 129; sml. ogsa fodnote 8). |
kraft af at den strukturelle metafor giver os mulighed for at forsta ét begreb ved hjaelp af et
andet, er der bestemte aspekter ved begrebet, den fremhaever og andre, den skjuler. Dette
medforer, at der i maldomaenet altid vil vaere aspekter, som ikke fremhzeves af donormeta-
foren, og som dermed tabes af syne, nedtones (fx i diskussion er krig-metaforen, hvor
kun kampaspektet ved diskussioner, men (heldigvis!) ikke mulighed/nedvendighed for at
draebe modstanderen, fremhzeves). Dette giver anledning til, at de udtryk, som vi anvender
om bestemte begreber, ofte synes naturlige for os, og at vi siledes ikke er bevidste om, at
de er metaforer.

Endvidere giver den strukturelle metafor mulighed for at knytte beslegtede begreber
inden for samme begrebskategori i donorkategorien samt de ord og udtryk, som knytter sig
til disse begreber, til malbegrebet, som udgangsmetaforen strukturerer delvist. | Hverdagens
metaforer anvender Lakoff & Johnson rejse-metaforen som eksempel. Der findes saledes
mange forskellige slags rejser. Alle disse typer rejser deler trods deres forskelle en raekke
grundlaeggende fellestraek, og pa den made er der en sammenhang mellem dem, som
knytter dem sammen i den overordnede strukturelle metafor ‘rejse’. Dermed dannes et
semantisk system af over- og underkategorier, hvor alle de metaforiske begreber inden for
systemet refererer til en overordnet metafordannelse, som i dette tilfaelde er 'rejse’. For at
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kunne illustrere dette har vi her udbygget og tilfojet yderligere termer til Lakoff & Johnsons
model, som forefindes pa p. 57 i Hverdagens metaforer. lllustrationen viser eksempler pa
tre forskellige metaforer, og til hver metafor er angivet eksempler pa danske ord og udtryk,
som knytter sig til det metaforiske begrebsdomzene.

Grundlaeggende metafor Overordnet Kategori
Rejse
/Mf\

Metafor 1 =t .or 2 Metafor 3 Underkategori

Bilrejse Togrejse ——
kert fast kort af sporet nz:vigere
lang og hullet vej ud pa et sidespor pa ette kurs
blindgyde tilbage pé sporet forlist

lllustration 1: Rejsemetaforens struktur

Teori og metode i analysen

Da genstanden for vores analyse er en film, er der bestemte genre- og mediemaessige
forhold, som ger sig geeldende. | det folgende vil vi forsage at praesentere (Lakoff & John-
sons) metaforteori som et filmisk analyseredskab. For at gare dette valg plausibelt, ville det
uden tvivl veere vigtigt at inddrage ogsa andre filmiske analyseredskaber, som sandsynligvis
kunne lede analysen hen til alternative resultater. Et prominent paradigme er det neofor-
malistiske, som er knyttet til David Bordwell og bogen Film Art (Bordwell & Thompson,
2012), ellers ber der ogsa naevnes mere traditionelle dramaturgiske tilgange (sml. Wikipe-
dia, 2014, "Film analysis”). Ferst en forening af metaforen som analyseredskab med andre
filmanalytiske redskaber — og en pdpegning af, hvordan de i sidste ende kommer til at virke
sammen - ville gare det muligt at vurdere metaforinterpretationens endegyldige holdbar-
hed pa en mere sikker basis, som en anonym referee med ret konstaterer.

Det sagt, er vores mal af meget mere beskeden art. Vi vil i en eksplorativ analyse identi-
ficere nogle metaforiske elementer i et narrativt forleb, hvor fokus ikke ligger sa meget pa
den specifikt medial-filmiske side af metaforisk betydning, men mere i forstaelsen af selve
den kognitive konstruktion, som finder sted, nar vi fortolker noget vha. af noget andet. |
filmen kommer denne metaforiske fortolkning til udtryk bl.a. i dens narrative struktur, som
laegger fast, hvad der fortzelles (emne, haendelse) pa hvilket sted i den filmiske sekvens. Selve
metaforen danner s3 sammenhaeng, en slags dybere mening, over en ellers lgs linezer sam-
menstilling af scener og haendelser. Det er i sidste ende betragteren, som konstruerer denne
kohzerens pa grundleeg af de konkrete filmiske episoder og hans/hendes kulturelle viden (fx
om dannelsesrejser). Dermed er ikke sagt, at den narrative struktur udtemmer en realiser-

160



Christine Petersen og Volkmar Engerer MedieKultur 57

Article: "Den lange rejse ..." — metaforiske betydningslag i ilmmediet

ing af metaforiske elementer — der er uden tvivl ogsa andre filmiske virkemidler og film-
sproglige elementer, som kan stotte en metaforisering; eller, for den sags skyld, det er heller
ikke nedvendigt, at det kun er metaforiske betydningselementer, som leder fortolkningen
og skaber sammenhang mellem de enkelte scener. Vi vil blot holde fast, at den narrative
struktur i filmen er et godt udgangspunkt for en analytisk papegning af iseer metaforiske
elementer. Mere differentierede og avancerede analyser fra filmteori kan sa bygge pa disse
basale resultater, som er opnaet i forhold til emne, episode og sekventiel struktur og maske
andre elementer. Eller tilbagevise dem — hvad der ogsa er et skridt frem til en erkendelse.

For at kunne identificere og udpege de steder i filmen, hvor de metaforiske betydning-
slag kommer til udtryk, samt overskueliggore disse referencepunkter, har vi valgt at udar-
bejde en beskrivelse af filmens handlingsforlgb, som foreligger i bilag 1. | denne beskrivelse
har vi opdelt filmen i scener, en opdeling foretaget pa baggrund af overvejelser vedrarende
de basale konventioner, der knytter sig til filmmediet. Denne opdeling giver mulighed for
at tydeliggare filmens kompositoriske forhold i forbindelse med analysen (jf. nedenstaende
afsnit). Til at belyse de medie- og genremaessige forhold tager vi udgangspunkt i Lennard
Hajbjergs forteelleteori (1996), som er enkel (se ovenfor), har fokus pa strukturelle og narra-
tive elementer og anskueligger og skaber en referenceramme for de begreber vedrarende
audiovisuel formidling, som vi synes er hensigtsmaessige i forhold til metaforiske betyd-
ningslag.

Teorien tager udgangspunkt i, at audiovisuel formidling (om formidlingsbegrebet
generelt jf. Gudiksen, 2005), det vaere sig reklamefilm, nyhedsindslag, tv-udsendelser
mv.,, har et fortaellemaessigt (narrativt) forleb og altid er sammensat (komponeret) af en
afsender med henblik pa at formidle et bestemt budskab. Filmen bestar af forskellige bety-
dningsskabende elementer, og disse elementer kan sammenfattes under de tre begreber
komposition, modalitet og stil (Hajbjerg, 1996), hvoraf vi, i forlaengelse af vores strukturelle
og narrative fokus, arbejder udelukkende med de forste to og ser bort fra stilelementer.’
Kompositionen, som vedrerer handlingsforlebets struktur, er identisk med begivenhed-
ernes reekkefolge i filmen og strukturerer et filmisk forleb vha. begreberne indstilling, scene
og sekvens.'” Modalitet betegner kort sagt forholdet mellem billed- og lydsiden, som enten
kan arbejde sammen eller modarbejde hinanden. Der er sdledes enten overensstemmelse
mellem billed- og lydside (dvs. de ‘fortaeller samme historie’) eller ikke overensstemmelse
mellem de to forteellekilder.

Vi vil i denne analyse pavise, at kampagnefilmen indeholder metaforiske betydningslag
og at den gennemgaende metafor, som filmen er struktureret omkring, er rejse-metaforen,
det vil sige en grundleggende metaforisk forstdelse af uddannelse som en rejse. Endvidere vil
vi argumentere for, at et beslaegtet koncept af 'uddannelse’, nemlig ‘dannelse’, influerer den
overordnede metafor (‘uddannelse er en rejse’), idet en allerede i hojere grad konvention-
aliseret kombination af koncepterne, her ‘dannelse’ + rejse’ i et sammensmeltet koncept
'dannelsesrejse’, befordrer en pavirkning pa det mindre konventionaliserede ‘uddannelses-
rejse’. Mere om det lzengere nede.
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Filmens overordnede komposition:
den ’lille’ rejse, den ‘store’ rejse og den 'nye lille’ rejse

Filmen bestar af femten scener (jf. bilag 1), der hver isaer viser forskellige situationer eller
mindre handlingsforlgb. Disse scener er monteret i et starre sammenhzengende (handlings)
forlob med en bestemt raekkefelge, og dette forlgb er filmens overordnede komposition.
Ser vi forst pa de enkelte scener, er der forskellige tematiske elementer, som umiddelbart
peger i samme retning. | scene 1 er der en ung mand, som venter pa en perron pa en
banegard og dernzest sidder i et tog. | scene 2 er der en ung kvinde, som stiger ud af et
tog pa en perron pa en banegard. | den handlingsafsluttende scene, scene 13 (scenerne 14
og 15 afslutter filmen), sidder den unge mand fra (bl.a.) scene 1 i et tog, hvor toget karer
samme vej som pa udturen med ngjagtig samme mise-en-scene.”’ | disse tre scener ser vi
elementer, der knytter an til et gennemgaende tema, nemlig at rejse med tog eller togrejse.
Anskuer man disse tre scener (som er markeret i kursivt skrift nedenfor), som er henholds-
vis indledende og afsluttende i forhold til filmens overordnede handlingsforlaeb, danner de
en strukturerende ramme omkring forlebet, som kan gengives saledes:

1. sekvens:

Scene 1: Rejsen begynder (ung mand venter pa banegarden, sidder i toget)

2. sekvens:

Scene 2: Ankomst (1): Banegard (ung kvinde stiger ud pa perronen pa banegarden med flyt-
tekasse)

Scene 3: Ankomst (2): Indflytning (ung kvinde kommer ind ad der til opgang, ser sig omkring
i lejlighed)

3. sekvens:

Scene 4: Begivenhed (1): Besag i festsal

Scene 5: Begivenhed (2): Samarbejde/opgavelasning/venskab

Scene 6: Begivenhed (3): Laesning

Scene 7: Begivenhed (4): Leb/travihed

Scene 8: Begivenhed (5): Eksamen

Scene 9 + 10: Begivenhed (6): Aarhus/keerlighed

Scene 11: Begivenhed (7): Foredrag

Scene 12: Begivenhed (8): Cafébesag/venskab

4. sekvens:

Scene 13: Rejse fortszetter/slutter (ung mand sidder i tog)

5. sekvens:

Scene 14 + 15: Out-tro: Tekst (Aarhus Universitet er afsender ser vi her)

Den strukturerende ramme ses i sekvenserne 1, 2 og 4 (i sekvens 2 er scene 3 medtaget, da
den tematisk haenger sammen med scene 2). Rent kompositorisk dannes i disse sekvenser
et tidsligt forleb, som er bygget omkring de grundleeggende faser begyndelse, afbrydelse/
fortseettelse og afslutning ('ingressiv’, ’kontinuativ’ og ‘egressiv’ i mere lingvistisk termi-
nologi) i sekvenserne 1, 2, og 4, samt en mere udstrakt fase imellem dem, som fremstar
som et kompleks af forskellige haendelser/scener i 3. sekvens. Endvidere fremtraeder der i
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sekvens 3 en tidslig intern haendelsesstruktur af de filmatiserede situationer, som omfat-
ter i det undersegte materiale iszer durative og sakaldte teliske hzendelser, altsa haendelser
med et indbygget endepunkt og et mal, der er present i selve handlingen (fx en eksamen, et
foredrag, leb/travihed). Disse tidslig-strukturelle kategorier, som er velkendt i sprogviden-
skaben som faseverbbetydninger (jf. Engerer, 2009) og verbalaspekt/aktionsart (jf. Engerer,
20033, iszer 2003b og den her citerede litteratur), er forst og fremmest udviklet i forbindelse
med analysen af verbale tekster, men kan ogsa veere barende i forhold til visuel-filmiske
narrativer, der som “semiotisk tekst” ogsa kan fungere efter delvis sproglige principper.

Filmens komposition kan saledes beskrives i fire overordnede sekvenser (fem, hvis man
medregner scene 14 og 15). Den farste sekvens bestar af scene 1, hvor rejsen pabegyndes.
Anden sekvens udgeres af scenerne 2 og 3, hvor de to rejsende ankommer til bestem-
melsesstedet (henholdsvis banegarden og lejligheden). Idet der i scenerne 1-3 knyttes en
ingressiv filmisk enhed (begyndelsen/afgang, scene 1) og to egressive haendelser (scenerne
2/3) sammen, dannes der et minimalt fasekompleks, der henviser til et ‘skelet’ af en rejse
bestaende af rejsens to holdepunkter, nemlig afgang og ankomst, samt indicering af rejsens
vehikel (tog); hvad der sker 'i midten’ — bortset fra bevaegelsen fra A til B — specificeres ikke.
Denne konceptuelle minimalstruktur af 'rejse som transport’ betegnes i det folgende som
den lille rejse’.

Samtidig repraesenterer de egressive scener 2 og 3, hvis egressive karakter udelukkende
opstar med henblik til den ’lille’ rejse med decideret transportformal, en ny ingressiv fase,
som er begyndelsen af noget nyt, der kommer, nemlig at bo og studere i en ny by. De
to scener 2 og 3 indleder dermed en anden rejse — en 'stor rejse’, som ikke laengere har
transport fra A til B som forste mal. Men hvad er sa malet med rejsen, dens indeboende
afslutning, vil man sporge — et spargsmal som forekommer berettiget hvis man funderer
en stund over meningen med ordsproget "en rejse uden ende”. Her er det den udvidede
heendelsesstruktur med 8 begivenheder i tredje sekvens, som ma levere de henvisninger og
antydninger til beskueren for at finde "meningen”.

Haendelserne i midterstykket (3. sekvens) er typisk af durativ karakter, dvs. har en intern
tidsstruktur som samarbejde, leesning, venskab, kaerlighed. Nogle af dem optraeeder med
et yderligt telisk indslag (besag, eksamen, oplaeg). Denne egenskab giver de enkelte teliske
scener et naturligt, i selve situationen liggende, endepunkt — og dermed yderligere og mal-
rettet tidsstruktur. Ellers er det selve sekvensen, der knytter disse begivenheder sammen,
sadan at, set fra fortolkerens perspektiv, en forelabig, rejsetypisk kronologisk orden kan
rekonstrueres. Der er nogle semantiske forbindelser mellem scenerne, som, sammen med
det rekonstruerede mal med rejsen (uddannelse/dannelse, mere om det nedenfor), styrer
den mere specifikke interpretation og skaber kohaerens i de narrative billeder. Vi uddyber
dette punkt leengere nede.

Fjerde sekvens er scene 13, hvor den rejsende enten vender hjem eller fortsaetter sin
rejse. | det forste tilfaelde foreligger en eggressiv afslutning af den 'store’ rejse, som begyndte
med pigens ankomst pa Aarhus banegard i scene 2 (som samtidig kan tolkes som den egres-
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sive afslutning af den ’lille’ rejse). Fortsaettes den store’ rejse derimod, er vi som beskuer i
den situation, at vi efterlades med en 'stor’ rejse uden afslutning (men med afbrydelse).
| begge tilfeelde iscenesaettes dog en 'ny lille rejse’, som afslutter filmen. Pabegyndelse af
en rejse opbygger grundleeggende en telisk situation, som konventionelt betragtes at have
naet sin afslutning ved ankomsten. Den ses ikke i filmens sidste scener, men er kognitivt
'tilstede’, uanset om vi er tilhzengere af hjemrejse- eller fortsaettelsesfortolkning. Afslutnin-
gen af den 'nye lille rejse’, som vi ud fra vores kendskab til rejsens transportkoncept er ngdt
til at rekonstruere, kan s3, i analogi til ankomstscene 2, vare igen en ingressiv begyndelse
for et nyt forleb, hvad der ogsa stettes af den ngjagtig samme mis-en-scéne i scener 1 og
13. Filmen har sd at sige indbygget et cyklisk element, som gennem to vaesentlig identiske
udrejsescener i handlingens start og slut (scener 1 henholdsvis 13) sender beskueren sa at
sige "tilbage til Start”, nar out-tro i 5. sekvens er naet.

Filmens hovedpersoner og “reglen af referentiel aktantidentitet”

Et interessant aspekt i forhold til de tre rammesekvenser (1, 2 og 4) er, at filmen ikke gor
brug af én gennemgaende hovedperson. Saledes ser vi i sekvens 1, scene 1, en ung mand
som hovedperson, i scene 2 en ung kvinde, i scene 3 en anden ung kvinde og endelig i
scene 13 den samme unge mand fra scene 1. Set i lyset af fasernes semantik foreligger der
en uszedvanlig konstellation, idet den ingressive handlende (‘den begyndende’) typisk er
referentielt identisk med den egressive aktant (den, der afslutter) i forhold til den samme
situation, saledes, at hvis Peter er begyndt at holde et foredrag, sa er det almindeligvis ogsa
ham, der afslutter det. Denne betingelse af identitet af den aktivt handlende i begyndelses-
og afslutningsfasen er endnu staerkere i det mere specifikke rejsekoncept, hvor, hvis Peter er
begyndt pa en rejse, er det ikke muligt, at Jan kommer og afslutter den (selvom Jan kan fd
Peter til at afslutte den, eller afslutte den pd Peters vegne, ...). Hvad kunne s& veere motiva-
tion for denne usaedvanlige referentielle variation af de tre akterer i forhold til den ene rejse,
som skildres i filmen?

Ser vi, som i det foregaende afsnit beskrevet, de tre sekvenser 1, 2 og 4 som udgerende
en ramme for fortzellingen, spiller de tre forskellige skuespillere i filmen samme dobbel-
trolle, nemlig rollen som ‘den rejsende’ og ‘den studerende’. Ved at lade tre forskellige skue-
spillere portrettere de samme to roller (‘studerende’/rejsende’), kommer de specifikke
personer, som vi ser i filmen, til at blive et billede pa den studerende 'som rejsende’, hvilket
er en steerk dramaturgisk indicering af filmens grundleeggende metaforiske overforsel af
rejseegenskaber til et koncept af et uddannelsesforleb (mere om det i det naeste afsnit).
Samtidig udformes de to roller i hgjre grad som typer, og ikke som én specifik person, og
pa den made far filmens fortaelling et mere universelt praeg. Der skabes endvidere ogsa rum
for en storre grad af identifikation fra modtagerens side ved at anvende dette virkemiddel.
Det samme kan siges at gore sig geldende for filmens midtersekvens, hvor vi i scenerne
4-12 bade folger de tre personer, som optrzeder i filmens indledende sekvenser, og samtidig
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praesenteres for en lang raekke nye personer. Det skal ogsa bemaerkes, at rejsens "regel af
referentiel aktantidentitet” (se ovenfor) ikke helt er brudt, idet der optreeder de samme
skuespillere spredt over startfasen og midterdelen, og, hvad der maske er vigtigst, netop
i den afsluttende scene 13, hvor den rejsetypiske referenceidentitet geninstalleres i rejsens
obligatoriske terminale fase. Det er et klart signal — og et vigtigt strukturelt element for den
filmiske realisering af rejsemetaforen.

‘Uddannelse er en rejse’

| det ovenstaende ses saledes, at filmen ikke blot gengiver en fortzelling om en rejse, men
bruger, rent kompositorisk, selve rejsens faser til at strukturere handlingsforlebet med.”
Vores kulturelle viden om og erfaringer med rejser fortaeller os, at en rejse har et bestemt
forlgb: Der er en begyndelse/ingression (udrejse) og en slutning/egression (hjemrejse),
rejsen udgeres af en raekke begivenheder, som ligger i midten. Rejsen indebzerer ogsa dyna-
mik, der bestar i, at man (ikke nedvendigyvis rent fysisk) bevaeger sig fra ét sted til ét andet,
og at der bruges tid i denne bevaegelse. Rejsen har endvidere typisk et mdl, som kan kara-
kteriseres topologisk-geografisk (som et sted, der skal rejses til) eller som mental (kogni-
tiv, emotionel) tilstand, som det rejsende individ vil opna gennem rejsen (eller begge to).
Rejsekonceptet er derfor telisk (se ovenfor), idet rejsen geelder som afsluttet, nar det topolo-
giske eller kognitive mal er naet. Der er en tydelig konceptuel forbindelse mellem rejsens
strukturel-objektive komponenter (faser, dynamikken) og det individuelle malkomponent,
idet malet er grunden/drsag til at begynde rejsen, rejsens heendelser mellem start og afslut-
ning skal tjene (knytte sig til) rejsens formal, og rejsen geelder som afsluttet, nar malet er
opnaet. Konceptet af et intentionelt mal er derfor centralt for en forstaelse for, hvordan en
rejsemetafor fungerer.

Som vi ser det, beskriver filmen rejsen pa to forskellige niveauer, som begge relaterer
til de ovennzevnte to teliske malkomponenter: Der er dels den konkrete, fysiske rejse, hvor
der sker en bevaegelse fra A til B (topografisk-geografisk mal, realiseret i den lille og den ny
lille rejse), og dels den andelige rejse, studie- eller uddannelsesrejsen, hvis indhold primaert
skildres i filmens tredje sekvens, begivenhederne (den store rejse’, scenerne 4-12). Denne
rejse baseres ikke pa topografiske mal, som de to rammerejser, men pa kognitive mal, der
realiseres gennem forskellige hzendelser og situative nedslag i et studieliv, der afstikker vejen
hen til malet. Vi ser sdledes i scenerne 4-12 fx en eksamenssituation, et cafébeseg og et
foredrag i et auditorium (jf. bilag 1). De enkelte begivenheder kan overordnet opdeles i
henholdsvis direkte uddannelsesrelaterede og ikke direkte uddannelsesrelaterede, i hojere
grad sociale begivenheder. Scenerne 4, 6, 7, 8 og 11 herer alle til den forste kategori, mens
scenerne 9, 10 og 12 ikke direkte relaterer sig til uddannelse, men til livet mere generelt, det
vil sige sociale situationer, som kan knyttes til, men ikke nedvendigvis udger en uddan-
nelseskontekst. Scene 5, hvor vi ser tre studerende, der samarbejder om en opgave, synes at
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befinde sig i begge kategorier, idet den ikke peger pa uddannelse direkte, men i lige sa hoj
grad 'samarbejde’ eller 'venskab'.

Karakteristisk for hver af disse begivenheder er, at de pa overfladeniveau alle repraesen-
terer et isoleret, lasrevet handlingsforlob samtidig med, at hvert af disse mindre forlgb er
indlejret i det overordnede handlingsforleb, rammen, som er rejsen, der pabegyndes med
den lille togrejse (scene 1) og afsluttes/fortsaettes igen med en togrejse, den nye lille rejse i
scene 13. De fragmenterede handlingsforlgb i midterstykket, som placeres mellem to igjne-
faldende metaforiske rejse-signaler, har betydning i forhold til den overordnede ramme, som
konstitueres af metaforen 'uddannelse er en rejse’. Et eksempel pa dette ses i scene 4, hvor vi
i forste indstilling ser en ung kvinde, som star midt i en sal med mange stoleraekker og i en
senere indstilling ses staende pa en talerstol og se ud over selvsamme sal (jf. bilag 1). Denne
scene foregriber rejsens afslutning, dimissionen, uddannelsens mal, og bliver pa den made
et ikon for haendelsernes sammenhaeng, som ikke blot danner et meningsfuldt forlgb i sig
selv, men knytter an til den sterre fortzelling om uddannelsen. Det samme geelder for de
ovrige scener i sekvens 3, der alle, i mere eller mindre grad (sml. skellet mellem studie- og
ikke studierelaterede scener), bliver til meningsfulde handlingsforleb gennem relationen til
uddannelseskonceptet.

Filmens anden forteellekilde, lydsiden, udgeres hovedsageligt af en sang (jf. teksttrans-
skription i bilag 2) og til dels reallyd, det vil sige lyde, hvor det er muligt at identificere lyd-
kilden pa billedsiden (fx heres lyden af stemmer svagt i baggrunden i scene 12). | sangens
tekst er der, ligesom pa filmens billedside, tematiske elementer, som er gennemgaende.
Disse elementer refererer alle til temaet rejse. Dette ses i sangens omkvaed, som gentages
(med en enkelt variation) tre gange, "‘Cause | live when | arrive somewhere and | thrive
when | am travelling there”, i linjen "For me there’s no train coming in” og til dels i "I just
gently let them pass me by”. Ordene "arrive” og "travelling” anslar rejsetemaet i omkvae-
det. Ligesom pa billedsiden er der i sangen referencer til en bestemt slags rejse, nemlig
togrejse ("no train coming in”) og tingene, der langsomt glider forbi (og ud af syne) i linjen
"pass me by”. Der er en tydelig overensstemmelse mellem billedsiden og lydsiden: Lydsiden
understreger og underbygger den handling, som finder sted pa billedsiden, uden at blive en
direkte beskrivelse af billedsiden.

Vi har i det ovenstaende set pa filmens to fortallekilder, billedsiden og lydsiden, og pa
filmens komposition. | forhold til sdvel de to fortaellekilder som komposition fremkommer
samme billede: De tre afspejler alle begrebet rejse’. Billedsiden, lydsiden og kompositionen
arbejder pa den made sammen om at fortzelle samme "historie”, nemlig at det, som vi ser
i filmen, relaterer sig til begrebet rejse’. Som vi sa i det foregaende, skildrer filmen endvi-
dere forskellige begivenheder i et studieliv. Disse kan tilstraekkeligt motiveres gennem en
specifik kobling mellem 'rejse’ og ‘'uddannelse’, hvorigennem metaforen ‘uddannelse er en
rejse’ dannes. Mange af de ting, som kendetegner en rejse kommer her til at kendetegne
uddannelse, og der sker altsa en overfering af egenskaber fra ét begrebsdomaene til ét andet
begrebsdomaene, og dette kan illustreres pa felgende made:
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L~

n n
Uddannelse eren

lllustration 2: 'Uddannelse ‘er en’ rejse’

Metaforens betydningslag: rejsekonceptets struktur

Som vi ved, kan et begreb, her 'rejse’, imidlertid kun delvist strukturere maldomaenets
begreb, i vores tilfaelde 'uddannelse’, det vil sige kun visse dele eller aspekter af rejsebegrebet
bliver anvendt til at strukturere vores forstaelse af 'uddannelse’. Hvilke aspekter af begrebet
rejse’ anvendes sa og hvilke aspekter henholdsvis fremhaever og skjuler metaforen? For at
kunne belyse dette skal vi derfor se neermere pa det system, som rejse-metaforen ridser op.

Rejsekonceptet struktureres almindeligvis efter rejsens farttgj/medium (bil-rejse’, ‘tog-
rejse’, ...), den made hvorpa, fremdriften finder sted ('fly-rejse’), terraen, hvor rejsen foregar
(og dermed indirekte farttejet, sml. 'so-rejse’/’skib’) eller, meget produktivt, rejsens formal
(ferie-rejse’, ‘'opdagelses-rejse’, ‘dannelses-rejse’ ...). Sidstnaevnte type, som ophgjer rejsens
formal som dominerende struktureringsprincip og som vi i vores analyse ogsa vil arbejde
videre med, udmeerker sig fra alle andre (fx 'tog-rejse’), da den koderer rejse-konceptets
centrale teliske malkomponent, som vi har henvist til flere gange i det foregaende. For-
skellen mellem de to typer beror p3, at ‘dannelsesrejse’ (ligesom dens partnere) henviser
til begrebet ‘dannelse’ og dermed til en type af rejse, som har til formal at frembringe en
endring af en tilstand, pa et mentalt plan, hos et individ (her: at vaere dannet, at danne
sig). '‘Dannelsesrejse’ er, ligesom de andre malkoncepter, som begreb forankret i subjek-
tets kognitive univers af viden, dispositioner og indstillinger. "Tog-rejse’ og dens partnere
derimod henviser til en konkret made at foretage en rejse pa, og er derfor som begreb
objektivt og afhaenger af overindividuelle egenskaber i den situation, som er pa tale. Disse
‘objektive’ delkoncepter af typen medium eller terreen er ikke i denne forstand konstitutive
elementer af konceptet 'rejse’, og heller ikke nadvendigvis relevante i alle situationer: mens
malet med en rejse altid er relevant, kan fx fremdriftsmade, i den passende kontekst, vaere
uden betydning eller variere vilkarligt, sml. felgende dialog: "Hvad skal I? — Vi rejser den 19.”.
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Alligevel deler disse typer, trods deres individuelle forskelle, en raekke feellestraek og er via
disse feellestraek del af den grundleeggende metafor rejse’. Systemet kan repraesenteres som
i folgende illustration (jf. her endvidere illustration 1 til sammenligning), hvor der er tilfgjet
begrebet ‘dannelsesrejse’, som vi vil se naermere pa i det efterfolgende.

Rejse
Bilrejse Togrejse Sorejse (-..) Dannelsesrejse
kort fast kort af sporet navigere personlig udvikling
lang og hullet vej ud pé et sidespor pa rette kurs t'ianr?else
blindgyde tilbage pé sporet forlist indsigt

lllustration 3: Udvidet struktur af konceptet ‘rejse’

Dannelsesrejsen

Metaforen ‘'uddannelse er en rejse’ [aner semantiske aspekter fra et beslaegtet underkon-
cept af rejse’, nemlig den overfor naevnte ‘dannelsesrejse’. Hvorfor netop dette koncept?
For det forste er konceptet ‘dannelsesrejse’ sprogligt praesent, idet det rader over en leksi-
kalisering pa dansk (dannelsesrejse), i modsaetning til konceptet ‘'uddannelsesrejse’ (*uddan-
nelsesrejse). For det andet relaterer ‘dannelse’ sig til ‘'uddannelse’ betydningsmaessigt og
morfologisk, sadan at betydningselementer i det ene begreb nemt kan influere det andet.
For det tredje er der i vores kultur et dybt forankret begreb om ‘dannelse’, og dens seman-
tiske sammensmeltning med rejse-konceptet som ‘dannelsesrejse’ er, kulturelt og histo-
risk set, allerede gennemfort og etableret. Processen at strukturere et kulturelt, mentalt
("andeligt”) og abstrakt faenomen som ‘dannelse’ gennem et dynamisk og konkret rejse-
koncept har dermed praecedens i alle vores vestlige kulturkredse (se nedenfor), og denne
preecedens kan tjene som forstaelsesmaessig accelerator for den "moderne” neologisme
‘uddannelsesrejse’, som her er genstand for vores undersggelse.

Dannelsesrejsen® har historisk set, og her i en dansk kontekst, sine redder i den senere
europziske renassance, hvor de unge maend fra den danske adelsstand rejste ud pa en
lengerevarende, ofte flerarig studierejse til Europas hovedstzeder, hvor specielt lande som
Tyskland, Frankrig, Italien og senere Holland og de britiske @er var obligatoriske rejsemal.
Rejsen var led i de unges opdragelse og ofte sidste led i deres uddannelse fra Keben-
havns Universitet eller Sore Akademi. Formalet med rejsen var dels dannelse, hvor dan-
nelsesidealet pa den tid var den humanistiske verdensborger, som var fortrolig med klassisk
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kultur og smag, og dels at forberede de unge pa at indtraede i statsadministrationen som
embedsmaend og diplomater, hvorfor studier i statskundskab og sprog vaegtedes hgjt. |
1800-tallet udviklede dannelsesrejsen sig til at blive en rejse, som unge mennesker, hoved-
sageligt fra borgerskabet, foretog for almendannelsens og oplevelsernes skyld (Gyldendals
online-leksikon, 2013). Mere generelt betragtet er dannelsesrejsens formal (i nyere tid) at
udvikle personligheden. Man rejser ud i verden for at opna sterre indsigt og forstaelse, og
vender hjem med en ny indsigt, som er opstaet i mgdet med det fremmede. For kunstnere
og forfattere' som eksempelvis H.C. Andersen var rejsen en kilde til inspiration i forhold til
deres kunstneriske virke (Laurberg, 2013).

Begrebet ‘dannelsesrejse’ henviser til associerede begreber, som ligger i direkte forleen-
gelse af ‘dannelse’. 'Personlig udvikling, ‘oplevelse’ og 'indsigt’ bliver en del af det metaforisk
hybride billede, hvor et med ‘dannelse’ beriget begreb om ‘uddannelse’ ses gennem en
rejsendes briller. Den specifikke strukturelle metafor, som anvendes i filmen, nemlig 'uddan-
nelse er en rejse’, er ikke af den type af grundleeggende metaforer, som vi, med Lakoff &
Johnsons ord, "lever efter” i vores kultur. Vi ville siledes ikke almindeligvis referere til, se
pa og forsta uddannelse som en rejse. Det er ikke en sammenstilling, vi laver normalt rent
kognitivt, og er derfor en innovativ brug af denne metafor. Den mere konventionaliserede,
sekundzere sammenknytning af 'rejse’ med ‘dannelse’ gor det lettere for os at tage dette
kognitive skridt.

Derimod er selve rejse-metaforen (det vil sige rejsen anvendt som metafor) en af de
grundlaeggende metaforer, som vi lever efter i vores kultur og som strukturerer vores
forstaelse af mange forskellige (ofte mere abstrakte) begreber (livet, et parforhold, selverk-
endelse, at laese en god bog, at arbejde sig ind i et nyt interessefel, ...). Det er sdledes en
almindelig praksis i vores kultur at sammenstille forskellige begreber med begrebet 'rejse’,
og vi genfinder denne grundlaeggende metafor i det velkendte udtryk livet er en lang rejse’.
Som vi sd i det foregdende afsnit, er de fleste af begivenhederne, som beskrives i kam-
pagnefilmen relateret direkte til uddannelse og studielivet, mens andre ikke primeert er
relateret til uddannelse, men til livet mere generelt. Elementer som disse kunne tyde p3,
at den strukturelle metafor ‘'uddannelse er en rejse’, som anvendes i filmen, bygger pa den
grundlaeggende metafor ‘livet er en lang rejse”.

De aspekter, som den strukturelle metafor ‘uddannelse er en rejse’ fremhaever, er dels
de processuelle aspekter af begrebet uddannelse. En uddannelse er et forlab, som man
gennemgar, den tager et bestemt antal ar at gennemfare, og den har en begyndelse og et mal
samt en raekke delmal i form af bl.a. eksamener, ligesom en rejse ogsa har et bestemt forlab,
en destination (mal) og en begyndelse og en slutning (jf. bemaerkninger i de foregaende
afsnit). Uddannelse som en proces understreges i kompositionen savel som pa billedsiden
og lydsiden, samtidig tydeliggeres ogsa, hvordan denne proces opleves i sangens omkvaed:
"Cause | live when | arrive somewhere and | thrive when | am travelling there”. Mens man
er undervejs i processen, rejsen mod malet, der her skal forstas som uddannelsesforlabet,
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trives man, og denne beskrivelse bliver pa den made en beskrivelse af, hvordan dét at stu-
dere pa Aarhus Universitet opleves.

Associationer, der knytter sig til ‘dannelsesrejsen’ bliver ligeledes beskrivende for 'uddan-
nelse’. Begreber som ‘dannelse’, ‘personlig udvikling’, ‘oplevelse’ og 'indsigt’ indgar i det mere
neutrale ‘uddannelsen som rejse’ og skaber positive associationer, idet der fremhaves
disse mere spaendende og populaere aspekter ved rejsen. Som udgangspunkt er begrebet
rejse’, ligesom ‘uddannelse’, forholdsvis vaerdineutralt, men knyttes ovennaevnte aspekter
til begrebet, fremhzaves bestemte, mere emotionelle aspekter af vores forstaelse af rejser.

| indledningen beskrev vi, hvorledes metaforer anvendes til at knytte bestemte vaerdier
eller egenskaber til et brand eller et produkt. De verdier, der her @nskes associeret til, er
veerdier, der knytter sig til 'uddannelse som en moderne dannelsesrejse’. Filmen, som beskre-
vet indledningsvist er udarbejdet som del af en vejlednings- og rekrutteringskampagne, og
malgruppen er siledes uddannelsesggende. Set i det perspektiv skal filmen maske derfor
snarere ses som et forseg pa at inspirere frem for at informere. Filmen formidler gennem
metaforen de forhabninger og dremme, man som uddannelsesagende eller ny studerende
har, nar man star pa teersklen til at pabegynde en uddannelse. Et aspekt, som kampagnens
overordnede overskrift "Teenk. Hvis det er dig” ligeledes betoner.

Konklusion

| det foregaende har vi identificeret de metaforiske betydningslag, som anvendes i kam-
pagnefilmen, og med udgangspunkt i Lakoff & Johnsons teori om metaforer undersegt
den grundleeggende metafors beskaffenhed, struktur og betydning. Pa baggrund af denne
undersagelse kunne det synliggeres, hvordan metaforen anvendes til at brande Aarhus
Universitet og Aarhus Universitets uddannelser.

Vores udgangspunkt for analysen var en formodning om, at kampagnefilmen indeholder
metaforiske betydningslag, og at den gennemgaende metafor, som anvendes i filmen, er
rejse-metaforen, det vil sige en grundleeggende metaforisk forstaelse af uddannelse som
en rejse. Flere elementer i filmen peger i retning af, at 'uddannelse er en rejse’ er den struk-
turerende metafor, saledes afspejles rejse’ som et gennemgaende tema pa savel filmens
billedside som lydside, ligesom "rejsen’ ogsa strukturerer selve filmens komposition. Et yder-
ligere analytisk resultat er, at et udelukkende dynamisk, men emotionelt tort koncept som
'rejse’/'uddannelsesrejse’ sekundzert kan beriges med mere emotive, positive verdier, som i
vores tilfeelde sker via dannelseskonceptet og ‘dannelsesrejse’. En mere overordnet konklu-
sion af undersegelsen er, at Lakoff & Johnsons metaforteori, som er udviklet pa baggrund
af sproglige fenomener, ogsa kan appliceres i analyser af medierede, her filmiske budskaber.

Anvendelsen af metafor kan pa baggrund af vores analyse beskrives som et effektivt
virkemiddel, da metaforer, ifelge Lakoff & Johnson, indbefattes i grundleeggende processer i
den menneskelige erkendelsesevne. At anvende metaforer i brandinggjemed kan have visse
fordele (set fra afsenderens/brandproducentens side), men kan ogsa vaere problematisk,
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idet en af metaforens virkemader som forstaelsesredskab er, at den fremhaever bestemte
aspekter af et begreb, men skjuler andre. Den metaforiske sammenstilling af to begreber
kan derfor ikke give et ontologisk fuldstaendigt eller retvisende billede af et fanomen, som
det i virkeligheden er. Med andre ord fremhaver sammenstillingen af ‘'uddannelse’ eller ‘at
studere pa Aarhus Universitet’ med rejse’ (i forbindelse med det sekundzere ‘dannelse’) kun
bestemte aspekter af, hvad det vil sige at studere, mens den skjuler andre aspekter.

De aspekter, som metaforen ‘uddannelse er en rejse’ fremhaever, knytter sig til rejsen
som en proces, hvilket ses tydeligt i forhold til filmens komposition. Endvidere giver sam-
menstillingen af 'uddannelse’ og 'rejse’ associationer til begrebet ‘dannelsesrejse’, der igen
knytter an til begreber som ‘dannelse’, ‘oplevelse’, ‘personlig udvikling’ og 'indsigt’. Begrebet
'rejse’ er som udgangspunkt forholdsvist vaerdineutralt, da det betoner nogle mere proces-
suelle aspekter ved uddannelse. Men knyttes der udelukkende bestemte aspekter af begre-
bet rejse’ til uddannelse kan der veere fare for, at man ved anvendelsen af metaforen kan
tabe de gvrige aspekter af begrebet uddannelse af syne. Men det ligger i metaforens natur,
det kan ikke undgas — og det er derved bade dens styrke og svaghed.
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Bilag 1: Beskrivelse af filmen (jf. afsnit 4.1 for inddeling af handlingsforlabet i sekvenser).
Varighed: 1 min. 59 sek.

Scene 1: Indstilling 1: Vi ser en ung mand sta pa banegarden. Indstilling 2: Samme unge
mand sidder nu i toget og kigger ud ad vinduet

Scene 2: Indstilling 1: En ung kvinde stiger af tog pa en perron pa en banegard med en
kuffert pa hjul og en flyttekasse. Indstilling 2: Den unge kvinde kigger rundt. Indstilling 3: Vi
ser den unge kvinde sta pa en rullende trappe, som kerer op (fra perronen mod banegard-
shallen)

Scene 3: Indstilling 1: Vi ser en ung kvinde (ikke den samme kvinde som i scene 2) med en
flyttekasse i heenderne komme ind ad en der til, hvad der ser ud som en opgang. Indstilling
2: Den unge kvinde szetter flyttekassen fra sig og ser sig omkring i rummet (lejligheden) hun
stari.

Scene 4: Indstilling 1: Den unge kvinde, som vi forst sa i scene 2, kigger rundt i en stor (fest)
sal med mange stoleraekker. Indstilling 2: Hun gar op ad en trappe. Indstilling 3: Den trappe,
som hun er gaet opad, viser sig at veere trappen til en talerstol, som hun nu star pa. Hun ser
ud over salen.

Scene 5: Der er mange indstillinger i denne scene, men her gengives scenens samlede forlgb,
da den fremstar som en helhed. Tre unge, to meand og en kvinde, sidder ved et bord. Pa
bordet star en baerbar computer, og der er ogsa bager pa bordet. De tre unge taler sasmmen,
smiler og ler.

Scene 6: Indstilling 1: En person bladrer i en bog, og vi ser kun bogen. Indstilling 2: Det viser
sig at vaere en ung kvinde, som sidder ved et bord med bogen. Indstilling 3: Hun ser over pa
en ung mand, som sidder ved et bord overfor.

Scene 7: Indstilling 1: Tre unge kvinder Iober gennem en gang og taber deres papirer. Ind-
stilling 2: De samler deres papirer op. Indstillinger 3: De lgber op ad en trappe.

Scene 8: Scenen bestar af tre indstillinger. Vi falger i denne scene den afsluttende del af en
eksamenssituation. Det er en ung kvinde, som er hovedperson i denne scene.

Scene 9: En ung kvinde og en ung mand gar op ad en trappe. Det er vinter.

Scene 10: Vi ser en silhuet af en kvinde og en mand (muligvis de samme som fra scene 9).
De stér i "Your Rainbow Panorama” pa toppen af kunstmuseet Aros, hvor der er udsigt over
Aarhus.

173



Christine Petersen og Volkmar Engerer MedieKultur 57
Article: "Den lange rejse ...” — metaforiske betydningslag i ilmmediet

Scene 11: Indstilling 1: Den unge mand fra toget (scene 1) star foran en tavle og taler for et
fuldt auditorium af studerende (indstilling 2 viser auditoriet fra hans synsvinkel).

Scene 12: Denne scene bestar af mange indstillinger, og vi har her, som i det ovenstaende
valgt, at beskrive scenen som en helhed. Fem unge mennesker, to kvinder og tre maend,
sidder omkring et bord pa en café. De taler og ler. Vi genkender den unge mand fra scene 1
og 11 samt den unge kvinde fra scene 2 og 4. En tredje kvinde ankommer, hilser pa de andre
og seetter sig ned ved bordet.

Scene 13: Vi ser den unge mand fra bl.a. scene 1 og 11 sidde i et tog og kigge ud af vinduet.
Scenen ligner meget scene 1.

Scene 14: Bla skaeerm med tekst, der fremkommer gradvist: "Teenk. [...] Hvis det er dig” [skre-
vet med store bogstaver]

Scene 15: Bla skeerm med hvid skrift: Aarhus Universitets logo everst. Aarhus Universitet
[ny linje]. — Teenk videre og fa vejledning pa bachelor.au.dk [ny linje, mindre skriftstorrelse]

Bilag 2: Transskription af sangteksten. Ifglge de oplysninger, som vi har kunnet indhente om sangen, er den
lavet specielt til kampagnefilmen, og der foreligger ikke en publiceret tekst til den. Sa vores transskription er
pa ingen mader ‘autoritativ, men skulle dog gerne underbygge hovedpointen om den lydlige side af rejse-
metaforen. ”(...)” indikerer de steder, hvor det er uklart, hvad der praecist bliver sunget.

I don’t take the time to take things in, | just gently let them pass me by

For me there’s no train coming in just the city shimmering

‘Cause | live when | arrive somewhere and | thrive when | am travelling there
[musik]

‘Cause | live when | arrive somewhere and | thrive when | am travelling there
I will let life play its tricks on me, except it all (...) | will

And | live when | arrive somewhere and | thrive when | am travelling there

Noter

1 llitteraturen skelnes der ogsa mellem “eksplicitte” og "implicitte” metaforer, og der papeges, at reklamer
med metaforisk indhold er mere effektive end reklamer uden (Chang & Yen, 2013). Om forstéelsesaspe-
ktet i forbindelse med metaforisk branding se Morgan & Reichert (1999).

2 Sproglig betydning er ifalge semantikken knyttet til kategorisering, hvilket betyder, at vi grupperer alting
mentalt i kategorier, og at alle ting i samme kategori har et eller flere traek til feelles. En konceptualisering
specificerer saledes, hvordan ting haenger sammen for at de kan veere medlem af samme kategori; en
konceptualisering er pd den made en mental repreaesentation af en kategori (Ejstrup, 2012, pp. 168-169).

3 Vianvender her Peer F. Bundgaards overszettelse af begrebet "embodied”, jf. Bundgaard (2002, p. 16),
hvor "embodied mind” overszettes til "kropsligt inkarneret bevidsthed”.

4 Sml. Aristoteles’ definition af metafor i Poetik: ,'Metapher” ist die Uebertragung eines fremden [...]
Worts entweder von der Gattung auf die Art, oder von der Art auf die Gattung, oder von der einen
Art auf eine andere, oder nach der Analogie [...]“ (Aristoteles, 1859, 21. kap., 4, p. 160); ud over kap. 21
findes der ogsa i kap. 22 bemzerkninger til metafor. Endvidere omtales der metaforer i Aristoteles’ Rheto-
rik, iseer i 3. bog (Aristoteles, 1862). Et godt overblik over trope- og metafordiskussionen hos de romerske
grammatikere, iseer hos Quintilian, giver Ishgy (2012). En nyere indflydelsesrig artikelsamling er Ortony
(1993).
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5 Afretorikere bliver metaforen ofte benaevnt som hovedtropen (the master trope, jf. Evans & Green, 2006,
p. 293), idet den indtager en central placering i sproget i forhold til de vrige troper.

6 | det folgende vil vi benytte os af den danske overszettelse af George Lakoff & Mark Johnsons metafor-
teori i Metaphors We Live By (Lakoff & Johnson, 1980) eller Hverdagens metaforer, som er bogens danske
titel (Lakoff & Johnson, 2002).

7 1 den danske udgave er her det originale "in terms of” oversat ved "ved hjeelp af”. Denne gengivelse kan
eventuelt daekke for den begrebslige overfarsel, som finder sted mellem donor- og modtagerkoncept.
Det danske udtryk "at se B gennem A's briller” verbaliserer (delvist) dette aspekt.

8 Selvom grundlaeggende hos Lakoff & Johnson, vil vi ikke beskrive orienteringsmetaforer og ontologiske
metaforer naermere her, da de, i modsaetning til den strukturelle metafor, ikke vil figurere som analy-
sekategorier. For naermere beskrivelse jf. Lakoff & Johnson (2002, kap. 4 og 6).

9 Stilen vedrarer filmens visuelle zestetik, fx den made, hvorpa filmen er fotograferet, de farver, som er
valgt og hvordan der gares brug af naerbilleder, klip mv. Til trods for stilens vigtighed for filmen som
betydningsskabende element, vil vi imidlertid ikke behandle filmens stilistiske og aestetiske elementer
specifikt i denne sammenhzng.

10 Definitionen af termerne ‘frame’, ‘indstilling’, scene’ og 'sekvens’ er udarbejdet pa baggrund af Ira
Konigsbergs definitioner i The Complete Film Dictionary, hvor de tilsvarende engelske betegnelser er
henholdsvis 'frame’, shot’, 'scene’ og ‘sequence’ (jf. Konigsberg, 1987). Endvidere er de danske termer og
deres interne, begrebsmaessige ssmmenhzng identificeret ved hjeelp af Ole Schultz Larsens vejledning
for analyse af spillefilm (jf. Schultz Larsen, 2013).

11 Denne iagttagelse siger vi tak for til vores anonyme referee A. Men vi mener derimod ikke, som referee’en
papeger, at dette stiller spargsmalstegn ved hele rejseanalysen.

12 Rejsen som begreb har pa den méde to aspekter: en rejse kan ses som en proces (‘at rejse’, rejsen som et
forleb) eller som et produkt (rejsen’, rejsen som en afsluttet helhed, en 'ting’) (Lakoff & Johnson, 2002,
p. 103). | kompositionen anvendes saledes det processuelle aspekt ved rejsen metaforisk.

13 Beskrivelsen af begrebet ‘dannelsesrejse’ bygger pd Nationalmuseets definition (jf. Nationalmuseet,
2013), samt definitionen af samme i Gyldendals online-leksikon (jf. Gyldendals online-leksikon, 2013).
Begge er tilgaengelige via internettet. Der findes mere elaborerede beskrivelser af dannelsesrejser i lit-
teraturen, men her forstar vi dannelsesrejsen som et kulturelt faenomen, i sin bredeste forstand, hvorfor
begrebet ikke er defineret yderligere her.

14 Der findes en afledt litterzer genre, som tager udgangspunkt i det dannelsesmaessige aspekt i rejsen,
nemlig rejseromanen. Jf. endvidere Hougaard (2002) om dannelsestanken i dansk romantisk litteratur.
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