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et dynamisk tegn, et a-naturalistisk,
ikke referenmtielt, selviordoblende
tegn, kort sagrt et postmodernistisk
tegn, Bt tegn der er tént for mening,
som udelokkende henviser til sig selv,
som ikke henviser til et indheold, men
kun il andre tegn. Det er et imagi-
nart tegn, der giver mulighed for at
cpleve den lmaginare fascination, en

lem subiekt og objekt ar udvisket,
mer ogsd et tegn, der peger pd sin
egen tegnkarakter, pa hlikket og i-
scensseptialsen. Damebladens fremstil-
ler altsd et imaginart wmivers, hvor
fantasien kan boltre sig vhindret af
virkeligheden., Og dette er i overens-
stemmelse med trek 1 kvindemstetik-
ken: Evinden berhersker ikke verden,
hun behersker kun sit eget udtryk

oy #stetiseringen af sine umiddel-
bare omglvelser - beherskelse og dy-
namik for kvinder er beherskelse afl
stil og bevegeligheden I moden. Evin-
den er en konstruktion, et bhillede.
pBilledet af kvinden er isceneaatl,
béde reelt og i den Ffotografiske
formgivning,

Bogen ar fascinevende, wmen ogsi ilr-
viterende, ungdig vanskelig og tids-
krevende at lese. I den fdrste halv-
del gennemgds kvindesstetikteorierne
fra den ny kvindebevagelses start.
gt stof som det do er spendende at
fa prascnteret sammenhzngends. Men
den meget opremsende prasentation
virker hurtigh trattende. Positivt
kan man sige, at vi her far indblik
i Karen Klitgaard Poulsens arbeids-
metode, alt dette har hun oriente-—
ret sig L fg¢r hun kommer frem til
sine pointer. Men det er et spgrgs-
mal om en sadan sammenhefining af
arbejdspapirerne har nogen funktion
i en udgivelse. Jeg kunne 1 stedet
have gnsket mig en nermerve uddybe
ning af de centrale teorier og te-
ser, bl.a, teorien om blikket. I

den forbindelse undrer det mig at
Karen Klitgaard Poulsen ikke har
inddraget den angelsaksiske femi-~
nistiske film og TV teoris over-
vejelser over mandlige og kvinde~
iige blikke - her er jo netop det
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sammenfald mellem kvindesstetik og
massekultur som hun efterlvser i
gin indledning. Jeg tenker bl.a. pa
forskere som Lavra Mulvey, E. Ann
Kaplan og Tanla Modleskl.

Rarven Klitgsard Poulsen ser starke
paralleller mellen kvindesstetikken,
som den er blevet formuleret at 70°
ernes teoretikers oy damebladenes
#ntetik 1 dag. Damebladende spiller
gstetisk pa den kvindelige ambiva-
lens. Der er ikke tale om at den
overskrides eller ggres bevidst. Pro-
blemet. forskydes fra incdhold til form,
ag damebladene tilbyder en beherskel-
se af formspillet.

Det er en anden pointe i afhandlin-
gen, at denne sstetiske udvikling
ikke kun findes 1 damebladene, men
aovaeralt 1 massekulturen, Karen Elit-
gaard Poulsen setter derfor spprgs-
milstegn ved, om den sstetik, hun
har beskrevel i egentlig kan kal-
des kvindeastetil - eller om det der
tidligere var beskrevet som kvinde-
matetik ikke nu er hleveb til aste-

tikken., At pd samme mide som afstan-

den mellem avantgarden of massekul-
wuren er blevet formindsket, s& har
mand og kvinder efterhénden samme
Livsbhetingelser og derior samme zste-
tisgke lyster.

Hendes grundige gennemgang af kvin-
dexstetikieorien og hendes "fordoms-
frie" analyser af damebladene ggr,

at hun formdr at fange meget pracist,
hvad det er for en negdvendig forny-
else, der har bragt damebladene
frelst ind i 80%ferne og fiet dem til
at overvinde alle angreb, bdde im-
plitte og explitte fra kvindebeve-
gelase og kvindefrigdrelse. At de
nemlig har forstdet at opsuge de nye
@stetiske lyster 1 deres egeh univers.
P& den anden side har deg to indven-
dinger mod undersggelsens konklusio-
ner:

Jeg mener ikke at arven fra 70'ernes
ideclogikritiske tradition, der som
Karen Klitgaard Poulsen papeger ikke
altid svnede at fange det fascina-
ticnsspergsmal fordomslgst, er bhlevet




bragt frelst med ind 1 BO0erne. Karen
Klitgaard Poulsen er selviglgeliq ik—
ke ubevidst om mediernes kulturimpe-
rialistiske funktion, det wiser alene
betragtningerne over formspillet som
erstatning for reelle problemligsnin-

ger, men nar hun slutter fra, at kvin-

degstetikken er blevet massekultur
til, at dette begreb sd ingen mening

mere har, mener jeg, at hun er ude péd

et feilspor.

For det fgrste villﬁeg sige, at kvin-
dexrstetikken er noget der bDevager
sig, og som hele tiden wvil blive in-
tegreret 1 massekulturen, netop for
at den kan blive ved med at fascine-
re. Hvis avantgarden og kvindekultu-
ren er blevelt opslugt af massekultu-
ren, s& er den nok zllerede i gang
med at sgge nve velie. Den massekyl-
turelle avantgerde som vi ser 1 dag
- bl.a. ogsd i musikvideoerne mang-
ler jo f.eks. den kulturkommenteren-
de og ~kritiske dimension, som den
gamle avantgarde havde, Qg det or
ogsd klart, at det blik som Karen
Klitgaard Poulsen fremanalyserer i
domebladene - det skopske bhlik: som
defineres som et dobbeltblik bestd-
ende af distance fra mandens obijek-
tiviserende blik og det umettelige
fra kvindens syabiotiske bhlik - net-
op bestar af de negative komponen-
ter fra begge kens traditionelle
Diikke - dette blik er et hvilelgst
distancerende blik, hvis tilfreds~
gtillelse vi kun tror at kunne fin-
de 1 varekpbet. De positive sider

af begge bLikke: identifikation oug
mthed mangler endnu at F4 ot bil-
ledudtryk, eller at blive sat pd
begreb,

Endelig mener jeg ogsd, at delt er
en alt for hortig aflesning af ud-
trykret, at havde at mends og kvin-
ders livssituation og ®stehbik nu

ey ens, eller er ved at blive det.
Det er rigtigt, at mendenes udtryk
nu ogsd er blevet astetiseret og
tilsyneladende altsi "feminiseret®,
Men ligesom kvinden altsd har fdet
nogle "mandlige" udtryvk, har manden
altsd fdet nogle "kvindelige®. Men
mandebilledet er ogsd dobbelt - bile

ledet af manden er béde gmt og man~
digh ~ som Fausing siger i Fascina-
tionsformer . Vi mangler dybtgiendse
undersggelser af wmandlighedens ad-
vikling og sstetiske uvdbryk, for ax
kunne sige hver kennene beveger sig
hen, fordl noget ligner er det ikke
gikkert at det er det sanme. Men det
oy synd hvis Xaren Klitgaard Poulsens
grundige og oplysende arbeijde skulle
blive misbrugt til at sl& fast, at
nu har wmend og kvinder samne livasbe-
tingelser, og at kampen for kvinders
udtryvk er slut 1 postnodernismens
tidsalder.

I stedet leser jeg den som et overbe-
vigende indleg for at det kvindelige
til enhver tid bliver udsat for en
kulturel rekonstruktion, som medier—
ne er en vesentlig del af, og for at
kvinder og hvindesstetik er en inte-
grefet og vital del af massemedler—
nes udvikling -~ sdledess at det fak-
tigk er umuligt at forstd og forkla-
re mediernes uwdvikling uden en dybt-
ghende forstdelse af kvinders zate-
tiske og soociale liv.

Lars Grognholdt og Flemming Han-
sen: Reklame 1 nerradio og lo-

kal-tv, Forskningsrapport. Inst.

for Afsstningsgkonomi, Handelse
h@dskolen i Kgbenhavn. {u.&.)
66 .

Bendt Nygaard Jensgen og Flem=-
ming Hansen {red.}: Studier 1
TV-reklamaen, Kebenhawvn 1986,

Civilgkonomernes Forlag, 175 s.,
kr. 150,-.

Anmeldt af: Jgrgen Stigel, lek-

tor ved Institut for Kommuonika-

tion, Aalborg Universitetscenter,
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PA Institut for Afsatningsgkonomi
ved Handelshdgiskolen 1 K¢henhavn
har en forskningsgruppe siden
1682 veret igang med at undersoge
konsekvenserne af TV-reklame i
Danmark,

Nu er det formodentlig kun meget
£&4, der indtil ou {(juni 87} har
set TV-reklamer 1 dansk TV. 54
hvad er da en sadan forsknings
obiekt? Det bestar fgrst og frem-
mest 1 at inddrage erfaringer Ira
udizndet og applicere dem pd givne
danske forhold og tilgengelige da-
ta, Dvs. at man foretager en raékke
parallel~slutninger. Hvis udvik-
lingen i wdlandet har varet sddan
og s&dan, s34 kan den med kendskab
til de szriige vilkdr 1 den danske
udgangssituation, hvad angdr for-
skalle 1 reklameomsatning, medie-
forbrug og andre modifikationer
vel paregnes at forlebe nogenlunde
tilesvarende herhijemme. Man kan be-
gynde at opstille regnestykker og
hegynde at regne sig frem til, hvor-
dan medier kan financieres lgennem
f.eks., reklamer.

Sddanne kalkulationer eller mere
kvalificerede kig i krystalkuglen
er ganske legitime, hvis de sambi-
dig holder sig for ¢de, at de ofte
indgdr 1 et politisk spil om ud-
formningen af fremtiden, Og nér
dagsordenen hedder TV- oy radiore-
klame behgver man ikke sige 'ofte’,

Reklame 1 nerradic og lokal-TV, der
berer undertitlen Nogle afssinings-
gkonomiske overvejelser, udggr an
sidan rakke beregninger og kig i
krvstalkuglen med vagt pd rent for-
melle financieringsmessige kalkula-
rioner. Der er med andre ord ingen
overveielser over, hvad hensigten
med nerrvadicer og lokal-TV oprinde-
ligt var. Den har de fleste forment-
1ig ogsid glemt efter at stationer
som Kanal 2 (l=s Esselte] og Weel-
end TV fik lov at vokse frem 1 ly
af loven., Men i g¢vright var hensig-
ten, at ggre det lettere for be-
folkningen som helhed at f& adgang
til de elektroniske medier, at age
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ytrings- og informationsfriheden
"nedefrat og gere det mulight at kom-
me tzttere pd bestemte gruppers be-
hov. Den skjulte hensigt er netop
udtrykt i det absurde i, at den mule-
tinationale medievirksomhed, Esselte
i dag stér som ejer af en lokal-sta-
tion i Hghenhavn. Den drejer sig om
at indfgre kommerciel konkurrence i
steren,. Dele af denne hensigh or og-
54 underforstidet her, 1det undersg-
gelsen forspger at beregne, hvordan
narradio og lokal-TV, der o unagie-
Lig fgrer en skrantende tilverelse
phonomisk, kan bringes péd ret kel wved
at blive kommercielle og basere sig
pd reklameindtagter. Der ey dermed
heller ingen overvejelser over, hvad
en sadan kommercialisering vil bety-
de for indholdet og programfladen,

Lidt mere ejendommeligt i betragtning
af det gkonomiske sigte er det méske,
at der ikke I beregningerne er ind-
regnet modifikationer vedrdgrende me-
Aiesubstitution. Xan f.eks. distrikts-
avisernes reklameform uden videre sub-
stituteres af den form, som radioen
som medie stiller til radighed. Spergs-
mdl om det ene medies budskabspotenti-
ale L forbold til det andet er frave-
rende og 1 beregningerne henfert til
et spgrgsmadl om indtrengmingstid.

Derimod er der gode oplysninger om,
hvordan man maler radiolvining og hvil-
ke problemser, der er med at Loretage
disse mdlinger. Og i beregningseksemp-
lerne erkendes det dbent, at det kun
er de store og professionelt drevne
naer-radioer og lokal-TV stationer med
et meget stort antal lyvttere/seere,

der vil kunne overleve pd et kommer-

le grundlag efterlader af de oprinde-
lige ideer med nerradio og lokal-TV,
ideerne med public access osv. er dat
everladt til leseren selv at forestil-
le sig.

frudier 1 TV-reklamen er et led i

samme forskningsproielkt. Det en en
blandet landhandel af forskellige ar-
tikler, der hovedsageligt er blevet
til pd baggrund af en rekke hovedop-
gaver fra cand.merc. studsrende ved




instituttet. Bendt Nygaard Jensen og
Flemming Hansen har redigeret, og det
har de gjort godit. Det er en god ide
at formidie stgrre arbejder, som bli-
ver til i form af gspecialer og hoved-
opgaver pa denne mide, ligesom det er
en god ide, at indskrive studerendes
arbedder pd dette trin i en forske
ningssammenheny. Nir dette er sagh,
er det imidlertid ikke meget nvt,

der komper frem lgennem artiklerne.
et interessante i artiklerne ligger
ferst og fremmest I den interesse

for reklamens stoflighed, som afspei-
les som tendens 1 artikelsamlingen.

Et af problemerne er igen den upd-
lidelighed, som kommer af at kigge

i krxystalkugler, hvor kun nogle af
de variable er krystalklare. Henrik
Due Jensen og Sgren X, Petersen for-
spger at finde en fremtidig model
for programflade bg reklameblokke 2
et dansk TV-2 oy opererer herundar
med nogle temmeligt optimistiske
seertal for TV-~2 i vidsrummet 18,00
= 19,30 (1.200.C00 pd hverdage) oy
uden at piregne programmessige mod-
spil fra DR, Britt Nedergaard Endre-
sen og Henrik Nedergaard finder be-
leg for vesttyske TV-relklamers ind-
flydelse pa markedsandele i det syd-
lige Danmark, men der er nu ogs& be-
lag 1 uwndersggelsesmaterialet, som
trokker i modsat retning. Peter Ro-
lin og S¢ren Stig Lommer préver at
give et bud pd, hvordan et af de
store danske reklameshureauer skal
forsgge at ruste sig til TV-rekla-
mealderen,

Tendensen til at tenke 1 reklamens
stoflighed og dens konsekvenser 1
mere end kun streng erhvervsgkono-
migk forstand kommeyr til udtryk i
et par artikler af Bendt Nygaard
Jensen og Henrik Hiernov., I al de-
res uafklarethed viser de i sig
selv, at ogsd afsstningsgkonomer
fremover md til at tanke i rekla-
men som fanomenclogl og ikke blot
som vehikel for markedskalkulatio-
ner. Nygaard Jensen pointerer re-
klamens krav til programsammensst-
ning og ~indhold i sin ene artikel.
Den anden har - 1 lighed med Hier-

novs om Billedudformning og -wirk-
ning pid foto og Eilm/IV - vanske-
Ligt ved av komme ud over en rakke
almengyldigheder oy spredte iagtta-
gelser. S& er der mere styr pd BAnn-
Kristine Halsteen og Arnt Gustafsons
héndfaste gennemgang af Jacques
Séguéla’s serlige reklamestrategi og
salgsstrategl for sit eget reklame-~
pbureau. Strateglen gdr kort fortalt
ud pd at opbygge produkier i publi-
kums bevidsthed pd akkurat samms nh-
de, som Hollywood i sin tid opbygge-
de sit stiernesystem.

Det ipfterige ved Studier i TV-rekla-
men ligger i den accentforskydning,
som her er pd ved i afsetningsgkono-
mizk sammenhzng. Man begynder sa smit,
at ingeressere sig for udformning, bo-
tydningsdannelse og al den slags se-
miclogiske fenomensr, som man normalt
har overladt til humanicra at g& pé
analytisk strandhugst 1. Og hvis af-
satningsgkonomer efterhdnden kan fé
lige s4 stor respekt for spergsmil
om reklamens stoflighed og dens kon-
sekvenzer for betydningsdannelsen og
ramperne for betydningsdannelse, som
for de formelle gkonomiske kalkuler,
ar der maske stadigvek en chance for,
at en bevidsthed om, at det kommer-
cielle lever af sin egen modsetning,
kan bundfalde sig -~ ogsd hos dem,

som 1 falge sagens natur md verne
kommercialismen.

Ingemar Algulin: Analvs av form

och innehall inom humanistisk

forskning (MASS 9), Centrum fdr
masskomnmunikationsforskning vid
Stockholms Universitet, 1986,
6d 5., Skr. 25,-.

Gunnar Andrén, Cecilia von Fei-
Litzen, Tove Holmguist, Kijell
Nowak, Sven Ross & Hans Strand:
Televisionens idévirld: Metod
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