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Indledning

"Dansk medieforskning kan ikke bruges til noget som helst af os
der laver programmerne!” - Det har i mange &r varet indgangsbgn-
nen nesten hver gang folk fra TV~ og filmverdenen, Jjournalister

m.v., er midtes med en medieforsker sller to.

Nogen af de mediearbeijdere, der har udtalt sig forholdsvis kate-
gorisk, har haft en indsigt at have dereg afvisning i. Andre er
blot hoppet med pd den almindelige skepsis fra praktikerside i
forheld til folk der begramser deres arbejdesomréde fra et andet
stésted end deres eget.

Det er oplagt at megen medieforskning har nogle langt mere omfat-
tende og til dels modsat rettede erkendelsesinteresser {(og udtryks-
former!) end producenterne. Det er ogsd klart at dansk medieforsk-
ning er kommet sent 1 gang med produktionsanalysen. Men 1 de sene-
ste ar er der -~ isar inden for TV-omridet - sket noget og det er
anledningen til at samle et par ender op 1 dette nummers tema.

For at forsta hvorfor al medieforskning ikke er umiddelbart anven-
deligt af mediearbejdere - eller ihvertfald ikke forekommer l¢jne-
springende relevant - kan man se 1idt pd de lidt forskellige er-
kendelsesinteresser, der ligger bag henholdsvis forskning og prak-
tisk mediearbeide.

Medieforskaren vil forstd programmets tilbliivelse i en institu~
tionsmessiy og sdgar endda ofte 1 en samfundsmessig sammenhang,
dvs. de pdvirkningsr og begransninger som produktionsapparatet og
samfundstypen lagger pad forskellige medieproduktionsformer.



Den praktisk rettede mediearbeider vil have nogle enkle tommel-
fingerregler for hvordan man laver "bedre", morsommere eller me-
re forstdelige programmer. Eller vil have analyseret sine egne
produktionsomstendigheder, som regel med henblik p& at £3 bekraf-
tet en antagelse om at teknik, bureaukrati eller penge er den re-
elle hemsko for al kreativ udfoldelse. Mange producenter tror de
bliver lyvkkelige, hvis de f&r tildelt den fulde og uindskrankede
kunstneriske kontrol og flere resscurcer. Og ser forskningen som

et muligt argument i denne proces.

Heldigvis er meget f& medieforskere hoppet pid de lette lgsninger.
Forskerne har sendragtigt overvejet sagen. Nermet sig institutio-
nerne forsigtigt - ikke mindst fordi den stgrste af dem, panmarks
Radioc, mildt sagt har haft et ambivalent forhold til forskning og
forskere. De mange praktiske vanskeligheder der har varet med at
afdzkke de konkrete produktionsomstendigheder og deres indflydel-
se pad det fardige produkt kan forklare en stor del af den langsom-
melighed der har varet, f¢r der er kommet bade rimeligt kvalifice-
rede og brugbare bud pad en analyse af konkrete TV-produktiongpro-

cepser.

Hertil kommer et fundamentalt problem set fra forskersides Den
manglende generaliserbarhed af resultaterne. Hvert enkelt programs
produktionsomstandigheder er unikke og md studeres for sig, hevder
programfolkene ikke helt med urette. Det betyder at den observati-
onsorienterede TV-produktionsforskning, har varet den type, som
fprst har vundet accept bide i programinstitutionerne og blandt
programfolkena. Metoden er imidlertid meget tidskravende og inde-
barer en risiko for identifikation med de involverede og deres ar-
beidsvilkar.

Danmarks Radios forskningsafdeling har igangsat og finansieret to
af de mere markante eksempler pd denne type forskning i Danmark

siden Erik Lunds studier af TV-avisen, nemlig Jg¢rgen Bangs delta-
l;}og Ralf Pittelkows

obgervation af TV-avisens redaktionsprocesser .

gelse i redaktionsarbejdet pd "Landet Rundt’



Som det fremgdr af en anden type analyse, nemlig Klaus Bruhn Jen-~

3)

sens undersggelse: "Seernes TV-avis”" ', kan man ogsd sige noget
vesentligt om produktet ved at spgrge publikum: "Hvad fik I ud af
det?”. Olga Linné, Keld Veirup og Erik Nordahl Svendsen har med
deres lytterkonfrontationer varet pionerer med denne type forsk-~

ning i Danmark.

Uden for Danmarks Radic har issr Peter Harms Larsen og Morten
Giersing tidligt haft den produktionsorienterede erkendelsesinte-
resse ogséd i forskning der tog udgangspunkt i en bruger- eller re-
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ceptionsanalvse .,

MedieRKulturs redpktion har ikke s¢gt at komme hele vejen rundt om
emnet Tv-produktionsanalvse med dette nummer. Vi har valgt nogle

nedslagssteder hvor kombinationen af forskning og programfunktion
umiddelbart belyser nogle vigtige udviklingstendenser 1L produkti-
onsplanlagning og i fremtidens genreudvikling. Som papeget i Bruun
Andersens og Kistrups artikel, sa omsatter de stigende krav om me-
re egenproduktion for farre penge til rationalisering og planlag-
ning (standardisering} af TV-produkticonen. Og det er ikke givet,
at TV bliver 3i3rligere af lidt mers omtanke inden der sattes strém
pd kameraerne. Det fremgdr af de navnte artikler og samtalen med
Esben Hgjlund Carlsen, og Bruun Andersens henvisning til val
Strazovecs og Hans Gjerdings tanker om "production design”.

I mﬁ&ieﬁo;skexnes store iver for at komme pi& talefod med producen-
terne m& vi imidlertid ikke glemme vores anden hovedaftager af
forskningsresultater, medieundervisningen. Det er imidlertid vores
opfattelse, at den type procesanalyse og produktanalyse som dette
nummer prasenterer, med udbytte kan anvendes 1 undervisningssam-—

menheng
Redaktionen
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1} Jorger Bang: Rundt om “Landet Rundt”. Forskningsrapportnr, 7B/87, DR.
2} Ralf Pittelkow: TV-avisen get indefra, Forskningsrapport nr. TBR/BE, DR.
3% Klaug Bruhn Jensen: Seernss TV-avie. Forskningsrapport nr. 2B/87. DR.

4y Se f.eks.: Peter Harms Larsen: "Runsten at kommunikere il bédrn gennem ra-
dio og TV". Massekultur & Medier nr. 4/1982, s. 47 £f,, oy "Konsumentprogran
i radio och TV". NEK Rapport 1983:8, s. 241 ££f. (Moxten Giersings danske un-
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