Surama Summarum

T det kommende gymnasium vil der altsd vere et antal fallesfag
hver magsekommunikation kan vare et undervisningsemns, men kun
i Dansk vil det vere obhligatorisk. I valgfagene Samfundsfag og
Film— og tv-kundskab vil massekommunikation vare en obligato-
risk side af fagene, men ikke i nogen narmere fastsat milestok
og altsd for en begrenset del af eleverne.

Man mé se i ginene at for en stor del af fremtidens studenter
vil 24=-30 timer vere omfanget af den massekommunikationsunder-

visning de far i gymnasiet.

Fr det tilfredsstillende?

Claus Westh er fagkonsulent i Dansk for Direktoratet for Gymna-
sleskolerne og HF.
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Hvem underviser i massekommunikation? -
Hvordan? - og hvad mangler?

Af Helle Alrp og Birgitte Tufte

Digse vporgsmdl har Helle Adlrg oy Birgitte Tufte forspgt at
Fé& besvaret ved hielp af et spergeskema, der blew udeendt

via de faglige Joreningers blade.

Svarprocenten har indtil nu ihke veret stor, men glligevel
kan de indkomne svav nok belyse tendenserne inden for medie-
undervisningen pd forskellige wddannelsestrin, 1 Ffollkeskp-

len, © gymnasiet og pd hf.

Der stdr ikke "MASSEROMMUNIKATION® pa skemaet - endnu da. Men i
de allerfleste fag er der iflg. bekendtgprelsen mulighed for at
undervise i massekommunikationsenner.

Det fremgik af et seminar om massmkmmmunikati@ngundervisning&na
status i uﬂﬂannelsasaystemet, som blev afholdt i april Bé pi for-
anledning af SMID. Der deltoyg reprasentanter for de respektive
faglige foreninger inden for Folkeskolen, Gymnasiet/HF samé re-
presentanter fra SMID.

Spgrgsmidlet om en obligatorisk medieundervisning er blevet mere
©g mere presserende set i lyset af den udvikling pé medieomridet,
som vi oplever i disse &r. Det er specielt fjernsynsudbuddet, der
ekspanderer kraftigt, og det er bgrn cg unge - dvs. de uddannel -
sessggende - der dominerer storforbrugergruppen af tv.
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P& det omtalte seminar blev der nedsat en initiativgruppe bestd-
ende af reprasentanter for de faglige foreninger ¢g reprasentan-

ter for SMID. Initiativgruppen har til opgave:

- at kortlegge massekommunikationsundervisningen, som den fo-
regir nu i forskellige fag

- at unders¢gge behovet for undervisningsmateriale pd omradet

~ at unders¢ge behovet og mulighederne for efteruddannelses-—
kurser i massekommunikation

- at styrke samarbeidet mellem undervisere ovg forskere

- at diskutere hvordan man sikrer massekommunikaticnsundsrvis-

ningen en obligatorisk plads i skolesystemet.

Om spgrgeskema-undersgogaelsen

Der eksisterser nogle officielt registrerede forsegg med medieun-
dervisning, bl.a. stgttet af Folkeskolens forse¢gsridd, men der
foregdr tilsyneladende ogsd i stort omfanyg medieundervisning i
forskellige fag, hvor larerne inddrager magssekommunikaticnsemner

i deres daglige undervisning.

Vi har lavet en lille sp¢rgeskema-undersggelse, der skal tjene

til at belyse tendenser inden for den ikke registrerede medie-

undervisning pa& forskellige vddannelsestrin.

I efterdret 86 kontaktede vi samtlige faglige foreningers blade
med anmodning om at bringe et spgrgeskema. Skemaet er blevet
bragt i kladene 1 periocden 1. september - 1. februar, og der kom-
mer stadig besvarelser ind. Undersggelsen er sdledes i skrivende
stund ikke afsluttet, men vi kan af det indkomne materiale afla-
s5¢ nogle tendenser.

For det fegrste er vi ikke druknet i besvarelser, men til gengeld
er de indkomne besvarelser som regel yderst detalijerede og fyl-
destygrende, Det kvantitativt beskedne resultat kan skyldes den
anvendte metode. Det kraver tid og energi at udfvide skemaet -
og maske er det ikke tilstrazkkeligt personligt at f4 en anonynm

henvendelse gennem sit fagblad. Desuden er der vist en del larere,
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der ikke er medlem af en faglig forening. Vi havde sandsynligvis
ved en personlig henvendelse til et reprasentativt uwdsnit af la-
rere féet flere svar,

Vi postulerer altsd ikke, at undersggelsen har nogen statistisk
verdi, men at vi med den anvendte maetode har fdet fat 4 nogle af
"pionererne” pd omrédet - dvs. de meget engagerede, som har va-
ret interesseret i at formidle deres undervisningserfaringer vi-
dere til et stg¢rre publikum. Vi har sdaledes modtaget en rakke
detaljerede beskrivelser af afpregvede undervisningsforlgb.

Hvem underviser i massekommunikation?

Med hensyn til kgnsmassig fordeling af besvarelserne er der no-
genlunde lige mange mand og kvinder der har svaret, med en gvag
overvagt af mend. Det er isar erfarne lerere, som er represente-
ret. De fleste af besvarelserne kommer fra undervisere i fagene
dansk og samfundsfag, men ogsd sprogfagene engelsk og tysk mare
kerer sig. De hyppigst anvendte medier i undervisningen er avi-
ser og ugeblade samt tv og video, men oged £ilm, radio, reklamer,
plakater, lyd/dias, bénd, tegneserier og pressefotos inddrages

1 navnte rakkefglge.

Med hensyn til HVORDAN der undervises, er det &benbart bade en

fagligt styvret og temperament-bestemt sag.

Lad os tage nogle eksempler fra de indkomne begkrivelser:

"Jeg anvender massemedier i danskundervisningen, Som udgangspunkt vil
jeg navne arbeidet i en J. HP-aftenkursusklasse.

I introduktionsforigbet ey forskellige genrer presenteret i sammenhang

med indfering i et falles begrebsapparat. Herunder esr de dournalistiske
genrer - referat, reportage, intarview og leder/kommentar - inddraget.

Materialet er avis-artikler omhandlende Darmmarks kamp mod USSR,

Arbeidet foregdr dels som klasseundervisning, dels som gruppearbeide,
Klassen diskuterer bl.a. avislesevaner of jouwrnalisters arbeddsvilkar.
I forbindelse med det sidste vises ty-udsendelsen "-og journalistik®
{nr, B42153 - amtscentralen). Hele arbejdet {ca. 6 timer) afsluttes
med en skriftlig hjemmeopgave: Skriv en leder om et emne, der interes-
serer dig.

I det videre forlgb - temale#sning og danskopgave -~ inddrages forskelli-
ge medieudtrvk, ndr det falder naturligt 1 sammenheng {typisk avistek-
ster, reklamer).
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Ved begyndelsen af 2. kursusér indkebes et ugeblad {efter alm. sonde-
ring om, hwvilket blad kursisterne i forvejen laser). Fgrste del bestar

i reklameanalyse, summearbeide, opsamling, gennemanalysering af 5-6
rekiamer - slutpredukiet er en reklameanalysemodel. (T arbeidet indgar
Billedanalyse/alm. varemstetlik etc.). Derefter introduceres redaktionel-
le annoncer, en almindelig stofoptalling foregdr, analyse af annoncer
samt til sidst nogle artikler pg faste rubrikker fra bladet, Til sidst
gives en helhedsvurdering af det pigeldende blad, og tal m.m. fra DMI
inddrages.

Efter en kortfattet opfriskning af journalistiske genrer l®ses nogle
sider 1 "Billeder 1 bevagelse” om TV-Avisen. Den borgerlige offentliige-
hedsmodel trazkkes kortfattet op og holdet ser i fazllesskab en TV-Avis

i klassen. De naste timer analyseres TV-A og enkelte klip gennemarbei-
des. Afslutningsvis skal holdet se TV-udsendelszen "Nar billedet tagey
ordet" {nr. B41685%) som debatoplag om fremtidens informationsmuligheder.

I Porligbet er indlagt en skriftlio opgave, valyg mellen reklameanalvse
{fra bladet) eller fremstilling af reklame med skriftliqg begrundelse
for det endelige udseende. Bamlet timeforbrug er ca. 24 timer. Bag-
grundsmateriale er dels "Billeder 1 bevaegelse™, dels avisartikler om
ugeblade, dels lererens notater.

I historie anvender jeqg typisk avismateriale og anlegger i den forbin-
delse historisk kxildekritisk svn pd sagen. Naturligvis anvendes ogsa
diverse TV-udsendelser m.m. og diskussionen dreijer sig primert om op-
havsforhold, afsenderintention eteo,”

En lerer i furmning gkriver:

“Jeg underviser i film, Ffoto og tv.

Jeg bruger massebilleders teknik i forhold til "kunstbilledet" - altid
sammen med "normel"” billedundervisning, og jeqg beskaftiger mlg bade
med "nybedsformidling, informestionsteknik m.m.”"

En anden formningslarer:

“Jeg underviser i reklamer, video, plakater, dias-lyd og min undervis-—
ning baseres pa elevproduktioner, ikke analvser (for fortersket) =~
bortset fra musikvidecer".

En sproglarer siger om sin medieundervisning:

", der eksisterer en udviklet mediepzdagogisk teori og praksis, som
vil kunne integreres i netop fremmedsprogsundervisningen til fremme
af de rent sproglige aspekter, sdvel som af elevernes mediekritiske
bavidsthed..."”
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.. fremmedsprogens tysk og engelsk optager en sd betvdeliyg del af he-
le det gymnasiale undervisningsforleh, at det alene ud fra en gkonomisk
betyagtning er vigtigt, at undervisningen giver et pasdagogisk “"afkast”
ud over selve sprogfardigheden®.

.. Den analytiske indsigt og ferdighed, eleverne skal erhverve sig, op-
nds bpedst som et biprodukt af kommunikative "spil" og simulationer som




svarer til de processer, der foregir foran skermen og bag kamerserne,
i klipperummet og i TV-studierne,..”

L1

» - fremmedsprogens kan blive en vardifuld platform for en medieunder-
visning.."

En larer, der inddrager medier i samfundsfag, arbe-ider med:

"Kommunikation, medier og politisk meningedannelse, herunder med o T
grebet kommunikation", avisens funktion og udvikling, nyvhedsformidling
i tv, politisk meningsdannelse, massemedierne i en valgkamp, nyheds-
og kulturimperialisme m.m.®

To lerere, der har film- og TV-kundskab, opiyser, at de undervi-

ser

"pé mangfoldige mdder - fra prakeis til teori og bruger video, super-g8,
bager og artiklex”

En anden siger, at han beska&ftiger sig med:

"filmeprog inkl. billedanalyse, filmhistorie, filmgenrer, TV-medist,
videopraktik og bruger "eget materiale®, 16 mm film og anmeldelser™.

Behovet for undervisningsmaterialer og efteruddannel se

P& spgrgsmdlet om, hvilket undervisningsmaterialer, der bruges,
er et gennemgaende svar: "Selvgjorte kompendier". Derudover bru-
ges dansklarerforeningens publikationer og selviglgelig uddrag

og eksempler fra de medier, der undervises i. Det er dog bemar-
kelsesverdigt, at der kun er f&, der angiver konkrete bogtitler.
De uprecise svar kan enten tyde pd, at man finder det eksisteren-
de materiale uegnet eller ogsa p& et manglende kendskab til, hvad
der faktisk er tilgengeligt pd markedet. Men det er ikke ensbhety-
dende med, at der ikke findes neget. I Nordicoms arkiv er der
faktisk registreret ca. 200 titler fra pericden 1579-8&, der eks-~
plicit tilkendegiver, at de er egnet til undervisningsbrug. Pro=-
blemet er dog, at Nordicoms registrering ikke automatisk formid-
les videre til potentielle brugere. Disse kunne vare godt hiul~
pet med en kommenteret bibliografi over publikationer med anvis-
ninger pd deres egnethed til forskellige Fformil i medieundervig—
ningen. Og i ¢gieblikket er initiativgruppen i gang med at under-
sgge mulighederne for udarbeddelsen af en sddan bibliocgrafi.
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I besvarelserne markerer behovet for undervisningsmateriale sig
specielt pd to felter: Dels savnes der padagogisk tilrettelagt
materiale med analyser og beskrivelser af konkrete undervisnings-
forleb - dels savnes der audiovisuelt produceret materiale (vi=-
dec). Flere nevner her det paradoksale i at skulle undervise 1
levende billeder pd baggrund af larebgger alene. Desuden udtryk-
kes der irritation over de cophavsretlige problemer, som er knyit-

tet til brug af btv-udsendelser i undervisningen.

Tendenserne 1 behovet for undervisningsmateriale genfindes, nar

det gelder behov for efteruddannslseskurser. Mange har allerede

deltaget i forskellige former for efteruddannelse pd massekommu-
nikationsomradet og endnu flere - ja, naesten alle udtrykker gn-

ske om yvderligere efteruddannelse.

Det er specielt medieproduktionskurser, der er efterspurgt, idet

de fleste lareres uddannelse er helt utilstrekkelig pd dette om-
rade. Desuden efterspgrges ogsd kurser i analyse og bearbejdning

af medieprodukter, primert de audiovisuelle.

Det er kilart, at man ikke kan forestille sig en obligatorisk un=-
dervisning i massekommunikation uden at der opstdr et pltrengen-
de behov for efteruddannelse. Det er nemlig de farreste larere,
der har arbeidet med massskommunikation i deres faglige uddannel-
se, Men som bekendt henger efteruddannelseskurser ikke pa traer-
ne, og der er generelt mange flere kursusansggere end der er plads
til. Det er selviglgelig i hej grad et politisk spgrgsmdl, hvor
mange midler, der afsettes til efteruddannelsesomrédet og hvordan
digse midler prioviteres i de respektive faglige foreninger, Og

i tider, hvor de uddannelsespolitiske vinde bleser i erhvervsori-
enterede retninger, har de holdningsdannende, humanistiske elemen-
ter i undervisningen trange kar, Men det skulle vel ikke vare en
helt utopisk tanke at forestille sig en mere systematisk efterud-
dannelse i massekommunikation i stil med de projekter, der er i-

verksat pd edb-omrddet, og som skal kvalificere larere i forskel-

lige fag til at kunne undervise i og med edb.




Hvor hegrer medieundervisningen hiemme?

som navnt 1 indledningen vil SMID gerne vare med til at styrke
massekommunikationsundervisningens status 1 det danske uddannel-
sessystem ud fra den viden, vi som forskere har om den fremtidie-
ge nedievdvikling og konsekvenserne deraf for bern og unge.

Men i hvilke fayg hgrer medieundervisningen hjemme? Eller skal

der vare tale om ot selvstendigt mediefag?

Ca. to trediedele af de larere, der har svaret, mener, at medie-

undervisningen skal integreres { de allerede eksisterende fag.

Af den sidste tredjedel svarer halvdelen, at det skal vare et

selvstendligt mediefay, og den anden halvdel, at det skal vare

bade~og.

Begrundelserne for at integrere medieundervisningen i de eksiste-

rende fag er af fglygende karakter:

"Der er ingen grund til at gge fagopsplibtningen vderligere®

"¥i har fag nok ~ oy vores verden skal hange sammen”

"By indgd naturligt i mange fag"

"Gar ind for tverfaglighed - imod kampe om hvem der er de kvalificerede
mediefagsfolk”

Argumenterne for et mediefag er af feglgende karakter:

"Det krever megen tid og en smrlig metodik”
"For at sikre undervisning i savel praktiske som teoretiske emner"”
"Vigtigt cmréde for alle"

Argumenterne for bide-og er fglgende:

"Idealt sat da. Indholdsanalyse og politiske/gronomisks analyser tilhe-
rer henholdsvis dansk/sanfundsfag ~ det kunne vere rart med ET HOLD
{fag), =i analyser og metoder fra de to fag kunne anvendes pd et masse-
madiesnne. Reelt ned. Fagkamp, specielt i gymnasiet, hvor ikke engang
pevkologl er representeret”.

"Medieundervisning ber vare et redskabsfay - oy nediebeskeftigelse begr
indgd i flere fag®,

Sammenfattende kan vi ud fra det hidtil indkomne materiale sige,
at det ser ud til, at den medieundervisning, der finder sted, kan

karakteriseres som bred og nuanceret.

Der er dog en tendens til, at nvhedsmedierne og nyhedsstoffet vaeg-
tes hegit, mens der kun i beskedent omfang er tale om undervisning

i 1lyd= og billedproduktion.
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Pet er klart, at larerne generelt er mere fortrolige med de ana~
Ilvtiske aspekter af medieundervisningen, Jda de her kan stette sig
til den tekstanalytisgke widen, de har i forveijen, mens produlke
tionssiden er dem mere fremmed og derfor ogsd det omrdde, hvor

eftervddannelsesbehovet viger sig at vere mest pdtrandende.

Helle Alr¢ er adjunkt ved Aalborg Universitetscenter

Birgitte Tufte er kandidatstipendiat ved Danmarks Leverhgiskole

114




¥ “’a( o
KB PRoter, R

| 5
Y!\ 47 2 A 256 LOVE HE'

i R TS TRONEN

3 "* %‘ ETER € VIDEQ F
mdg»:, 4
o at ’ ;
: 3 M 9"“1‘I!"
h —— iy
'&"\l‘ X - “%:i Likk A
i‘li\ x ' - \% [T14Y: §118 g
: AN
=2 .
& ! #mh
0 4
& o

Ak

st pecsim 218




