Ammeldt af: Aage Erhardtsen,
Scuschef pa& Den Danske Ekg-
portskole, Herning.

Indiedningsvis vil jeg anfgre, at
det kan forekomme lidt uhensigtames-~
gight at anmelde en arbeidsyapport,
da den end ikke foregiver at vere
noget ferdigt wvark.

Darfor vil jeq i det efterfgloende
koncentrere mig on nogle konmenta-
rer til rapportens indhold, som kun-
ne supplere argumentationen i rap-
porten. Dvs. deg betragter det sna-
rere som et kommenterende brev til
forfatteren, end som en egentlig
vurderende anmeldelse af arbeidsg-
rapporten. Udgangspunktet er, at
den teknologiskse udvikling for
TV-mediset har betydetr fglgende:

- at det er vanskeligt {(umuligt)
at bibeholde de nationale mono-
poler.

~ ab kookurrencen om TV-gseerne ik-
ke lengere respekterer landegrsn-
ser, og dermed er kampen om re-
klamekronerne ogséd blevet inten-
siveret,

Den teknologiske udvikling betinger
sdledes, at vi i Buropa nd imgdese
en fremeid pa TW-omrddet, hvor mua-
iighederne for seerne - oy dermed
annonegrerng ~ ikke lzngere er be-
granset af nationale mediestrukturer
og milsetninger.

I sin spgen eftey empiri, dexr kan
danne baggrund for en vurdering af
den eurcpmiske TV-zituation, vender
Sepstrup sig mod USA., I rapporten
diskuteres det betimelige I at over-
fgre erfaringerne fra USa til Europa,
men argumentationen forekommer ikke
fulét overbevisende. Det skal natur-
ligvis medgives, at manglen péd empi~
ri gér det naturligt at vove forsg-
get, ligesom forstielsen af de ame-
rikanske forhold kan vere et afskrek-
kende ekssmpel. Dette kan miske ses
som baggrunden for de programpoli-
tiske erkisringey, som fremkommer 1
slutningen af arbeddsrapporten.
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I kapitel 2 er der en grundig gen-—
nemgany af zapping-fenomenet, men
jeg savner en relativering af pro-
blemet., ¥F.eks. kunne der sampenlige-
nes med wgeblads- og magasinmarkedet,
hvor amnoncgrerne betaler for poten-
tielle lwmsere sller OT8 - opportuni-
ty to ses. Fagt pad en anden mdde,
annonogrerne er ilkke garvanteret, at
ARG, 000 ser en bestent annonce, for-
di et bestemt blad har en lzserskare
af denne stgrrelse. Zapping i TV-me-
diet svarer ret beset til, at lese-
ren springer helsides-annoncer i u-
gablade over.

Derfor kan man mene, at den megen
opnerksonhed, der rettes mod zapping,
agentiig ey udtrvk for, at TW-mediet
hidtil har haft en luksuspraget evne
til at fastholde sine "lezsere™. Men
nu viger udviklingen altsa, at TV~
mediet kommer til at "ligne® de
skrevne medier med hensyn til modta-
gernes forsgg pd at undgd visse bud-
skaber. En logisk konsekvens af det~
te kunne vaere, abt annoncgrerne vil
krave en lavere pris. Dette kunne i-
gen medfgre, at W-kanalerne far bhe-
hov for en udvidet sendetid til re-
klamer for at fastholde en negdven—
dig indtegt til produktion af de ude
sendelser, der skal adskille rekla-
meindslagene. Denne mulighed hliver
kun antydet gennem en pépegning af,
at markedet for T™Wereklame kan ud-
vikle sig fra selgers til kgbers
marked.

I kapitel 3 omtales en rekke tiltag
fra industriens og reklamebureauer-—
nes side for ab inedegd zapping. Ka-
pitlet giver et systematisk indblik
i de tiltag, som primsrt er obhser-
veret i USA. I denne forbindelse er
der en rekke faznomener i forhold
til dansk TV, som jeg savner en om-
tale af.

Jeg tanker her pé den udbredte ten-
dens til at integrere reklamer i ud-
sendelserne, & selv det reklamefrie
danske TV ikke kan komme udenom.
Eksempelviz har sportsafdelingen i
dansk TV kempet en indsdt - men retb
nytteslgs - kamp for at undgd rekla-
mer.




Det er ogsa kendt, at merkevarepro-
ducenter betaler for, at deres pro-
dukter indgdr 1 de sekvenser af dan-
ske £ilm og musikvideoer, som ey bhe-
regnet for nyheds- og kulturafdelin-
gen 1 Danmarks Radio. Fremover wil
den tiltagende sponsorsring af kul-
turaktiviteter sikkert ogsd vare pi-
virket af, om den péoxidende aktivi-
tet har stor eller lille sandsynlig-
hed for at blive vist pd danske TV-
kanaler.

et er min vurdering, at de ovennmvn-
te fanomener, som alldrede forekom-
may i Danmark, er nok s& relevante

som zapping, eller i det mindste kun-
ne uddyvbe forstdelsen af de program-
politiske forsleg, der er hovedbudska-
et 1 kapitel 4. Men samtidig ville
det ogsd dbne for en spandende dis-
kusszion af en eventusl effekt af de
programpolitiske forslag.,

I vurderingen af den frewmtidige TV-
struktur i Buropa, savner Jjeg en
diskussion af, nvorvidt konkurrencen
pd tvers af granserne kunne lede til
fremhomsten af specielle "TW-kanaler,
som primert henvender sig til kvali-
tetsbevidete seere. Dissge kanaler
kunne endog vere rveklamefinanserede,
- hwvis det er gnskeligt - idet det
kunne vare genveijen til de forbruge-
re, som forsgger at forsvare sig mod
reklamerne {(p.49).

Ovennaevnte problemstilling kunne igen
finde en mulig pavallel til magasin-
oy ugebladsmarkedet, hvor en sadan
segmentering foregir., Der er underti-
den plads til mere sgerigse medier -
ogsd med annoncer, men det skal ind-
rammes, abt det ikke er de serigse, der
dominerer, hvilket sikkert heller ik-
ke bliver tilfaldet med den fremtidi-
ge TVegtruktur,

De programpolitiske forslag, der from-
sattes 1 kapitel 4 er det ideelt set
svart at vere uenige i, men for mig
er det derimod svaert at se det som en
logisk konsekvens af indholdet i ka-
pitlerne 2 og 3. Arbeidsrapporten gi-
ver laseren et godt overblik over en
rakke fenomener, som det er vasentligh

at holde for gie, hvis man vil sgge
at wurdere den fremtidige udvikling
for TV-pediet i Danmark, og det arx
fornuftig tidsanvendelse at l@se
rapporten.

Som afrunding vil deqg anfgre, at

det er let at felge logikken 1 an-
visningen om, at kapitlerne 2,3 og

4 kan lsses relativt uwafhengigt at
hinanden. Men jeg har langt svearere
ved at se kapitlerne 2 og 3 som ngd-
vendige forudsstninger for de pro-
grampolitiske forslag, der afslut-
ningsvis fremszttes 1 kapitel 4.

Everett M. Rogers & Francis Balle
{Eds.): The Media Revolution in

Imerica and Western Burope. Nor-
wood, NJ, 1985, Ablex. 331s,
$39.50.

Arnmeldt af: Klaus Bruhn Jensen,
adiunkt ved Institut for Litte~
raturvidenskal, Xgbenhavns Uni=-

vaersitet.

For nogle ar siden papegede Journal
of Communication med et sEsrnummer,
at der er ny, tecretisk & metodisk
grgde 1 medieforskningen: "Ferment
in the Field", hed nummeret (vol. 33,
no, 3, 1983), Siden da exy debatten
fortsat mellem "kritiske' europsare
og 'administrative’ amerikanere, bla.
i lyset af udviklingen inden for de
‘nya’ medisr.

Denne antologi forstdr sig selv som
en forelgbig status over nyudviklin-
gerne,. Som titlen antyder, tager ar-
tiklerne . samtidig konkret udgangs-
punkt i den "revolution', som de nye
medier angiveligh er med til at frem-
bringe pd begge sider af Atlanten.
Desverre er bogen ikke den wvejviser
for revolutionsre ~ til de nye me-
dier eller til den nyere medieforsk-
ning - som titlen og introduktionen
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lover. Bortset fra et par gode en-—
keltartikler sstter antologien sig
mellem adskillige stole.

Del 1 indeholder en rekke overslig-
ter over mnediestrukturen i USA og
Vesteuropa,. Behandiingen af de 'gam-
le' pedier er for summarisk til at
have nogen selvstandig vardl, og
gennemgangen af de nye medier - der
skulle wvere bogens ondreiningspunkt
~ gr bade her og i andre kapitler
pé& grensen til det overfladiske.
Snarere end at blive mere substan~
tiel, udgsr del ¢ en brokkasse med
forskellige medier 1 forskellige
lande -~ ud fra sé& forskellige per-
gpektiver som offentlig adgang til
medierne og internaticnaliseringen
af medieteknologisrne. P& baggrund
af det centrale spergsmil om inter-
nationaliserngen o de nationale kul-
turer, som det nu diskuteres i bla.
Danmark, er det ismr skuffende, at
de sociale og kulturelle aspekter af
de nyve medier ikke tages op til reel
diskussion. Dog indeholder del 2 en
tanksom artikel af Jacgues Ellul om
informationssamfundet.

Bom leser satter man nu sin 1id til
del 3 om de europaiske og amerikanske
tilgange il medieforskning - og man
skuffes. Generelt ey dsr tale om mar-
keringer af velkendte positioner, der
igvrigt ikke relateres til de nye me-
dier, og debatten begrenser sig til
en abstrakt villighed til at Iytte
til og (méske) trakke pd andre til-
gange end sin egen. Det er endvidere
pafaldende, at ingen forskere med en
klar ‘kritisk' profil er reprasente-
ret. I stedet Fromstdr Karl Erik Ro-
gsengren som reprasentant for !sammen-
tenkningen af kritisk og empirisk
forskning i Sverige'. Dog far den
sultne laser to godbldder i del 3:

an meget personlig skildring om me-
dieforskningens opkomst i USA af Wil-
buy Schrapm og en nyskabende analyae
af effektforskningens historie fer,
under og efter Lazarsfeld. Issr den
sidste artikel af Steve Chaffee og
John Hochheimer, som viser, at "ka-
nyle~teorien' om medie-effekiter ikke
var en egentlig forskningsposition
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men en strimand og et springbradt
for Lazarsfeld & Co. efter 1940,

bhepr leses af alle, der interesse-
rer sig for mediernes wvirkaningsr.
{For interesserede har jeg glivel

en mere detaljeret anmeldelse af
antologiens skidt og kanel i Jour-
nal of Communication, vol. 36, no.2,
1986, pp. 136-140).

Bort sagt: de tre dele og de fleste
artikler réber fra hvert sit sted i
skoven og fir séledes velkendte el-
ler ingen svar. Derfor: lén bogen
eller kegb den til et velbeslaet bib-
lictek af hensyn til de 2-3 virkeli-~
ge gode artikley. Efter endt lasning
kan man konstatere, at der stadig er
et stort marked ogsd for gode danske
bidrag til den internationale debat
om teorier & metoder i medieforsk-
mhngen.

Chin-Chuan Lee: Media Imperia-

lism Reconsidered. The Homogeni-

zing of Television Culture.

Sage Publications, Beverly
Hills 1980, 276 9.

Anmeldt af: Michael Bkovmand,
lektor ved Engelsk Institut,
Aarhus Univarsgitet.

Inden for den volumingse litteratur
o den globale medietrsfix og dennes
konsekvenser er der en rekke hoved-
verker, man ikke kan komme uden om:
Thomas Guback's The International
Film Industry (196%}), Herbert Schil-
ler's Masz Communications and Ame-
rican Empire (1271}, Nordenstreng

R ————

Traffic-A One-Way Street? (1974},
Jaremy Tunstall's The Media Are Ame-
rican {1977}, samt CGuback og Varis®
UNESCO-rapport fra 1982 Transnatio~
nel Compunication and Cultural Indu-
stries.




Hvad enten disse vaerksr ser denne
medietrafik som en massiv amerikansk
komspilration (Schiller) eller bare
er diffust bekymreds {(Tunstall), sé
har de det til felles, at de pd den
ene side papeger &n sliends ubalan-
ce 1 denne globale medistrafik mel-
lem dels de store og de smd inden
for den industrialiserede wverdsn,
dels de store og den tredie verden
-~ oy pa den anden gide md erkende,
at det er meget vanskeligt at ge-
neralisers, nar man skal vurdere
den kulturelile lndflvdelse, som
denne ubalance har hos den svage-
re part. Chin-Chuan Les's Media

b g

g@gy ph at ga ind og danne sig et
overblik over denne medieimperia-
Lispe-debat. Sambidig tilfgier
den tre case studies af lande,
som pi hver sin mdde er atypiske,
medieinperialistisk set: Canada,
Taiwan og Kina.

Lee er taiwansser, uddannet i USH,
og ansat som medieforsker ved Chi-
nese University of Hong Kong. Han
har sdledes et ban i begge verde-
ner, og hans forestilling er da
ogsd 1 hej grad bestemt af en "pi-
den-ene-side, og pa-den-anden-giw
de'-holdning i debatten mellem,
hwad han kalder "ikke-marxister"
og "neo-Marxister/radikale™.

Hans generelle vurdering af de to
ztandpunkter er, at ikke-marxister-—
ne er urimeligt overoptimistiske i
deres tro pa, at 'udviklingen' g
markedet vil korrigere de ubalan-
cer, der fglger af mediernes 'froe
Flow', Marxisterne pa den anden si-
de er ‘gode Ll diagnose, men dir-
lige til terapi'. De indser ikke,
at en politisk-gkonomisk uafhsnglo-
hed af Vesten ikke ey det samme

gom mediekulturel autonomi.

En af styrkerne 1 Medla Imperialism
Reconsidered er Lee's opmmriksomhed
over for atypiske og overraskende
udvikliinger, der gir imod den kone
ventionelle visdom I begge ledre,
Eksempler: Canada, et af verdens
hgdt industrialiserede lande, er

udsat for en medieimperialistisk
indflvdelse fra USA, der oversti-
ger alle andre lande. Taiwan: med
sin eksilkinesiske magtelite og sin
serlige kultur, er der ingen speci-
el trussel fra vestlige medisy -
derimod frygter man den lokale Tai-
wanesilske kultur, fordil man ey ban-
ge for, at den vil underminere regi-
mets storkinesiske lmperiedrenmne -

i en sddan grad, at Taiwanesisk fol-
kesang i TV ikke mi overstige 8 mi-
nutter pr. dag!

Lee argumenterer ogsd for, at ameri-
kanske tiltag med at erhverve sig
etendomsret over medier 1 wdlandet
ikke har wvaeret nogen stgrre succes

~ bortset fra nar det gazlder rekla-
mebureaver. Sow eksempel giver han
ABC's etablering af Worldvision
specielt 1 Latinamerika, der efter
hans vurdering er forblevet en pa-
pirtiger.

Lee peger pd en uheldig tendens 1
debatten, nemlig at identificere me-
dieimperialismeproblemet med ot
lands balance mellem film- og TV~
import og egenproduktion {en fzlde
Lee selv ind imellem falder 1},

Her kunne Lee have peget pd el ek-
sempel som Storbritannien, der (ifg,
Varis 1982) passersde USAE som ver-
dens nr. [ eksportgr af TV-program~
mer {excl, spillefilm) midt i 70
erne. Det skyldtes ikke mindst de
kommercielle britiske programselska-
bers satsning péd anglo-amerikanske
co-produktionar - BEC er seners
fulgt godt med. En af felgerne er,
at den hijemlige britiske TV-produk-
tion ‘internaticnaliseres®, ellex
‘homogeniseres ' pd forhdnd; natio-
nale sarpraey, der er meningsfcrstyr-
rende eller uinteressante for et in-
ternationalt publikum luges ud eller
nedprioriteres for at ggre varen me-
re exportabel.

Denne internalisering af internatico-
nale, dvs. anglo-amerikanske produk-
tionsnormer finder ilkke kun sted i
ekaportgiemed, men 1 lige s4 hei
grad ndr der producerss til et hijem-
mamarked, hvor man skal profilere
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