2%} Rommissionen for De europmiske Fallesskaber: Forslag til Ridets forord-
ning om en fallesskabsaktion inden for telekompunikationsteknologi, RACE
(R&D in Advanced Communications-tschnologies in Europe) KOM (851 547 en-
delig udg., 8. 3.

30) KOM (86) 547 endelig udg. s. 4F.
31Y do. Dok A 2-102/85 =, &,
32) Dek B 2-102/85% . 10,

33) do. 5., 11,

34} do. 8. 12,
35) ROM (8€) 255 endelig udg. s. 3.
36) Dok. A 2-102/85 s, 11.
37) do. s. 13,

38) Se f.eks.: Quist, Palle: Olympisk TV, Information 25/3-8%, . &5,
do, : Sport forener Eurcpas fiernseere, Information z2/12-8%, s. 5,

39) Forsgg 1 januar og februar 1987 pé& en rekonstruktion wmislykkedes. TLf,-
oplysning Mariann van der Willigen, Europa TV, d. 2/3.87,

40) Se f.eks.: Nielsen, Gerhard: Meste &r kan halv million danskere se Eura- L
pa~TV, EF-Avisen, 18/11-86, s. 5. L

41) Quist 25/3-85, s, 5 og 2/11~85, s. 5. f
Ngrhave, Ole: Satellitstation stoppet, Aalborg Stiftstidende 3/12-86, =.11. ?

42) Nielsen 18/11-86, =, 5.
43} Qvist 2/12-85, s. 5,

44) Quist, Palle: De europziske Fallesskabers ideclogiproduktion, Organisato-
risk udvikling, 1986, Stencil s. 28F,

AT lmsningen indtil nu vil man kunne £& det indtxyk, at direktivforslaget
oy handlingsprogrammets sigte udelukkende er at redde Europa TV. Det er
selviglgelig ikke tilfaldet. Med henvisning til den bagvedliggende teore- -
tiske referenceramme for denne artikel, er meningen med EF-organisationen i
ikke kun at producere ideologi, men pd et avernationalt, generslt plan at .
varetage en rakke funktioner for det eurcpaiske erhvervsliv og national- L
staterne, sd som at ligestille og beskytte medlemslandenes erhvervsliv, :
slkre producenterne lige adgang til markeder osv. pvist, stencil s. 2ff
oy 8. 29,

45) Buropsisk felles akt. Bulletin for de surcpeiske fazllesskaber, supplement
2/86 8. 1DFE,

Palle Qvist er undervisningsassistent ved Aalborg Universitetscenter.
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Kulturimperialismens nye ansigt

MEDIESTROMME 1 DEN 3. VERDEN

Af Hanne Langreen

I denne artikel diskuterer Hanne Lgngreen hvorvidt man kan
anvende de gaengse medie- og kwulturimperialieme teorier pd
mediekulturer og maedieforhold © den 3. verden.

Undevsogalser over medieforhold © Asien og Afrike viser nem=-
Lig at demn amerikansk dominerede globale mediestregm mgder
modstand fra nationale mediekulturer eller fra en national
medie~ og kultuvpolitik, der prioriterer programtyper af
thke-underholdende kavakter.

I begyndelsen var det meget enkelt: USA var den dominerende me-
diefaktor som ikke blot optog den stgrste tid i biografer og TV,
men som ogsd dominerede den globale bevidsthed, trangte sig ind
i hjernevavet med coca=-cola, sweatshirts og amerikansk livsstil.
Medierne havde ogsd gjort kloden til en global landsby s& ikke
blot hvid, men sort, brun og gul métte a2re neonguden. Enkelt var
det; for den amerikanske mediedominans udl¢ste en mekanisk an-
skuelse af medieforhold globalt set, hvor 3. verden dog var mest
ilde stedt pga. fraveret af kultur = en kultur der kunne damme
op mod pomadiserede skuespillere og cigarryogende mediefinans.

0g enkelt var det, fordi der hverken var tale om kultursamnmen-
stod eller kulturmgde, men om ren oy sker medie- og kulturimpe-
rialisme. I dag er det ikke sd& enkelt langere. Dele af den 3.
verden er ved at etablere en egen mediekultur og andre dele har
lenge haft en. Hvilke konsekvenser dette kan £& pd den medie-

og kulturimperialistiske teoridannelse vil vere det fgrste jeg
ge¢gr rede for 1 det fglgende,

For det andet vil jey fremdrage et par konkrete esksempler pd me-
dieforhold 1 den 3. verden for yderligere at problematisere det
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medie~ oy kulturimperialistiske problemsat - ikke mindst i for-—
bindelze med diskussionen om de globale mediestrgmme.

Meningen med denne artikel er ikke at komme med en fiks og far-
dig revision af teorisgttet, men at bidrage med elementer der
kan abne for muligheden for en indsigt om, at Mor Karen ngdven-
digvis ikke altid er en sten.

Teori

Grundleggende for videnskabeligt arbeijde og begrebsdannelse er
at finde fzllestrzk og principper, siledes at der kan opstilles
teorier der samlende forklarer og belyser tilstande. Kultur- tole]
medieimperialismetecrierne og den seneste beskaftigelse ned in-
ternationaliseringsbegrebet, skal ses pd denne baggrund. Resul-
tatet er en enheds~ og helhedscpfattelse af medieforhold og me-
diestrgmme globalt set,

De tidlige kultur- og medieimperialismeteorier wdsprang af en
materialistisk tankegang, der bl.a. var baseret pd et opgpgr med
atomisering og opdeling af genstandsomriddet, idet de agantiige
magtiorhold og dominansstrukturer ikke lod sig afdaekke herudfra,
I stedet for at fokusere pé& mediet mdtte mediernes interaktion
med samfundet og dets rolle for samfundet i centrum. Derfor var
det. vigtigt at kende de magtkonstellationer der eksisterede bag
mediet - hvad var den ¢gkonomiske, politiske, militere aganda?
Helhedsopfattelsen skabte et mediemzssight magthieraki, hvor USA
sendte sit blad lys ud fra 1. pladsen og blendede alle pga. stgr-
relse af medieproduktion, eksport og globale vitalitet. Her var
den ideclcgiske hovedfiende,

Den seneste diskussion og problematisering af mediernes inter-
nationalisering {(Mattelart +C0 1984) oy de medieinstitutionelle
globale magtforhold~ og relationer, pointerer vderligere indm
holdets ideclogiske ensretning og mangfoldigggrelse via den nye
elektroniske udvikling.
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Inden vi for 2, gang 1 trek presser en ny teoretisk skabelon ned
over verden, mi der ske en revurdering. I stedet for at ensarte
og finde fallesnavnere for at bekrefte de dominerends mediestrgm-
me og strukturer, tror jeg man i langt hgjere grad skal accepte-
re og erkende, at der er store forskelle pd de forskellige kon-
tinenters og landes mediesituation. Forskellen er oplagt, ndr vi
ger pa de europaiske landes medieforhold, skegnt der dog er tale
om et geografisk omrdde som i &rhundreder har haft falles histo-
rie. At Danmark i en sé&dan forbindelse ville blive opfattet som
havende de samme forhold som Tyskland og England, viser blot det
absurde 1 tankegangen.

Den differentierede forstlelse af medieforhold elimineres, nar
vi kommer pd& den sydlige halvdel af kloden. Ske¢nt der dog er en
forstaelse af den indbyrdes forskel mellem Sydamerika, Afrika
og Asien, sd fortoner denne erkendelse sig i en almindelig op-
fattelse af, at de nationale forhold pd det enkelte kontinent
er ens. Udviklingen har ikke bragt disse omrdder pd hegjde med
vesten og derfor har de enkelte nationer ingen egen identitet -
andet end gennem deres produktionsmessige vardier for metropo-
lerne f.eks. kaffe fra Brasilien, kobber fra Zambia, te fra In-
dien. Landene er frataget en indre udviklingsmassig verdi, ken-

detegnet ved samfundsmassige strukturer, kulturer og identitet.

Det billede vi har af landenes befolkninger er lige s& 1idt nu-
anceret og felyger myter varierende fra barbariske, primitive,
uuddannede og lidende vilde -~ den sidste kategori godt hiulpet
pd& vej af medierne i den vestlige verden, Den mytiske forstéel-~
se forhindrer os i at se befolkningerne i den 3. verden med et
hverdagsliv.

Generelle forhold

Selvon der er store forskelle mellem de forskellige kontinenter
og- lande, er det alligevel muligt at komme med nogle generelle
hetragtninger over, for det fgrste, samfundenes serlige forhold
og for det andet den generelle publikumsstruktur i et 3. verdens
land.
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For det f¢rete er det vanskeligt at besgkrive et 3. verdens land
som at samlet samfund. Ofte er samfundene komplekse og sammen-
satte og bestidr af mange forskellige stammer med forskellige
sprog, kulturer og sarlicge livsformer. Selvom landene har kon-
stitueret sig som stater, 1 betvdningen politisk enhed, indeba-
rer det ikke auvtomatisk en homogen etnisk og kulturel befolkning.
For de fleste 3. verdens lande er det en hovedregel, at det dre-
dJer sig om heterogene zamfund omend staterne 1 Asien pua. deres
iengere historiske konstituering i nogen grad er kommet nermere
en 'national’ identitet,

3. verdens samfundene som helhed er en kombination af to sam-
fundsmassige yderpunkter, nemlig pd den ene side en del af sam~
fundet som er langt tilbage i udviklingen og hovedsagelig bestdr
af stammer og etniske grupper med subsistensgkonomi uden uddan-
nelse og pd den anden side en del af samfundet der er udviklet
eller har en moderne kultur.

Generelt er der stor analfabetisme - ofte op til 80% af befolk-
ningen - og da landene endvidere ofte har flere hundrede lokal-~
sprog komplicerss alfabetiseringen. P& denne baggrund fé&r medier-
ne nogle oplagte beqgra&nsninger, men oysd serlige roller 1 3.
verdens landet. Mediernes overvejende rolle for samfundet er, at
samle de etniske oy stammemsssige forskelligheder og hermed un-
derstgtte en national jdentitet. En anden wvigtig rolle er rollen
som budbringer af samfundsmassig udvikling, Men hvor langt ndr
medierne ud i 3. verdens sanfundene, og hvordan er publikumsstruk-
turen i et 3. verdens land?

Der eksisterer en dgenerel medlescociologilsk oversigt over medie-
og publikumsstruktur i den 3. verden. Det er Tunstalls oversigt
fra 1977 i The Media are American {(pp. 109-111). Han opdeler be~

folkningsgruppen i 3, nemlig: de ca. 1%, der er rige, bor i bver-
nr, har elektricitet, radio, TV og taler engelsk; de ca. 10% af
befelkningen, der bestdr af middelklassen, som bor i eller i ner-
heden af en by, sandsynligvis har elektricitet, radio og som kan
tale engelsk og sd& de ca. 90% af befolkningen, der bor pd landet
uden elektricitet, som ikke har radio, ikke forstédr engelsk m.v.
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Men ikke blot problemer af ovennawvnte karakter gg¢r sig galdende.
Klimatiske forhold, indre geografiske forskelligheder, leverancer
fra uwdlandet (f.eks. 1 forbindelse med import af batterier eller
rémateriale til selvstendig produktion af batterier), produktion/
import af radio- og ?Vwmoétagere oy meget meget mere er vigtige
faktorer for kommunikationsomridet,

Nar man beskeftiger sig med den publikumsmessige side af sagen,
kommer man let til at fokusere pad den dominerende stammes/kastes/
klasses kultur~ og mediebrug. Nar det drejer sig om visuelle me-
dier er det naturligvis en ngdvendighed, men hvis man ¢nsker at
give et samlet billede af medieforholdene, der ogsd includerer

de resterende 90% af befolkningen, er det nedvendigt at adskille
de enkelte medier og lave sarskilte undersggelser af form, ind-
holid oo brug.

Nye teoretiske perspektiver

Den helhedsopfatitelse som medie- og kulturimperialismeteorierne
fremkommer med, skal tages med nmoderationer, ndr man vil forseg-
ge at ggre dem coperative i forhold til medieforhold i den 3. ver-
den. Der er en mangfoldighed af problemer, hvis lgsninger er man-
geartede og forskellige fra land til land, fra kontinent til kon-

tinent,.

De hidtidige teorier har veret kendetegnet ved, at hovedintereg-
sen har veret de elektroniske medier, 09 at man derfor, ikke har
beskaftiget sig med medieforhold fgr 2. verdenskrig. Da USA hiw-
storisk set har overtaget det totale medieherredgmme eofter 2.
verdenskrig ved bl.a. at kombinere handel, militer og mediceks-
port er hovedvagten naturligt lagt pd de amerikanske globale me-
diestrategier. Men det har samtidig betydet, at man ikke har £&-
et fat i tidlige kulturimperialismeformer, som bla. blev etable-
ret med filmmediet. Guback (1973} har netop 1 sine arbejder sld-
et fast, at de veje som den globale stregm af TV-programmeyr £ly-

der ad, er etableret af filmmediet.
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Ikke blot i et historisk perspektiv, men ligeledes i et nutidigt,
er det af flere grunde vigtigt at inddrage filmmediet, is®r néar
man beskeftiger sig med 3. verden. For det fg¢rste reprasenterer
filmmediet en teknclogi, som kan anvendes ogsd i omrdder, der ex
darligt udviklet, For det andet har filmmediet etableret sig som
vigtigt underholdningsmedie i flere 3. verdenslande. Endeliqg er
filmmediet nok det medie ~ sammen med radiocen -~ der ndr langst
ud 1 disse samfund, da analfabetismen er stor og visuelle medier
derfor har mange anvendelsesmuligheder og funktioner.

Det medfdgrer at man md have en bredere teoretisk ramme at arbeide
med end de materialistiske medie~ og kulturimperialistiske teo-
rier som bl.a. Schiller (6%) og Mattelart (79) lagde grunden for.
Det sammenfattende synspunkt er her, at medierne bidrager til
samfundenes udvikling og modernisering, idet der indfg¢res vest-—
lige verdier. Det betyder dog samtidig, at der sker en nedbryd-
ning af traditionelle vardier og tab af autentiske lokale kultu-
rer. USA, der er den imperialistiske magtfaktor, underlegger sig
pé& denne mide smd og underudviklede lande og ggr dem afhangige
ikke blot af hardware, men ogsd af software,.

De 3., verdens lande jeg hidtil har beskaftiget mig med, dels i
Asien, dels 1 Afrika, er alle tidligere engelske kolonier og
har ikke kunnet danne grundlag for disse teoretiske antagelser.
I stedet har det varet nodvendigt at inddrage en mere kompleks
forklaring, somoliver Boyd-Barrett (1977) kom frem med og som
kort gdr ud pd at pdpege stgrre variationer i former og meka-
nismer 1 den interkulturelle indtrangen og g@_pé styrken og
forskelligheden af de krafter som undersitigtter medieindtrang-
ningen. Yderligere inddrages et vigtigt aspekt, nemlig en un-
dersggelse af vanskelighederne ved at finde kulturelle alterna-
tiver, Oliver Boyd-Barrett opererer med bade bevidste og ube-
vidste faktorer i medieimperialismen og vurderer dem béde ud
fra en materialistiske indfaldsvinkel og en idealistisk. Bar-
rett betragter kulturimperialismen som en konsekvens af den p-
konomiske imperialisme som siden har dbnet vejen for medieimpe-
rialismen. Men Barrett peger ogsd pa, at der m& foretages sy~
stematiske analyser af de internationale medieaktiviteter og
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identificerer forholdet mellem dem og de nationale mediesyste-
mer - ogsd 1 et historisk perspektiv - for herigennem at kunne
siette de internationale og naticnale medieformationer i for-
hold til hinanden og skaffe sig en yderligere mulighed for at
analysere blandingen imperialisme oy medieimperialisme i den
bredere form - kulturimperialisme. P& det grundlag, som Barrett
skitserer, kan der optrmde andre imperialistiske magtfaktorer
end den amerikanske.

P4 baggrund af den forskellighed som medieforholdene i 3., ver-
den barer preg af, dels i forhold til eksterne forhold og dels
i forhold il det enkelte samfunds udviklingsgrad, méd det medis-
og kulturimperialistiske teoretiske grundlag vare s& dbent som
muligt for at man kan indfange alle de forskelligheder som mit-
te eksistere. Det betyder ikke ngdvendigvis en pluralistisk
holdning til genstandsomrddet, men en dbning for uventede for-
hold som ikke falder ind under allerede kendte magt- og domi-

nansstrukturer.

Myter og teori

Groft sagt er det billede af 3. verden som kultur- og medieim-
perialismeteorier, problematikker, diskussiocner m.m. giver ud=-
tryk for et meget etnocentreret bevidsthedsbillede. 0Og det
finder jey er temmelig paradoksalt - ikke mindst pga. den ma=-
terialistiske forstelse af imperialisme begrebet som i hvert
fald 70'ernes dekat var kendetegnet ved. Man kan sige, at kul-
tur/medieimperialismetecorier - oy debat for det fgrste pd et
plan gpr 3. verdensbefolkningerne «il ofre for ude fra kommen-—
de magt (en forstdelse der er i direkte forlangelse af de my-
tiske kategorier}, dvs. fratager dem eget initiativ og handle-
kraft og spinder dem ind i et bevidsthedsm@ssigt net der er
dikteret af USA, For det andet glemmer samme tearidannelse og
debat den antiimperialistiske kamp som ogsd handler om forsvar
og bekreftelse af national identitet, kultur ete. Denne eksi-
sterede - oy eksisterer - cgsd& 1 70'erne. Men denne kamp blev
kun synlig i forbindelse med filmproduktion (Latin-amerika,
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Magreb-landene, Indien m.£f1.), altsd indenfor et medie som nok
i kulturel betydning har vardi, men forstdet som massemedie,
ikke talte i denne forbindelse.

et er nok den vasentligste indvending jeg har mod kulturtesri-
erne, at de ganske udelukker en national kulturel modstand. Det
kan godt vere at denne modstands former er anlagt pd udtryk hen-
tet 1 en vestlig kultur, men bayg producenternes forsgg pd at af-
sptte det natiocnale kulturprodukt til det nationale marked, mé
der vare tale om en kulturmodel, der s& at sige er et hybride
produkt mellem et tillart internationalt kultursprog og egne
kulturelle udsagn. Opgaven md vare at beskaftige sig med de na-
tionale udsagn i stedet for at fokusere pd de kulturimperialis-
tiske tegn.

Dette leder over 1 at man for lange har fokuseret pd USA og den
amerikanske medie~ og kulturimperialisme. Man har ilkke vaeret op-
merksom pa at andre lande med kulturer Fforskellige fra den vest-
lige har etableret ragionale medlestrgmme som lokalt har bevir-
ket, at de har kunnet etablere sig som dominerende kulturfakto-
rer. Disse mediestrgmme er ikke blevebt gijort til genstand for
andet end kurigsitet, senest i Mattelart og Co (1984). Da man
sar USA som hovedfienden undslipper de mediekulturer som for

det fgrste ikke har betvdning for vesten og for det andet er
etablerede medie~ og kulturimperialistiske faktorer i andre
kulturer. Den indiske film er et sddant eksempel, der dels har
det fulde herredgmme over egne biograflerreder, dels over bio-

larreder og videosksrme 1 ¢gstafrika.

Indiske £ilm

Den indiske £ilm etablerede sig som kulturfaktor allerede tilba-
ge 1 20'erne, da Indien stadig var en engelisk koloni. Skgnt eng-
lznderne selv forsggte at skaffe sig et stort afsatningsmarked
for egne film ved kl.a. at forsgge at lave restriktioner over-
for den amerikanske f£ilm, lykkedes det inderne at etablere en
filmindustri, der ved uafhengigheden i 1947 tetalt havde udkon-
kurreret ikke blot den engelske film, men ogsé den amerikanske.
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Sydinddiek filmplakat

Den indiske film havde 1 form lagt sig tet op af den hollvwood-
producerede film. Produktionen var effektiviseret oy standardi-
seret og indholdet var actionpreget med en klippeteknik der var
den amerikanske lig. Indholdet hentede man i stumfilmspericden
fra den indiske mytologi, heltesagn og historje. Da tonefilmen
brgd igennem, havde man dels mulighed for at henvende sig til
publikum pd de lokale sprog, dels g¢gre brug af den nationale
sang oy dans som til alle tider har veret et elsket kulturude-
tryvk., De nationale karakteristika samt brugen af en fortzlle-
stil, der i sin struktur er cirkulsr og ikke orienteret omkring
konfliktlgsninger pad et personligt plan, men pd det kollektivt
familizre plan, resulterede i en indholdsmassig enshed, hvor
fiimfortellingen udviklede sig af krogede velje og stier uden

at disse blev anvendt i et stgrre plot. Det betgd bl.a. at man
inddrog sl mange genver som muligt fra krimi, gyser, karlighed,
Kung Fu m.fl. og pa denne mdde f£ik et konglomerat af alle film-
genrer, Det vigtigste blev pd denne mide ikke handlingen, men
filmstijernerne. For publiku@ var det ikke filmhandlingens ny-
hedsverdi , men genkendelsens glade. Filmmediet blev den moderne
visuelle aflgser for landsbyens historiefortaliler., Vigtigst 1
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Sanjeev Rumar - nordindisk firimstjerne

forbindelse med filmene var og er musikken og dansene, hvoraf
man har lagt sig fast pd 6 stk. 1 en £ilm.

Den indiske film er et supermarkeds tilbud af alle stilarter

med masseappeal der gdr pd tvars af etniske/kaste/klasseforhold,
fordi den har formdet at nationalisere et amerikansk idiom og
kommercialiseret et nationalt. Jeg vil ikke komme narmere ind pd
dette, blot at der er tale om laveste fallesnevnexprincippet, der
i indisk sammenhang betyder at filmene henvender sig til et fa-~
miliepublikum ~ fra den nyfegdte til bedsteforaldre - og derfor
isar handler om familiegruppen og ikke enkeltpersoner. Dette er
nok en af de vigtigste &rsager til, at den indiske film ikke
blot er popular blandt indere, men ogsd blandt afrikanere, hvor
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familien, det kollektive samhgr, er det vigtigste,

Dallas og Dynasty, som ogs& har familien som handlingsmassigt
udgangspunkt, adskiller sig pd& vigtige omrdder fra den indiske
familie og dermed fra den filmiske familie. Hvor Dallas/Dynasty
familien er en paraply over selviske gnsker og drifter, der og-
s& retter sig mod egne familiemedlemmer, er den indiske familie
et fellesskab, hvor hovedproblemet, der l¢ses i filmen, er gen-
foreningen af bortkomne eller formodede dgde foraldre aller
b@rn., Hvorvidt de nye indiske TV-familieserier fglger Dallas/Dy=-
nasty-modallen er Seg ikke klar over, men den filmisgke familie

har ikke udviklet sig bort fra omtalte tendenser.

Den indiske £ilm i Afrika

De indholdsmessige karakteristika med opsplittede handlingsfor-
lgb cg familietemaet ggr den indiske film populmr 1 samfund hvor
man har lignende fortmlletradition og familieform, og finder pa
denne made genklang henover kulturforskelle. Den indiske £ilm

@r ikke blot udbredt i Asien, Mellemgsten og @stafrika, men er
iflg. nigerianske filmproducenter ogsi den vigtigste forhindring
for at afrikanske film kan komme op i de lokale biografer, da den
indiske film udggr melilem 70-90% af det samlede filmudbud 1 La-
gos {(Vestafrikal.

Bladetand med filmblade
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En af forklaringerne p& at den indiske £ilm har en stor udbredel-
se 1 Afrika er, at indiske emigrationsgrupper foretrakker indi-
ske film. Da denne gruppe ogsd i hovedsagen ejer bade biografer
og videoudleiningsbutikker f£3r den indiske film herved en ser-
status, og holder pd denne mdde ogsd f.eks. amerikanske film
borte. Der er selviplgelig afrikanske lande, hver den indiske
kultur er kraftigere end andre steder, men det er generelt, at
indiske f£ilm er dominerende pd den afrikanske ¢gstkyst. PA den
made kommer den indiske filmkultur til at dominere det samlede
visuelle underholdningsudbud i omrdder hvor isaer visuelle medier

er vigtige pga. analfabetismen.

Mationale medier 1 Afrika

Sporgsmalet er s8, om det i virkeligheden ikke er lige meget om
den fremmede kultur er indisk eller amerikansk? Som jeqg tidlige-
re pépegede i forbindelse med diskussionen om internationale me-
dier versus nationale medier, md det vere vigtigst at se pd de
nationale medieforhold for at finde et vurderingsgrundlag for
styrken oy graden af udenlandske mediers betydning som imperia-
listisk faktor.

Ser vi derfor nzrmere pad de omréder, hvor den visuelle dominans
er indisk, viser det sig, at langt den stgrste del af befolknin-
gen slet ikke kommer i forbindelse med visuelle medier overho-
vedet, Iszr i Afrika er det vigtigste medie radioen, der i ¢gko-~
nomisk og teknologisk henseende er billigst. Som Tustall_p&p@w
ger 1 =in mediesociologiske oversigt, bor ca., 90% af befolknin-
gen p& landet, Ser man pd programfladen for Voice of Kenya's
nationale service er der tre programkategorier, information, ud~
dannelse og underholdning. Alle kategorier sendes i forskellige
lokalsprog, hver swahili, som er det officielle sprog i Kenva,
dog er det mest brugte. 95% af samtlige programmer er nationalt
producerede - ogsd musikprogrammerne. Der spilles udelukkende
national musik ogsd i forbindelse med reklameindslagene. For
stprste~delen af befolkningen er mediekulturen national.
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Mht. TV som altsd kun ndr ud til ca. 10% af befolkningen som ty-
pisk bor i byerne, si& er mellem 60-70% selvproduceret. Af hensyn
til valutaproblemet gnsker man at komme op P& 90% egen produktion.
Selvom Kenya er et af de mere velstdende afrikanske lande, vil
man begranse den udenlandske valuta flugt ved bla. at stoppe keb
af udenlandske TV-programmer for amerikanske dollars. Det er mu-
Ligt at denne valutapolitik vil brede sig og derved opmuntre an-
dre lande til at fglge samme eksempel. Men det er nu ikke valuta
flugt alene, der begranser andelen af wdenlandske programmer, men
en meget bevidst afrikanisering af alle samfundsts sektover, Der
eksisterer altsd en meget bevidst politik pd medieomridet, der
som Oliver Boyd-Barrett pdpeger, har betydning for effekten af
udenlandsk kulturimperialisme. Jeg har med vilide ikke specifice-
ret hvilke udenlandske mediekilder det drejer sig om. Kenvas tid-
ligere koloniale tilhgrsforhold til Encland har betydning for ik-
ke blot koncensus omkring mediets rolle i samfundet, men ousd
hvorfra man kgber sine programner.

Det betyder bl.a. at den vaegtning der er pd uddannelses~ og in-
formationsprogrammer medfgrer en forholdsvis stérre import af

programmer fra England og Tyskland.

For at opsummere er der flere forhold man md tage i betragtning,
ndr man skal vurdere medie- og kulturimperialismen i forbindelse
med den 3. verden. Allerfgrst skal der pd et overordnet plan
pointeres den forskelliched, der er mellem de enkelte kontinen-
ter ©g lande. Afhangig af de historiske forhold og dermed af
forskellige magthavere, kolonial-herredgmmer og sgen historie
har det enkelte land sine egne se&rlige historiske rodder, som
har betydning for den nationale mediekultur. PA trods af gene-
relle forhold, der g¢gr sig gzldende for 3., verden som helhed
mht, publikum og mediernes overcordnede rolle for nationen; erv
mediekulturerne ikke ens., Den manglende erkendelse heraf nedig-
rer bl.a., at man ikke beskeftiger sig med mediestrgmme, der ike
ke er vigtige for vesten og 2. ikke finder interne 3. verdens
forhold vasentlige, hvis de ikke kan bruges til at bekrefte den
amerikanske mediedominans. Skal man derfor beskeftige sig med
medieforhold 1 den 3, verdsen, skal det tecretiske udgangspunkt
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revideres od nyvurderes for at de nationale tiltag kan komme med
i betragtning. Man m& have en teori der ilkke er eksklusiv, men
er s& dben at den ogsd indfanger forhold og mediebrug som ikke
kun bekrafter eksisterende magt~ og dominansforhold. Man mi af-
skrive slg det etnocentrerede kulturimperialistiske dogme. Tager
man ikke udgangspunkt i, at der faktisk eksisterer nationale me-
diekulturer i den 3. verden fir vi/vesten ikke andret den opfat-
telse, at befolkningerne ikke er ofre, men “davnbyrdige individer

med et eget liv, egne vardier og en sgen kultur,
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