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Foroxrd

Dette nummer af MedieXKultur er undtagelsesvis pd engelsk (med
danske resumder i hver artikel). Det er en rekke artikler skre-
vet p& baggrund af opla:g holdt pd den nordiske/internationale
konference om kvinder og de slektroniske massemedier, som fandt
sted i april 1986 pd& Center for Massekommunikation, Kgbenhavns
Universitet.

Statens humanistiske forskningsrad oy Sammenslutningen af Medie-
forskere i Danmmark har ydet tilskud til publiceringen af denne
konferencerapport, sdledes at vi kan vdgive den som et udviddet
nummer af MedieKultur, uden at abonnenterne betaler eksira. L@s-
salgsprisen har vi dog mdttet heve til kr. 125,-.

Redaktionen fandt det vigtigt at £& dette internationalt set be-
merkelsesvardige materiale trykt og distribueret hurtigst muligt,
og vi har derfor stillet vores preoduktionsapparat til ridighed
for konfersncens arranggrer, der har fungeret som ansvarlig gs-
steredaktion.

MedieRulturs redaktion

Preface

This issues of the danish scientiffic journal MedieKultur (Mo~
dia Culture) is exceptionally published in English. The editors
wished to give room for a guick distribution of the cutcome of
a conference on Women and the Electronic Mass Media, which took
place in Copenhagen in April 86. The conference organizing com-
mittee has taken the responsibility for editing this issue.

The Editors of MedieXKultur



