financierer altsd resten.
Hvordan erhvervalivet ser pa sa-
gen, meldes der ilkke meget om.
Teksterne kan gennemarbeides af
eleverne oy bruges som opleg til
stillingtagen, ogsd med hensvn
til spgrgamilet:y H v i 8 rekla-
mer - hwordan sa? Disse overvedg-
elser ey lkke mindst wvesentlige
for alle os, der aldrig har stif-
tet bekendtshkab med et reklame-
fipancieret fiernsyn og kun kan
drage parallellsr til biffens
upderholdende for-reklamer. For-
fatterne viser her, hvordan re-
klapspengene kan £3 indflydelse
pé hele programfladen, hvis den
poelitiske styring gar tabt og
markedspekanismerne fir frit
gpil som i UBA. Bels reklame-
spegrgemdlet kraver derfor en
pelitisk stillingtagen, som kan
vere spendende at oparbeide i

en gymnasieklasse, (sporgsmilet
om hvilket fag vil jeg lade lig=-
gel.

Afsnittet om satelitbterne over
Europs setiter diskussionen for

og imed rekxlamer i tv ind i et
helt andet perspektiv. Teknik-
kens maligheder ~ lige over ho-
vedet pd o5 ~ kan bringe ‘ameri-
kanske tv-tilstande' i Eurcpa.
{Digse tilstande er skildret me-
get. oplysende 1 forste afsnit).
Hermed reises stgrre og mere
vidtgdende sporgsmdl, ikke lsznge-
re kun om antallet af reklame-min.
pr. dag, men om livsmgnster, be-
varelse af national kulturarv og
vort fremtidige liv 1 det hele ta-
get. Et godt udgangspunk® for di-
skussioner owm fremtidsvisioner,
som det ville wvere frugtbart at
sgtte 1 sammenheng med teknologi-
diskussionerne, der udfolder sig
i gymnasiernes EDB-kurser i 1.g.

Diskugsionen om rexlame-tv i Dan-
mark opsummeres kort og gengiver
de politiske partiers holdning
{annc 1984}, suppleret med opi-
nionsundersggelser. -~ Et tilpas
broget udbud til at befordre de-
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tv i Danmark af Ngrmark og

bat og stillingtagen -~ og maske for-
slag til alternativer?

Herefter gér forfatterns igang med

at behandle tv-reklamen analytisk -
hvorfor betragtes mediat som et godt
salgsverkted, hvorved adskiller det
sig fra trvkte medier, hvorfor er ex-
hvervslivet sa forhippede péd at udvide
deres pévirkningsmuligheder til netop
vy

Hyvem kommer til at betale prisen for
tv-reklamerne er neste afsnits emne.
Haftet kommer her pd smd to gider
langt omkring og slutter af med to
syngpunkter:

Selviglgeliyg skal vi have reklame~
Imod e
af Sepstrup.

klame-tyv i Danmark

Som det ses af ovenstiende kommer de
to for-og-imod-forfattere ind pa man-
ge aspekter pd £ sider, og heftet kan
anbefales som "skelet” til en undey-
viening, hvadenten reklame-tv kommer
ind som wnderemne i Massemedieunder-
visning -~ eller skal optrade som selv-
stendigt emoe 1 dansk- eller samfunds-
fagsundervisningen. Heftet er natur-
ligvis ikke nogen larebog - e3d heller
tenkt som sddan, men netop 'skelettet',
Med de mange oplysninger er det an-
vendeligt for en underviser, der for-
inden har brugt tid pd at satte sig
ind i baggrundslitteraturen, og her
kan specielt nevwnes: PA vei mod TV-
reklame i Dammark, {indlzg fra semi-

nax om tv-reklamens kommercielle og
sociale effekter), Clvil gpkonomernes
forlag A/, 1985, (257 s., kr. 245,-).
Enkelte af denne bogs afsnit kan bru-
ges direkte il eleverne, dog er bo-
gen generelt ikke brughar som lare-
b, men som larereng bog.

Vil mwan beskaftige sig med tv-rekla-
meyr som analysecobiekit, ar det negdven-—
digt at henvise £i1 andet supplerende
materiale med analysemodeller inspi-
reret af filmanalvsen. En mere udfgr—
1ig littsraturliste wil det fere for
vidt at opremse her, da beskaftigel-
sen med tv-reklame har mange ind-
faldsvinkler.




Gregers Friisberg:
Kommunikation og medier.

Forlaget Bamfundsfagsnvt,
april 1985, Veil. uds.

pris kr. 92,80, Medl.pris

kr, 65,-.

Anmeldt af: Flemming Gris,
adjunkt ved Horsens Forbe-
redelseskursus.

Massekommunikation og Medier
heddar en ny bog af Gregers
Friisbery, der i dette fordr er
ndkommet pa Samfundsfagsnyt -
sanfundsfagslerernes eget for-
lag.

Friisberg ndr langt rundt om et
stort smne pd de 200 sider bogen
indeholder -~ f£ra den grundlaggen-
de perceptionspeykologi, over ny-
hedsformidling i radic og TV,
Fredd og Marcuse til den nye me-
diepolitiske diskussion i 80'erne
- for blot at nevne nogle af bo-
gens mange emner.

88 bogsn spander vidt, men det er
bagranset hvor mange nye synspunk-
ter der er at hente her. Men som
forfatteren skriver i forordet 'er
der samlet noget materiale, som man
ellers skulle lmse sig il i flere
bgger®. Og det er godt for lmrsre

i gymnasiet og pd HP-kurser, der er
tret af fotokopieringsmaskiner og
sparsomme bogkontil. For bogen sr i
fgrste rakke beregnet pd undervis-
ning I gymnasiet oy péd enkeltfage-
kurgser, hvor der er tale om nyvt
stof,

Bogens B kapitler lasgger da ogsd op
til elevernes akitive deltagelse med
forslag til en rekke ovelser efter
hvert afsnit. F.eks. nar tanken om
'ab det sete afhenger af ginene der
sert skal formidles, kan eleverns

f4 lov at lave artikler fra et ny-
hedstelegram eller lade en god San-—
demosze historie genfortalles i flere

led - og sd& se hvad der sker. Hn
illustrativ mide at vise selek-
tions problematikken pad. Elleyr fe
kan f& lov at lege med skolens vi-
deoudstyr - rollespil omkring op-
tagelse af en ‘rigtig’ TW-avis.

Et kapitel om Freud, Marcuse og
narcissismetecri udger et af bogens
tungere teoriafenit. P4 imponerends
£4 sider udsettes man her for et bud
pé det moderne menneskes pexrsonlig-
kedsstruktur: ‘Begge foraldre arbes-
der som regel. Og sd& er tiden, hvor
kernefamilien kan vaere sammen, Knap,
I modsetning til, hvad der gialdt
P& Freuds tid, bliver muligheden

for uwdwikling af personlicheden,
specielt Overiegiet, gennem kontalkt
med formidrens, begrenset. Resultsa-
tet bliver et voksenindivid, der
konstant s¢ger bekraftelse af eget
vard.

Den narcissistiske personlighed har
8t oplevelsesorienteret forhold til
omverdenen. Omgivelserne betragres

som midler il at dekke sgne behowv,
Medierne bliver et af midlerne til

at fa& dskket disse behov', skriver

Priisbery. '

Jeg er ikke sikker pd at mine 30-
drige kvindelige kursister vil ke~
be teorien lige i den form. Friis-
bery ger da ogsd opmerksom pd at
‘det selviglgelig er 1idt af en ph-
stand at kalde gennemsnitsdanskeren
for navcissigt -- i mange tilfelde
kan nogle af de ting det begrundss
med, lige s& godt henregnes til
faktorer uden for individet'.

Det kan nok ikke anbhefales at gen-
nemgd bogen fra & til z. Nogle ka-
pitler kan udelades og andre kan
bruges som introduktion til stgrre
undarvisningsproiekter £.eks. 1 for-
bindelse med tvarfagligh arbeide
mellem pasvkoleogi, dansk og samfunds-—
farg.

F.eks. Bernsteins oprindelige so-
clelingvistiske teorier om arbeider-
klassens og middelklassens forskel-
lige koder eller Frands Mortensens
agentivstrvoningsr 1 radicavissn ey
nok mere interessants set med dansk-
laererens gine - og i hwpjere grad en
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parentes, nar samfundsfagslare-
ren skal undervise i massekom-
munikation.

per er fremragende afsnit om de
Forakellige TV-2 modeller og
forspg med lokal TV. Og nye L~
sere der vil vide noget om den
mediepolitiske diskussion i
80'ernes informationssamfund,
kan begynde her.

T det hele taget skriver Friis-
berg godt, og han forstar at
spakke bogen med jordnere sl aemp-
ler, ndr det bliver rigtigt svart:
‘Med udbrykket verdensopinionen
henvises der til den fremhersken-
de mening i verden om et eller an-
det anliggende. Det kan f.eks. va-
re det hvide mindretalsstyre i
gydafrika, som der er alpindeliqg
enighed om at afvise. Sadan har
den fremherskende mening imid-
Tertid ikke altid veret om hvi-

de mindretalsstyrer. Under den
imperialistiske periode 1 det

19. Arhundrede talie man om

tden hvide mands byrde' 1 for-
bindelse med de farvede folke-
siag'.

Massekommunikation findes endnu
ikke som et selvstandigt fag 1
Gymnasiet eller pd HF, men lese-
planerne i Dansk og Samfundsfag
giver mulighed for at arpeide
med emner indenfor feliet. Og
det er sparscmbt med larebpyger,
der 'kommer omkring det hele',
som bogens omslag lover. Det

ger den, sa Friisbergs sympatiske
bog er serdeles velkommen.
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