video er mediet, PA den mide
bliver mediet afmystificeret
og bliver til redskab.

Anker Brink Lund: Medie-

hdndbog -~ om at bruge pres-

se, radico oo TV, HKgbenhavn,
1982, Fremad af 1879, 73 s.,
89,00 kr.

Anmeldt af Alf Holter, Cand.
phil,

I forordet til Mediehindbogen
polnterer Bnker Brink Lund at
bogen ey skrevet il £illids-
folk, sikkerhedsrepresentanter
og andre, der 1 forbindelse med
andet arbeide fir behov for ide-
er til, hvordan man kan bhrouge
presse, radio og TV 1 hverdagen.

Den rummer, ud over et afsnit om
medier pd arbeddspladsen, en de-
taljeret beskrivelse af, hvordan
man skal forholde sig, hvis man
sely vil have oplysninger ud
gennem medierne, eller hvis me-
dierne henvender sig til é&n for
at £4 en historie. Det er klar
tale og gode anvisninger pd
hvordan man 1 det faglige arbej-
de kan bruge medierne og undod
at blive fuppet af dem. Alle
kender historier om, hvordan
kendsgerninger er blevet under-
trykt 1 f.eks. arbejdskonflik-
ter, milig-skandaler m.m.,

hvor vasentlige oplysninger

er blevet tilbageholdt i pres-
se, radic og TV, fordl de har
vaeret for kRontroversielle og
kume skade gkonomiske og po-
litiske interesser.

Med klare anvisninger pd hvordan
man tilrettelsgger et pressear-—
bejde, sdger Brink Lund at gdre
Sisyfossernes bakker lidt min-
dre, sa man evh. kan komme vide-
re til den neste bakketop. For
Aet er et Sisyfos-arveijde, Fuldt
af falder vy bedrayg, hvor mange
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siger ét, men g@r noget andet, for—
di mediearbejdernes professiona-
lisme ofte amputerer vedikommendes
redelighed over for alle andre end
redaktdren,

Og taktiske anvisninger, f.eks.
ikke blot at snakke om lenkrav,
men ogsd argumentere for liv, =re
og velfzrd, om samarbeddet med
journalister og forholdet til fore
gkellige instanser.

Til sidst 1 bogen er der en gennem-
gang af de forskellige dagblades
redaktionelle linjer og mélgrupper:
f.eks. hedder det om POLITIREN, at
det er en stor og vigtig avis, der
lzzes af de fleste beslutningsta-
gere i organisationer, partier og
offentlige myndigheder. Eller om
information, at dens fordel er dyb-
deborende journalistik, mens dens
bagdel er, at der er sd F& LO-zr-
bejdere mellenm dens 35.000 k¢bere.

Selv om den faglige aktiwvitet i

de sideste par afsnit tones mers og
mere ned, sd er Mediehfndbogen sta-
dig sardeles relevant - samtidig
med at den pdpeqger, at vi alle har
et ansvar for at bruge yviringsfri-
heden,

Bent Nerby Bonde: Radiohind~
bog = fra ide til ferdig ud-
sendelse. Kgbenhavn, 1984.
Fremad af 1979, 107 s=.,
154,50 kr.

Anmeldt af ALf Holter, Cand.
phil.

Radichdndbogen er hovedsageligt be-
ragnet for folk der uddanner sig
til dournalist eller gennemgdr en
medieuddannelse p§ 2t universitet
eller seminarium. Den er en temme—
lig grundig indfgring i de fleste
aspekter af alnindelig radiopro-
duktion~ og afvikling. Det er en
bog, der helt klart er fulgt i
kglvandet pd nerradicerne rundt ome~




¥ring i landet, og som henter
sin berettigelse i kraft af der
res eksistens. PA nerradicerne
kan man broge den som opslagsbog
m.m., idet deg tvivier pd, at
der er ret mange af nerradiocak-
tivisterne, der plejer sig igen-—
nem det ret tprre stof fra den
ene ende til den anden.

Bogens naesten professionelle ud-
gangspunkt lader radio-aktivisten
i stikken, fordi den i hovedtrsk
kun reproducerer de almindelige
progranformater som kendes fra
Danmarks Radio. Jeg savner oplag
til egentlige nve radiofoniske
former, der harmonersr savel med
nerradivens struktur som ressour-
cer, arbeijdet med dramatiske pro-
duktioner (der kun er navnt pi
-&n halv side), idé-udkast til
samspils-funktioner mellem nerra-
dio og lokal-milig o.s.v.

Det er OK at wvide noget om, hvor-—
dan man skal lave et interview
elier en reportadge, men det er
kedeligt at fantasien ikke Fay
iuft under vingerne ved laspin-

e LT

Det er pt. den eneste af slagsen,
men nEste generations radichandbog
med alle de spralske ideer md gexr—
ne udkomme snart,

Jergen Ngrmark og Preben

Beptrup: Reklame-tv, (elev-
hafte}, Danmarks Radio,

1984, kr. 34,20 & 2 tv-ud=-
sendaelser & 40 min, produ-
ceret af Lars Engels (fag:
filmkundskab/dansk/sam-
fundsfag) .

Armeldt af: Anne Poulsen,
adjunkt ved Viby Amtsgymna-

sium.

For de to trediedele af Danmarks
befolkning, der ikke kan sze tysk

tv, kan det wvirke helt fascinerende
at £& lov til at se reklamer. Man
griber sig under udsendelserne i at
skelne "kvalitstsbevidst” mellem de
vigte eksempler, ikke ud fra et ana-
lvtisk synspunkt, men fra et zste-
tisk eller reklamebranchemsssigt.

1 sig selv et godt udgangspunkt for
en debat! -« depne umiddelbare fasei-
nation, kvalitetsbedgmmelsen, der
ikke har med forbrugsrbevidsthed ab
gere.

Til at vise sddanne eksempler sr tv-
udgendelserne om reklame-itv ganske
udmerkede. De har et godt synspunkt-
materiale og relevante saglige op-
Iysninger. Men for en underviser, der
ogsa ma prioritere med hensyn til
tidsforbruget, er det medfglgende
elevhafte betydeligt mere interessant.
To gange 40 min. er trods alt to he-
le undervisningstimer. Det er for me-
get at broage, da udsendslserns fore-
kommer for lange og noget kedelige

- hvorved de nok bliver lidt af et
vovestykke for en pedagog 1 dagens
gymnasium, hvis elever er wennet
til at betragte video som underhold-
ning.

5S4 gar det langt bedre med elevhaftet.
Heftets forfattere indleder selv med
at stille spgrgsmélet: "Bvorfor den
megen snak om reklamer i tv?", hvor-
efter svaret prompte lyder: Satelit-
ter, tv-@, reklamer som salgsvarkted,
udenlandske reklamer! Ialt fire wva-
sentlige argumenter for erhvervslivet,
nér der presses pd for at komme ind
itv, og i sig selv en god disposi-
tion til at gennemarbeide problem-
gtillingen.

Derefter falder hefret i seks afsnit,
hvor det fgrszte handler om tv 1 USA,
England, Vesttyskland og Finland,

Her er relevante, saglice oplysninger
0g masser af talmateriale, der trods
alt sikkert er nyt for mange. Her op-
ilyses bl.a., at i Finland betragtes
tv-reklamer af befolkningen nermest
som et gkonomisk ngdvendigt onde: re-
klamen er kedelig og overdriveyr, men
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financlerer altsd resten.
Hvordan erhvervslivet ser pi sa-
gen, meldes der ikke meget om.
Teksterne kan gennemarbeijdes af
gleverne ofg bruges som oplag til
stillingtagen, ogsd med hensyn
til spgrgsmélet: Hv i 8 rekla-
mer - hvordan gd? Disse overvej-
elser er ikke mindst vesentlige
for alle os, der aldrig har stif-
tet bekendtskab med et reklame-
financieret fiernsyn og kun kan
drage paralleller til biffens
underholdends for-reklaner, For-
fatterne viser her, hvordan re-
klamepengene kan £f& indflvdelse
pé hele programfladen, hvis den
politiske styring gar tabht og
markedsmekanismerne fir frit
spil som i USA. Hele reklame-
spergsmélet kraver derfor en
politisk stillingtagen, som kan
viere spendende at oparbeijde i

en gymnasieklasse, (spérgsmilet
om hvilket fayg vil deg lade lig-
gel.

Afsnittet om satelitterne over
Buropa sstter diskussicnen for
o dmod reklamer 1 tv ind i et
helt andet perspektiv. Teknik-
keng muligheder - lige over ho-
vedet p& os ~ kan bringe 'ameri-
kangke tv-tilstande’ i Europa,
{Ddsge tilgtande er skildret me-
get oplvsende L fgrste afenit).
Hermed rejses stgrre og mere
vidtgaende spergemdl, ikke lange-
re kun om antallet af reklame-min.
pr. dag, men om livsmgnster, be-
varelse af national kulturarv og
vort fremtidige liv i det hele ta-
get. Bt godt udgangspunkt for di-
skuseioner om frembtldsvisioner,
gom det ville vere frugtbart at
sette 1 sammenhang med teknologl-
diskugsionerne, der udfelder sig
i gymnasiernes EDB-kurser i I.g.

Diskussionen om reklame-tv i Dan-
mark opswmeres kort og gengiver
de politiske partiers holdning
lanno 1984}, suppleret med opi-
rionsundersggelser, - Bt tilpas
broget udbud til at befordre de~
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bat oy stillingtagen - og miske for-
sleg til alternativer?

Herefter gdr forfatterne igang med

at behandle tv-reklamen analytisk -
hwvorfor betragtes mediet som et godtb
salgsverktdd, hvorved adskiller det
glg fra trykite medier, hvorfor ey er-
hvervslivet sd forhippede pd at udvide
deres pavirkningsmuligheder til netop
bw?

Hvem kommer til at betale prisen for
ty-reklamerne er neste afsnite emne.
Heftet komper her pd smd to sider
langt omkring og slutter af med to
syngpunkter:

Selyviglgelig skal vi have reklame-
ty i Danmark af Hgrmark og Imed re-

klame=-tv i Danmark af Sepstrup.

Som det ses af covenstiende kommer de
to for-og-imod-forfattere ind pd man-
ge aspekter pd fA sider, og heftet kan
anbefales som "skelet” til en under
visning, hvadenten reklame-tv kommer
ind zom underemne i Massemedieunder-
vigning - eller skal optrade som selve
stendigt emne i dansk~ eller samfunds-
fagsundervisningen. Heftet er natur-
Iigvis ikke nogen larebog — e heller
tankt som sadan, men netop ‘skelettet'
Med de mange oplysningsr er det an-
vendeligt for en underviser, der for—
inden har brugt tid pad at smtte sig
ind i baggrundslitteraturen, og her
kan specielt nevnes: P vej mod TV~
reklame 1 Dammark, {indlag fra semi-

nar om tv-reklamens kommercielle og
sociale effekter}), Civil gkonomernes
forlag A/8, 1985, {257 s., kr. 245,-).
Enkelte af denne bogs afsnit kan bru-
ges direkte til eleverne, dog er bo-
gen generelt ikke brugbar som lere-
bog, men som lerevens bog.

Vil man beskaftige sig med tv-rekla-
mer som analyseobisekt, er det ngdven-
digt at henvise til andet supplerende
materiale med analysemodeller ingpi-
reret af filmanalvsen., En mere uwdfgr-
lig litteraturliste vil det fgre for
vidt at opremse her, da beskeftigel-
sen med tvereklame har mange iLnd-
faldsvinkler,




Gregers Friisberg:
Fommunikation og medier.

Forlaget BSamfundsfagsnvyt,
april 1885, Vejl. uds.

pris kr. 92,50, Medl.pris

kr. 65,-,

Armeldt af: FPlemming Grés,
adiunkt ved Horsens Forbe~
redelseskursus,

Massekommunikation og Medier
hedder en ny bog af Gregers
Friisberg, der 1 dette forar er
ndkomnet pé Samfundsfagsnyt -
samfundsfagslerernes eget fopr-
lag.

Friisberg ndr langt rundt om et
gtort emne pa de 200 sider bogen
indeholder -~ fra den grundleggen-
de perceptionspsvkologl, over ny-
hedsformidling i radio og TV,
Freud og Marcuse til den nye me-
diepolitiske diskussion 1 BO'erpe
- for blot at nasvne nogle af bo-
gens mange enney.

54 bogen spender vidt, men det er
begranset hvor mangs nye syngpunk-
ter der er at hente her. Men som
forfatteren skriver i forordet ‘er
der samlet noget materisle, som man
ellere skulle lmse sig til 1 flere
biger'. Og det er godt for larere

i gymnasiet og pa EF-kurser, der er
trat af fotokopleringsmaskiner og
sparsomme bogkonti. Por bogen er i
ferste raklte bervegnet pd undervis-
ning i gymnasiet og pd enkeltfagp-
kurser, hwvoxr der er tale om nyt
stof.

Bogens 8 kapitler lmgger da ogsd op
£il elevernes aktive deltagelse med
forslag til en rakke gvelser efter
hwert afsnit. F.eks. nAr tanken om
tat det sete afhenger af dinene desvy
sar' skal formidies, kan eleverne
£f4 lov at lave arxtikler fra b ny~
hedstelegram eller lade en god San-
demose historie genfortelles i1 flere

led - og s& se hvad der sker. En
illustrativ made at vise selek-
tions problematikken pé. Eller de
kan f& lov at lege med skolens vi-
deoudstyr - rollespll omkring op-
tagelse af en 'rigtig' TV-avis.

Et kapitel om Freud, Marcuse og
rarcissisnetecri udggr et af bogens
tungere teoriafsnit. P& imponerende
£& sider udssttes man her for et bud
péd det moderne menneskes personlig-
hedsstruktur: ‘Begge foreldre arbed-
der som regel. Og sd4 er tiden, hvor
kernefamilien kan vere sammen, Xnap.
I modsstning til, hvad dexr gialdt
pa Freuds tid, bliver muligheden

for vdvikling af personligheden,
specielt Overdjeg'et, gennem kontakt
med foraldrene, begranset. Resulta-
tet bliver ot wvokszenindivid, der
konstant spger bekreftelse al eget
vard,

Den narclssistiske personlicghed har
et oplevelsescrienteret forhold til
omverdenen, Omgivelserne betragtes

som midler til at dekke egne behow.
Medierne bliver et af midlerne til

at Fa& dekket disse behov', skriver

Friisberg.

Jeqg er ikke sikker pd at mine 30~
arige kvindelige kursister vil kg
be teorien lige i den form. Friisg-
berg gpr da ogsd opmarksom pd at
Tdet selvfglgelig er 1idt af en pi-
stand at kalde gennemsnitsdanskeren
for narcissist -~ i mange tilfalde
kan nogle af de ting det begrundes
med, lige sd godt henrsgnes til
faktorer uden for individet?.

et kan nok ikke anbefales at gean-
nemgs bogen fra a til z. Nogle ka-
pitler kan uvdelades og andre kan
bruges som introduktion til stgrre
undervisningsprojekter £.eks, i for-
bindelse med tverfagligt arbeids
melliem psvkelogl, dansk og samfundsge
fary.

F.oks, Bernsteins oprindelige so-
clolingvistiske teorier om arbejder-
klassens oy middelklassens forskel-
lige koder eller Frands Mortensens
agentivstrygninger i radioavisen er
nok mers interessante set med dansk-
lererens gine - og i hpjers grad en
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