video er mediet. P& den mdde
bliver mediet afmystificeret

oy bliver til redskab.

Anker Brink Lund: Medie-
hdndbog ~ om at bruge preg-

gse, radic og TV. Kgbenhavn,
1982. Fremad af 1979, 73 =s.,
BY,00 kr.

Anmeldt af Alf Holter, Cand.
phil.

I forordet til Mediehindbogen
pointerery Anker Brink Lund at
bogen er skrewet til tillids-—
folk, sikkerhedsrepremsentanter
oy andre, der i forbindelse med
andet arbeqjde Far behov for ide-
er til, hvordan man kan bruge
pressze, radio og TV i hverdagen.

Den rummer, ud over ¢t afsnit om
medier pd arbejdspladsen, en de-
talieret beskrivelse af, hvordan
man gkal forholde sig, hvis man
selv vil have oplysninger ud
gennem medierne, eller hvis me-
dierne henvender sig til &n for
at fi en historie. Det er klar
tale oy gode anvisninger pd
hvordan man i det faglige arbed-
de kan bruge medierne og undgd
at blive fuppet af dem. Alle
kender higtorier om, hvordan
kendsgerninger ey blevet under-
trvkt i f.eks. arbejdskonflik-
ter, milig-skandaler m.m.,

hvor vaesentline coplysninger

er blevet tilbageholdt i pres-
se, radio og TV, fordi de har
veret for kontroversielle og
kunne skade ghkonomiske og po-
litiske interesser.

Med klare anvisninger pa hvordan
man tilrettelzgger et pressear-
beide, seger Brink Lund at ggre
Sisyfossernes bakker 1idt min-
dre, sa man evit. kan komme vide-
re til den naste bakketop, For
det er et Sisyfos-arbedds, fuldt
af felder og bedrag, hvor mange
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siger &L, men ge¢r noget andet, for-
di mediearbeidernes professiona-
lisme ofte amputerer vedkommendes
redelighed over for alle andre end
redaktgren.

Og tektiske anvisninger, £.eks,
ikke blot at snakke om lenkrav,
men ogsd argumentere for liv, =re
oy velferd, om samsrbeidet med
journalister og forholdet til for-
skellige instanser.

Til sidst i bogen er der en genneme
gang afl de forskellige daghlades
redaktionelle linjer og madlgrupper:
f.eks. hedder det om POLITIXEN, at
det er en stor og vigtig avis, der
lzses af de fleste beslutningsta-
gere i organisaticner, partier og
offentlige ayndicgheder. Ellsr oum
Information, at dens fordel er dyb-
deborende dournalistik, mens deng
bagdel er, at der er s& f4 LO-ar~
beideremellem dens 35,000 ke¢bere.

Selv om den faglige akbtivitet i

de sidste par afsnit tones mere og
mere ned, sd er Mediendndbogen sta-
dig serdeles relevant - samtidig
med at den pdpeger, at vi alle har
et ansvar for at bruge ytringsfri-
haden.

Bent Nerby Bonde: Radichind-

bog -~ fra ide til fardig ud-

sendelse. Kgbenhavn, 1984,
Fremad af 1979. 107 s.,
154,50 kr.

Anmeldt af Alf Holter, Cand.
phil,

Fadichdndbogen er hovedsageligt be-
regnet for folk der vddanner sig
til journalist eller gennemgdr en
medieuddannelse pd et universitet
eller seminarivm. Den er en bemme-
Lig grundig indfgring i de fleste
aspekter af almindeliq radiopro-
duktion~ og afvikling. Det er en
bog, der helt klart sr fulgt 4
kglvandet pd nzrradicerns rundt om-




kring i landet, og som henter
sin berettigelse i kraft af des
res ekslstens. PA nerradicerne
kan man bruge den som opslagsbog
m.m., idet jeg tvivlier pd, at
der er ret mange af narradiocak-
tivisterne, der plgder sig lgen-
nem det ret tgrre stof fra den
ene ende til den anden.

Bogens nesten professionelle ud-
gangspunkt lader radio-aktivisten
i stikken, fordi den i hovedtrazk
kun reproducerer de almindelige
programformater som kendes fra
Danmarks Radio, Jeg savner oplzyg
til egentlige aye radiofoniske
former, der harmonerer sdvel med
neryadioens struktur som ressour-
cey, arbeidet med dramatiske pro-
duktioner (der kun er navnt pa
.en halv side}, idé-udkast £11
samspils~funktioner mellem nerra-
dic og lokal-milig o.s.v.

Det er OK at vide noget om, hvor-
dan man skal lave et interview
aller en reportage, men det er
kedeligt at fantasien ikke far
luft under vingerne ved lasnin-
Jer: .

Det er pt. den eneste af slagsen,
nen neste generations radichindbog
med alle de spralske ideer ma gey-
ne udkomme snart,

Jorgen Ngrmark og Preben
Septrup: Reklame=-tv, {elev-
hafte), Danmarks Radio,
1984, kr. 34,20 & 2 tv-ud-
sendelser & 40 min., produ-
ceret af Lars Engels (fag:
filmkundskab/dansk/sam~

fundsfaqg).

Anmeldt af: Anne Poulsen,
adjunkt ved Viby Amtsgymna-
sium.

For de to trediedele af Danmarks
befolkning, der ikke kan se tysk

tv, kan det wirke helt fascinerends
at £& lov til at se reklamer. Man
griber sig under udsendelserne { at
ghelne "kvalitetshevidst® mellem de
vigte eksewmpler, ikke ud fra et ana-
Iytisk synspunkt, men fra et aste-
tisk eller reklamebranchemessigh.

I sig selv et godt udgangspunkt for
en debat! - denne umiddelbare fasci-
nation, kvalitetszbedgmmelsen, der
ikke har med forbrugerbevidsthed at
gere.

Til at vise si&danne eksempler er tv-
ndsendelserne om reklame~-tv ganske
udmerkede. De har et godt synspunkte
materiale og relevante saglige op-
lvaninger. Men for en underviser, der
oysd ma prioritere med hensyn ©il
tidsforbruget, er det medfglgende
elevhefte betydeligt mere intevessant,
To gange 40 min., er trods alt to he-
le undervisningstimer. Det er for me-
get at bruge, da udsendelserne fore-
kommer for lange og noget kedeligse

~- hvorved de nok bliver 1idt af et
vovestykke for en pedagog i dagens
gymnasium, hvis elever er vannet
il at betragte video som underhold-
ning.

54 gar det langt bedre med elevhaftet.
Hzftets forfattere indleder selv med
at stille spgrgsmalet: "Hvorfor den
megen snak om reklamer i tv?", hvore
efter svaret prompte lyvder: Satelit-
ter, tv-2Z, reklamer som salgeverkted,
udenlandske reklamer! Ialt fire ve-
sentlige argumenter for erhvervslivet,
nédr der presses pd for at komme ind

i tv, og 1 sig selv en god disposi-
tion il at gennemarbeide problemw
stillingen.

Derefter falder heftet 1 seks afsnit,
hvor det fgrste handler om tv i USA,
England, Vesttyskland og Finland.

Her er relevante, saglige oplysninger
og masser af talmaterisle, der trods
alt sikkert er nyt for mange. Her op-
lyses bl.a., at i Finland betragtes
tv-reklamer af befoikningen nsrmest
som et pkonomisk ngdvendict onde: re-
klamen er kedelig og overdriver, men
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