ningen, som kun interesserer sig
for, hvor mange seere, der er til

bestemte programmer, eller for hvil-
ke temaey, der tages op i forskelli-

ge udsendelser. John Cavlsen er pa
alppet til at mene, at forskningen
gy mere skade end gavn ved gennem
seerundersggelser at bidrage til
at popularitet bliver den geldende
nOYm.

Idealet for John Carlsen er, at Tv-
produktioner sidestilles med litte-

raturen og TV-produceren med for-
fatteren. Derved ville produktio-
nerne blive anmeldt og debatte-
ref professionelt mellem faglfolk,
og forskningen ville koncentrere
gig om produktionsinterne anlig-
gender. Men det er netop litters-
turkritikkens og litteraturforsk-
ningens svaghed, son pid den mide
ggres til en dyd. Lesernes udbyt-
te og litteraturens faktiske mé-
de at komsunikere pé giider neden—
ud af debatten mellem fagfolk og
kunstnere,

P& den anden side har John Carl-
sen ret, ndr han efterlyser en
forskning inden for det TV-mste-
tiske felt. Det er et forsgmt om-
réde, som burde kunne koembineres
med en relevant publikwmsforsk-
ning i seerreaktioner. Selv gi-
ver han et vesentligt bidrag til
de produktionsmessige aspekier
af en TV-mstetik i de sidste tow
trediedele af Det gode £4ernsyn,

Hang grundlzggende svnspunkt er,
at TV &r noget helt for sig selv.
Det ey ikke film, det er ikke ra-
dic, det ey ikke beater. Dot er
et bitled- og lydmedie med sin
aegen udtryksform og nmed sin egen
receptionssituation. De to sider

hanger nemlig sammen., For at fiern-

syn kan blive godt, er det ngdven-
digt, at produceren hele tiden
medtanker publikum. I en monopol-
institution som Danmarks Radio

er dexr inden for TV kun megel be-
gransede muligheder for at lave
programmer, der sigter pd mere
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snavee nalgrupper. Fiernsynet

har massehenvendelsen som princip,
det skal kunne ses af alle, Et-
hvert program md prasentere sit
stof pd en sadan made, at det in-
deholder en fallesnavner for hele
publikum vanset dets forskellig-
heder.

At dette er det fundamentale ud-
gangspunkt for enhver pedagogisk
situation, har John Carlsen ret
i. Men dén vesentlige Fforskel gdr
sig gaidende, at den pedagoglske
situation er minikomosunikation

og to-vels, mens TV er massekom-
munikation og én-veds. Fallesnav-
neren kommer derfor naturlighb til
at ligge i det, der kaldes "hu-
man-interest-gtoffer, Ikke at
der er noget glat i det felles-
menneskelige udgangspunkt, det er
bare forbandet svart at holde det
fri af det sensationells og det
private - £, visse af de sidste
Kanal 22 udsendelser.

Ifplge John Carlsen er der iser

to Forhold som karakteriserer TV~
kigning: det distraktive medlgb

og oplevelsessituationens intimi-~
tet. Flernsynsprogrampmer valges
normalt ikke af publikum, At se
fHermsyn kan ikke sidestillies med
at g& i biografen eller i teateret,
Fublikum &bner for TV-Avisen og
bliver mere eller mindre hangende
foran skarmen resten af aftenen,
alt imens der drikkes kaffe og
sludres i stuen. Denne distrakti-
on fra, hvad der foregdr pd sker-
men, mi TV-programmerne tage hej—
de for. Udsendelserne ma bvgges
op, sa de fanger folk ind fra
starten, samtidig med at deres
fortallervtme aldrig mé& blive sd
intens, at triden tabes, bare for-
di koncentrationen for et ¢jeblik
vendes mod kaffekoppen eller side-
manden. Bertil kommer, at fiern=
synsbilledet er ot 1ille billede,
hvor det er svaert at opfattte nu-
ancer, at lyden er begrsnset, og
at afstanden til skermen er rin-
ge. Fiernsynet er et mgbel 1 stu~



en pd niveau med tilskuerne - en
slags samtalepartner, om man vil.
Dette forhold betydsr, at TV ma
udvikle en roligere oy en mere
intim presentationsform - en
glage lenestolsmstetilk, Studie-
varten med sit "tak fordi deg
matte komme ind 1 Deres stue®

er et eksempel pd denne direkts
henvendelsesform,

Digse karakteristika ved recepti-
on af flernsvonsprogrammer £ar
John Carlsen til at fremhave for-
lgbet som det berende formele-—
ment og det dokumentariske ner-
ver som det vesentligste ind-
holdskriterium i det gode
fijernsyn. Ban opfatter TV som

et mere episk end et dramatisk
medie, og ser bhl.a. en bekraef-
‘telse herpd 1 den store succes,
som TV-produktioner med udgangs-
punkt i romaner har. Men ogsd i
direkte udsendelser og i repor-
tager er der tale om redigerade
intensive forlegb, hvor det apiszke
element er afggrende. Dette di~
rekte flernsyn er samtidig ifgl-
ge John Carlsen det mest auten-
tiske fiernsyn, hvor TV udnvt-
ter sine specielle og enssthende
moligheder for at wvere -til stede
og sende billeder direkte derfra,
hvor begivenhederne finder sted
~ pd sportspladsen, i teatret,
blandt demonstranterne, ved sam-
talen o.s5.v, 1 modsetning hertil
stadr forestillingen, hvor alt ex
arrangeret ng iscenesat pd fore-
stillingens prmmisser, ikke pi
TV's, Derfor drukner den ogsa
ofte 1 mstetisk fiernhed og bli-
ver aldrig vedkommende for TV-
publikummet .,

Sidst 1 bogen diskuterer John
Carlsen fakta-programmer overfor
fiktionsprogrammer ud fra den
synsvinkel, at begge typer er pro-
duktioner, der er tilrettelagt af
en skabende bevidsthed, og derfor
meget lig hinanden, Set fra produ-
cerens synsvinkel er dette wtvivli-
somt rigtigt, men jeg er ikke sik-
ker pid, at samme forhold ger sig

geidende for publikum. Normalt

vil det vere forskellige kognitive ©9
emotionelle registre, de faktive

o de £iktive spiller op til. Hun

i forhold til programiyper som

Men nu til noget helt andet..... v
hvor de fiktive indslag entydigt
spiller pd smamme kognitive regis-~

ter som de faktive indslag, ophoe

ves forskellen,

Uden at blive nevnt ligger Men nu
til noget helt andet,.. sdledes
som en vesentlig forudsmbtaning for
Pet gode fiyernsyn,

Bruno Ingemann: Lvd/dias hénd-~

bog - om teknik, ®stetik og

fortelleformer. Kpbenhavn,
1984, Fremad af 1979, 88 s.,
128,00 kr.,

Mogens A, Knudsen og Bruno In-

gemann. Videcohdndbogen. Sadan

kan du lave dine egne videopro-

grammer. Kgbenhavn, 1983. Frem=-
ad af 1979. B5 s., 148,00 kr.

Bruno Ingemann og Kirsten Thra-
ne: TV-seer mellem lvst og

pligt, Om at se, beskrive og

fortolke TV-programmer. Kgben=—
havn, 1985, Aschehoug. 55 s.,
18,00 kr.,

Bruno Ingemann: TV _for alle -
sadan kan I selv lave program-
mer,Kgbenhavn, 1985. Aschehoug.

79 ., 88,00 kr.

Anmeldt af Alt Holter, Cand,phil,

I de seneste 10 &r, er der i stigen-
de omfang aAbnet mulighed for selwv
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at arbeide med forskellige elektro~ er teknisk igangsattende, men ikke

niske médier og lyd/dias, hvor det
tidligere var noget professionelt
og exceptionelt. Nogle f& semina-
rier havde video-udstyr, der al-
drig blev brugt, fordi det ganske
enkelt var for besvarligt at ar-
beijde med. Lyd/dias var noget
lys-folk brugte til rocimusikkens
lysshows, hvor den fik pé de pey-
kedelisks kontakter. Siden er
disse medisr for en stor del ble-
velb tilgsngellsg for en mmsse Dhen-
nesker, fordi der efterhénden er
video-udstyr i de fleste fritids-
kiubber, wongdomsklubber og semi-
narier m.m. Specielt video har
vaeret inde i en rivends udvikling,
hvor podellerns nesten hay varet
formldet allerede inden de blev
sendt pé markedet. Udstyret er
blevet billigere og billigere,

og ey samtidig blevet bedre og
nere hiéndterligt. Det har overe
taget smalfilmens funktion i
hiemmene, og er godt pd wved til
at blive et almindeligt familie-
aje til mangfoldigggrelse af

den hijemlige hygae.

Interessen for al dette legeted
har veret meget stor, og har del-
wist erstattet voksne mends elek-
triske tog. Som s8dan kan man ro-
ligt pastd at interessen har ve—
ret mere teknologi-feticheret

end indholdsmessig bestemt,

Der har varet nogle £a tilleb il
diskuassioner i form af bever og
artikler, men man har savnet kva-
lificerede lars- og hindbdger For
amatgrer for hbv. video og lyd/
dias pd det danske marked. Man-
ge ksnder Victoriazs Lyd/diag-
hiandbog fra 1980, der pa sin

agen uortodokse, men ogsi tem-~
melig forvirvede, mide introdu-
cerer til lvd/dias-mediet. Og
Erik Thygesens antologl Upro-
fessionelle Billeder fra 1981
kommer antydningsvis ind pd =&~
el video som lyd/dias.

Men 1 begge tilfelde bliver det
ved antydningerne, fordi bégerne
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rigtig fir fat pa de to mediers
funktions~ og uwdtryksmuligheder.
Brugeren overlades til at ggre i~
ne egne mere eller mindre uheldige
erfaringer.

hdndbogen, og sammen med Mogens

A. Enudsen med Videchandbogen ret-
tet op pd dette billede. De har
lavet to handbgger, der er som
nandbpger skal vere - nemlig en
opsamling af erfaringer, der sr s&
selvfglgelige at vi siger "na a®
nar vi leser dem, men ellers har
glemt dem, ndr vi star midt i det
praktiske arbeide.

Lyd/dias héndbogen er en meget Ffin
introduktion til at begynde at op-
fatte 1 ord, lyd og billeder. Valg
af billeder stiller én over for
nogle umiddelbare problemer i for-
nold til hvor abstrakte elier kon-
krete de ex, og at passe dem sammen
ned lydsiden pd en siddan mdde, at
lvd og billede ikke kommer til at
modarbedde hinanden. De fleste, der
har arbeidet med lvd og dias ved,
at man alt for let kommer til at
overlegsse lydsiden wed informatio-
ner; oy det ger det umuligt for til-
skueren at kapere indholdet. "0rd
er symboler pd exfaring. Det bille-
de, som ordene skaber mé nesten
wundgleligt befinds sig i en kon-
£likt med det visuelle billede®,
Tiigyneladende elementart — og dog!
Ved lyd/diss husker man netop bil-
ledet ved at lyden forsterker bil-
ledet og fordi lyden skaber en sam-—
menhenyg, de enkelte billeder imel-
lem.

Begge bgger er igvrigt fvyldt med
gode afsnit om hhv., enkelt-billed-
wirkemidler og filmestetik, der kan
hizlpe &n med til at lave en ud-
tryksside, der kan fungere.

I kapitlerne om den indholdsmessi-

ge tilrettelaggelse er der en rekke
kiare tommel fingerregler, en af dem
hedder: "Begrensningey er vedien til
gode ideer™. Alt for ofte sker det,




at man i begejstring over mediets
gvne bil at rumpe hele verden,
faktisk ogsd prover at £ den he-
le mad. Resultatet er, at der ik-
ke er on eneste, der har forstéet
en kilap af produktionen, og ar-
bejdet er spilildt. Gennem begrans-
ning er det muligt at arbejde sig
frem til en Xliarhed og dvbde, dex
ger at tilskuersn ogsd sidder til-
bage med en oplevelss af, hvad
det var man ville sige med det
hele,

videohdndbogen barver prag af, at
udgangspunktet i hojere grad har
wveret en teknisk og analytisk
praksis, end en egentliyg praktiek
prdagoglsk erfaring.

Den praktiske pedagogik kommex
~Bruno Ingemann efter i fordret
85, hvor han udgiver et par nye
handbager om video og TV, hvor-
af den ene helt vil afldse den
tidligere Videohéndbog. Men
ferst skal jeg skrive om bogen
TV-gaeer mellem lyst og pligt,
der er skrevet sapmen med Kix-
sten Thrane.

TV-seer mellem lvet og pligt

ar &n analytisk indfgring -
minutigst, trin for trin beskri-
velse af hvad man skal stille

op med en uhdndterlig TV-udsen-
delse, som man gerne vil have
ain dansk- eller samfundsfagge
klasse til at arbe’ide med. Jeg
ar Fuld af beundring over for
dan grundighed, der sr lagt i
udarbejdelsen af analysepla~
nerne, hvor det alt for tit pé
medieomradet og det akademiske
marked igvrigt er de store arm-
bevagelser, der bliver taget i
brug i analyse og fortolknings-
situationer, Man kommer let t©il
at owverse, at Tfolk i 78«9 klasg-
se ikke har forudssitninger for
at forstd eller udfgre den form
for analvse, Og alt for ofte wmd
pedagogen indskraznke sin egen
fortolkning til st dakke hand-
lingsforigbet, fordi billedana-
lysen og medieindsigten ikke sléar

til i den wvdstrekning, der er ph-
krevet. Indhcldsfortegnelsen spen-
der over smmey scm TV-livestil,
Tv-Ffaorbruget, og TV-pdvirkning og
analytiske afsnit om "se og hexr",
Yundersgge” og "forstd®,

Umiddelbart virker TVe-seey mellem
lyst og pligt, som om det er for
elementert, men jeg har en hel klar
fornemmelse af, at bogen er udar—
bejdet ud fra en pedagogisk praksis
og derfor er lavet ud fra nogle

helt basale behov, som det vil vare
ern breler ikke at vere lydhgr overfor.

TV for alle er ogsd lavet ud fra en
pedagogisk praksis. Den ta'r én i
nanden fra begvndelsen med de fgr-
ste indledende ¢gvelser Zoran kame-~
ragt, o hvad man skal stille op
med en gruppe, der har et kort kur-
sus med video, og ta'r hedde for al
den usikkerhed som folk har pa sig
selv, pd hinanden og mediet.

Teknik-afsnittet er tonet ned, (men
stadigvek fyldestgerende) og wegten
er lagt pd forskellige mider at bru-
ge video pd ~ f.eks. en gvelse med
at lawve TV-avis, eller rollespil
m.m. Man kan hente inspiration bil
at lave nogle programmey, der or
morsomme for sdvel aktgrer som se-
aere. Specielt syntes Jeg afsnittet
ot rollespil er vellvkket og wel-
underbygget med mange smd drama-
turgiske £if. Mange kan sikkert
huske Trier-Petersens ekstemporal-
spil i midten af 70%erne, hvor

han wdnyttede den erfaring som |
folk personligt szad inde med, wved
at £a dem til at spille sig selw
inden for rammerne af sn historie
man havde fastlagt 1 fa:llesskab,
Bruno Ingemann anvender samnme me-
tode,

TV-bogen legger op til en anderle-
des legen med video end jeg tidli~
gere har set. Det er ikke et be-
stemt gnske om at bruge mediet til
at lave film eller andet, der er
det centrale, Det centrale er, at
& mennesker til at fungere sammen
cmkring deres faxlles proijekt, hvor
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video er mediet. P4 den mdde
bliveyr mediet afmystificeret
ag bliver til redskab,

Anker Brink Lund: Medie-

hidndbog -~ om at bruge pres-

se, radic og TV, Hgbenhavn,
1982, Fremad af 1979, 73 s.,
89,00 kr.

Bnmeldt af ALf Holter, Cand.
phil.

I forordet til Mediehandbogen
pointerer Anker Brink Lund at
bogen er skrevet til tillide-
folk, sikkerhedsyrepreszentanter
og andre, der i forbindelse med
andet arbeide fir behov for ide-
er til, hvordan man kan bruge
presse, radio og TV 1 hverdagen.

Den rummer, ud over &t afsnit om
medier pd arbeidspladsen, en de-
taljeret beskrivelse af, hvordan
man skal forholde sig, hvis man
selv vil have oplysninger ud
gennem medierne, eller hvis me-
dierne henvender sig til &n for
at f& en historie. Det er klar
tale og gode anvisninger pd
hvordan man i1 det faglige arbei-
de kan bruge medierne og undgl
at blive fuppet af dem. Alle
kender historier om, hvordan
kendsgerninger er bHlevet under-
tryikt 1 f.eks, arbeijdskonflik-
ter, milig-skandaler m.m.,

hwor vesentldge oplysninger

er blevet tilbageholdt i pres-
se, radio og TV, fordi de har
varet for kontroversielle og
kunne skade gkonomiske og po-
litiske interesser.

Med klars anvisninger pé hvordan
man tilrettel:gger et pressear—
beide, sgger Brink Lund at gere
Sisyfossernes bakker lidt min-
dre, s& man evi. kan komue videw
re til den naste bakketop, For
det er et Sisyfos-arbe’jde, fuldt
at felder vy bedrag, hvor mange
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siger ét, men gor noget andet, fore
di mediearbeidernes professiona-
lisme cofte amputerer vedkommendes
redelighed over for alle andre end
redaktdren,

Qg taktiske anvisninger, £.eks.
ikke blot at snakke om lenkrav,
men ogsd argunentere for 1liv, are
oy velfzrd, om samarbeidet med
journalister og forholdet til fore
skellige instanser,

Til sidst i bogen er der en gennem-
ganyg af de forskellige dagblades
redaktionelle linjer og malgrupper:
f.eks. hedder det om POLITIKEN, at
det er en stor og vigtig avis, der
lezes af de fleste beslutningsta-
gere i organisationer, partier og
offentlige myndigheder. Eller onm
Informaticn, at dens fordel exr dyb-
deborende fournalistik, mens deng
bagdel er, at der er si f& LO-ar-
beddere mellem dens 35.000 kgbere,

Selv om den faglige aktivitet i

de sidste par afsnit tones mere og
mere ned, sd er Mediehdndbogen sta-—
dig sardeles relevant - samtidig
med ab den pdpeger, at vi alle har
et ansvar for at bruge viringsfri-
heden .

Bent Narby Bonde: Radiohi&nd-

bog - fra ide til ferdig ud-

sendelse, Kebenhavn, 1984,
Fremad af 1979, 107 s.,
154,50 kr.

Anmeldt af ALlf Holter, Cand.
phil.

Radlohdndbogen er hovedsageligt be-
regnet for folk der uvddanner sgig
til hqeurnalist eller gennemgir en
medieuddannelse pd et universitet
&ller seminarium. Den ey en hemmne-
Lig grundig indfgring i de fleste
aspekter af almindelig radicpro-
duktion— og afvikling. Det er en
bog, der helt klart er fulgt i
kelvandet pd nerradicerns rundt om-




kring i landet, og som henter
gin bherettigelse i kraft af des
res eksistens. PA norradicerne
kan man bruge den som opslagsbog
m.m., idet jeg tvivler pa, at
der sr ret mange af narradiocal-
tivisterne, der plédijer sig igen-
nem det ret tgrre stof fra den
ene ende til den anden.

Bogens nasten professicnelle ud-
gangspunkt lader radio-aktivisten
i stikken, fordi den i hovedtrek
kun reproducerer de almindelige
progranformater som kendes fra
Danmarks Radio. Jeg savner oplaeg
til egentlige nye radiofoniske
former . der harmonerer savel med
nzrtadioens struktur som ressour—
car, arbeddet med dramatiske pro-
dukticner (der kun er navnt pa

2n halv side}, idé-udkast til
samspdils~funktioner mellem narra-
dio og lokal-mili¢ o.s.v.

Det er QK at vide noget om, hvore-
dan man skal lave ot interview
eller en reportage, men det er
kedeligt at fantasien ikke fér
iuft under vingerne ved lesnin-
Cfer .

Det er pt, den eneste af slagsen,
men neste gensrations radiohdndbog
med alle de sprelske ideer wd ger-
ne udkomme snart.

Jergen Ngrmark og Preben
Septrup: Reklame-tv, lelev-
hefte), Danmarks Radio,
1984, kr. 34,20 & 2 tv-ud-
sendelser & 40 min. produ-
ceret af Lars Engels (fag:
filmkundskak/dansk/sam-
fundsfag).

Anmeldt af: Anne Poulsen,
adjunkt ved Viby Amtsgymna-

sium.

For de to trediedele af Danmarkes
befolkning, der ikke kan se tysk

v, kan det virke helt fascinerende
at fa lov til at se rveklamer. Man
griber sig under udsendelserns i at
skelne “"kvalitetsbevidst” mellem de
viste skseppler, ikke ud fra et ana-
lytisk synspunkt, men fra et aste-
tisk ellser reklamebranchemessigt.

I sig selv et godt udgangspunkt for
en debat! - denne umiddelbare fasci-
nation, kvalitetsbedgmmelsen, der
ikke har med forbrugerbevidsthed at
ggre.

Til at vise s&danne eksempler er tv-
uidsendelserne om reklame-tv ganske
udmzrkede. De har et godt synspunki-
materiale og relevante saglige op-
lysninger. Men for en underviser, der
ogsid wé priorvitere med hensyn £il
tidsforbruget, er det medfglgende
elavhefte betydeligt mere interessant.
To gange 40 min. er trods alt to he-
le undervisningstimer. Det er for me-
get at bruge, da uvdsendelserns fore-
kommer for lange og noget kedelige

- hwvorved de nok bliver lidt af et
vovestyvkke for en pedagog i dagens
gymnasivm, hvis elever er veEnnet
il at betragte video som underhold-
ning.

Sa& gar det langt bedre med elevhaftet,
Heftets forfattere indleder selv med
at stille spgrgsmalet: “Hvorfor den
maegen snak om reklamer i tv?", hvor-
after svareb prompte lyder: Satelit-
ter, tv-2, reklamer som salgsverkted,
udenlandske reklamer! Ialt Fire va-
sentlige argueenter for erhvervslivet,
nar der presses pd for at komme ind
itv, og i sig selv en god disposi-
tion til at gennemarbeide problem-
stillingen.

Derefter falder haftet L seks afsnit,
hvox det fprste handler om tv i USA,
England, Vesttyskland og Finland.

Hey er relevante, saglige oplysninger
og masser af talmateriale, der trods
a1t sikkert er nyt for mangs. Her op-
lyvses bl.a., at 1 Finland betragtes
tv-reklamer af befolkningen nermest
som et ghonomisk ngdvendigt onde: re-
klamen ex kedelig og overdriver, men
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