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Abstract [UK]

This article investigates the development of the form in public service talk radio from
the closure of the documentary department in DR (Danish Broadcast Corporation)
in 2007 to the arrival of the public service radio station Radio24/7, established in 2011
to renew the overall supply of radio programming. A content analysis of P1 (DR’s talk
radio channel) and Radio24/7 shows a significant drop in reading, reporting, location
broadcast, and edited, artistic genres, such as radio drama and documentary. Com-
pared to 2007, P1 broadcasts twice as much studio and telephone interviews in 2015.
Likewise, Radio24/7 also broadcasts a large number of studio interviews with almost
no edited, artistic programs. The Radio24/7 broadcasts contain twice as much dia-
logue as P1, although the latter has also recorded a minor increase in the dialogue
form. The article explains the reasons for this development, and argues that the
increase of studio programs reflects the public service institutions’ prioritization of
journalistic content over exploring the media’s aural possibilities, while it also reflects
the downgrading of importance of creating programs with high production value.

Abstract (DK)

Siden nedleggelsen af montageafdelingen i DR i 2008 har dansk public service-
taleradio veeret kritiseret for at mangle kunstneriske ambitioner. | artiklen bliver
det dokumenteret, at P1 og Radio24syv veegter aktualitet, lytterengagement og lyt-
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terinteraktivitet over de tidskreevende, monterede formater. Den kvantitative ind-
holdsanalyse af en uges programmer i 2007 og 2015 viser et fald i formidlingsformer
som opleesning, reportage, interviews uden for studiet, dokumentar og drama. Dertil
madles en stigning i studieinterviews og dialog. Gennem en dokumentanalyse vurde-
res det, at bdde DR og Radio24syv ensker at veere brede og modtagerorienterede. Det
konkluderes, at der er sket en ensretning af formidlingsformerne siden 2007, og at
public service-taleradioen i den forstand er blevet mere smal i dens udbud. Artiklen
er samtidig et metodisk eksempel pd, hvordan man kan arbejde kvantitativt med
radiooutput.

Indledning

Verden har de sidste par ar oplevet en stigende interesse for taleradioen. Den amerikanske
podcast 'Serial’, der er blevet hentet mere end fem millioner gange pa iTunes (Andersen,
2014), beviste, at formatets ggede tilgeengelighed i globaliseringens tidsalder kan tiltraekke
nye lyttere i hobetal pd linje med amerikanske tv-serier. Herhjemme tyder succesfulde
tiltag som 'Kebenhavns Radiobiograf’ pa, at radio i dag kan anvendes som en kunstform,
der tages seriost. Ikke mindst teknologien har vaeret fordelagtig for det gamle medie og
skabt en mangfoldighed af lytteroplevelser. Men den stigende konkurrence fra private og
udenlandske podcastproducenter og et mere og mere fragmenteret publikum (Anderson,
2006, p. 2) stiller ogsa krav til public service-institutionerne om fornyelse. Derfor kan man
med rette forholde sig til, om der i den digitale netvaerkszera ses nye formmzessige tenden-
ser i dansk public service-taleradio.

Besparelserne i DR, som medferte lukningen af montageafdelingen fra arsskiftet 2008,
startede en belge af kritik af public service-taleradioens kunstneriske ambitioner — eller
mangel pa samme (Brandt, 2007; Strand et al., 2007). Siden da er konkurrencesituationen
kun blevet hardere, blandt andet pa grund af den privatejede og licensfinansierede radio-
station Radio24syv, der blev skabt med det formal at skabe stgrre mangfoldighed pa radio-
omradet (Kulturministeriet, 2010a, p. 4). Radio24syv skulle fremtidssikre dansk taleradio
ved at genopdage radiomediets muligheder og vere ferende pa innovation, formidling
og teknologi. Konkurrencen fra en ny taleradiokanal skulle med andre ord ogsa virke for-
nyende pa DR’s programflade, neermere bestemt P1, DR’s indholdsformaterede talekanal.
Men har Radio24syv levet op til ambitionerne om at udvikle den danske taleradio? Og i sa
fald hvordan?

Jeg vil i denne artikel undersege, hvordan formidlingsformerne i dansk public service-
taleradio har udviklet sig siden DR’s spareplan med start i 2008 og Radio24syvs tilkomst i
2011. Jeg vil desuden diskutere, hvordan udviklingen kan forklares i bade et institutionelt, et
regulativt og et teknologisk perspektiv. Da der ikke er foretaget en lignende undersogelse
i eller uden for Danmark, vil artiklen veegte undersogelsens fremgangsmade og resultater
frem for den sparsomme teori og litteratur pa taleradioomradet.
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Undersogelsens fremgangsmade

Denne artikel tager udgangspunkt i to metodiske analyser. For det forste en kvantita-
tiv indholdsanalyse af en uges programmer pa P1 i 2007 og en uges programmer pa P1
og Radio24syv i 2015, hvilket har til formdl at diskutere formidlingsformernes udvikling.
Undersegelsens kodningsdesign og kodeskema er inspireret af Nete Ngrgaard Kristensen
og Christine Lejres artikel 'En kvantitativ metode til analyse af radio’ i Mediekultur Vol 30,
No 56. Den beskrevne metode har de fordele, at den giver mulighed for at kode pa ind-
slagniveau og ikke blot pa programniveau, og at kodningskategorierne (og dermed formid-
lingsformerne) opstar efterhanden, som programmerne bliver lyttet igennem, frem for, at
forskeren pa forhand skal "opfinde” et system af kategorier.

Af flere grunde er den kvantitative indholdsanalyse en effektiv made at undersoge
hvad, der kommunikeres. Den giver mulighed for at danne sig et repraesentativt overblik
over en given datamangde uden at skulle forholde sig udtemmeligt til hele datamzengden,
og den kan give et blik pa udviklingen af et fenomen over en laengere arraekke. Desuden er
den kvantitative indholdsmetode kendetegnet ved at vaere nonreaktiv, hvilket vil sige, at
dataindsamlingen ikke i sig selv pavirker det empiriske materiale (Eskjeer & Helles, 2015, pp.
12-19).

Dernzest tager artiklen udgangspunkt i en kvalitativ analyse af eksisterende dokumen-
ter, der har til hensigt at levere et induktivt blik pa resultatet af den kvantitative indholds-
analyse samt at bidrage med basal information om de involverede institutioner, det vil sige
DR, Radio24syv og Kulturministeriet. Dokumentanalysen har altsa til formal at fremlaegge
de krav, der stilles til public service-taleradioen, samt hvordan de forskellige akterer mener,
at P1 og Radio24syv skal opfylde disse krav.

Metodekombinationen har til formal at opna en bredere og mere dybdegaende indsigt
i udviklingen af formidlingsformerne i dansk public service-taleradio ar 2007-2015. Formalet
er derfor ikke at "krydstjekke” undersogelsens resultater med henblik pa at hgjne relia-
biliteten, men at opna mulighed for at sammenholde den kvantitative indholdsanalyses
resultater med de institutionelle beslutninger.

| det folgende vil jeg ga i dybden med, hvordan de to metoder fungerer konkret i under-
sogelsen, hvad angar udvzelgelsen af dokumenter, sampling og afgraensning af det radiofo-
niske materiale og endelig udviklingen af kodningskategorier.

Udveelgelse og analyse af dokumenter

Dokumenterne, der udger undersagelsens primaere litteratur, kan deles op i fire former for
kildemateriale: Lovgivning (Kulturministeriet som afsender), publikationer (Kulturministe-
riet, DR, Radio24syv som afsendere), pressemeddelelser (Kulturministeriet, DR, Radio24syv
som afsendere) og avisartikler (fx Politiken og Information som afsendere). Alle dokumenter
indeholder en klar markering af, hvem afsenderen er, og hvad intentionen bag dokumentet
er, og de er blevet gennemgaet systematisk for hvert emne eller omrade, der fokuseres pa i
analysen. Nar der for eksempel gnskes svar pa, hvordan DR og Radio24syv formelt forhol-
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der sig til lytterinteraktion, vil samtlige dokumenter indeholdende information herom blive
gennemgaet.

Udveelgelsesrammen for dokumentanalysen er samtlige public service-kontrakter og
-redegorelser mellem 2007 og 2015 samt andre officielle, eksterne publikationer fra public
service-institutionerne og Kulturministeriet (herunder Kulturstyrelsen), som vedrerer insti-
tutionelle beslutninger i dette tidsrum. Alle dokumenter kan findes pa DR’s, Radio24syvs
og Kulturministeriets hjemmesider.

DR'’s public service-kontrakt og public service-redegarelse fra 2007 til 2015 beskaeftiger
sig kun overfladisk med P1 som kanal og er derfor kun relevante i forhold til at belyse DR
og Kulturministeriet som institutioner i deres helhed. Radio24syvs public service-kontrakt
og -redegorelse leverer til gengeeld et dybdegdende indblik i prioriteringen af formidlings-
formerne.

Alle dokumenter — public service-redeggrelser, public service-kontrakter, pressemedde-
lelser og journalistisk materiale — behandles med det forbehold, at de har en legitimerende
funktion for den pageeldende institutions handlinger, og at afsenderen kan have en politisk
agenda.

Sampling

Populationen udgeres af de to public service-taleradiokanaler inden for udvzelgelsesram-
men 2007-2015 af DR P1 (uge 8 2007, uge 8 2015) og Radio24syv (uge 8 2015). Udgangs-
punktet for undersegelsens udvaelgelsesmetode er en fortlabende uge, hvor alle uger inden
for undersogelsesperioden har lige stor sandsynlighed for at blive valgt, safremt de ikke
er meerket af szerlige begivenheder eller hejtider, som pavirker undersegelsesresultaterne i
afgerende grad (Eskjeer & Helles, 2015, p. 54).

Men en sandsynlighedsbaseret udvaelgelse medferte i denne undersegelse to uhen-
sigtsmaessige konsekvenser. For det forste risikerede undersegelsen at blive uaktuel. Public
service-institutionerne treffer hele tiden nye beslutninger, som for eksempel P1’s beslut-
ning om fra efteraret 2014 at sende live mellem kl. 6 og 18 pa alle hverdage, og i foraret 2015
blev radiodramaet fjernet fra kanalens sendeplan. Derfor er aktualitetskriteriet vaegtet
hojere end en sandsynlighedsbaseret, tilfeeldig udveelgelse.

Dermed endte uge 8 2015 med at blive udvalgt. For at gore udveelgelsen systematisk
er stikpraven fra for 2008 foretaget i samme ugenummer (uge 8 2007). Ingen af disse uger
er maerkede af seerligt markante omsteendigheder eller begivenheder, som kan medfere
tilfeeldige fejl i undersogelsen.

Afgreensning

Omfanget af stikprovens storrelse betyder, at der ma foretages en skarp afgraensning. For
det forste er analyseenhedernes varighed defineret som minimum 30 sekunder, og alle
enheder under 30 sekunder (herunder mange sakaldte skillere, station-ID’s og soundbites)
er ikke medtaget i kodningen. Det samme geaelder Radioavisen pa P1 og timenyhederne pa
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Radio24syv, som udger et seerligt format og dermed et forskningsomrade for sig. Nar en
reekke enheder under 30 sekunders varighed optraeder som ét sammenhzengende indslag,
oprettes en hybridkategori (fx ‘'opleesning/reportage’).

For det andet kodes kun én gang for hvert program i hver uge, saledes at den enkelte
programtitel kun er repraesenteret med én udsendelse. En vigtig skelnen er her mellem
program og udsendelse, for eksempel programmet 'P1 Morgen’, som sender alle hverdage
mellem kl. 6.05 og 9.00. En udsendelse i dette program er for eksempel 'P1 Morgen’ mandag
den 16. februar 2015. At der kun kodes én gang for hver programtitel betyder, at alle gen-
udsendelser udgar, og at programmer, der sendes flere gange om ugen, som for eksempel
P1’s og Radio24syvs morgenprogrammer med fast sendetid hverdage kl. 6.05 til 9.00, kun er
repraesenteret med én udsendelse i undersegelsen.

For at svare pa, hvordan udviklingen kan forklares i et institutionelt, regulativt og tek-
nologisk perspektiv, har jeg foretaget en kvalitativ dokumentanalyse af fire former for eks-
ternt kildemateriale: Lovgivning, publikationer, pressemeddelelser og avisartikler. Disse vil
jeg gradvist holde op mod resultaterne fra den kvantitative indholdsanalyse.

Kodningskategorier

Skellet mellem form og indhold er analytisk og indebaerer, at kategorierne er blevet define-
ret ud fra deres formmazessige traek. | alt er der identificeret og defineret 24 formidlingska-
tegorier, hvoraf jeg vil fokusere pa disse:
- Opleesning: Oplaesning af journalistisk og poetisk tekst.
- Interview uden for studiet: Styret samtale, hvor veerten sperger,
og gaesten svarer.
- Dokumentar: Virkelige historier, der er rige pa lyd’ og kunstnerisk udfert.
- Telefoninterview: Styret samtale mellem vzert og interviewperson,
hvor veerten sperger, og interviewpersonen svarer.
- Studieinterview: Interview foretaget i radiostudie.
- Reportage: Tilstedeveerelsen af indeksikalsk lyd
(dvs. lyd, der indikerer selve lydens kilde eller rsagen),
som iscenesaetter reporteren — og lytteren — i en given kontekst.
- Hybrid: Sammenklipning af enheder pa under
30 sekunder hver (fx oplaesning og reportage).
- Dialog: Dialog i studiet mellem to vaerter eller vaert og gaest.
- Monolog: Monologisk tale (veert eller geest) i studiet, som ikke er oplaesning.
- Fiktion — drama: Laengere, sammenhaengende fiktionsfortaelling
i form af en ikke-live, redigeret skuespilperformance med flere lydspor.
Jeg vil i denne artikel se naermere pa, hvilke af de ovennaevnte formidlingsformer, der er
blevet markant flere eller ferre af. Jeg vil farst fokusere pa monolog, interviews (studie vs.
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Ikke-studie), reportage og dialog. Dernzest vil jeg analysere udviklingen inden for de mon-
terede former.

Mindre oplasning, mere monolog

P& P1 er oplaesning nzsten halveret (fra 7,9 pct. i 2007 til 3,8 pct. i 2015). Radio24syvs andel
af oplaesning (7,0 pct.) er hgjere i forhold til P12015. Pa P1 er monolog faldet (fra 1,4 pct. til
0,2 pct.). Radio24syvs andel af monolog (0,6 pct.) er marginalt hgjere i forhold til P1i2015.

Dette illustrerer en halvering af oplaesning pa P1 og et endnu storre fald i andelen
af monolog. Radio24syv har knap dobbelt s& meget monologisk tale som P1 i dag. Her
skal igen tages det forbehold, at det er kompliceret at vurdere forskellen pa oplaesning og
monolog.

En forklaring p3, at der er mere monologisk tale pa Radio24syv end pa P1 i 2015, kan
veere, at Radio24syv helt fra kanalens begyndelse har givet taletid til markante vaerter, som
er blevet garant for et bestemt produkts kvalitet. Veertens navn synes i mange tilfelde
lige sa vigtigt som programmets titel: ‘Forfra med Jeppesen’ med vaert Michael Jeppesen,
‘Rushys Roulette’ med vaert Rushy Rashid, ‘Cordua og Steno’ med vaerterne Jarl Cordua og
Torben Steno og 'Huxi og det gode, gamle folketing’ med vart Huxi Bach, for at nzevne
nogle fa eksempler. Dette kan i gvrigt ogsa vaere forklaringen pa den egede maengde dialog
og debat.

Med faldet af monolog og oplaesning pa P1 distancerer kanalen sig bade fra den autori-
tative henvendelsesform og fra det envejskommunikerende skriftsprog, som ofte domine-
res af ét syn pa verden.

Oplaesning og monolog (%)

Radio2dsyw 2015 moncios R 0.6
P1 2015 monolog N 0,2
F1 2007 monolog mmm 14
Radio2dsyv 2015 opeeaning N 7
F1 2015 opeesning I 3 2
P1 2007 opeesning I 7 O

-
Fed
I
[=§]
(0]
[
-

Graf 1: opleesning og monolog
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Mere studieinterview, mindre interview uden for studiet og reportage

P4 P1 er andelen af studieinterviews steget markant (fra 14,9 pct. til 32,7 pct.). Omtrent en
flerdedel (26,3 pct.) af Radio24syvs formidlingsformer er studieinterview. Modsat er inter-
view uden for studiet pa P1 faldet markant (fra 17,7 pct. til 2,3 pct.). Radio24syv foretager
ogsa meget fa interview uden for studiet (0,8 pct.). Pa P1 er telefoninterview steget (fra 8,0
pct. til 14,6 pct.), mens Radio24syv har en andel pa 7,9 pct.. Pa P1 er reportage faldet mar-
kant (fra 5,9 pct. til 0,7 pct.), mens Radio24syv’s andel er markant hgjere (6,3 pct.).

En afgerende aendring hos P1 er, at der bruges langt mere tid pa interview i studiet og
langt mindre tid pa interview uden for studiet. Radio24syv sender mere reportage end P1,
hvilket med al sandsynlighed skyldes et krav til Radio24syv om at sende 4,5 timers udsen-
delser i reportageform ugentligt (Kulturministeriet, 2011, p. 4). Dog skal det nzevnes, at
reportagen, som Radio24syv sender, ofte er forskellig fra P1’s. Eksempelvis sender Radio-
24syv reportageprogrammet ‘"Mikrofonholder’, hvor to mennesker har en samtale uden for
radiostudiet. Lokationen naevnes i udsendelsens begyndelse for at kontekstualisere sam-
taleemnet, men har derefter ingen eller ringe funktion. Her far reportageformen saledes
naermere karakter af studiedialog.

Den ogede maengde telefoninterview kan forklares med teknologiske udviklinger, der
gor det muligt at broadcaste direkte fra en smartphone uden for studiet. Telefoninterview
kan hermed fungere som et billigere alternativ til interview uden for studiet.

Stigningen af studieprogrammer (hovedsageligt studieinterviews) kan skyldes, at bade
P1 og Radio24syv i 2015 hovedsageligt er defineret som journalistiske kanaler, der kun
beskaeftiger sig minimalt med zestetik og til hver en tid prioriterer det verbalsproglige og
ordenes klarhed over det lydlige og ikke-verbale. Samlet set er studieprogrammerne pa P1
(dialog, debat, studieinterview og monolog) steget fra 34,5 pct. til 52,7 pct.. Til sammenlig-
ning bestar Radio24syv af 61,7 pct. studieprogrammer. Dette betyder, at taleradioen i dag
indeholder forholdsmaessigt feerre indeksikalske lyde.

Studieinterview, interview uden for studiet
0g reportage (%)

Radio2dsyy 2015 reportage e G5
F1 2015 reportsge m 0,7
F1 2007 reportsge s 50
Radioddsyw 2015 interview uden for...m 0,8
P1 2015 interview uden for studiet mm 23
P1 2007 interview uden for studiet S —————— 17,7
Radio2dsyw 2015 studieinterview i  ——— 7 5
Pl 2015 studieinteryiey S e T
P1 2007 studieinterview ————— 1 O

Graf 2: studieinterview, interview uden for studiet, reportage
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Faerre hybridformer med to lydspor

Generelt fremstar P1's formidlingsformer mere bearbejdede end Radio24syv’s. Det skyldes,
at de kategorier, der rummer to auditive spor, er markant mere repraesenteret pa P1 end
pa Radio24syv. Tilmed benytter Radio24syv ikke oplaesning/telefoninterview, dialog med
underlaegningsmusik eller -lyd og oplaesning/reportage.

Hvor Radio24syv ikke bruger underlaegningsmusik eller -lyd, bruger P1 (2007 og 2015)
i hgj grad opleesning med underlzegningsmusik — mest konsekvent som start pa en pro-
gramudsendelse efter radioavisen. Over hele ugen i 2007 begynder 20 ud af 33 timer (ca.
61 pct.) med oplaesning med underlaegningsmusik efter timenyhederne, og yderligere fem
gange optrzaeder oplasning med underleegningsmusik som det andet element efter time-
nyhederne. | 2015 pa P1 viser sig den samme struktur, hvor 31 ud af 45 timer (ca. 69 pct.)
starter med oplaesning med underlaegningsmusik.

Pa Radio24syv begynder kun seks ud af 58 timer (ca. 10 pct.) sadan. Saledes er radio-
stationen kendetegnet ved at have en udsendelsesstart uden parallellyd eller -musik, som
understotter det pageeldende emne, og ligeledes ved at have en udsendelsesstart, som
ikke adskiller sig fra udsendelsens efterfalgende formidlingsform. Indholdsanalysen viser,
at oplaesning i starten af en udsendelse ofte gar over i en anden form for tale sa som dialog,
debat og/eller studieinterview.

Udviklingen af formidlingsformerne med to samtidige eller forskudte lydspor illustre-
res yderligere, nar kodningsresultaterne for samtlige hybride formidlingsformer legges
sammen. Oplaesning med underlaegningsmusik, oplaesning med underlaegningslyd, oplaes-
ning/telefoninterview, dialog med underlaegningsmusik eller -lyd, oplaesning/reportage,
opleesning/interview og interview med underlaegningslyd udger tilsammen 12,1 pct. af de
samlede formidlingsformer pa P1i2007. 1 2015 er dette tal steget til 16,3 pct. Forskellen fra
Radio24syv er markant: Her udger hybridformerne kun 1,2 pct. af samtlige formidlingsfor-
mer.

Mere (direkte) dialog

Aldrig for er lytterne kommet sa meget til orde i public service-medierne som i dag, hvor
live-produktionerne fordrer kontinuerlig dialog mellem veert og lyttere. Dialog (enten
intern dialog mellem to veerter eller en dialog mellem vaert og lytter(e)) er pa P1 steget fra
7,5 pct. til 11,3 pct., hvor det hos Radio24syv fylder 21,9 pct,, altsa naesten dobbelt sa meget
som pa P1. Som det ses i det felgende, deler P1 og Radio24syv en flles strategi omkring at
skabe dialog lytterne og verterne imellem, men dette sker altsa i praksis i hojest grad pa
Radio24syv.

Den ogede mzengde dialog pa P1 over de sidste otte ar er det konkrete bevis pa, at P11
stigende grad prioriterer live dialog i stedet for bandede indslag med oplaesning. | en presse-
meddelelse den 8. april 2014 forklarer forhenvaerende kanalchef Anders Kinch-Jensen at P1
far en ny eftermiddagsflade med kulturstof alle hverdage kl. 14-16 og et sammenhangende
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formiddagsprogram kl. 10-12 alle lordage (DR Presse, 2014a). Der vil desuden blive sendt
mere direkte radio for at styrke aktualiteten. Et halvt ar efter, den 29. september 2014, er
alle programmer pa P1 mellem kl. 6 og 18 live (DR Presse, 2014c).

| DR’s public service-redegarelser fra 2007 og 2008 bliver dialog og interaktivitet med
lytterne ikke naevnt. Til gengzeld laegges i DR’s mediepolitiske udspil DR — med betydning
for alle danskere fra 2009 (DR, 20093, p. 29) veaegt p3, at DR ferer en dialog med alle bru-
gere i landet, "sa danskerne far bedre muligheder for at spille ssmmen med DR om bade
de enkelte programmer og mere generelle spargsmal”. Her beskrives det desuden, at DR
onsker at etablere "nye dialogvaerktgjer, som kan smidiggere og forbedre danskernes mulig-
hed for at komme i dialog med DR”. 12010 har der ifolge DR selv vaeret en "styrket kontakt
og dialog via sociale medier i kraft af DR’s staerkere tilstedevaerelse pa Facebook” (DR, 2011,
p. 90). Aret efter vurderes det, at institutionen endnu engang har eget sin brug af sociale
medier som platform for kontakt og dialog med brugerne (DR, 2012, p. 74). Inddragelsen af
nye medier kan yderligere forstas som en del af P1’s satsning pa de yngre lyttere.

I DR’s public service-redegorelse 2012 naevnes hverken dialog eller lytterinteraktion, men
i forordet til publikationen DR i 2013 proklamerer generaldirekter Maria Rerbye Ronn og
bestyrelsesformand Michael Christiansen, at DR vil efterstraebe "det ambitiese mal om at
styrke den demokratiske samtale og fastholde sammenhaengskraften i samfundet”. | DR’s
seneste strategipapir (DR, 2015, p. 2) understreges det, at DR vil understotte den demokra-
tiske debat ved at gribe de muligheder, som de digitale medier giver.

Malet med denne omlaegning af P1i 2014 synes at veere at skabe mere direkte, aktuel
radio med formater, hvor to vaerter guider lytteren fra indslag til indslag, fra historie til
historie gennem en hel 'flade’

En anden forklaring pa den egede maengde dialog pa P1 kan findes i et styrket fokus pa
veertsbaren fladeradio, som det ogsa geelder for Radio24syv. Det er med "kanalens steerke
og profilerede veerter ved roret” (DR Presse, 2014), at sendingen af et fornyet P1 med mere
aktualitet og fladeradio begynder sidst i september 2014. Hermed er bade P1’s faste mor-
genprogram og eftermiddagsprogram bestyret af ikke én men to veerter. Hverken den
veertsbarne radio med to veerter eller fladeradio er dog noget nyt fanomen i DR-regi. Alle-
rede i 1991 bemaerkede Hanne Bruun og Kirsten Frandsen ('Radiozestetik og analyseme-
tode’ i MedieKultur vol. 7, nr. 15, pp. 67-82), at "den generelle tendens inden for DR peger
i retning af serviceorienteret fladeradio”. Pointen her er, at omlaegningen har medfert en
intensivering af fladeradioformatet med dialog mellem to veerter, hvilket ogsa kommer til
udtryk i, at der ikke i nogen forudgaende pressemeddelelse er blevet lagt veegt pa 'staerke’
veerter med en markant profil.
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Graf 3: Dialog

Lytterinddragelse

Ligesom hos P1 er der i Radio24syvs public service-redegarelser lagt vaegt pa dialog med
lytterne. Helt fra stationens start igangsattes lytterinddragelse gennem telefon, SMS, Twit-
ter og Facebook i 10 udsendelsestimer pa alle hverdage (Radio24syv, 2012, pkt. 9). Ifalge
kanalen selv (Radio24syv, 2015, pkt. 8) udvides "aktiviteterne pa sociale medier” i 2012, i
2013 har de fleste programmer implementeret et element af dialog med lytterne, og i 2014
er der i stigende grad gjort brug af Twitter og Facebook.

Den polske medieforsker Karol Jakubowicz er en af fa forskere, der har behandlet lyt-
terinddragelse og brugergenereret indhold pa public service-kanaler teoretisk. Jakubowicz
papeger i artiklen Public service broadcasting: a new beginning, or the beginning of the end?
(Jakubowicz, 2007, p. 20), at nar brugerne bliver medskabere (producers) af programind-
holdet, anerkender public service-institutionerne offentligheden som en aktiv medspiller
i stedet for en passiv modtager. Denne lytterinddragelse og dialog med brugerne bliver
saledes public service-mediernes made at legitimere sig selv p3, idet de bliver til offent-
lighedens og demokratiets medie. Derfor er det kun ved at introducere brugergenereret
indhold i programudbuddet — uden at ga pa kompromis med dets kvalitet — at public
service-medierne kan forblive legitime.

For at det brugergenerede indhold kan implementeres, ma public service-instituti-
onerne udvides teknologisk og vaere til stede pa alle platforme. Dette er samtidig et af
Jakubowicz' argumenter for, at betegnelsen public service-broadcasting skal zendres til
public service-medier (Jakubowicz, 2007, p. 20). | artiklen "Ny viden om public service’ peger
Henrik Sendergaard (2010, p. 223) tilsvarende p3, at det for public service-medier er en
naturlig udvikling at blive modtagerorienterede og fa publikum i tale, nar konkurrencen
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bliver hardere. Kun ved at forsta og opfylde publikums lafter kan public service-institutio-
nerne forblive vaesentlige og relevante for mere end en mindre del af befolkningen.

De sidste otte ar er DR’s digitale strategier blevet implementeret pa mere omfattende
vis, og interaktivitet og sociale medier har i hgj grad betydning for formidlingsformerne.
Hvad angar DR, kommer interaktiviteten mest markant til udtryk i DR’s virksomhedsstra-
tegi 2015-2018, 'Veerd at dele. Stadig original. Mere digital’. Forste del af strategiens under-
titel, "Vaerd at dele’, ma forstas sadan, at DR @nsker at levere indhold, der er "veerd at veere
feelles om”, som det star i publikationens indledning. Men budskabet kan ogsa lzeses som
en konkret opfordring til den danske befolkning om at dele DR’s indhold. Med andre ord
satser DR pa at producere indhold, der er vaerd at dele pa de nye, sociale medier.

Selvom dette ikke er en direkte forklaring pa formidlingsformernes udvikling, tjener
strategipapiret som et eksempel p3, at DR pa alle platforme forseger at komme i dialog
med lytterne/seerne/brugerne (sidstnaevnte som medskabere). Den egede maengde dialog
i radioen kan altsa ogsa ses i lyset af public service-mediernes generelle, interaktive tilgang
til den danske befolkning.

For bade P1 og Radio24syv er det altsa et direkte mal at inddrage og engagere den
almene borger i programmerne gennem dialog mellem to vaerter, mellem vzert og geest
og mellem vaert og lytter. Dette kan ses i lyset af udbredelsen af en generel ‘'mundtlighed’
i samfundet samtidig med, at et tab af autoritet finder sted. Som Kirsten Drotner et al.
(1996, p. 111) bemaerker, kan det faktum, at der er mindre monolog i medierne, skyldes
et mere strukturelt autoritetstab, som pavirker alle dele af samfundet. Forholdet mellem
den stigende maengde dialog i medierne og et generelt autoritetstab er dog ikke blevet
undersegt videnskabeligt, og sammenhzaengen er indtil videre blot udokumenterede, men
interessante iagttagelser.

Demokratisk selskabelighed

Ifolge Stig Hjarvard (2005, p. 40) er selve sprogbrugen i medierne blevet mindre formel
og kommet tzettere pa de hverdagslige omgangsformer. Dette males specifikt hos public
service-taleradiokanalerne, som i et forseg pa at undga, at lytterne slukker for radioen, til-
straeber at tale til og med lytterne frem for at tale ned til og om lytterne (Scannel, 1996, p.
24). Denne opfattelse af, at alle i samfundet har samme status, diskursive rettigheder, ret
til at udtale sig og ikke mindst noget interessant at sige, kan betegnes som demokratisk
selskabelighed.

Men for at en situation opleves som selskabelig, skal den vere naturlig, ukompliceret
og afslappet (Scannel, 1996, p. 29). Sa for at gere den kontrollerede og unaturlige situation,
hvor almindelige mennesker deltager i et radioprogram, mere selskabelig, orienterer public
service-kanalerne sig mod de normative verdier i almindelig tale — det vil sige, hvor det at
lytte og det at tale er gensidigt udskiftelige (Lacey, 2013, p. 166). Taleren (veerten) er — fra
tid til anden — lytter og omvendt.
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Med andre ord simulerer P1 og Radio24syv’s direkte dialog den selskabelige omgang
mellem mennesker. Dette forseg pa at skabe konverserende samtale kan altsa lzeses som en
intention om at fremme forstaelsen hos lytteren, idet den dialogbaserede samtale er den
mest grundlaeggende og naturlige kommunikationsform (Scannel, 1996, p. 165).

Selskabeligheden heres ikke blot veerter og geester imellem, men ogsa mellem vaerter og
lyttere. | denne henseende er de nye medier essentielle for udbredelsen af den selskabelige
samtale. De skaber mulighed for, at alle kan komme til orde, og brugen af de nye, sociale
medier er desuden selvforstaerkende, idet brugerne gennem deres deltagelse bekraefter, at
den selskabelige samtaleform er den foretrukne (Hjarvard, 2005, p. 40).

Dog viser flere studier (Higgins & Moss, 1982; Shingler & Wieringa, 1998), at selvom en
lytter er med i en radioudsendelse, er han/hun ikke i stand til at pavirke den pageeldende
samtale, fordi hans/hendes kommentarer til hver en tid vil kontekstualiseres og frames af
programmet og vaerten.

Dette pointerer blandt andre medieforskerne Christine Higgins og Peter Moss (1982, p.
33), som har demonstreret, at alle synspunkter, der afviger fra “mainstream-holdningen” i
programmet, vil blive undertrykt.

Ligeledes har Martin Shingler og Cindy Wieringa pavist, at selvom phone in-program-
mer giver lytterne mulighed for at komme til orde, ligger magten hos varten og produ-
centen. Lytterinddragelse er hermed blot en made, hvorpa programmet kan fremsta mere
tilgaengelig (Shingler & Wieringa 1998, p. 124) — og, kunne man tilfgje, demokratisk. Radio-
stationen tegner saledes et billede af sig selv som en demokratisk instans, der deler deres
taletid (og dermed magt) med folket. Men reelt forbliver magten hos radiostationen.

Ifolge Jan Pinseler (2014, p. 65) er denne ulighed mellem vaerten/producenten og den
lytter, der deltager i programmet, snarere en uundgaelig realitet end et demokratisk pro-
blem. For pa trods af, at lytterne i stigende grad optraeder som et selskabeligt og demokra-
tisk element i radioen, er det stadig veerten/producenten, der bestemmer, om lytteren ma
veere med — og hvilke betingelser, deltagelsen i sa fald skal forega pa.

Produktionsomkostninger

Sidst men ikke mindst kan et incitament for at lade dialogen fylde vaere, at formen er oko-
nomisk fordelagtig, idet man som radioproducent ved hjlp af direkte dialog og debat ikke
har udgifter til redigering. Det kan ogsa udledes af DR’s mediepolitiske udspil 2009 (20092,
p. 22), at dialog med brugerne er besparende. Her konstateres, at "fokus i den samlede
omistillingsproces [en arlig besparelse pa 300 mio. kroner] har vaeret at omlaegge organisa-
tionen, sa brugerne nu i langt hgjere grad er i centrum for hele DR’s arbejde”.

Saledes kan man argumentere for, at der er en klar ssmmenhang mellem de gkono-
miske besparelser og formidlingsformerne, men det er lige sa vigtigt at huske, at tekno-
logien og fremkosten af nye medier giver public service-institutionerne mulighed for at
lade brugerne vaere medskabere af indholdet. Sammenfattende kan det foreslas, at public
service-institutionerne har bade et direkte (officielt) og et indirekte (uofficielt) formal med
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opgraderingen af dialog og live-radio. Det direkte formal er lytterinvolvering, mens det indi-
rekte formal er besparelse.

Dialog har til formal at gere radioprogrammet inkluderende. Men kan dialogformen
lige savel opleves ekskluderende, fx af de brugere, som ikke @nsker at generere indhold? Og
fordrer stigningen af dialog og lytterinddragelse et tilsvarende fald i kvaliteten? Spgrgsmal
som disse synes ekstra vigtige, nar dialogen er steget sa markant som bevist i indevaerende
undersegelse.

Faerre monterede former (dokumentar og radiodrama)

Hvad der derimod er blevet markant mindre af i public service-taleradioen, er de mon-
terede formidlingsformer. P4 P1 er dokumentar faldet fra 10,92 pct. i 2007 til 3,7 pct. i
2015. Radio24syv sender kun 1,7 pct. dokumentar i 2015. | uge 8 2007 kunne man here 30
minutters (1,19 pct.) radiodrama pa P1. | uge 8 2015 er der ingen radiodramaudsendelser pa
public service-radiostationerne. Den traditionelle kunstneriske montage, som '‘Dokumen-
tarZonen’ og 'Ultralyd’ repraesenterer, er kun en del af dokumentarindholdet pa P1i 2007
og altsa ikke i 2015.

Den abenlyse forklaring p3, at der er kommet en vasentligt mindre andel dokumentar
pa P1, er nedlaeggelsen af montageafdelingen og de to programmer, 'DokumentarZonen’
og 'Ultralyd’. Pa Radio24syv findes et enkelt dokumentarprogram, '24syv Dokumentar’, som
udger 1,7 pct. af det samlede udtryk. Radio24syv sender altsa mindre dokumentar end P1,
hvilket kan forklares med de hgje produktionskrav, der er stillet til Radio24syv (Kulturmi-
nisteriet, 2011). Disse skaber darlige forudszetninger for tidskraevende produktioner sa som
dokumentar og montage. Der findes ikke monterede, fiktive fortzellinger pa Radio24syv,
hverken i form af radiodrama eller sketches af minimum 30 sekunders varighed.

Fraveeret af radiodrama pa P1i2015 skyldes, at DR Drama har lanceret et digitalt univers
med navnet ‘Drama & bog’ (DR’s public service-redeggrelse, 2014, p. 9), hvor alle radiodra-
maproduktioner fremover bliver tilgeengelige, og radiodrama er dermed ikke laengere at
finde som en del af P1. Platformen blev lanceret efter, at stikpraven fra 2015 blev foretaget,
men allerede fra arets begyndelse blev radiodramaet ekskluderet i sendeplanen, hvorfor
det ogsa er fraveerende i uge 8.

Udviklingen ber dog ses i lyset af, at DR siden 2008 har omstruktureret ressourcerne til
produktion af tv og radio. Af DR’s omkostninger til egenproduktion i 2007 gik 53 pct. til
tv (to analoge og en digital kanal), 5 pct. pa nye medier og 41 pct. til de fire FM-kanaler og
14 DAB-kanaler (DR, 2008, p. 42). | 2013 var omkostningerne fordelt med 62 pct. pa seks
tv-kanaler, 8 pct. pa nye medier, 8 pct. pa orkestre og kor 0og 22 pct. pa 11 radiokanaler (DR,
2014a, p. 15). Ifglge disse tal er omkostninger til egenproduktion af radio altsa blevet halve-
ret, siden besparelserne tradte i kraft.

Den generelle negligering af nichegenrer, sa som montagen og radiodramaet, pa bade
P1 eller Radio24syv, er modstridende til, hvad Jakubowicz (i Mortensen, 2008, p. 276) kalder
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en af public service-institutionernes mest centrale opgaver, nemlig at korrigere og udfylde
mangler i den kommercielle sektor. Pa den vis kan man haevde, at for eksempel nedlaeggel-
sen af montageafdelingen er en misvedligeholdelse af de public service-krav, der er indbe-
fattet i Jakubowicz’ public service-opfattelse.

Dertil skal neevnes, at regeringen bag det nuvaerende medieforlig har besluttet, at pr.
1. januar 2015 skal alle med apparater, der kan modtage og gengive tjenester udsendt til
almenheden — det vil i praksis sige alle med en smartphone — betale licens.

Hvem beerer ansvaret?
Man ma dog ogsa holde sig for gje, at eftersom P1 og Radio24syv er licensfinansierede og
dermed betalt af offentlige midler, ma public service-medierne na ud til sa mange licensbe-
talere — dvs. alle, der blot ejer en smartphone (Kulturministeriet, 2014b, p. 10) — som muligt.
| DR’s public service-kontrakt for 2007-2010 (DR, 2009b, p. 1) star det anfert, at DR "af
demokratiske, sociale og kulturelle grunde skal have de nedvendige ressourcer til radighed
samt ret og pligt til at tilbyde public service-indhold pa alle relevante platforme til hele
befolkningen”. Dog bliver de n@dvendige ressourcer’ fastlagt af staten, og public service-
institutionerne ma tilpasse sine udgifter herefter. Frands Mortensen (i: Carstensen et al,,
2007, p. 177) definerer saledes ikke public service-kontrakten som en ligeveerdig aftale
mellem to aktgrer, men rettere som den enes fastlaeggelse af den andens opgave. Grunden
til, at staten ikke folte sig forpligtet til at yde okonomisk hjeelp til DR, som i stedet matte
igangseette besparelser fra 2008 og tre ar frem, er ifelge Mortensen, at der er "vage forestil-
linger om, hvad det skal koste at opfylde [public service-opgaven]”, fordi denne ikke er klart
defineret (Carstensen et al. 2007, p. 177). Kulturministeriet mente, at der var penge nok
til at lase opgaven, hvilket der i realiteten ikke var. Situationen forvaerredes yderligere, da
kontrollen med DR’s lasning af public service-opgaven — herunder opferelsen af det nye
DR Byen — ligeledes var vag. | forleengelse heraf kan man derfor argumentere for, at DR og
Radio24syv ikke egenradigt er ansvarlige for, at montagen ikke produceres i public service-
regi i dag.

Henrik Sendergaard (2010, p. 238) argumenterer for, at det er igennem en offentlig
debat, at public service-institutionerne kan legitimeres og vinde befolkningens opbakning.
Som Jakubowicz (i Mortensen 2008, p. 275) fremferer, har public serviceinstitutionerne da
vundet en magtfuld allieret, én der vil forhindre regeringer i at gennemfere en politik, der
marginaliserer, sveekker og eliminerer public service-medierne. Her tjener montageafdelin-
gens nedlaeggelse som et eksempel pa det modsatte.

Ensretning af formidlingsformerne pa P1 og Radio24syv

Nar det geelder formidlingsformerne, minder P1 i dag mere om Radio24syv end sig selv i
2007. Et illustrativt eksempel er studieinterviewet, som hos P1 er steget fra 14,9 pct. til 26,3
pct. og dermed ligger vaesentligt taettere pa Radio24syv’s 32,7 pct. Stigningen i studieinter-
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view modsvarer faldet i interview uden for studiet, hvor P1 (2,3 pct.) i dag ligger veesentligt
teettere pa Radio24syv (0,8 pct.) end sig selv i 2007 (17,8 pct.). Hvad angar dokumentar, er
procentandelene hos begge kanaler sa lave, at de i 2015 (P1 3,7 pct,, Radio24syv 1,7 pct.)
tilsammen udger under halvdelen af kategoriens andel pa P1i2007 (10,9 pct.).

Hermed bliver det tydeligt, at Radio24syv i hvert fald kvantitativt ikke udfylder det rum,
som opstod efter nedlaeggelsen af montageprogrammerne pa P1 ved arsskiftet i 2008. |
denne optik har tilkomsten af Radio24syv dermed umiddelbart betydet, at der er kommet
formmazessigt mere af det samme. Dette kan enten skyldes, at de to kanaler uafhaengigt af
hinanden bevzeger sig i samme retning og dermed nzermer sig hinanden, eller at den ene
kanal retter sigmod den andens formater. | lyset af P1's omfattende omlaegning i 2014 synes
det mest sandsynligt, at det er P1, der bevaeger sig i retning mod Radio24syv.

12015 er de tre storste kategorier telefoninterview, studieinterview og dialog pa P1 (58,6
pct.), mens debat, interview uden for studiet og studieinterview er de dominerende kate-
gorier pa P1's sendeflade i 2007 (43,1 pct.). De mest dominerende kategorier udger altsa
en storre andel af samtlige formidlingsformer pa P1i 2015 end i 2007. Denne ensretning af
formidlingsformerne samt det faktum, at radiofiktion ikke males pa P1’s sendeflade i 2015,
peger i retning af, at formidlingsformerne er mere ensformige pa P1i 2015 end i 2007.

Radio24syv har dog det mest ensformige udtryk, hvor debat, studieinterview og dialog
dominerer (61 pct.). | lyset af at produktionskravene til Radio24syv er mere specificerede
end pa P1, kan det foreslas, at jo mere specificerede produktionskrav des mindre eksperi-
menteres der med formen.

Leverer P1 og Radio24syv bred eller smal public service?

| 2005 udgiver DR et mediepolitisk udspil for perioden 2007-2010, DR for dig og hele Dan-
mark, hvori det betones, at den nationale mangfoldighed er en kerneveerdi, og at DR "skal
vaere noget at samles om”, "vzere relevant for alle danskere” og “et livskraftigt demokrati”
(DR 2005, p. 11). P4 dette tidspunkt opfatter DR sig selv som et kulturelt integrerende public
service-medie, hvis kerneopgave er formidling af national kultur, der skal vedligeholde og
integrere feellesskabet. Ogsa i DR’s public service-redegerelse 2008 er mangfoldigheden i

fokus:

Formadlet med DR’s samlede programudbud er at tilfredsstille de mange forskellige interesser
og behov i den danske befolkning. Med andre ord at sikre mangfoldigheden for de enkelte pro-
grammer, genrer og kanaler. Desuden har DR et scerligt fokus pa at spejle mangfoldigheden
i det danske samfund og lave programmer og tjenester, hvor alle grupper er repreesenteret.
(DR, 2009b, p. 44)

Samtidig @nsker DR at vzere et “steerkt alternativ til de kommercielle og udenlandsk domi-
nerede radio- og musiktilbud, som i stigende grad vokser frem pa nettet” (DR, 2009b, p.
46). DR vil altsa ikke blot differentiere sig fra det kommercielle marked ved at tilbyde ind-
hold, som det kommercielle marked ikke leverer, men ogsa konkurrere om de danske seere
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og lyttere ved at tilbyde et bredt appellerende indhold. | DR’s mediepolitiske udspil fra
2009 (DR, 20093, p. 5) kan man endvidere laese, at "kun hvis vi har bredt fat i danskerne,
kan vi konstant blive ved med at udfordre og oplyse med succes og have betydning for alle
danskere. (...) Ellers er det kun udvalgte grupper, som deltager i den nationale samtale, og
dermed begraenses demokratiet”.

Denne modtagerorienterede strategi — en vision om at vare dér, hvor lytterne er (DR,
2015b) — kommer direkte til udtryk i de institutionelle beslutninger vedrerende P1 siden
2007. Her taenkes i seerlig grad pa nedlaeggelsen af smalle, omkostningstunge programmer
som 'DokumentarZonen’ og 'Ultralyd’ og opprioritering af live, aktuel fladeradio.

Ogsa Radio24syv gnsker, at kanalens indhold nar bredt ud til befolkningen. Pa Radio-
24syvs hjemmeside formuleres det, at kanalens mission er at vaere en folkelig og mangfoldig
radiokanal og ga imod den stigende fragmentering og segmentering i samfundet. Ifalge Til-
legsaftale til den mediepolitiske aftale for 2011-14 af 26. maj 2010 om valg af programprofil
for den fjerde landsdaekkende FM-radiokanal (Kulturministeriet, 2010b) har Radio24syv til
formal at vaere "en bredt appellerende og nyskabende nyheds- og tale-radio”, hvorfor dan-
nelsen af Radio24syv udtrykker et enske om at sikre, at hele befolkningen far noget for
licenspengene ved at bryde med DR’s monopol pa radioomradet.

Samtidig er public service-omradet blevet udvidet i takt med, at DR og Radio24syv har
integreret online tjenester i deres virksomhed. At institutionerne justeres i forhold til den
nye digitale virkelighed er endnu et tegn p3, at P1 og Radio24syv ensker at levere bred
public service til hele befolkningen ved hjaelp af tilgeengeliggerelse og mangfoldighed i pro-
gramudbuddet. Bade DR og Radio24syv ser det som en nedvendighed at veere brede og
modtagerorienterede.

Neervaerende kvantitative undersogelse af formidlingsformerne pa P1 og Radio24syv
viser et billede, der ikke svarer til kanalernes beskrivelser af sig selv. Her er flere formidlings-
former forsvundet fra P1 - deriblandt montagen, radiodramaet og interviewet uden for
studiet — og ensretningen af de to kanaler tyder p3, at tilkomsten af Radio24syv ikke har
medfort et bredere programazestetisk eller formmaessigt udbud. Den stigende konkurrence
samt et gnske om at na bredt ud har altsa paradoksalt nok medfert et mere ensrettet
udbud af formidlingsformer. Public service-taleradioen er i den forstand blevet mere smal
i perioden 2007 til 2015.

| stedet for at prioritere smalt indhold til den brede befolkning, som det for eksempel
kunne gores ved at gare nicheprogrammer mere synlige, har P1 prioriteret det brede public
service-indhold. Bade P1 og Radio24syv forseger at na bredt ud gennem en ensartet for-
midling, men igen ma man ikke glemme, at Radio24syvs public service-krav kvantitativt
og kvalitativt er mere specificerede, end de er for P1, der som konsekvens nyder storre
programmeaessig frihed.
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Radioens lydlige potentialer og selvstaendige podcastproduktioner

Analysen i denne artikel viser, at public service-institutionerne i 2015 som udgangspunkt
allokerer fa ressourcer til at udvikle og eksperimentere med radioens lydlige muligheder.
Artiklen har desuden argumenteret for, at forklaringen skal findes i offentlige og institu-
tionelle reguleringer og en stigende tendens til at vaegte aktualitet, lytterengagement og
lytterinteraktivitet hojere end det kunstneriske.

Situationen er en anden uden for DR og Radio24syv, hvor der inden for det sidste arti
er opstaet en lang raekke kreative radioproduktioner med fokus pa radio som kunst. Den
tidsforskudte lytning pa en mobil enhed — at podcaste — giver storre mulighed for at veelge
produktet til, nar der er tid og ro til at lytte. Samtidig indebzerer podcastformatet en frisaet-
telse af formerne af den grund, at radioprogrammets lzengde og indhold ikke skal passe ind
i en flade eller en bestemt kanalprofil, og at alle med adgang til en mikrofon har mulighed
for at veere producenter.

Det vil veere oplagt at foresla, at det netop er digitaliseringen og formaternes friszettelse,
der har veret drivkraften bag "podcastens guldalder”, som nutiden er blevet betegnet (Yde
2014). Den teknologiske udvikling har farst og fremmest medfert, at etablerede medier
som DR og Radio24syv ikke laengere er nedvendige led i skabelsen og distributionen af
radiofonisk materiale, fordi professionelle og amaterer uden for public service-regi pa egen
hand relativt nemt kan eksperimentere med og udgive podcasts.

Men man kan ogsa se pa podcastformatets succes ud fra Chris Andersons teori (2006),
at jo sterre udbud desto sterre efterspergsel. Netop podcastens uendelige muligheder
skaber et uendeligt behov hos lytterne, men medievirksomhederne kan ikke leengere regne
med mange millioner seere og lyttere, for de tiltraekkes nemt af andre tilbud. Massemar-
kedet bliver suppleret af en masse af nicher (Anderson, 2006, 5), hvor public service-insti-
tutionerne ma dele lytternes opmaerksomhed med mange tusinde ind- og udenlandske
podcastproduktioner.

Selvom de fleste danskere i 2016 kan erhverve sig optageudstyr og klippeprogrammer, er
radiomontagen dog, ifelge professor Ib Poulsen (i: Strayer, 2008), stadig afheengig af at have
en institution som DR bag sig pa grund af dens tidskrevende optagelser og postproduk-
tion. Dette kan ogsa ses som noget af forklaringen p3, at Kunstradets Litteraturudvalg den
30. januar 2008 offentliggjorde, at udvalget fremover vil give stette til mundtlig litteratur og
aeterbaren kunst, herunder radiomontagen (Strgyer, 2008). Godt syv ar senere tildelte Sta-
tens Kunstfond for ferste gang et 3-arigt arbejdslegat til podcastmagasinet "Third Ear’, som
blev startet i 2009 af blandt andre montagekunstnere fra det nedlagte P1-program ‘Ultra-
lyd’. Statens Kunstfonds Legatudvalg for Litteratur begrunder valget med podcastmagasi-
nets "vedholdenende produktion af kompromislgst eksperimenterende og stemningsfulde
radiomontager” (Statens Kunstfond Presse, 2015). Med Statens Kunstfond i ryggen bliver
det dermed muligt for private virksomheder at udnytte det frirum, der opstar, nar public
service-institutionerne ikke producerer kunstnerisk og eksperimenterende radio.
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"Third Ear’ er ikke det eneste initiativ, der skaber forskelligartede historier i lyd, og som
finder en alternativ indkomstmulighed, der gor foretagendet muligt. Trendmagasinet
'Soundvenue’ har lanceret podcasten 'Soundvenue Filmcast, mens platformen 'Re:Cast’
udgiver nye, ukendte radioproduktioner, hvor lytteren kan donere penge til producenten.
'Kebenhavns Radiobiograf’ har uovertruffen stor publikumstilslutning til sine udsolgte
arrangementer. Eventet er desuden et eksempel p3, at radiolytning i dag bruges som en
primzer og ikke blot en sekundzer aktivitet i de danske storbyer.

Dog er der stadig et stykke vej igen, for Danmark befinder sig i ‘podcastens guldalder’.
Vendes blikket mod USA, bemaerkes det, at amerikanske podcastproducenter finansie-
res af sponsorater og frivillige donationer fra lytterne. Dette geelder ogsa for den offent-
lige, amerikanske radiostation NPR (National Public Radio), som star bag gigantsuccessen
‘Serial’ fra efteraret 2014 (Berry, 2015). Herhjemme er produktionen af eksperimenterende,
tidskraevende radioprogrammer en opgave, som ligger andre aktorer end public service-
institutionerne pa sinde, heriblandt fernaevnte 'Third Ear’, og som bliver muliggjort gennem
statsstotte. Hermed ses en form for polarisering af taleradioens formidlingsformer: public
service-medierne laver demokratisk, interaktiv live-radio, mens uafhaengige podcastprodu-
center med stotte fra staten udforsker radioens lydlige potentialer.

Konklusion og perspektiver for videre forskning

Denne artikel kortlaegger udviklingen af formidlingsformerne i den danske public service-
taleradio og bidrager dermed med ny viden til et felt, som er underrepraesenteret inden for
akademisk forskning (Chignell, 2009, p. 1, Lejre & Kristensen, 2014, p. 152). En kvantitativ
indholdsanalyse af P1 i uge 8 i 2007 og af P1 og Radio24syv i uge 8 i 2015 viser, at en stor
del af DR’s autoritative, monologiske opleaesning er blevet erstattet med dialog. Andelen af
dialog pa Radio24syv i uge 8, 2015 er dog dobbelt sa stor som hos P1. Dialogen bestar bade
af 'intern’ dialog mellem vaerter og ‘ekstern’ dialog mellem public service-institutionerne og
brugerne/lytterne. Generelt er der kommet flere studieprogrammer i den danske public
service-taleradio, og der foretages ferre interviews uden for studiet og feerre reportager
samtidig med, at mangden af studieinterviews er steget markant. Der registreres en ned-
gang i public service-taleradioens aestetiske formater, sa som radiomontagen og radiodra-
maet.

For at nuancere forklaringen pa denne udvikling af formidlingsformerne pa P1 og
Radio24syv er der foretaget en kvalitativ analyse af public service-institutionernes og
Kulturministeriets offentlige dokumenter inden for udvaelgelsesrammen 2007-2015.
Dokumentanalysen viser, at P1 og Radio24syv forst og fremmest definerer deres public
service-opgave som et forum for dialog og debat. De tidskreevende, monterede formater
er underordnet lytterinddragelse, aktualitet og live-sending, hvormed der ses en ensretning
af formidlingsformerne pa de to kanaler. P1 etablerer sig i stigende grad som en nyheds- og
aktualitetskanal, hvilket stemmer overens med Radio24syvs programprofil. P1 og Radio-
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24syv konkurrerer pa aktualitet og lytterorientering frem for at prioritere at gore formid-
lingsformerne forskellige fra dem, som kommercielle medier benytter sig af.

Dermed peges der p3, at bade DR og Radio24syv kan defineres som leveranderer af
bred public service. Siden 2007 er dansk public servicetaleradio altsa pa samme tid blevet
bredere, fordi kanalerne forseger at na hele befolkningen gennem brugerorienterede pro-
grammer, og smallere, fordi kanalernes formidlingsformer er blevet reduceret. Det indike-
rer, at det ikke er den danske public service-taleradio, der i den naermeste fremtid kommer
til at introducere nye (eestetiske) radioformater. Derimod kommer den eksperimentelle
udvikling formodentlig til at ske i privat podcastregi.

Undersagelsens resultater er et udtryk for formidlingsformerne i to fortlebende uger
(uge 812007 og uge 8 i 2015) og er ikke en repraesentativ stikprove foretaget over en len-
gere periode — heller ikke selvom de to udvalgte uger er set fri for szerlige begivenheder og
hejtider, der kan pavirke det empiriske materiale. Stikpreven har ikke indfanget de form-
meaessige variationer, der vil vere fra udsendelse til udsendelse inden for den enkelte pro-
gramtitel, og det vil derfor vaere oplagt at foretage en ny undersegelse, hvor der kodes for
samtlige sendetimer pa de pageeldende kanaler i de pageeldende uger.

Undersegelsens fremgangsmade giver rum til mere omfattende og repraesentativ forsk-
ning af radiomediets formidlingsformer. Ivrige radiolyttere havde maske haft en formod-
ning om, at der var kommet flere live-programmer og mere dialog-tale i radioen over de
seneste ar, men denne udvikling er ikke for blevet dokumenteret pa indslagniveau. Et andet
aspekt, som kun kort er blevet naevnt i denne artikel, og som indeholder omfattende forsk-
ningsperspektiver, er den udokumenterede, men omtalte sammenhzng mellem dialog i
medierne og et autoritetstab i befolkningen som helhed. Tanken kan fx belyses gennem
ekspertinterviews med kanalchefer og en dybdegaende undersegelse af lytternes/seernes
oplevelser af autoriteter i medierne.
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