1Iv’s egenreklame og kanalstemmen
— en kvalitativ undersogelse

Af Jorgen Stigel

To-stationer fungerer som distributorer af andres markedsforing 1 form af reklamer, men de er samtidig
ogsd selvstendige aktorer 1 medieret markedskommunikation, idet to-kanalerne ma gore opmerksom pa
sig selv og deres egenart for at tiltrekke og fastholde seere. Artiklen kategoriserer og definerer, hvordan
tv-stationerne setter sig selv 1 scene 1_form af egenreklame og kanalstemme. En sammenlignende ana-
lyse af DRI, TVZ2 og TV3 paviser, at stationernes egenreklamer formmessigt konvergerer ¢ perioden
1993 tl 1996. Der sker samtidig en selvstendiggorelse af egenreklamen, idet kanalstemmen — vowce
over'en — har fdet mere autonomi, og stemmen_fungerer som en central instans for skabelse af nerver,

Jellesskab og continuity.

Det folgende har til hensigt at fokusere pa en
bestemt dimension af danske tv-stationernes
egenreklame', nemlig den del, som kommer til
udtryk i1 tv-kanalens eksplicitte selviremstilling
pa skermen — det jeg kalder kanalstemmen. Ved
kanalstemmen forstar jeg dermed dels og forst og
fremmest selve det, der fremgar af den stemme,
som kontinuerligt udger en central del af pro-
gramfladen og programmernes afvikling dvs. den
sakaldte continuity®, dels de audiovisuelle markorer
for stationen (logo og jingle).

Undersogelsen er en del af en storre kvantita-
tivt og kvalitativt anlagt undersogelse af program-
mellemrummene og dermed af egenreklame og
stationsdesign. Til en begyndelse opridses derfor
noget af denne kontekst samt nogle af resultaterne
fra den kvantitativt anlagte undersogelse. Prae-
misser, herunder centrale definitioner, resultater
og folgeslutninger i medfor af den kvantitative un-
dersogelse, samt forhold vedrerende kanalstem-
mens kontekst kan vere nok sa vigtige for at forsta
rationalet 1 denne mere begraeensede undersogelse.
Men hovedsigtet er ellers at klarlaegge 1) hvordan
tv-kanaler (pa stationsniveauet) opererer som ud-
sigelses- og kommunikationsinstanser og 2) hvilke
forudsatte forstaelsesformer omkring tv-mediet
og publikum, der direkte og indirekte kommer
til udtryk igennem en central storrelse som kanal-
stemmen 3) om der sker udviklinger med hensyn
til kanalstemmens funktion og raderum.
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Forbemarkninger om
undersogelsens kontekst

Undersogelsens grundlag er en uges tv (uge 48) 1
henholdsvis 1993 og 1996, og de undersogte stati-
oner er DRTV, TV2 og TV3. Selv om det folgen-
de skal omhandle den kvalitative del med sigte pa
kanalstemmens rolle, vil det vere hensigtsmassigt
ganske kort at forudskikke nogle af resultaterne og
kategoriseringerne pa det kvantitative omrade.

Blandt flere ting har undersegelsens kvantitati-
ve del opgjort egenreklamens omfang tidsmaessigt
dvs. relativt set i forhold til samlet sendetid. Den
ser ud som folger:

Egenreklame % 1 forhold til sendetid (uge 48)

Sendetid Stigning

1993 1996 1993 1996
DR 2.7%  4.1% 6518 86:50  32%
TV2  38% 3.7% 6830 94:15  38%
TV3  42% 34% 7420 123:55 61%

Som det fremgar, er @ndringerne relativt set storst
pa den licensbasede public service kanal DRT'V,
hvor der er tale om en stigning i egenreklamens
omfang pa godt og vel 50%. Men ogsa pa den
kommercielle TV3 er der tale om en markant &n-
dring. Faldet pa ca. 20% relativeres imidlertid her
af den ligesa markante sendetidsudvidelse. TV2,
der er en fortrinsvis (75%) reklamefinansieret
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public service kanal, ma derimod siges at ligge for-
holdsvis stabilt — et traek, som vi ogsa skal se gore
sig gaeldende mht. de enkeltstorrelser, som findes
pa egenreklamens omrade. Hvis man 1 evrigt vil
have et indtryk af det samlede reklametryk (egen-
reklame + spotreklame), skal procenttallene for
TV2’s vedkommende ganges med ca. 2,8 og for
TV3’s vedkommende med ca. 3,6. Undersagelsen
har ogsa opgjort de umiddelbart iagttagelige og
1solerbare enkeltstorrelser, som gor sig galdende
imellem programmerne, og deres relative optra-
den (frekvens). Disse storrelser er: logo, program-
oversigt, trailer, skreep, (skreep som) spib og stills.

Den kvantitative opgorelse har ikke kunnet
behandle kanalstemmen, idet denne stemme
opererer pa tvars af de kategorier, som kan gores
til genstand for en sddan kvantitativ registrering.
Men da det omvendt er disse storrelser, som kanal-
stemmen opererer pa baggrund af og 1 forhold til,
skal der indledningsvist gives en kort definition af
dem, ligesom der kort skal refereres til den kvan-
titative undersogelsens resultater, idet de angiver
begrundelsen for fremferden og begransningen 1
naervarende fremstilling.

De selvstandige,
synlige fnomener
i programmellemrummene

Logo: Herved forstas en — typisk computergrafisk —
animeret gengivelse af kanalens logo som det, der
fylder skaermen (se senere). Logo er altsa 1 denne
sammenhang en udgave af logoet 1 ‘levende bil-
leder’ og ikke diverse stationare eller partikulare
udgaver (logoets tidsmaessige udtrekning er fra 2
til 20 sekunder).

Programoversigt: Programoversigten vil som regel
udgores af en tavle med trykt oplistning af tider
og programtitler. Den kan 1 visse tilfeelde veare
kombineret med logo i baggrunden, og den vil
ligeledes som regel vaere forbundet med en voice-
over, som giver yderligere informationer. Ofte
vil programoversigten fremkomme som en slags
sammenfatning af et antal trailers eller skrap,
men den kan ogsa vare udgangspunkt for trailers
og skrap. Programoversigten er oprindelig orga-
niseret vertikalt og blot som tekst, senere indsattes
ogsa billeder. I dag er den ofte horisontalt orga-
niseret, f.eks. som et lebende band, der er indsat 1
nederste halvdel af skeermbilledet.

Trailer: Som form har traileren sin oprindelse

og baggrund 1 promovering af kommende spil-
lefilm 1 biografen. Biograftraileren er som regel
leengere end en tilsvarende pa tv, men de grund-
lzeggende karakteristika er de samme. Det drejer
sig om at give en forsmag pa filmen, dens aktorer
(stjerner), lofte en flig af dens tema eller problem-
stilling og angive genren, men at gore det pa en sa
tilpas abrupt, antydende og fragmenteret made, at
man ikke afslorer hovedhandlingen. Blandingen
af anelsesfuld orientering og desorientering er
et kendetegn ved traileren. Den typiske trailer
indeholder et stort antal klip af dramatiske hoj-
depunkter og neglescener. Formen tillader, at et
filmisk forleb skares op og monteres sammen efter
genrens egne serlige hensigter om at fange seeren
med pragnant og fortattet del for helhed.

Som anden reklame skal traileren serge for
markant indledende blikfang og opmarksomhed,
men vil ofte munde ud 1 uforlest spergsmal eller
gade. Pa den made kan der for sa vidt skabes helt
nye forbindelser i produktet, fordi syntagmatiske
eller forlebslogiske forhold erstattes af paradigma-
tiske, som opererer efter figurer som f.eks. genta-
gelse, kontrast, lighed. Samlet vil traileren som
regel spille op til publikums forudsatte narrative
og genremassige beredskab. Traileren varer fra
20 til 50 sekunder.

Skreppet: Skraeppet har nogle af de samme trek
som traileren, men er lidt anderledes organiseret.
Det er ikke nedvendigvis kortere, og hensigten er
for sa vidt den samme som for trailerens vedkom-
mende. Men stilen og tempoet er helt anderledes
neddaempet. Det er den forst og fremmest ved at
et skraep bestar af forholdsvis fa klip eller scener
(max. 3-4), ligesom forlebet typisk er kraftigt sty-
ret af en voice-over. Men ofte kan det ogsa veare
selve programmets vert, der fremstar med direkte
tiltale, dvs. at skraeppet er udformet som spib.

Spib: En spib (= speaker 1 billede) er en hen-
vendelse direkte fra skermen typisk i form af
programvzrten eller en anden central aktor 1 det
pagaldende program. Formatet kan ogsa kaldes
et presenter-format. Set 1 forhold til trailerforma-
tet er skrep og spib dermed mere tv-specifikke.
Skraep 1 voice-over eller spib-form varer typisk
fra 10-40 sekunder. Trailers og skraep kan vare
enkeltstaende, dvs. mentet pa det enkelte konkrete
program. De kan ogsa vedrere programserien og
dens sarlige karakter og er dermed mere anlagt
pa at vere imageskabende. Endelig kan et antal
skraep og trailere vaere skéret til og nittet sammen
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til samlede kombi- og bloktrailere for kanalens
tilbud (f.eks. over maneden).

Stalls: Stills med reference til programmer frem-
kommer typisk enten 1 tilknytning til en program-
oversigt eller i forbindelse med annoncering af et
program, som kommer 'nu’, "lige om lidt’ eller "lidt
senere’, dvs. efter det program, som kommer lige
om lidt. Stills er dermed forst og fremmest brugt 1
forbindelse med helt korte og ultra-korte annonce-
ringer (5-10 sekunder). Stills afleses i stigende om-
fang af'levende billeder og er i dag en sjaeldenhed.

Med hensyn til fenomenernes eller formater-
nes relative forekomst (frekvens, men altsa ikke
omfang i tid), sa fremgar de af folgende skema:

Dette kan umiddelbart se uoverskueligt ud, men
de signifikante track kan sammenfattes i folgende:

Hvis man forst kigger pa de indbyrdes forskelle
11993, hvor forskellene er storst mellem DRTV og
TV3, mens TV2 udger en slags mellemproportio-
nal mellem yderpunkterne, sa er folgende forskelle
markante:

Mht. DR:

— brug aflogo har praktisk talt ingen betydning

— programoversigter spiller en markant rolle

— stills spiller en stor rolle set 1 forhold til levende
billeder

Mht. TVS:

— programoversigter spiller nesten ingen rolle

— trailerformatet er dominerende

— skrap-formatet, herunder spib-formatet spiller
en forholdsvis ringe rolle

— stills spiller praktisk talt ingen rolle

Mht. TV2:
— logoet har en meget hoj frekvens

Hvis man dernast kigger pa de enkelte stationer

i perspektivet 1993-96, sd er folgende signifikant

mht. DR:

— en meget voldsom veakst 1 brugen aflogo

— en stigning 1 skraep-formatet og voldsomt fald 1
brug af trailer-formatet

— et fald 1 brug af spib-formatet

— et markant fald 1 brugen af stills

— et mindre fald i brugen af programoversigter

Mht. til TV2 kan konstateres:

— en vis vekst 1 brugen aflogo

— et fald 1 brug af spib

— et mindre fald 1 brugen af stills

Mht. til TV3 kan ses:

— en signifikant stigning i1 brug aflogo

— et voldsomt fald mht. brug af trailer-format

— en signifikant vaekst 1 brugen af spib-formatet
— en kraftig vaekst 1 brug af stills

Disse kvantitative opgorelser indikerer alt 1 alt
folgende, uden at vi i ovrigt skal ga narmere i
detaljer her:

- at endringerne relativt set har vearet storst pa
den kommercielle TV3 og pa den licensfinan-
sierede, public service station DRTV, mens an-
dringerne ikke 1 samme omfang er synderligt
markante pa TV2.

- at logoet 1 stigende omfang spiller en rolle pa
skeermen, ligegyldigt hvilken station der er tale
om.

Logo Logo Progo. Progo. Trail

Trail

Skraep Skraep Spib  Spib  Stull  Stll

1993 1996 1993 1996 1993

DR 24 41 13 10,5 206

TV? 32 45 75 55 171

TV3 23 47 3,6 34 609

1996 1993 1996 1993 1996 1993 1996

12,8 23,8 7,8 39 436 179

154 12,1 11,3 4,6 1,3 266 21,5

20,1 6,2 7,2 2,2 4,7 3,9 17,8

Logo, programomtale, trailer, skrep, spib og still 1 alt 100% henholdsvist 1 1993 og 1996
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- at trailer-formatets og programoversigtens be-
tydning er for nedadgaende.

- at visse grundtrek fastholdes. Dette galder
forst og fremmest pa TV2, men det geelder ogsa
DRTYV, hvad angar programoversigternes fort-
satte rolle, ligesom det — uanset et meget kraftigt
fald — ogsa gaelder trailer-formatets fortsatte do-
minans pa TV3.

- atstationerne ser ud til at konvergere, de begyn-
der at ligne hinanden. I hvert fald ligner de hin-
anden mere 1 1996 end 1 1993. Det gor de forst
og fremmest med hensyn til: 1) den samlede
afvejning mellem levende billeder og stills. 2)
anvendelsen af logo. 3) tendenser mht. trailer-
format og programoversigt. Samme konverge-
rende tendens kan 1 ovrigt konstateres, nar det
drejer sig om, hvad der betones tidsmeassigt 1
egenreklamen i programmellemrummene?®. Alt
i alt ser den nogenlunde stabile mellempropor-
tional bade stationerne imellem og i relationen

1993-96 ud til at veere TV2.

Set pa baggrund af den kvantitative undersogelse
kan der med andre ord vere rason 1 at konklu-
dere, at TV2 mht. egenreklamen udger en art
mellemproportional mellem de to evrige statio-
ner. Derfor vil nervarende fremstilling forst og
fremmest tage udgangspunkt i TV2s handtering
af egenreklamen og gore det ved at undersoge en
enkelt sendedag, nemlig torsdagen i den pagal-
dende uge 481 1993 og 1996. Og det begransede
hovedsigte er som sagt at leegge vaegt pa en af de
centrale storrelser, som det er vanskeligt at indfan-
ge via en kvantitativ undersogelse, nemlig kanal-
stemmens rolle og dens kommunikative adfaerd.
Da denne kanalstemme og dens samspil med det
ovrige audiovisuelle materiale udger en afgorende
del af en stations fremtradelsesform, er det imid-
lertid nodvendigt ogsa kort at antegne den funkti-
onssammenhang, som kanalstemmen opererer i,
dvs. skeringsfeltet mellem stations-/kanalniveau,
programniveau og reklameniveau.

Stations- og programniveau

En tv-station ‘er’ forst og fremmest de program-
mer, som den leverer. Den er en programbarer
eller programleverander. Som kanal for program-
mer har stationen imidlertid kun mulighed for at
vise sig som selvsteendig akter imellem program-
merne. I princippet kunne programmerne blot

folge umiddelbart og uformidlet efter hinanden.
Det gor de ikke, og det har de stort set aldrig gjort.
I 1960%erne optradte pa dansk tv’s davaerende
eneste kanal (DR) en synlig speaker mellem pro-
grammerne, ligesom der kunne vare pauser mel-
lem programmerne. I 1970 forsvandt den synlige
speaker og blev aflost af en voice-over®. Der var
fortsat pauser mellem programmerne, som kunne
vere angivet ved et ur, en programoversigt eller
de sakaldte pausefisk.

Siden flerkanalkonkurrencens indtog 1 anden
halvdel af 1980%rne er det tydeligvis blevet vig-
tigere og vigtigere, at stationen som afsender far
mere end ét ord at skulle have sagt. Det drejer sig
ikke blot om, at station og kanal har en klar visuel
identitet, men ogsa om at den far indrammet pro-
grammaterialet som sit’ og i det hele taget konti-
nuerligt far pointeret stationsniveauet og kanalen
som aktor. Og netop kontinuitet eller continuity er
en afgorende samlebetegnelse i forbindelse med
hele dette felt. Indsatsen mellem programmerne
handler om at holde programfladen og interessen
omkring den 1 gang, sikre at der ikke fremkommer
standsninger 1 flow’et og sege at betone kontakten
mellem station og seer pa simuleret vis.

I dag har alle kanaler en konstant marker for
kanalen oppe i enten hejre eller venstre hjerne.
Denne faste, stationere marker er som regel iden-
tisk med kanalens logo, og brugen af det 1 ovrigt
spiller da ogsa en vasentlig rolle i forbindelse
med det at skabe identitet til stationen (jf. ogsa
den engelske term: channel idents), men det er
der ogsa andre forhold, der gor. Det levende eller
animerede kanallogo, som altsa er en kombineret
visuel/grafisk og musikalsk signatur, er et vegtigt
genkommende element pa programfladen og
vesentligt udtryk for stationens design. Det gor
cksplicit opmarksom pa stationen. Det er dens
kendemarke og et marke, som den bestandig
soger at befeste igennem gentagelsen og ogsa ved
at knytte dette mearke tet sammen med program-
indholdet, som dermed sa at sige ‘stemples’ med
stationens maerke. Der er 1 meget simpel og bog-
stavelig forstand tale om ’branding’.

Set 1 forhold til programfladens varierende
programmer signalerer logoet en konstans og en
fast garant bag programmaterialet og pa tvers
af dets forskellighed. Det gor opmarksom pa
stationen og kanalen som akter og virkende kraft.
Derfor er det nok heller ikke uvaesentligt, at dette
kendemarke ogsa er bevaegeligt. Skont det kun er
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en audiovisuel signatur, er det dermed en vigtig
del af stationens stemme’ og dens markering af
‘naerveer’. Som marker indsattes kanallogoet 1 for-
skellige funktioner. En hovedfunktion er at mar-
kere overgange, men ogsa andre former for snit og
skift. Det har dermed ikke blot en initialfunktion
og en punktumfunktion, men kan ogsa have en
bindestregsfunktion.

Markeringen af stationsniveauet og den vi-
suelle identitet er selvsagt blevet skaerpet med
flerkanalkonkurrencen og kommercielt tv. Det
er den ydre dimension og nedvendighed bag op-
rustningen pa designsiden. Men designet har ogsa
en indre dimension og nedvendighed bade set 1
forhold til programmellemrummene og 1 forhold
til programfladen. Nar f.eks. blokke med kom-
merciel reklame skal placeres ind imellem og 1
programmerne, er selve det at markere, hvem der
taler hvor, 1 sig selv blevet ganske afgorende (bl.a.
ogsa fordi der er lovkrav om det). Brugen af logo
har dermed flere funktioner: At markere kanalen
som sadan, men ogsa at markere overgange og
grenser til andre udsigelsesinstanser. I den for-
bindelse er det markant, at TV3 (i modsatning
til TV2) ikke placeringsmassigt skelner mellem
reklame og egenreklame 1 breaks. Egenreklamen
er en integreret del af reklamebreak’et

En lignende form for dobbelthed kan siges at
gore sig gaeldende 1 forbindelse med egenreklamens
forskraep (trailere og skrap). Set ud fra én betragt-
ning, nemlig stationsniveauet, er egenreklamens
trailere og skraep slet og ret en fordoblende frem-
visning og tydeliggorelse af, hvad station og kanal
formar, hvad de kan tilbyde. Den er markeringen
af stationen som serviceleverander. Ud fra en an-
den og mere simpel betragtning er egenrcklamen
forst og fremmest netop reklame, der skal skaffe
seere til enkeltprogrammerne og vere med til at
sorge for, at de opnar de forudkalkulerede seertal
og de underliggende malgrupper. Egenrcklamen
er ud fra den betragtning en funktion af spot-re-
klamen. Overordnet er det konkurrencen mellem
kanaler, der dikterer den intensiverede konkur-
rence om opmarksomhed og seerloyalitet.

Gar vi til programniveauet, er nogle program-
mer eller programtyper imidlertid ganske klart
tettere forbundet med stationens identitet og
serlige karakter end andre. Dette gaelder forst og
fremmest stationens egenproducerede program-
materiale, herunder ikke mindst dens nyheds- og
aktualitetsstof. Tv-nyhederne, og hvad der kan
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folge taet 1 kolvandet pa dem af aktualitets- og
dokumentarudsendelser, er siledes programmer,
som ogsa er med til at tegne stationen som aktor
og ikke blot som leverander af enkeltprogrammer.
Og tv-nyhederne er som regel stationers flagskibe.
De udgor ogsa helt centrale omdrejningspunkter
pa programfladen ved at danne indgange og
udgange 1 forhold til den. De er pa den made
strategiske programmer 1 forhold til stationernes
konkurrence i prime-time, hvor de soger at skabe
korrespondance mellem seernes tidsstruktur og
programfladens tidsstruktur. Placeringen af en
stations nyheder og vejrudsigt er dermed altaf-
gorende, bl.a. ogsa fordi nyhederne er det dagligt
genkommende, som lover seeren en kontinuerlig
opdatering i forhold til dagens og degnets begi-
venheder og det felles sociale univers eller den
feelles horisont. Man kunne maske endda sige den
faelles skacbne, idet nyheder er lobende forteallinger
om forhold, der pa forskellig vis berorer ‘os’ og har
affinitet til ’os’ og kan f& konsekvenser for ’os’.

Egenreklamens typiske
placering, struktur og udtryk

Egenreklamen befinder sig overalt i sendefladens
porer og mellemrum. Men nar det gaelder trailere
og skrap, er det nok ikke nogen tilfeeldighed, at
de har tendens til at gruppere sig omkring ny-
hederne. Ved nyhederne har stationerne som
regel et nogenlunde loyalt og stabilt publikum, et
kernepublikum, ligesom nyhederne som sagt dan-
ner portaler til programfladen, og de udger en
programtype, hvor stationen tydeligst fremtrader
pa programniveauet. Grupperingen af egenrekla-
men sker 1 blokke, der er storre end ellers pa sen-
defladen, dvs. bestar af 3 eller flere spots. Direkte
eller indirekte vil de som regel referere til en pro-
gramoversigt. I det omfang egenreklamen falder 1
sadanne blokke, vil den som regel gore det ved, at
der findes en enkelt blok pa eftermiddagsfladen,
mens de ovrige 3 maske 4 blokke fra aftenfladens
start dvs. kl. 18/18.30 er placeret ner nyhedsud-
sendelserne. Frem til ca. kl. 19/20 vedrerer disse
blokke hovedsagelig aftenens programmer, mens
de herefter hovedsagelig vedrerer morgendagens
eller programmer senere 1 ugen, og hovedvaegten
ligger naturligt nok pa prime-time programmer.
Egenreklamen har med andre ord en hyp-
pigere frekvens nogle steder pa programfladen
end pa andre. Men den har jo ogsa andre udtryk
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end trailers og skraep, ligesom den ogsa befinder
sig pa forskellige niveauer. Man kan sige, at den
har sit lange og sit korte andedrag pa den daglige/
ugentlige programflade. Det lange bestar netop 1
skraep/trailere 1 de naevnte blokke og gentagelsen
fra blok til blok frem mod selve udsendelsen og pa
den made hen over udsendelsesfladen. Det lange
andedrag drejer sig derfor om, hvordan der over
programfladen 1 dags-, uge- og (1 nogle tilfeelde)
manedsperspektiv bygges op til det enkelte pro-
grams start.

Det korte andedrag arbejder heroverfor 1 for-
hold til reklameblokken og/eller fra program til
umiddelbart folgende program. Dets rationale
hanger sammen med reklameblokken som dis-
kontinuert storrelse. Stills er her mere anvendt, og
monstret er folgende: Et program er slut. Et still-
billede pa skeermen med angivelse af efterfolgende
program, og en kanalstemme der siger: ”Om lidt
...”. Herefter (typisk) egenreklame fulgt af blokken
med kommercielle reklamer, og pa den anden side
af den kommer sa et nyt still, og kanalstemmen
byder ind igen og forkynder: “Om en halv time
...” (evt. billede fra programmet, der kommer om
en halv time). Forste still ind igen og kanalstem-
men: “Men nu skal ...”. Dette grundmenster’ kan
selviolgelig udbygges og varieres bl.a. 1 kraft af
indskud af yderligere enkeltstdende egenreklamer
og glimtvis brug af levende billeder (1 ultrakort
klip) 1 stedet for stills. Ligeledes kan kanalstem-
mens “Om lidt ...” vere lagt ind under credits 1
det afsluttende program. Men menstret er stort
set det bzrende, og dets rationale er at holde pa
seeren fra program til program og hen over re-
klame- (og egenreklame-)blokken.

Det enkelte egenreklame-spot kan ogsa vedrere
forskellige niveauer eller forhold pa stationens
programflade. 1) Det kan vedrere det enkelte
konkrete program og dets indhold. 2) Det kan
mere generaliseret vedrere programserien og det
bestemte genkommende timeslot, som den ligger
1. 3) Det kan vare en blanding af 1) og 2). 4) En-
delig kan det vedrore en afgrenset sendeflade pa
kanalen (som f.eks. DR1s Aben kanal/TV-Aben
(1996)) eller stationen som helhed. Men derudover
kan egenrcklamen omfatte skrap for sesterka-
nalers programmer (f.eks. DR2 og TV3+), for
stationens divisioner pa andre mediefelter (f.eks.
DRs Pl1, P2, P3, tekst-tv og senere web-sites), for
folgeprodukter (videoband, beger, julekalendere) 1
tilknytning til udsendelser (merchandise), ligesom

den kan dreje sig om rekruttering af deltagere og
publikum til programmer og konkurrencer.
Egenreklame kan ogsa 1 en vis forstand siges at
ligge inde i1 programmer, hvorved den altsa ikke
fremstar som egentlig egenreklame, men som en
del af programstoffet og dettes kontinuitet. Det
kan ske pa mange forskellige mader. Men igen er
nyhedsprogrammer en af de centrale storrelser.
Ogsa pa dette plan kan det umiddelbart afleses,
at nyhederne er den programkategori, der ligger
teettest pa at fremvise stationen som en akter og
en akter, som skaber sammenhaeng. Et tidligt
nyhedsprogram kan f.eks. henvise til et senere
nyhedsprogram med et klip fra en uddybende re-
portage, en henvisning til at NN kommer i studiet
eller klip fra et fast magasinprogram osv. Pa sam-
me made kan der henvises til en senere selvsten-
dige (aktualitets- eller dokumentar-) udsendelser
pa aftenfladen, ligesom der kan refereres og brin-
ges uddrag fra et just eller tidligere vist. Om dette
skal kaldes egenreklame eller skjult egenreklame
kan diskuteres. Alt andet lige ma det vere logisk,
at nyhedsprogrammer, som kun kan levere korte
indslag om en sag, henviser til uddybende aktua-
litetsprogrammer — respektivt folger op pa dem.
Pa samme made kan der henvises til yderligere in-
formation pa f.eks. tekst-tv-sider, hjemmesider mv.
Problemstillingen har for sa vidt mere affinitet til
de trykte nyhedsmedier, hvor forsidens nyheder
og nyhedsnotitser ofte henviser til uddybende
artikler inde i bladet. Og problemstillingen er
forst og fremmest interessant set i et mere generelt
perspektiv, der dels vedrerer stationen som mar-
keret aktor og de intensiveringer, der sker i den
henseende, dels vedrerer en generel tendens til at
levere bidder af informationer med lofte om mere
senere. Generelt er der 1 stigende omfang tale om
selvreferencer inden for programuniverset.

TV2 1996 versus 1993.
Stationen som akter:
Stationslogoet som symptom

Sammenligner man TV2s logo i 1993 med det i
1996, er der sket markante udviklinger. Det gaelder
bade, nar det drejer sig om logoet som marker af
overgange, og nar det gelder logoet betragtet som
selvsteendig storrelse. Som marker for overgange
fremstod TV2-logoet 1 1993 med en simpel 180
grader spejlvending: fra spejlvendt til retvendt og
vice versa. Signaturen for reklameblokken var en
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selvsteendig signaturiform afen 1-2-3 nedtelling til
START, som omdannedes til REKLAMER — alt
pa sort baggrund. I 1996 tager overgangen afsat
1 TV2-logoet, som flyttes fra midten af skermen
gradvis fremad og nedad, hvorved det forsvinder
og ligesa gradvis superimposeres af TVR®, hvor-
efter TVRs logo (som er i samme stil og typografi
som T'V2) indtager pladsen, og enkeltbogstaverne
'R, ’E’ osv. rykker ind og danner undertitlen 'RE-
KLAMER’. Baggrunden er et diagonalt belgende
skyagtigt menster holdt i himmelbla, rosa og violet.
Samme bolgende, urolige baggrund bruges ogsa 1
forbindelse med de 1 ovrigt statiske programover-
sigter pa skaermen, ligesom den gor sig gaeldende i
forbindelse med logoets fulde udfoldelse (f.eks. ved
sendestart). Baggrunden, der signalerer noget sva-
vende og sfeerisk, som er 1 pulserende bevaegelse og
samtidig udtrykker konstans inden for rammen,
bliver dermed det allermest stabilt genkommende
udtryk for stationen.

Mens logoets fulde udfoldelse i 1993 skete over
12 sekunder i form af dets tilblivelse ud fra en satel-
litlignende genstand, sa indgar deti 19961 et mere
omfattende drama. Det vokser frem af de galakti-
ske tager, tager derneast form af et tredimensionalt
rumfartej pa vej ind i universet (dvs. glidende ind i
billedets dybde) for at gendanne sig via en eksplo-
sion den modsatte vej 1 form af enkeltdelene T-V-
2, som gradvis sammenfgjes under en lamelagtig,
multidimensional gengivelse nedefra og op for at
blive til det stabile, gyldne T'V2-logo.

Ved programfladens slutning om natten eva-
porerer og opleses TV2-logoet da ogsa ganske
logisk i1 en skydannelse, ligesom det mandskab,
som har staet for sendefladens samlede continuity,
krediteres’. Pa den baggrund er det formentlig
ikke nogen overfortolkning at karakterisere lo-
goets dramatiske tilblivelse som en beretning, der
handler om ‘fodsel’ under kamp med universets
krefter. Ira de sitrende tagers utydelighed over
tredimensional glidende rumferd og eksplora-
tion af universets dybde. Ira denne dybde spys
det 1 dets atomiserede enkeltelementer eksplosivt
tilbage. Rystet, men ogsa lutret og gradvis sam-
mennittet af denne proces bliver det sluttelig til en
fast og ubevagelig storrelse. Mens den underlig-
gende musik 1 1993 var en klimprende, metallisk
og xylofon-blikagtig lyd i 1993, er associationerne
til ‘spilledase’ vek 1 1996 og erstattet af en langt
mere fyldig udgave, selvom jinglens grundstruktur
er den samme.
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Logoet er med andre ord blevet en selvsten-
dig og ’levende’ storrelse, der 1 sig selv gores til
genstand for en mini-fortelling, som over sine
22 sekunder har klare allusioner til skabelsesbe-
retninger og rumrejser (Space Odyssee, Aliens mv.). 1
1996 er logoet saledes 1 hgjere grad blevet tilkendt
et serligt egetliv. Dette stemmer overens med an-
dre udviklinger inden for egenreklamen. Her er
der ogsa tendenser til visse uddybninger og et vist
egetliv, om end de kommer til udtryk pa helt an-
dre méder. En af de helt centrale har at gore med
kanalstemmens rolle og de mader, hvorpa den ter
sig, savel 1 forhold til programforskrappene og
programmerne, som hvad angar dens udspil til
publikum.

Kanalstemmen.
Intensiveringer omkring
kontakten og det falles ‘vi’

Kanalstemmen er en vaesentlig faktor med hensyn
til at soge at fastholde og skabe kontakt og samheo-
righed med seerne, og som vi skal se, er den ogsa
en vasentlig faktor mht. det at spille eksplicit pa
tv-mediets muligheder f.eks. mediets ‘naturligt’
iboende pastand om at kunne overskride rum
og betone fellesskab 1 tid og dermed fusionere og
sammenbinde seerens tid og rum med mediets tid
og rum. Kanalstemmen er det gennemgaende
eksplicitte udtryk for det elementare forhold, at
selve sendingen (sendingens og kanalens ‘nu’) reelt
er identisk med seerens ‘nu’. Kun fa programmer
er ‘live’ eller transmission, men selve sendingen
dvs. programmernes indfatning og umiddelbare
ramme er altid ‘live’.

Udspillet til fellesskab og samherighed kan
imidlertid forsterkes. Det kan bl.a. ske ved at tale
ud fra et faelles og tvetydigt 'vi’, hvor *vi’ bade kan
referere til stationen og til stationens forudsatte
faellesskab med seeren. Og det kan ske ved at be-
tone dette feelles *vi’ 1 retning af et handlings- og
oplevelsesfallesskab 1 et (eller flere) rum, som man
kan deltage 1 netop ’her og nu’ (eller "om lidt’) og
ved at invitere til dette oplevelsesfaellesskab 1 et
sprog, som om seeren faktisk er fysisk naervarende
deltager 1 det, der foregar pa skermen og yder-
mere har et indforstaet og nart forhold til pro-
grammer og deres aktorer. I de direkte sproglige
formuleringer sker det ved konsekvent at betone
nutid (fremtid) og i form af henvendelser, talema-
der og udsagn som:
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’Om lidt skal vi se, hvordan det gar med ...,
”Magad hende (som De kan se pa skaermen) 1 Set og
Sket kl. 18.05”, ”Tag med nar vi kigger indenfor
hos YY 1 program WW?”, ”Her kigger vi igen ind
1/hos ...”, ’NN byder pa aktuelle filmklip 1 Film-
kanylen 23.10”. ”Om lidt inviterer NN indenfor i
program ZZ”, ”Folg med ud pa landet, nar vi om
lidt ...”, "tag/ga pa opdagelse med ...”, “tag med
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udi...”, "oplev ...”, ”... se hvordan det gar”, ...
har De mulighed for at mede”, ... kan De deltage
1”, ’I program AA byder NN pa et mode/en snak
med ...”, "KL 21.15 kigger vi (underforstaet ogsa
De/du) indenfor hos ...”, ”Om en lille halv time
kan De folge NN, der viser rundt ...”, “Forst beso-
ger vivennerne, hvor ...”; ”KI. 21.30 tager NN os
med ud pa ...”, "De kan vaere med til ...".

Kanalstemmen og dens kolleger 1 trailers og
skraep forseger generelt at etablere en "her-og-nu-
intimitet’ med seeren, at invitere seeren som en
slags god og indforstact medvider. "Dén kender
De”, siger stemmen med (underforstaet) henvis-
ning til den karakteristiske underlegnings- og
kendingsmusik til filmen Sidste Stik. Seeren er om
ikke en ven, sa 1 hvert fald en god bekendt, der
gives lofte om blive delagtig, vaere med, ’komme
indenfor’ og vare en del af “vi” — ja, faktisk sa
langt at seeren gives lofte om direkte og konkret
at kunne vere til stede dér, hvor det sker, som 1
folgende eksempel: ... Tag med Troels Klovedal
pa togt i Adamanerhavet ... I fire programmer
kan De folge skipper og hans besatning og ga med
dem 1iland i Thailand, Indien ...” (min fremhaev-
ning).

Det er imidlertid karakteristisk, at netop dette
inkluderende “vi” savel som pastanden om tv’s
evne til at kunne ’‘transportere seeren ud 1 virke-
ligheden’ spiller en mindre rolle 1 1993 set 1 forhold
til 1996. I 1993 var der tale om henvendelse til et
“du” eller et "De”. Nar eller hvis ”vi” blev brugt,
sa gik det entydigt pa stationen eller programmet
(eks. "Hver tirsdag vender vi et nyt blad 1 Indiana
Jones’ dagbog”). T 1993 kunne man (dvs. “du”,
”De”) ganske vist godt ‘'mede’ den ene eller den
anden, men man kunne ikke “ga sammen med
dem 1land”, ligesom man ikke kunne blive opfor-
dret til at “vaere med til at redde den lille hund” (se
eks. nedenfor). Derimod var der tale om en mere
udbredt brug af agentivstrygninger: ”Nu skal der
vindes praemier i Lykkehjulet”, ”Og 20.20 er det
Dans talkshow”, ”Der kommer ord pa tusind
skore tanker”. I forleengelse heraf var betoningen

af det 'indbydende’ generelt mindre. F.eks. kunne
kanalstemmen 1 1993 sige: "Nu far De Dollars”,
hvad der selvfolgelig kan vere en vis munter ord-
spillende tvetydighed i. Men samtidig er det en
form, som netop ikke inviterer, men 1 hejere grad
kaster noget 1 hovedet pa seeren.

Det, man kan kalde kanalstemmens grundvokabu-
larium, bestar alt 1 alt af:

— Tidsmarkorer, som 1 én henseende er helt ba-
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nale og giver sig selv: “nu”, “om et ojeblik”, “om
lidt”, “senere”, “om X minutter” osv. Menien an-
den henseende er disse markorer med til at betone
simultaniteten og 1 den forstand samherigheden
med seerne om et feelles “nu”. I en tredje hense-
ende er nogle af dem imidlertid ogsa udtryk for en
intentionalitet om at holde seerne ved skaermen.
Et “om lidt” og et “om et gjeblik” kan saledes vare
ganske lang tid — 1 grelle tilfelde op til 6-7 mi-
nutter fra annonceringen til realiseringen. I den
forstand kan der veere tale om ret sa ‘sofistikerede’
gradbejninger af f.eks. tidsangivelsen “Om Lidt” 1
fieks.: “Om lidt men forst ...”, “Lige om lidt, men
allerforst ...”, “Om et gjeblik er vi klar ...”. Tids-
angivelser bliver dermed indirekte markerer for
det udskydelsessyndrom og den diskontinuitet®,
som gor sig galdende 1 program-mellemrum-
mene.

— Markorer for personer og agens. Kanalstemmen
taler aldrig 1 1. person singularis, men henviser i
hejden til sig selv med 1. person pluralis (majesta-
tis). Ligeledes kan den bruge agentivstrygninger
1 til- og omtale. Begge dele heenger sammen med
kanalstemmens institutionelle rolle. Den er netop
ikke et jeg’, men et udtryk for en instans. Det
karakteristiske er imidlertid, at de apersonelle
agentivstrygninger og det entydige institutionelle
”vi” overfor “du”/”De” mindskes til fordel for et
tvetydigt seerinkluderende eksplicit “vi” af typen:
“Men nu skal vi ud pa dansegulvet” eller et impli-
cit ”vi”, som paregner felles bekendthed om noget
tredje. Begge former betoner og forudsatter (og
pastar) fellesskab med seeren. Dette prasuppone-
rede fellesskab med seerne kommer m.a.o. ogsa til
udtryk i forbindelse med handling eller bevagelse
irum og er dermed forbundet med;

— Stedsmarkorer, hvor en markant grundfigur i
stigende omfang er blevet, at programmer opfattes
som rum og steder, ”vi” kan besege og bevaege “0s”
ud 1. De er felles oplevelses- og modesteder: “INu
mviterer NN os indenfor til ...”, “Om et ojeblik
kan De komme med ud pa ...” , “Sa skal vi ud pa
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landet ...”. Isaer via disse steds- eller rummarkerer
spilles pa tv enten som en instans, der kan bringe
seeren ud 1 virkeligheden og virkeligheden ind i
stuen eller som en skerm, et vindue, hvorigennem
man kan fa et ‘kig’ ind 1 forskellige verdener. Der
er tale om en form for feelles ‘(virtual) reality” eller
rettere: Det er, hvad talemaderne pastar.

— Opfordring dvs. markerer for tilbud, invitation,
deltagelse, appel (konativer): “Ga ikke glip af...”,
“Se med nar ...”, “Se hvordan det gar ...”

Pa'TV2 er der fra 1993 til 1996 sket en intensive-
ring med hensyn til det 1) at soge at skabe felles-
skab med seeren og 2) at spille med pa og forstaerke
mediets virkelighedseffekt.

Kanalstemmen.
Forbindelser ogsa mellem
egenreklamens indslag

Nar det er rimeligt at tale om selvstendiggorelse
af egenreklamen som felt, heenger det imidlertid i
hgjere grad sammen med, at kanalstemmen 1 lig-
hed med logoet begynder at spinde sine egne sma
ender og konstruere sine egne serlige tekstuelle
sammenhaenge pa tvars af trailers og forskraep
for de enkelte programmer. Det sker forst og frem-
mest ved, at kanalstemmen begynder at ’linke’
eller ’kaeede sammen’ mellem de enkelte spots el-
ler programomtaler, hvor de kommer 1 blokke. Et
cksempel:

KI. 20 tager vennerne i Beverly Hills afsked med
Collin, der skal i feengsel. Og1 serien Venner ma
Ross og Monica tage afsked med deres bedste-
mor, da hun der (klip fra et af hojdepunkterne
i episoden, hvor den dede bedstemor ror pa
sig’ og skaber komisk raedsel under afskeden
ved hospitalssengen). Anderledes positivt bli-
ver det kl. 21.25, hvor sangeren Michael Falck
viser rundt i sin barndomsby Tender.

Eller en variation 1 en senere oversigt:

Collin skal i faengsel. Det er afskedens time i
Beverly Hulls (klip fra scene, hvor pige i telefonen
siger: “I just want to say good-bye”. Anden pi-
ge med telefon er sammen med Collin. Collin:
“Tell her I can’t talk”, hvorefter hun svarer:
“Sorry, he does not want to talk to you”). Ross
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og Monica ma tage afsked med en ded bedste-
mor 1 serien Venner. (samme klip som tidligere.
De forste ord er: “Good-bye granny”). Og sa
viser Michael Falch rundt 1 sin barndomsby;,
Tender (klip af MF og interviewer gaende og
talende 1 Tonder om “dengang”). "Helt Vildt”
skal nok fa mange seere 1 aften (klip med pud-
delhund, der far stukket pistol mod tindingen,
mens programmets voice-over siger, at hunden
vil blive skudt, hvis seertallet gar under 15%).
De kan vaere med til at redde den lille hund
23.50”.

Eller en helt kort udgave for et program:

I aften kan De mode sangeren Michael Falch,
som gik med partisanterklede og kerte pa
to-gears Puck. Michael Falch viser rundt 1 sin
barndomsby, Tender. Her viser Keld Heick
rundt om Lykkelyulet.

Eller en ligeledes kort udgave efter et program:
Men Venner vender tilbage igen [...]

Som det fremgar soger voice-over'en dvs. ka-
nalstemmen at skabe sammenkadninger mel-
lem programmer og seger dermed at skabe en
programfladehelhed via nogle meget simple
virkemidler, der spiller pa ligheder, modsatninger
og gentagelser: Vennerne 1 Beverly Hills (hvor
udtrykket ‘vennerne’ er tvetydigt og kan forstas
bade som venne- og kammeratskabsgruppen in-
den for seriens univers og som vores (seernes) gode
gamle og nere serievenner og -bekendte) kaedes pa
selve ordet sammen med den efterfolgende serie af
samme navn. Denne sammenkadning forsterkes
af det gentagne “Good-bye”. I samme spor laves
der ordspil pa *Venner’ og ’vender’. Melankolsk
afsked med vennerne og dedsfald 1 familien sam-
menkeaedes via kontrast til det efterfolgende med:
“Anderledes positivt ...”. Gentagelsen af ”Viser
rundt” kan pa samme made bruges som sammen-
kaedning. Ligeledes kan en mere tematisk sam-
menkadning iverksaettes pa akkurat de samme
programstorrelser: Afskedens time, at tage afsked,
at sige farvel, at de, at vise rundt 1 sin barndomsby
(som nu er tilbagelagt og forladt), at veere hund der
trues med aflivning (hvis seerne ikke gor noget,
dvs. er seere).

Men kanalstemmen kan ogsa trade 1 ekspressiv
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dialog med det fremviste. I en lidt senere udgave
reagerer’ kanalstemmen med et ’spontant’ ”Uha
da!” ovenpa scenen med den dede bedstemors
spasmer 1 klippet fra TVenner. Og tidligere samme
dag har stemmen responderet pa slutningen af
berneprogrammet Det gule hus, hvor en af ho-
vedfigurerne, Fidusen, ved slutningen har gjort
opmarksom pa, at programmet ikke sendes i
december: “Jo, jo Fidusen har fuldsteendig ret. Det
gule hus holder pause her 1 december maned og er
tilbage igen torsdag d. 2. januar”. I en trailer for
Jul v den gamle tredemolle synger hovedpersonerne:
“Det er jul og hva’ sa ...”, sangen dempes, og
kanalstemmen svarer: “Ja, sa skal TV2 traditio-
nen tro ogsa byde pa en voksenjulekalender ... Vi
synes, det er pa hoje tid med et gensyn”. Sangen
toner igen frem med: ” — og vi glaeder os, til den
er forbi”. Kanalstemmen svarer: ”Nah, vi glaeder
os til den skal begynde — julemaneden TV”. 1
samme spor begynder kanalstemmen nu ogsa at
tale inde 1 selve programmerne, nemlig 1 forbin-
delse med deres afslutning ved rulleteksterne med
credits. Ved et serielt program vil stemmen typisk
1) minde om sendetidspunktet naste gang og give
forskraep pa indholdet 2) annoncere det folgende
program: "I naste uge kommer Beverly Hills lidt se-
nere, nemlig 20.35, og vi kan da vist roligt afslore,
at der venter Donna noget af et chok. Lige om lidt
kommer den amerikanske komedieserie Venner”.

Endelig kan kanalstemmen sammenkade
et program med, hvad der helt aktuelt er felles
vilkar med seeren (f.eks. vejret), som 1 felgende
tilfeelde:

I Lllustreret Sport 1 aften kan De bl.a. mede Mi-
chael Stryne, der arbejder med planer om et
bestige verdens hojeste Bjerg og det helt uden
brug afiltflasker eller lignende pa vej mod den
kolde top. Det er ogsa koldt herhjemme. Mere
om det fra Peter Tanev (vejret).

Betoningen af felles vilkar med seeren vil selvfol-
gelig 1 meget hoj grad gore sig gaeldende netop i
forbindelse med skrep for nyhedsudsendelser.
Et skraep for Nyhederne, der er udformet som spib
fra stedet, starter: “Blokaden i Padborg ...” (min
fremhavning).

Kanalstemmen er pa den made blevet mere
central og autonom som sende-dagens/-degnets
kontinuerlige og sammenkadende faktor. Den
er stationen personificeret i en stemme, som altsa

ogsa afslerer en vis jokende og ordspillende per-
sonality, et vist nerver mv., men som er den helt
afgorende faktor med hensyn til at forsege at etab-
lere en art faellesskab og samtale med seeren og
forudfatte seeren som deltager. Og ikke mindst: 1)
helt bogstaveligt gore programstoffet nervaerende
for seeren ved tilsnigelser/pastande om seerens
mulighed for at deltage og 2) skabe sammenhange
1 det, der ellers ikke nedvendigvis (indholdsmees-
sigt) heenger sammen hen over programfladen.
Iser de to sidste tendenser er signifikante set i for-
holdet mellem 1993 og 1996. I 1996 er kanalstem-
mens forseg pa at skabe savel sammenhang som
faellesskab helt anderledes markant. I 1993 er der
kun ganske fa verbale forseg pa at sammenbinde
pa tvaers af programannonceringer.

Altialt er det derfor ikke ubegrundet at haevde,
at egenreklamen 1 form af kanalstemmen (1993-
96) er ved at fa en vis autonomi og maske endda
en autonomi, som i nogle henseender og i sine
sammenbindinger er ved at overtone, hvad der el-
lers generelt er karakteristisk for egenreklamen: at
den forst og fremmest skal skabe nysgerrighed og
gadefuldhed om det enkelte program. Sammen-
bindingerne bliver 1 hvert fald pa nogle punkter
relativt vigtigere end det at skabe nysgerrighed,
som det fremgar af de ovenstdende eksempler.
Det haenger sammen med, at der er tale om en
vis arbejdsdeling mellem dagens kanalstemme og
denne stemmes sarlige handtering af skrep og
trailers for dagens programflade overfor de trai-
lere og skraep, som vedrerer morgendagens eller
ugens programmer. Kanalstemmen er udtryk for
kanalens behov for kontinuitet og sammenbinding
pa den umiddelbare programflade. Stemmerne
og talerne i forbindelse med de enkelte egenrekla-
mespots er udtryk for det enkelte programs forsog
pa at skabe attraktionskraft igennem de forvent-
ninger, som halvkveedede viser og antydninger
kan skabe. De formularer er ligesa gamle som
1700-tals romanens, hvor rubrikken ved hvert
kapitel ofte betjente sig at denne antydningens
fragmenterede kunst.

Intensivering af seerkontakt

og selvstendiggoerelse
Kanalstemmen er en altafgerende dimension
af det, der kaldes continuity. Men er det altsa 1

to retninger. Dels med hensyn til at sorge for, at
overgange mellem programmer sker flydende, og
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der skabes forbindelser fra program til program
og mellem skraep/trailers. Dels med hensyn til at
fastholde bestandig kontakt med seeren og soge
at etablere et felles oplevelsesrum med seeren.
Seeren er en god bekendt, der gives lofte om blive
delagtig, vaere med, ’komme indenfor’ og vare en
del af v’ —ja, faktisk sa langt, at seeren gives lofte
om direkte og konkret at kunne veare til stede dér,
hvor det sker.

Hele grundvokabulariet og grundformlerne er
med andre ord 1 sterre eller mindre grad oriente-
ret mod at etablere en slags feelles, *virtual reality’,
en form for interaktionel samheorighed. I den hen-
seende spilles der ganske bevidst pa tv’s naerheds-,
realitets- og simultanitetsaspekt: det forhold, at det
(pastar) at kunne bringe virkeligheden ind i stuen
og seeren ud 1 virkeligheden, og at tv-skermen er
et 'vindue’, hvorigennem man umiddelbart kan fa
et ’kig ind’ 1 forskellige verdener, fiktive som faktu-
elle. Selv om seeren udmerket godt ved, at der er
tale om tilsnigelser i forhold til ordenes kontante
betydning, og at "mede”, “tage med”, “komme
indenfor”, "ga iland sammen med”, “tage med ud
1” osv. bruges 1 en slags overfort betydning —ja, og
sa overforer ordene jo netop ogsa den del af deres
betydning, som udger den mere bogstavelige og
reelle reference til tid og rum og til faktisk per-
sonligt samver, deltagelse og samtidighed. Taget
pa ordet taler kanalstemmen meget kontant om
programmerne som steder eller rum, som seerne
kan besoge og tage med hen til og bevaege sig ind 1
og ud af. Stationen og varterne inviterer indenfor,
og man kan deltage og mede forskellige perso-
ner, som man kan gere ting sammen med. Og
selve programmerne imedekommer i vidtgaende
omfang ogsa denne metaforiske tale ved, at de
prasenterer sig som steder, hvor seerne er med, og
hvorfra personer henvender sig til skeermen, som
om der blot var en rude dem og seeren imellem,
og det personlige samver var en faktisk realitet.

Pa baggrund af iser TV2’s organisering og
behandling af egenreklamen pa den daglige
programflade kan man endvidere konstatere, at
dagens kanalstemme ogsa er begyndt at spille
en mere selvstaendig rolle. Denne rolle drejer sig
om 1 en mere intensiveret forstand at sy dagens
programflade sammen pa tvers af ikke blot pro-
grammer, men ogsa pa tvers af skraep og trailere
for dem. Ligeledes drejer den sig om i intensiveret
forstand at betone kontakt til seeren 1 direkte hen-
vendelser og opfordringer, herunder synkronisere
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til seerens tid og rum og betone fellesskab via et
tvetydigt “vi”. Denne dimension af egenreklamen
har trak, der indikerer, at den er pa vej til at ud-
vikle et egetliv eller en selvsteendiggorelse som et
mere autonomt programfladefeenomen.

Om end nogle af de samme track kan konstate-
res for programtrailere og -forskraep og hele blokke
af samme for programmer uden for sendedagen,
sa besidder disse gennemgaende en hojere grad af
enkeltstaende selvstendighed: De er afgraensede
enkeltspots 1 egen ret og 1 hejere grad uden for
kanalstemmens domane. En serlig form for selv-
steendighed 1 den henseende har henvendelsen di-
rekte fra det enkelte program med programverten
i billedet (spib’en). Kanalstemmen er pa den made
blevet til en tekstlig instans med et eget og udvidet
domene, som 1) er rettet mod en indskrivning og
loyalisering af seeren 1 tv-programuniverset, 2)
soger at etablere og konstruere sammenhange
pa tvars af programmerne, 3) intervenerer og
gar 1 dialog med programmerne: Den taler inde 1
programmerne under credits’, ligesd vel som den
spinder videre pa dem.

Kanalstemmens a@ndrede adferd kan alt i alt
ses som et symptom pa, at det ikke blot er vigtigt
at skabe opmarksomhed omkring de enkelte pro-
grammer, men at gore det inden for en henvendel-
sesform og stilart, som mere samlet ’selger’ eller
markerer stationen og dens programflade som
en sammenhengende helhed. Et design og en
stilart holder selvsagt ikke evigt pa tv. Den visuelle
fremtraden bliver slidt igennem den daglige brug,
og hvad der var visuel dynamik og fornyelse i gar
bliver hurtigt til triviel tomgang 1 dag. Som der
skete kraftige a@ndringer i savel design som udspil
til seerne 1993-96, er der siden 1996 jevnligt sket
andringer i designet af TV2, DR1 og TV3. Det
eriden forstand en fluktuerende verden, som hele
tiden ma soge sig nye udtryk i konkurrence med
andre. Dermed bliver der ogsa pa dette omrade
indstiftet en udtrykskonkurrence med de farer,
som det indebzrer.
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Noter

Der findes ikke megen akademisk behandling af feltet
egenreklame 1 tv. Sendergaard (1994) har 1 et kapitel
behandlet “Programfladens astetik”, herunder ogsa
generelle og overordnede sporgsmél om flow og for-
teellerforhold pa programfladen (programfladen som
tekst). Samme sag er blevet uddybet (1 Sendergaard
1998) med en programfladeanalyse af en enkelt dag
paDRTV11993. Jeg har selv (i Jantzen & Stigel, 1995)
leveret en rakke bestemmelser vedrorende egenrekla-
men og nogle forelobige data (som ogsa indgar i ner-
varende paper) vedrorende egenreklamen pa dansk tv
1 1993. Pa tysk grund foreligger en samlet publikation
bestaende af en rakke artikler, der behandler de for-
skellige tyske stationer (Hickethier & Bleichert 1997).
Det er vigtigt at vaere opmarksom pa dobbeltheden 1
feenomenet continuity, idet et af rationalerne bag con-
tinuity er den discontinuity og udposning af program-
fladen, som f.eks. de indskudte reklameblokke paforer
programfladen.

Denne del af den kvantitative undersogelse inddrages
ikke 1 nerverende sammenhang.

Kun pa en enkelt kanal, nemlig Danmarks Radios
DR2 (oprettet 1996) er den synlige speaker vendt til-
bage.

Dette grundmenster er det, der galder imellem
programmerne. Pa stationer, der ogsa bruger breaks
(T'V3) inde i programmerne, vil egenreklamen ligge 1
slutningen af reklamebreak’et.

TVR var indtil udgangen af 1996 et selvsteendigt
reklamesalgsselskab, som 1a uden for TV2, men som
altsa genererede de indtaegter, som stationen levede af.
Alle stationer har 7 dag selvsteendige afdelinger (redak-
tioner), som star for udformning af egenreklamen og
programatviklingen. I 1993 var det f.eks. ikke 1 samme
grad tilfeeldet — 1 det mindste havde disse afdelinger
ikke den uindskrenkede magt til at afgore, hvordan
egenrcklamen skulle udformes og afvikles. Det er f.eks.
ogsa sigende mht. DR, at forst i 1996/97 blev denne
del af stationens aktivitet lagt direkte ind under direk-
tionen.

Se note 2.

Det er et trek som gjorde sig gaeldende pa TV3 al-
lerede 1 1993, men det er blevet vigtigt ogsa pa TV2,
formentlig bl.a. fordi stationen har problemer med at
fa plads til bade reklame, egenreklame og evrig conti-
nuity mellem programmerne.
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