Digital @stetik 1 hverdagen

Af Lennard Hojbjerg

Denne artikel er en videreforelse af forfatterens arbejde med en digital astetik, der 1 shigende omjang
vinder indpas pi tars af forskellige mediegenver. Med en wekke konkrete iagttagelser fra den danske
sendeflade og de trykte medier demonstierer forfatteren, hvordan denne digitale stil umarkehgt har

selvstendiggjort sig som dominerende.

Vielger man at se udsendelsen SportsXkstra pa tv
(TV2), ser man, at i indledningen og under slut-
teksterne er der skabt en grafisk flade med tal, der
afvikles hen over skarmen. Tallene har ikke noget
at gore med udsendelsen, og det har baggrunds-
grafikken heller ikke. Den forestiller en nermest
futurisk (eller tidlig industriel) konstruktion af et
jernskelet og associationerne gér i retning af Eif-
feliarnet og den tvpe af store ingenierbedrifter,
der indvarslede det forrige drhundredes dynami-
ske industrialisering. Det, som imudlertid fylder
mest 1 oplevelsen, er dog ferst og fremmest de
tal-animationer og den anden grafik (se billede)
ud over det store rumlignende eller industri-meta-
foristiske, der lgber hen over skeermen. Ogsé i de
segmenter, der adskiller de forskellige indslag 1
Sports Xksira, bruges en tilsvarende visuel stil.

Som enkeltstdende tilfaclde ville dette eksempel
ikke varre interessant, med mindre man var afsen-
der af medieproduktet og derfor gerne ville evalu-
eres. Denne artikel har ikke til hensigt at evaluere
dette og lignende programmer. Nar jeg mener, at
denne visuelle stil, som i sardeleshed kommer til
udtryk 1 SportsXtra (i 2000-2002, 'TV2), er interes-
sant og relevant at diskutere, skyldes det ikke denne
udsendelse alene, men ogsa andre tv-udsendelser,
der bruger en tilsvarende mstetik eller visuel stil,
som det ogsi kaldes. Men ikke nok med det. Man
finder ogsé samme visuelle stil i andre mediepro-
dukier—i plancher, 1 reklamer for byggemarkeder,
1 fagtidsskrifter osv. Twrst og fremmest ses denne
visuelle stil dog 1 computermediet, 1 den software
som vi alle bruger, pd en lang rekke netsider og
pé diverse cd-rommer. Deter en it-wstetik, der har
bredt sig til andre medier og efterhénden fungerer
som smagsnorm for afsendere og modtagere. Men
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hverfor bruger forskellige medieprodukter med
vidt forskelligt indhold den samme stil? Og hvor-
for er det en udvikling, vi forst ser nu — og ikke for
10 ar siden?

De sidste 10 ars visuelle stil

Tv-mainstreame-stilens dominans 1 1970°erne og
1980 erne var en norm, der indeholdt den ideale
fordring om nazsten uniforme interesser. I bade
producenternes og kulturskribenternes ojne var
der si at sige kun én malgruppe, der alene var
defineret ud fra sin almennyttige interesse i
information og (iser i weekenderne) ogsa under-
holdning. Og s& miske lige en altid anderledes
ungdom. Som mediemagtfaktor beted denne
gruppe imidlertid ikke rigtig noget. Godt nok var
udsendelserne Eldorady og Popquiz i 1980°erne med

Jorgen Mylius som veert markante og nybrydende

i deres stil, men de fyldte ikke rigtig noget 1 de vi-
suelle medier. Forst da MTV fra 1982 begyndte
at sende over det meste af verden og dermed
dokumenterede, at en mere differentieret mal-
gruppe var til at i 1 tale og samtidig udgjorde
den kommende kebestarke forbrugergeneration,
vagnede producenter, reklamebureaver og me-
diedirektorer op. MTV’s mere spralske visuelle
stil med de mange klip, de skeve vinkler og den
ofte specielle farvefiltrerede fotografering fik
vidtrakkende folger. Pa de fleste landsdaekkende
networks blev den nye tv-stil efterhdnden stueren
og blandet med den klassiske mainstream-stil

det rolige kamera, den enkle komposition og
de forholdsvis {4 klip — blev det en sag for alle
tv-stationer og filmproducenter. At holde pa den
unge malgruppe betad voldsomt meget for stor-
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relsen af de reklamekroner, der altid er knyttet til
den markedsorienterede medieproduktion. Den
nye stil slog igennem pa selv ikke-kommercielt
basercde kanaler som DR 1, BBC og ct par andre
fa tilbageblivende 1 public service-sektoren. Som
Caldwell (1996) understreger det, har det vist sig,
at man kan differentiere malgrupperne 1 forhold
til det visuelle udtryk, der vaclges. At fa defineret
sin primaere malgruppe, dens konsumentstatus pa
reklamemarkedet og indrettet sin visuelle appel 1
forhold hertil, blev afgarende for mange kommer-
cielle stationers forseg pa at overleve 1 1990°ernes
ekstremt harde mediekonkurrence.

Den viden, at man kunne eksperimentere
med formudtrvkket, som de gjorde det pa MT'V
uden at miste skonomien og maske endda ramme
mindre brede malgrupper, blev algerende for
mnplementeringen al den nyve stil 1 mainstream-
sendefladen (se Hojbjerg 2001). Men det daekker
nzappe hele billedet, hvis man onsker at beskrive,
hvordan den astetiske udvikling har fundet sted
de sidste 10-15 ar. Der er ingen tvivl om, at mal-
gruppens praferencer spiller en afgerende rolle,
men pa den anden side kan dette forhold ikke
forklare en rakke astetiske aendringer 1 stiludtryk-
ket i de audiovisuelle medier og computermediet,
Man kan ikke alene betragte mediernes stil som
en folgevirkning af mélgruppens etablerede smag,
Medierne er ikke kun refleksioner af stromninger
uden for medierne — de skaber ogsa selv stremnin-
gerne. Det er her den interessante dynamik mel-
lem det wstetiske udtryk og de socio-gkonomiske
samtidsfaktorer ligger.

Den  multirepraesentationelle  stil  (Hejbjerg
2001b) 1 v, fotogralier, tidsskrifter, film og compu-
termedier er et eksempel pa, hvorledes wstetikkens
stromninger indgari et dynamisk samspil mellem
medierne. Den multirepraesentationelle stil stam-
mer fra computernes windows-form, hvor en »lille
skaerme« dbnes oven pa den store skerm, hvordan
CuickTime-filer afspilles pa baggrund af andre
vinduer, og hvordan mange programmer kan hol-
des dbne oven pa hinanden 1 separate lag. Hvert
vindue repracsenterer sin egen tekst med en egen
institueret  kommunikativ - brugssammenhaeng,
og modtageren kan sa skifte fra den ene tekst-
sarmmmenheeng til den anden. Denne layer-mstetik
bliver til en rendyrket stil 1 de andre medier — 1
tv tydeligst, idet dens funktionalitet (som findes 1
computermediet), forsvinder og bliver til et rent
formelt udtryk. Tydeligst ses det 1 previews, sports-

udsendelser, reklamer og i tidsskrifter og selvom
den slags {ler-representationelle udtryk er brugt 1
de levende billeder (feks. ofte i nyhedsudsendelser
pa de danske tv-kanaler), er der tale om en klar
inspiration fra computeren.

Man kunne tro, at det var onskel om at hen-
vende sig tul en yngre (og potentielt kebedygtig)
malgruppe, der 1a bag anvendelsen af compute-
rens brug som rendyrket udtryk i andre medier,
men computermediet er langt mere udbredt end
til en yngre malgruppe og brugen ikke isoleret til
de unges foretrukne visuelle udtryk.

Malgrupperne

I TV2s mangearige udsendelsesseric Lykkefyulet
(TV2) skete for et par ar siden en sterre endring.
Man satte vaerten Bengt Burg pé porten og ansat-
te i stedet en ung mandlig stand up-komiker Lars
Herlow, samtidig med at man redesignede studiet
0g hele udsendelsens visuelle stil. Den erklecrede
hensigt blev formuleret som et gnske om at na en
yngre malgruppe, hvad der 1 disse konkurrence-
tider er forstaeligt, hvis man samtidig ensker at
tiltraekke reldamekroner til de reklameblokke, der
er placeret for og efter udsendelsen. Her udgor
den yngre kobedygtige generation en meget at-
traktiv malgruppe for reklameafsenderne, men
det kunne kun 1 begrenset omfang konkret spores
i udsendelsens indhold. Tl gengweld var det langt
tydeligere 1 udsendelsens visuelle stil.

Under afvikiingen af slutteksterne (der far sin
egen (everste) halve del al billedfeltet), ses 1 ne-
derste venstre hjorne den visuelle grafik- og
bogstav-animation. Begyndelsen er en cirkel 1
tladen, og hen over ses nu bogstaverne Lykkehjulet
som herefter afloses af en hvid-sort animation pa
en blagren baggrund — en slags abstrakte figu-
rer (kegler og klodser, bjelker o.a,) processerer i
tid, mens bogstaver vrimler af sted 1 {laden. Det
aflgses slutteligt af en tredimensionel rumlig kon-
struktion af mange hvide hnjer, der forsvinder ind
i rummet og nermest suges ind 1 et abstrakt hjul,
der oplases 1 nye abstrakte Nigurer for til sidst at
forsvinde 1 en sort flade. Det er sa at sige en mela-
Sorisk fremstilling af computerens arbejde, der her
ses. Den dynamik, hurtighed og fleksibilitet, som 1
den virkelige verden ikke er synlig, fordi den fore-
garinsystemet« eller pa harddiske, fremstilles som
processeringen af tal og figurer i dybdeperspektiv,

53




Lennard Heobjerg

MEDIERULTUR 36

men man kan slet ikke tale om en egentlig lighed
mellern Lykkehjulets indledning, afslutning, mel-
lembilleder og computerens arbejdsprocesser.

Billed I+ TV tredimensionells konstrukiion

Stilen her er tydeligvis computermedieret, men
ogsé blandet sammen med den grafik, der ses pa
MTV, hvis publikum som bekendt herer til den
yngre generation. I stedet for blot at tage MTV’s
indoptagelse af computer-stilen (der pa denne
kanal ogsi er medieret med musikvideo-stilen),
er her valgt nogle af de grafiske fremstillinger,
man kender fra MTV, men som i Lykkehjuls-
sammenhangen er befriet for musikvideo-stilen.
I forhold tl programlaeggernes erklerede mal er
det tydeligt, at man ogsa knytter en computers-
tils dynamiske udtrvk til sig for at give den unge
malgruppe indtrykket al en ogsa indholdsmas-
sig dynamik. At Lykkehpdet 1 mange 4r har vaeret
forbundet end pensionistmalgruppen, ger maske
opgaven temmelig uoverkommelig, og hverken
en ny ankermand eller en ny visuel stil med savel
multireprasentationel billedbrug som computer-
grafiske animationer formar ikke at wndre mal-
gruppeprolilen, selvom en del wldre vil falde fra
af samme grund.

Hvad der i denne sammenheng synes viesent-
ligt er, at malgruppen — den unge kebedygtige og
med relativt modellerbare behov — knyttes til ud-
sendelsens visuelle signalvaerdi, selvom mdholdets
krydsordslignende aktivitet slet ikke appellerer
til denne malgruppe. Alligevel forsegte man fra
TV2’s programledelse at lancere Lykkefjulet il de
unge. TV-metermalingerne viste imidlertid, at
det ikke blev nogen succes, Det var stadigvak den
aldre del af tv-publikummet, der sa Lykkefyulet. Og
det er da ogsd spergsmélet, om den visuelle stil

=
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kan iscenesatie indholdet og geve det attraktivt for
den unge malgruppe, nar dette krydsordsgeetteri
sa definitivt er knvitet til den aldre generation?
Den her paklistrede visuelle stil formar neppe
at zendre pa milgruppens ligegyldighed over for
krydsordsgrublerier — det kan ingen saerlig iscene-
seettelse lave om pa. Dert skal naturligvis naevnes,
at Lykkefyulet blev hukket december 2001 som felge
af alt for fa seere.

Interessen for den unge malgruppe er en
kendsgerning, men logikken behaver ikke at veere
gensidig 1 den lorstand, at computerastetikken
alene knytter sig 1l den unge malgruppe. Ser vi
pa dette indslag fra december maned 2001, som
er en forannoncering af handbold VM for damer,
hvor bla. det danske landshold deltog, kan vi ogsa
her se en tydelig inspiration fra computermediet.
Indslaget bestar af en raekke videoklip af forskel-
lige scener med de danske handboldkvinder. De
forskellige kamp-klip efterfplges af en indstilling
med angivelse af, hvor og hvornar den forste
kamp spilles. I midten af billedet er en rod figur
med web-pile og et slags mini-tv midt i den rade
firkant. Mini-tv’et er sort-hvidt og har en grumset
tekstur, Billedet er meget lille og ligner noget, der
kan ses pa nettet. Den visuelle stil er tydeligvis en
efterligning af stilelementer benyttet pd diverse
hjemmesider. Hele indslaget afsluttes med sponso-
rens navin — If— p& en bla knap, der er fremhavet
1 forhold il baggrunden, hvor abstrakte geometri-
ske figurer, kampbilleder 1 sort-hvid og de delta-
gende nationers navne optrazder — lettere uskarpt.
Navnene pa de forskellige nationer afvikles 1 hajre
side som en lille animation, der processerer data
incltil sponsorens bla knap (nu uden sponsornav-
net) udvider sig og dwekker hele billedfeltet.
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I modsetning til eksemplet fra Lykkehpulet, sa er
dette eksempel ikke nadvendigvis rettet mod den
unge malgruppe, selvom der anvendes en ung
astetik. En kendsgerning er det, at den primaere
malgruppe for kvindehandboldkampe er maend
og kvinder over 35 ar (if. tv-metermalinger), en
malgruppe, der ikke har samume attraktionsvardi
for annoncererne som den unge generation. lkke
pga. manglende kebekraft, men fordi den wldre
malgruppes fastlagte forbrugsvaner gor det om-
sonst at investere reklamekroner 1 at fa dem til at
skifte markevarer.

Ser vi pa den vasuelle stil, er der ogsa i forhold
til Lykkehjuls-eksemplet markante forskelle. I Lyk-
kehpulet sa vi computerens hurtighed og dynamik
metaforisk fremstllet, mens vi her finder en di-
rekte efterligning af internettets visuelle stil i form
al det grafiske design, pilene 1 billedfeltet, web-tv,
den bla sponsorknap med skvggen og nation-nav-
nenes afvikling over skiermen er en efterigning af
computerens fremvisning af data (feks. et java-
scripts animation af tekster)

Det tredje eksempel, vi skal se nwrmere pa,
er ligesom de fo forste udtryk for en overforsel af
computerens visuelle stil til tv-mediet. T udsendel-
sen Ud af det bld (DR 1, 2002) er der en byalke 1
bunden af billedet, der ligner framesettet pd man-
ge hjemmesider. 1 de fiorste indledningshilleder til
udsendelsen far man det indtryk, at framesettet
blot er en slags frigjort sul, der, med sin hghed
med hjemmesider 1 hobetal, mimer computerens
visuelle brugerflade, men kengere henne 1 udsen-
delsen opdager man, at den »frame«, som lyser,
sa at sige er en inddelingsramme, der forteller os,
hvor vi er henne 1 den samlede tekst, Det er, som
om vi har museklikket rammen og er fort hen tl
den linkede web-subsite, vi forventer at blive fort
hen tl, ndr vi navigerer pa nettet

Frameset-stilen 1 bunden af billedet, der kun duk-
ker op, nér der skal skiftes »subsite« 1 det over-
ordnede emne, og som handler om vindmaeller,
er en langt mere funktionel stil end den, vi har
set 1 andre tilelde, hvor funktionaliteten oftest er
ekstern — i forhold til tekst-eksterne forhold. Her
er den ogsa intern. Den fungerer som en slags
rubrikinddeling, segmentering af teksten i mindre
dele af det overordnede emne. Pi samme made
som hjemmesider og cd-rommer er organiseret
i en slags tesaurus-struktur, en taksonomi, der
setter tekstens inddelingslogik, er tv-udsendelser,
film og andre teksttyper baseret pa levende bil-
leder — og her drejer det sig om fakta-tekster — er
tekstlogikken 1 tv og film afhangig af den tidslige
succession. Vi er nadt til (med mindre vi spoler pa
videoen eller DVD'en), at folge den tidsstrukuur,
producenten har nedlagt 1 produktet. Selvom en
bestemt del af emnnet ikke har vores interesse, kan
vi ikke uden videre springe til naste segment, et
andet del-emne, vi finder mere interessant. Det
er dette valg, som er indlysende pad cd-rom og pi
internettet. Her er valgmulighederne kategorise-
ret, og brugeren kan klikke sig ind péa en subside
cller pa den del af tra-strukturen pa cd-rommen,
hvor det interessante emne befinder sig. Denne
hrugerfleksibilitet, hvor man straks gar til den del
af den store videnssum, der ligger 1 teksten, man
som bruger har brug for, seger tv-programmet Ul
af det bld at efterligne ved at kopiere den link-stil,
viser i computerens visuelle fremstilling af tekstlo-
gikken. Tv-udsendelsen Ud of det bld ex ot eksempel
pa, hvordan man efterligner computerens visuelle
stil, som er klart funktonel. Tv-udsendelsens brug
af samme {rameset-stil har ogsé en klar funktiona-
litet, fordi den kapitelinddeler udsendelsens rak-
kefolge al segmenter. Med den del af framesettet,
hvis lys indikerer, at der nu »veclges« en anden del
al’ emnet, mimes den form for interaktivitet, som
tv-broadeastudsendelsen ikke har. Fra afsenderes
side har man siledes segt at illudere en interak-
tivitet, som man lige pracis ikke har til radighed
med analog tv-broadcast. Det gor dog ikke tv-
udsendelsen mindre spandende, kedeligere eller
péd anden made til didig formidling. Det under-
streger blot, hvilken veerdikontekst samtidige mas-
semedicr fremstiller sig i, og her er computeren sa
at sige overcksponeret. Den barer som metafor
samfundsdynamikken, fremskridtet og det »hur-

Billed 3: DR »Ud 1 det bl




Lennard Hojljerg

MEDIEEULTUR 36

tige live og er derfor rettesnor for den medieprofil,
der onsker at vere »pa forkant med udviklingens,
eller hvad det nu hedder,

Det gamle og det nye

Man kan ogsa finde eksempler pa it-stil, som er
endnu mindre funktionel, end dem vi har set 1 det
forudgéende. En sadan stil kan beskrives som en
slags ornamentik eller udsmykning, fordi den funktiona-
litet, der er knyttet til den fra det oprindelige medie
(computeren) mere eller mindre gar tabt ved over-
forslen til et andet. Det udelukker selviolgelig ikke,
at der kan veere knyttet betydninger til den — det er
blot ikke de betjeningsbetydninger som knapper, vi
er kendt med fra computeren. At stilen sjeldent har
noget at gore med det, der fremstilles, behever ikke
at geelde i alle dlllde. Et eksempel er den danske
prisuddeling Danish Music Awards (I'V2 2003),
hvor der pa storskeerm i salen (og pa tv-skermen)
blev benyttet en grafisk opsatning af de praesente-
rede nominerede 1 multireprassentation:

Billed 4 TV?’s Damish Music Award 2003

Billed 5: TV2% Danish Music Award 2003
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P4 det ene billede ses en gammeldags kassette-
bandoptager, hvor der bliver vendt et kassette-
band (af en hdnd inde bag ved billedet af den
prasenterede solist. Nedenunder er der det globalt
benyttede symbol for fremad (spoling). P4 det
andet billede ses en grammofon ovenfra, med
de nominerede i serlige billedfelter til hajre og 3
afspilningsknapper overst 1 midten af billedfelter.
Knapperne er betjeningssymboler, der egentlig
stammer fra kassettebandoptagerens barndom
(men hver producenterne oftest skrev: play, re-
wind, stop, pause, forward), men er efterhanden
blevet de digitale betjeningsknapper pa Me-
diaplayer (PC), Real Player (PC, Mac og Linux),
QuickTime Player (PC og Mac) og Flint Movie
Player (Unix). De er, som Lev Manovitz (2001)
siger det, et eksempel pd, hvad der i dag bliver
opfattet som specifikt hidrorende den digitale

verden, men som 1 virkeligheden er en adaption af

allerede kendte analoge mediers brugsflade. 1 sin
helhed illustrerer knapperne, hvad resten af den
visuelle prasentation {remstiller. Aldre analoge
afspilningsapparaturer sat sammen med moderne
digitale symboler. Ovent ser vi sa den multirepra-
sentationelle stil (som det er oplagt at benytte til
prasentation af forskellige kunstnere), men som
ogsé knyttes sammen med den digitale stil (Hej-
bjerg 2002). Udviklingen, som til tider kan veere
svaer at na at forstd, fremstilles som en mediering
af det gamle analoge og det nye digitale. Det er
naturligvis nerliggende for pladebranchen, der at-
holder denne arlige begivenhed, at reklamere for
egen selvforstaelse, og pa den baggrund kan det
forekomme nostalgisk for samme branche at vise
os gamle analoge spillemaskiner, nar den digitale
piratkopiering er en trussel mod branchens md-
tiening (ifolge dens egne informationer til offent-
ligheden). Men det {remstillede budskab er mere
generelt, end pladeindustriens akeuelle problemer
ellers kunne begrense det tl. Ligegyldigt hvilket
medie 1 Danmark vi taler om, er det typisk, at de
foretrukne produkter (feks. danske folkekomedier

if. Bondebjerg), de danske tv-serier (Leks. Matadoy

Taxa, Rejseholdet 0.a.) som tematik har medieringen
mellemn det nye og det gamle, Det synes at vare
et mentalt hverdagsvilkir at blive forsonet med
udviklingen ved at inkorporere det gamle i det nye 1
steclet for at polarisere det nye og det gamle (og der-
med vinke farvel til tidligere tiders dyder).
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De andre medier ...

I foriret 2001 husstandsomdelte Cifrodn en re-
klame for deres nye model. Ombkring bilens ne-
derste del er der placeret en rackke O-er og L-taller
uden nogen speciel forklaring. Hvad modtageren
nacppe cri tvivl om, at der ogsa her er tale om den
dynamik, som vi finder i forhold, hvor computeren
er involveret. De digitale enheder —0Oog 1 - eren
metaforisk omskrivning af den nye Citrodn-models
dynamik, om end placeringen 1 billedfeltet synes
at pege pa, at de digitale enheder mere kleber sig
til kereegenskaberne. For ellers er biler vel mest
kendte for deres mekaniske indretning, sclvom de
elektriske systemer efterhanden er fulddigitalise-
rede. [ alle reklamer er det mest moderne (nesten)
altid forbundet med et absolut gode. Reklamen

(bade film og still-billeder} har altid et seet af kon-

notationer omkring det absolut nye og »bedste«,
og i tilfeeldet Citroén er der heller ingen undtagelse.

Billed 6: Ciiroén 2001

I Dansk Magisterforenings medlemsblad DM
finder vi en overskrift pa en artikel, sat op 1 det
knapformat, man ser pa internettet. Mange frem-
stillingsformer er mulige til overskrifter 1 diverse
tidsskrifter, men

DM:
Billed 7: Dansk Magisterforenmng

her er altsi valgt et layout, som er det foretrukne
p& mange hjemmesider. For blot nogle ar tilbage
var hjemmesiders design orienteret mod at frem-
stille alle flader som tredimensionelle rum. Alle
knapper og tekster havde skygger og sd mange
lag, at de fremstod pa en made, der af det men-
neskelige aje bliver lacst som tredimensionalt. Men
1 slutningen af halviemserne blev denne design-
mode aflast af det helt flade design, der nu regnes
for idealet. Der findes mange andre eksempler pa
nettets flade design — fieks. Danske Banks logo,
Vejrudsigten og 'TV2’s logo.

Framesetiet

[ formiddagsavisen B7T% tv-tilleg er layoutet (i
2001-2003) sat op, som man kan se pa billedet
nedenunder:

[ ]

S DKM
e TV
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1 den underste del af forsiden ses en gennemgéa-
ende ramme med 6 »rammer« som opdeling.
Designet ligner til forveksling den menubjetke,
man finder pa hjemmesider eller — som vi ogsa sd 1
DR-udsendelsen Ud 1 det bld — et frameset. Frame-
settet illuderer, at man kan trykke pa knapperne,
men keseren er dog ikke 1 tvivl om her, at der ikke
er nogle knapper at trykke pa.

En knap, som visuelt er en knap, men som man
heller ikke kan trykke pé, ser vii trelastkaeden Rad
& Dids katalog (2001) -

Billed 89: Béad & Dad’s annonce

Det klassiske knapdesign, der ligger som stan-
dardknapper 1 programmet Director 5.0-7.0 (i
div. Udgaver af Photoshop, 1 Hlustrator o.a. sofi-
warepakker), er brugt til Rad & Dads ugentlige
salgsavis. Det ville vare rigtig mteressant, om
knappen s& pegede hen pd noget ud over en blok
med irrelevant tekst, men ogsd her ses it-estetik,
som ikke er sarlig funktionel, men som maske har
andre betydninger end den umddelbart givne.
Konkurrenten Bauhaus har som sit bidrag til den
populare stil designet sine prisskilte som tredi-
mensionale knapper 1 to farver, rad og gri.

Stilens betydning

Selvom de her andorte eksempler ikke dackker alle
visuelle medier, eller for den sags skyld er reprac-
sentative 1 ordets strikte empiriske betydning, vil

Jeg alligevel pasta, at de er udtryk for en generel

tendens i samtiden. De er alle udtryk for en it-stil,
der sd at sige er kommet fra computerens forskel-
lige brugerflader og nu benyttes i alle andre me-
dier. Hvad der er mest pafaldende er; at den brug,
der oprindeligt knvttede sig til computerens for-
skellige knapper (pile, vinduer osv.), ikke lengere
galder i de andre medier. Man har med andre ord
ikke konstrueret samme funktionalitet i de »andre
medier«, som det designet/stilen oprindelig hang
sammen med. Et nermere kig pa, hvad funktio-
nalitet i disse sammenhange egenthig dackker, kan
veere nyttigt for at na frem til en mere nuanceret
analyse af den anvendte it-stil.

Stilens funktionalitet

Stilistisk set er der ikke mange formulerede teorier
at veelge imellem. David Bordwells filmteoretiske
stilbegreb er det mest sammenhangende, og det
kan udgere udgangspunktet for en overfersel 1l
andre medier end filmen (Bordwell, 1985).
Bordwells teort handler om modtagerens kon-
struktion af filmens mening pa baggrund af de
cues, der modtages. Forskellige informationer pree-
senteres for modtageren 1 en bestemt raekkefolge
sujettet — nogle af dem er byttet om tidsmas-
sigt, andre springes der imellem samtidigt, nogle
informationer mangler helt {tomme pladser), og
andre understreges meget. Modtageren bruger
sa de mentale skemata, som ogsa bruges dl at
percipere virkeligheden med, pa disse informa-
tioner og konstruerer sammenhang 1 rum, tid og
kausalitet 1 menneskelige handlinger og begiven-
heder. Resultatet — en sammenhangende historie 1
modtagerens oplevelse — kaldes for fabula, og sujet
fabula-aksen er s& at sige det fremstillede og det
bearbejdede indhold. Det fremstilles 1 kraft af de
mediespecifikke teknikker, som er: Mise en seéne,
cinematografi, klipning og lyd. Den systematiske brug
al'disse teknikker er sti/, Stilen er den aundiovisuelle
realisering af sujettet, og 1 sin klassiske form stetter
den modtagerens konstruktion af fabulaen.
Styrken 1 Bordwells brug af stil er, at han er
nuanceret, For del forste er stilen et monster, en
form, en tekstuel fremstilling, som ikke er fortel-
lerstil 1 klagsisk Litteraturteoretisk forstand, Det vil
sige, at kompositionsforhold — {remstillingen af
fortallingen som proces, synsvinkler, subjektivitet
og reflcksivitet — ikke regnes for herende til stilen,
For der andet er stilen enten funktionel eller wfunk-
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tionel — den stotter sujettet eller frigar sig (den pa-
rametriske narration) fra det. Og for det tredje er
det nedvendigt at antage, at stilen folger historisk
hestemnte normesystemer. Det er man nedt al at
antage for at forklare de stil-forskelle, der rent fak-
tisk kan konstateres 1 filmens 100-arige historie.

I de ovenfor anforte eksempler er det tydeligt,
at stilen ikke lengere er direkte funktionel 1 for-
hold il det indhold, der skal formidies. At den ikke
er det, skvldes nogle fundamentale forhold mellem
de levende billeders udtrvkslorm og det indhold,
formen formidler. [ mainstreamstilen ville alle stl-
treck 1 en billedramme vere rettet mod at formidle
et givet indhold, mens nyere stil er karakteriseret
af, at en del af stiltrackkene er blevet »irigjorte« fra
den funkdonelle forpligtelse, som de resterende
track udforer. Der er imidlerad ikke noget 1 vejen
for at anvende en viderendvikling af Bordwells
stitbegreb pi bade tv og andre visuelle medier.
Det kraever blot, at man medtzenker de kommuni-
kationsinstitutionelle sammenheange, disse medier
indgar 1. I Bordwells kontekst er det biograffilmen,
og den kommunikative-institutionelle sammen-
heng den udger, som er afgerende for bestemmel-
sen af stilens funktionalitet. Stilens opgave er at
henlede modtagerens opmarksomhed péa de cen-
trale oplysninger i billeder og lyd, med det formal
at konstruere en sammenhengende fortalling.
Det vil sige, at funktionaliteten i stilen relateres til
sujettet. Men 1 tv og andre visuelle medier er det
ikke altid, at indholdet er struktureret som fortal-
ling. Det kan veere faktalremstilling, underhold-
ning, eller mere didaktiske indholdsforleb. Derfor
kan stilen her ogsad have andre funktioner, hvor
den 1kke kun relaterer internt 1 forhold til indhol-
det, men 1 seerdeleshed ogsa eksternt. For eksempel
er musikvideoen typisk for sin visuelle stil, der er
langt fra mainstreamfilmens funkdonelle stil. et
er en del af hele genrens stitkoncept, at den spreel-
ske og ufunkdonelle stil (set 1 relation tl sujettet),
er 1 opposition til en voksenstil, som is@r kunne
ses 1 1970°%rne og 1980 erne. Musikvideostilen har
generelt en hay signalverd: 1 forhold Gl andre tv-
udtryk/genrer. Signalvardien er en funktionel stil
i forhold til malgruppeorienteringen. Og blandt
musikvideoerne er der simand ogsd store stilfor-
skelle, hvad der 1 hej grad handler om at positionere
sig tnternt 1 genren (Hapjbjerg 2000a). Nar feks.
Michael Jackson lanceres 1 en ny musikvideo med
ny musik, er der altid gjort meget ud af, at den
visuelle stil afviger si meget som muligt fra alle

andre samtidige musikvideoer. Pa den made ska-
bes der en sarlig position for hans musikvideo, og
stilen er her funktionel som differenticringsinstru-
ment. Men derudover er stilen som regel »smuke
~den er veltilrettelagt og som regel produceret, sa
den 1 sig selv er en slags fortolkning — eller serlig
reprasentation — af den kropshige rock/popmusik.
Stilen er derfor ogsa en besmykning af det udsagte.
Det gelder stort set for al slags stil — at den ud
over en eller anden form for funktionel karak-
ter — altid er seerlig handverksmessig god, eller
kunstnerisk ex en smuk fremstilling. Der er ikke
nogen professionel film/tv-producent, der kunne
finde pa at fremstille en usken, eller visuelt sjusket
film/tv-udsendelse. De »smukke« egenskaber er
givet (som en del af kommunikationsmalet), hvad
enten det er 1 en farvefiltreret, velkomponeret fo-
tografering, 1 klipmingens rytme eller musikkens
og lydens montage. Der er alud knyttet et sarligt
skenhedsideal 1l stilens klassiske funktionelle di-
stribution af informationer til modtageren.

Stilen kan — afhangig al sin serlige kommu-
nikative kontekst — vare savel internt som eksternt
funktionel. 1 filmteoretisk sammenhaeng er den
kommunikative-institutionelle sammenhang net-
op sa fastdefineret, at den interne funktionalitet ex
meget hay — sa hej, at stilen ikke lengere behover
at vaere klassisk funktionel, Stilen kan frigore sig
fra sine almindelige informationelle pligter og sa
at sige explorere. Det samme gaelder for tv, hvor en
lang rakke hjxlpetekster (pre-texts) og den insti-
tutionelle sammenhaeng giver mediets produkter
en hgj grad af redundans. Der er til overflod de
samme informationer, som sa pa den anden side
muliggor mere sprelske stilvariationer.

Den eksterne funktionalitet horer til den kom-
munikations-institutionelle  sammenhang, som
har langt hgjere pragmatisk niveau. Det drejer sig
om at szlge eller informere pa mere kontant vis
end den underholdende del al film og tv. Det gal-
der fleks. musikvideoen, som jo ikke kun vises pa
tv. Her er selve genren (musikvideoen) et segment,
der isolerer sig om en specitik mélgruppe, og som
sadan har genren 1 forhold til andre underhold-
ningsprodukter en klar signalverdi 1 den swerlige
musikvideostil, mens den specifikke musikvideo
skal positionere sig internt 1 genren, altsa 1 forhold
il alle andre musikvideoer. Tilsvarende har den
nu nedlagte underholdningsserie Lykkehjulet en
klar signalvaerdi 1 sin it-stil over for den emnskede
malgruppe, mens den ikke positionerer sig inden




Lennard Hajbjerg

MEDIFEULTUR 36

for genren, fordi behovet ikke er der (ingen synlige
konkurrenter 1 samme segment). Og modsat kan
man haevde, at 'TV2s house-style, hvor alle ind-
ledningssekvenser, alslutningssekvenser og mel-
lembilleder er praget al w-gralik, er et tvdeligt
forseg pa at differentiere sig 1 forhold til DR |
og DR 2. Positionermgsfunktionaliteten er tyde-
lig, og DR fulgte da ogsa et par ar efter 1 TV2%
fodspor og bruger i dag en naesten ens grafik (kun
farverne varierer) og animationer som TV2, og
samme tendenser ses pa de andre dansksprogede
tv-kanaler (TV3, 3+ og TV Danmark 1 og 2)
Deter imidlertid den besnphkende funktionalitet,
der rummer flest betydninger. Med frameset-
tet 1 DR’s udsendelse om vindmeller, knappen 1
Rad & Dads reklame, B1's tv-ugeoversigt, DM’
webortenterede overskriftsgrafik o.a. finder vi en
noglefunktion i astetikken. Her er den visuelle stil
udtryk for det nve og nodvendige, hvad enten man
kan lide det eller ej, mens indholdet star for det
allerede kendte — det stabile og tilbagevendende.
Ty-prassentationen af Danish Music Awards 2003
er et eksempel pa, hvordan det allerede kendte {ar

handfaste nostalgiske toner med fremvisningen af

et helt foraldet afspilningsapparatur. Denne me-
diering finder man ogsd 1 de andre medieproduk-
ter — 1 Lykkehjulet og Ud v det bld - hvor det sa blot
er en mediering af udtryk og indhold. Indholdet
reprasenterer 1 begge — helt [orskellige udsendel-
ser — gammelkendte formler eller associeres med
velkendt traditionelt indhold (hhw. quiz-lege med
ord og den gresrodsorienterede rene vindmel-
leenergi), mens udtrykket reprasenterer, eller
mimer, den nye teknologis visualitet.

Men det er ikke nvt 1 sig selv, Det nyve bestar i,
at it-stilen repracsenterer det nye, mens der bagud
t historien har vicret andre sociale fenomener, der
reprasenterede det nye. Maskinen som symbol pa
det nve har feks. preeget dansk film § mange ar,
men ogsa seerlige boliger, tef, urbaniseringen, osv.,
kan repraesentere udvikling i de tekster, der cirku-
lerer. Feelles for alt dette er, at det, der udpeges og
{ar serlig svmbolsk veerdi, som reprasentant for
‘det nye’, ogsa spiller en dominerende rolle i den
mentale samtidshistorie. Noget, som ikke fylder
noget 1 vores bevidsthed, kan ikke reprasentere
noget og derfor ikke {3 karakter af symbol for et
eller andet. Derfor kan man konkludere, at hvis
it-stilen reprasenterer udviklingen og det nye, sa
indtraeder det 1 en dominansposition 1 vores hver-
dagsbevidsthed.
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It-stilen ~ en dominansastetik

I indledningen af artiklen formulerede jeg pi-
standen om, at it-stilen er en tom stil 1 de analoge
medier, men en dybere analyse har vist, at det blot
er andre typer afl funktionalitet end den interne
artikulationspragede stil, der settes 1 vaerk 1 kraft
af de respektive kommunikative kontekster, Stilen
kan skabe signalvardi og positionere sit produkt pa et
kommercielt og anderledes opmerksomhedskrae-
vende marked. Det er imidlertid 1 sin besmykkende
form, at vi finder det brede vardibaserede para-
digme bag stilens aktualitet. At de samme pointer
ogsa galder for de andre stilfunktionaliteter er
der nappe tvivl om. Endda i et sadant omfang
at man kan tale om en dominansastetik, en smag
der reflekterer udbredte (pé tvaers af malgrupper)
mentale behov.

En indikation af omfanget af dominansastetik-
ken er den made journalister, mediearbejdere og
ganske almindelige mennesker taler om alt muligt
andet, der ikke direkte relaterer sig til den digitale
verden i bred forstand, reber computerens kolos-
sale indflydelse. Alt i dag »installeres«, nogle ting
wsites op« eller »konfigureres«. Nogle »router«
hid eller did, breve mailes (ikke postes!), nar man
gar 1 brevkassen med et gammeldags papirbrey,
og alle skal helst »opdateres« eller »opgraderes«
om det ene eller andet,

Det er en enkel kendsgerning, at netop sidanne
staerkt dominerende faktorer 1 hverdagen pa en
eller anden made reflekteres 1 medierne. Cald-
well (1996) og Heghjerg(2001b) har beskrever,
hvordan ekonomiske, juridiske og distributive
forhold betinger mediernes audiovisuelle udtrvk.
Og det er en kendsgerning, at den digitale teknik
bruges til produktion af nutidens medier. Der
anvendes digital billedbehandling i al layout og
der bruges ikke andet end digital billedredigering
i tv- og filmprodukton. Hverken maélgrupper
eller produktionsiorhold kan dog alene forklare
den massive udbredelse af’ den digitale wstetik.
I overensstemmelse med klassisk  kulturteor:
(Leks. Ricouer, Ireud) kan man derfor haevde, at
en dominansestetik reflekterer grundleggende
andringer 1 almene hvsvilkar. Den digitale mang-
foldighed 1 hverdagen gor det digitale paradigme
il en magt-diskurs, som reklamelolk, kreative
billedmagere, nstruktoerer, klippere af film og
tv, fotografer o.a. er en privilegeret del afl Repro-
duktionen af og fortolkningen af computertekno-
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logien 1 de visuelle udtryk, vi har set beskrevet
oventfor, er derfor udurvk for en dominansaestetik,
der samtidig er muligheden for at reflektere sin
egen aktuelle skaebne 1 en verden, der forandrer
sig hurtigere, end de fleste kan folge med.

Vi kan hermed ogsa give en sandsynlig for-

klaring pa denne stls udbredelse 1 shutningen af

1990%rne og 1 det nye drhundrede. Svaret er en-
kelt nok. For den grafiske mimen af computerens
brugerflade si vi en anden computerinspireret stil
**** multireprassentationer i tv-mediet (se Hajbjerg
2001). Den dominerede midten af 1990°%rne og
afloses nu af en bredere it-stil (knapper, web-tv-
simulation, symbolsk processering, hjemmesi-
demstetik osv). Der er altsa tale om en gradvis
udvikling af den visuelle udtryksform 1 forskellige
medier ~ frem til ndviklingen af de landsdak-
kende tv-kanalers »house-style« ~ der efterhanden
ligner hinanden sd meget, at man kan tale om en
dominansastetik. Og udviklingen 1 den visuelle
stil er kommet gradvis — lige sa gradvis som vi
far flere computere i hjemmet, og at computeren
fylder mere og mere 1 vores arbejdsdag. Behovet
for at fa denne del af udviklingen forklaret skaber
forudsetningen for stilens dominans.

Litteratur

Bondebjerg, Ib (2003, under udgivelse}. Filmen g det mo-
derne: frimgenver og fulmbulter © Dapmark 1940-72. Keoben-
havn: Gyldendal

Bordwell, David (1985). Narration in the Fiction Film, Met-
huen: London.

Caldwell, John T. (1993). Televisuality ~ Style, Crisis, and
Authority in American Television New Brunswick: Rutgers
Uraversity Press.

Hejbjerg, Lennard (20007, A New Style 1o Film and Te-
levision. In Ib Bondebjerg (Ed). Moving Images, Culture
and the Md. Toton Press.

Hajbjerg, Lennard (2000a). Fortelloteeri 2: Musikvideo og
reklamefilm. Akademisk Forlag, 2. rev. ndg.

Huibjerg, Lennard (2001). Reprasentation og flerreprae-
sentation i computermediet. I MedieRultur 33.

Heibjerg, Lenpard (2002). Sdlistisk kootinuitet - o
nedvendipt track ved multimedies. Diesipnverkstedet.
Hentet 12,100 2003, fra http://design.emu.dk/artik/
01/05-stiikontmuitet. htm,

Heoibjerg, Lennard (2001b): »¥Flow, Serialization and
Television in Denmark. In Kmergence (Vol, 11, 2). Los
Angeles.

Lunenfeld, Peter (1999). The Digital Dialectic. MIT Press,

Manovich, Lev (2000). The Language of New Media. MIT
Press.

Margolin, Victor (2002). The Politics of the Arqificial, Essaps
on Design and Design Studies. Chicago University Press.,

Lennard Hajbjerg er lektor ved Institut for Film-
og Medievidenskab, Kabenhavns Universitet

61




