hvert enkelt afsnit, dels oversigter over henholds-
vis figurer og arbejdsopgaver. Disse oversigter er
en god hizlp for brugerne, hvis de vil vende til-
bage til bestemte problemstillinger.

Jeg har ét alvorligt kritikpunkt mod bogen, og
det angdr register og litteraturliste: der er umade-
ligl mange fejl 1 begge to. Da jeg ved min forste
gennemlasning ret hurtigt fandt en del - uden at
lede efter dem — gik jeg i gang med at checke kil-
dehenvisninger og stikord {ra en ende af. Efter 20
sider opgav jeg, efter at have fundet 17 fejl alene i
forbindelse med henvisninger til titler og forfat-
tere og foretog istedet nogle stikprover. Og stik-
preverne viser, at problemet er gennemgdende. 1
det felgende n@vnes nogle ganske fa, men typiske
eksempler: Forfattere, der optreder i teksten,
mangler 1 litteraturhisten (eksempler: Althusser,
CGramsci, Levi-Strauss, Laswell). Henvisninger
til forfattere og titler mangler i registret (eksemp-
ler: Raymond Williams omtales foruden side 78
ogsa side 12 og 331, Laura Mulvay nzvnes foruden
side 239 og 258 ogsa side 96). En hel del forfattere
mangler helt 1 registret. Hertil kommer konkrete
fejl (eksempler: Stuart Hall omtales side 97, ikke
side 96, side 177 er der en henvisning til-Bende-
bjerg, 1994, mens han i litteraturlisten krediteres
for et vaerk, udgivet 11993, Enten mangler der en
litteraturangivelse, eller ogsa er der uklarhed om
udgivelsesar eller udgave).

Normalt vil jeg mene, at der ikke i anmeldelser
skal bruges megen plads pa rent tekniske proble-
mer 1 de anmeldte udgivelser. Her vil jeg imidler-
tid understrege, at det er ufatteligt, at »Medier og
kultur«er sendt ud med sa mange fejl, daen afbo-
gens gode langtidsholdbare anvendelsesmulighe-
der som grundbog for de studerende vil vaere som
opslagsvark med mulighed for bade at give over-
blik over teori- og mediehistorie, metodologi, re-
ferencer til forfattere og udgivelser. Isar er det
ufatteligt, fordi manglerne og fejlene kunne have
vaeret athjulpet ved en grundig korrekturlesning.
Forlaget opfordres til at sende en korrigeret udga-
ve ud til os i tredie oplag. Sa vil »Medier og
kultur« absolut kunne anbefales til brug for
grundkurser 1 medieanalyse. lavrigt er prisen for
bogen rimelig sammenlignet med prisniveauet
for danske udgivelser generelt,

Gitte Stald, kandidatstipendiat,
Global Media Cultures,

Institut for Film- & Medievidenskab,
Kobenhavns Universitet,
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Stig Piischl, Mette Johansen og Stephen
Schwarts: Radiomontager. Om lyd der ska-
ber billeder, forlaget Systime i samarbejde
med DR Multimedie, 128 s., 4 CDVere. Pris:
400 kr.

Sidste ar udkom en sjzlden undervisningsbog.
Sjzlden, fordi den beskaftiger sig med et af de
mest anvendte, men mindst analvserede medier:
radioen. Bogen handler om analyser af radio-
mountager, og den er i sit omfang og anvendelses-
sigte meget bredt anlagt. Den sigter mod under-
visningen i de @ldste klasser i folkeskolen, ung-
domsuddannelser (HF og gymnasium) og hej-
skoler og kan anvendes i tvaerfaglige projekter —
og 1 de enkelte fag: dansk, psykologi, samfunds-
fag og historie. De tre forfattere er henholdvis lek-
tor; cand. mag og redakter 1 DR — radiomontor i
DR og reprasenterer dermed flere synsvinkler pd
stoffet.

Bogen bestir af tre hovedafsnit. Det forste
rummer en meget kort gennemgang af radioens
og radiomontagens historie og introducerer des-
uden til genrens hovedbestanddele med focus pd
de billedbarende elementer og pa opbygning og
fortzellestruktur. I andet hovedafsnit finder man
tre eksemplariske analyser af forskellige monta-
getyper: portretmontagen, miljomontagen og
sagsmontagen. Tredje hovedafsnit er lidt af en
»praktisk rodekasse«. Det rummer en kort intro-
duktion til, hvordan eleven selv kan arbejde med
at producere radiomontager; ¢t forslag til et un-
dervisningsforleb henvendt til underviseren og
en raekke oversigter: over montager, anvendelig
litteratur og udgivne audioer. Desuden en samlet
oversigt over de fire CD%r, som felger med bo-
gen.

Som det fremgar sigter bogen 1 flere henseen-
der bredt, og det er bade en styrke og en svaghed.
I sin helhed vil bogen ikke fungere som »elevens
bog«. Dertil krever den i alle afsnit (méaske med
undtagelse af det praktiske) en rekke forudsat-
ninger, som ikke umiddelbart rummes i méal-
gruppen. Det er primart en laererens bog, og
som sadan er den en veltilrettelagt og detaljerig
inspirationskilde for bide store og mindre pro-
jekter og undervisningsforleb. Serlig vellykket er
bogens andet hovedafsnit, hvor centrale pointer
konsekvent »illustreres« med udvalgte lydklip fra
CD'erne — og det tilsvarende princip er anvendt i
den meget korte historiske oversigt over monta-
gens udvikling 1 Danmarks Radio.

Bogens storste svaghed er de historiske afsnit.
Iseer det generelle radioafsnit er yderst korfattet



og giver ikke eleven begreb om radioens sarlige
betydning som kulturskabende faktor. Tveerti-
mod bliver man spist af med en leksikalsk begi-
venhedsoversigt og af og til fort pa vildveje
Feks. far man pé side 16 at vide, at etableringen
af Radio 2 »skete helt uden om radiolovgivnin-
gen, fordi Radio 2 ikke benytter sig af en egentlig
radiokanal, men nar 64% af landets husstande via
paraboler, {mllesantenner og kabelnet«. Radio 2
er nu ingen piratradio, men er pa lovformelig vis
omfattet af den danske radiolovgivning — vanset
at den ikke distribueres via radiobelger.

Bortset herfra er bogen en glimrende varktojs-
kasse, der giver lereren et vaeld af muligheder for
at kombinere, udvalge og arbejde videre. Og ele-
ven en formidlet chance for at stifte bekendskab
med et medie og dets auditive og individuelt visu-
elle muligheder, Tkke uvigtigt i en tid, hvor radio-
en for de fleste under 25 ar er ensbetydende med
musik og speedsnak.

Per Jauert, lekior,
Institut for Informations- og Medievidenskab,
Aarhus Universitet.

Albert Moran: Copycat TV. Globalisation,
Program Formats and Cultural Identity,
University of Luton Press, 1998, 199 sider.

I maj 1999 modtog DRI et fogedforbud mod at
fortsette udsendelsen afl quizzen Kvir eller Dob-
belt. Udsendelsen havde efter rettens vurdering
ladet sig inspirere lidt for voldsomt af det britiske
program Whoe Wants to be a Millionaire, somTV 2
havde kabt retten tif al versionere af selskabet Ce-
lador Productions Ltd. Sagen var principiel og af
en razkke grunde interessant. Det var bla. forste
gang, at man i Danmark havde en siddan sag, og
desuden blev det helt tydeligt, at beskyttelsen af
tv-koncepter lovgivningsmeassigt er temmelig
speciel 1 forhold til andre kulturelle produkter.
Albert Morans bog Copycat TV bliver i lyset af
den danske tvist interessant lesning. Bogen drejer
sig om handel med tv-formater eller koncepter,
som nok er den mest anvendte betegnelse 1 Dan-
mark, Moran interesserer sig dermed ikke for im-
portafudenlandske programmer ej heller for den
mere overordnede brug af de samme tv-genrer i
forskellige landes tv-medier. Fokus er derimod
pd. hvordan et velbeskrevet og afprovet tv-kon-
cept ‘oversettes’ fra én national, sproglig og kul-
turel kontekst til en anden. Moran beskriver der-

med et vaesentligt og ekspanderende omrade in-
den for tv-branchen, som der forskningsmessigt
har vaeret og er en meget begrenset interesse for
og viden om. For en dansk leser kan det vere dej-
ligt at se, at bla. Michael Skovmands analyse af
Wheel of Fortune fremheeves som et af de favigtige
bidrag pa dette omrade.

Bogen falder i fire dele, der tilsammen anlag-
ger et hethedsperspektiv pa fenomenet: I bogens
forste del undersoges de industrielle og de spect-
elle juridiske aspekter ved koncept-handel, og vi
far en informativ gennemgang af de vaesentlige
akterer pA markedet. I anden del af bogen ser
Moran nermere pa, hvordan udvalgte program-
mer er blevet versioneret i forskellige lande og til-
gangsvinklen er tekstanalyse. Her er fokus p4,
hvordan en ‘original’er forsegt tilpasset en anden
nations publikum, og der fokuseres genremaessigt
pa quiz og game shows samt soap operas. Bogens
tredje del indeholder en receptionsanalyse af]
hvordan en henholdsvis tysk og hollandsk seer-
gruppe oplever de versionerede soaps.

Den teoretiske ramme for bogens undersogel-
ser er forestillingen om tv-mediets rolle i en kul-
turel globaliseringstendens, og den teoretiske dis-
kussion udger bogens fjerde del. Moran legger
ud med at kritisere det overdrevne ved den fore-
stilling med en razkke centrale argumenter. Han
fremhaver de overnationale og nationale forseg
pa reguleringer. Desuden nzvnes faktorer som
er med til at gore den lokale tv-produktion langt
mere livskraftig 1 forhold til et publikum, og her
spiller sprog, og hvad man kan kalde en national
tv-kultur, ifelge Moran en betydelig rolle. Ende-
lig betvivler han bl.a., at de versionerede koncep-
ter og den direkie import aftv overhovedet spiller
nogen sarlig rolle set i lyset af] at den form for tvi
programudbuddet reelt er en dvaerg sammeniig-
net med programmer, der bide produceres og
cirkulerer alene nationalt/lokalt. Men trods disse
forbehold, er udvikling afog handel med koncep-
ter en branche i fremgang, idet behovet for pro-
grammer med en seer-succes historie stiger 1 takt
med en voksende konkurrence péd tv-markedet,
hvor programmer, der ikke er istand til at til-
trekke seerne, bliver mere og mere omkostnings-
fulde for den enkelte tv-station.

Bogens absolutte styrke ligger i dens forste del.
Det er her man som keser tir indblik i selve feno-
menet koncept-handel, og det indebzrer en
raekke spendende aspekter. Dels diskuterer Mo-
ran, hvad der overhovedet skal forstas ved et kon-
cept, dels giver bogen et indblik i de juridiske for-
hold omkring handel med koncepter. Denne
handel bygger i overvejende grad pd et gentle-
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man’s agreement-system eller et selvcensur-sy-
stem, fordi ophavsretlovgivningen ikke kan be-
skytte tv-koncepter. Man kan som bekendt ikke
have ophavsret til idéer, og selve beskrivelsen af
tv-konceptet har ifelge ophavsretsloven ikke den
fornadne varkhejde, som f.eks. et partitur til mu-
sik har. Derimod er programmet beskyttet af op-
havsretsloven, hvilket ogsd i Danmark har givet
arsag til retsager. I tilfeldet Kvit eller Dobbelt var
det markedsforingsloven, der kunne bringes i an-
vendelse, da det kunne sandsynliggeres, at DR
bevidst havde kopieret vasentlige elementer fra
selve programmet, som var almindelig kendt i tv-
branchen. Men det er yderst sjzldent, at det kom-
mer til retsager, da tv-branchen gerne vil undgi
dyre retssager savel som tyveri. Derfor betales
der hellere for brugen af koncepter, selvom det ik
ke er npdvendigt. Bogens gennemgang af de va-
sentlige aktorer pd markedet er ligeledes meget
informativ, og vi fir bl.a. en grundig gennemgang
af specielt de firmaer, der har specialiseret sig i
konceptudvikling og handel med disse, men ikke
selv er broadcastere. De tre storste selskaber er
her det nordamerikanske Al American Free-
mantle International, det hollandske Endemol
og det australske Grundig,

Malet for den tekstanalytiske tilgang i bogens
anden del er at fa indkredset de forskelle, der er
mellem versioner af henholdsvis et quiz show
Sale of the Century, et game show Man O Mun og
soapene Prisoner - Cell Block H og Sons and
Daughters. Moran diskuterer, hvorvidt de frem-
analyserede forskelle kan fortaelle noget om kon-
struktionen af det nationale og det kulturelt sa-
regne 1 de forskellige lande, Det kommer der
mange interessante resultater ud af, men proble-
met i denne del af bogen er dog, at Moran analy-
serer alt for mange forskellige tv-genrer og versio-
neringer. Det gor tekstanalyserne noget overfla-
diske, og der er en tendens til for megen oprems-
ning af banale forskelle s& som sproget, geografi,
kulturelle referencer o.1. Tendensen er dog specielt
pafaldende i analysen af soap-serierne, som er
genstanden for receptionsanalysen i bogens tred-
Jje del. Her er malet at undersoge de to soap-seri-
ers betydning for scernes oplevelse af national
identitet og nationalt titharsforhold set i lyset af,
at der er tale om versioneringer. Men receptions-
analysen har det metodiske problem, at det sim-
pelthen synes umuligt at sperge seerne om den
slags med udgangspunkt i de to serier. Moran
md da ogsa konkludere, at det tyske eller holland-
ske ved serierne er der, men det ligger s integre-
retiversionerne, at det for seerne er naturliggjort
og upafaldende.
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Selve genrens fokus pa folelsesmessige proble-
mer og menneskelige relationer synes til gengeld
at spille en mindst lige sa stor rolle i oplevelserne
som temaet: seriernes betydning for oplevelsen af
nationalt tilhersforhold. Receptionsanalysen kan
dermed egentlig hverken be- eller afkrafte, om
det faktum, at serierne er versioneringer, har no-
gen betydning. Malet med receptionsanalysen
besvarliggores tilmed af, at der pd soap-omradet
er meget vide rammer for versioneringerne. Det
er rent faktisk vanskeligt at genkende programud-
gangspunktet for versjoneringerne, sd for publi-
kum ma man jo nok :siée, atdet sandsynligvis ikke
spiller nogen serlig rolle, at det, de ser pa skar-
men, stammer fra en cksempelvis australsk ‘origi-
nal’. Man kunne dermed stille det spergsmal, om
det ikke er selve den globale brug af tv-fiktions-
genren: soap opera, der er det mest relevante at
{remhave i forhold til diskussionen af bogens te-
oretiske ramme?

Helhedsperspektivet pd faanomenet copycat tv
er dermed pd mange mader bogens svaghed. Det
ville efter denne lesers opfattelse have veeret langt
mere interessant for bogens teoretiske ramme,
hvis Moran var gaet videre med analysen af afsen-
derleddet og genreforholdet. Det ville feks. vare
ganske spaendende at {3 mere precise og grundige
analyser af, hvorfor man valger at investere i be-
stemte koncepter og ikke mindst, hvilke overve-
Jelser der ligger bag de justeringer af koncepterne,
der finder sted hos aftagerne. Moran fremhaver
selv, at kab af koncepter og versioneringer er alt
andet end let, og versioneringer er ikke nogen ga-
ranti for succes. Det kraever bla. stor kulturel ind-
sigt hos aftagerne, og der er store forskelle pa,
hvor stort et raderum for "lokal’ pragning der er.
Det henger snevert sammen med, hvilken genre
vi har med at gore. Raderummet for forandring
er meget lille, ndr der er tale om de regelstyrede
programformer quiz og game shows, hvorimod
deter endog meget stort, ndr der er tale om soaps.
En mere helhjertet fokusering pd afsenderleddet
ville ogsd kunne viere med til at sammenkaede bo-
gens interesse for globalisering, som befinder sig
pd et meget abstrakt modernitetsbeskrivende ni-
veau, med det empiriske studie af tv-mediets
rolle. Men trods mine indvendinger mod forméi-
let med og relevansen af receptionsanalysen, si
er deten bog, der kan anbefales.

Hanne Bruun, adjunki,
Informations- og Medievidenskab,
Aarhus Universitet.



Lars Kjerulf Petersen: Miljobevidsthed pd
MTV. Om naturen i massekulturen. Keben-
havn: Forlaget Sociologi, 1997, 319 sider, kr.
300,

Det foreliggende verk udger kultursociologen
Lars Kjerulf Petersens ph.d.-athandling, der blev
forsvaret ved Sociologisk Institut, Kebenhavns
Universitet, juni 1997. Afhandlingens emne er
den »miljpbevidsthed«, der legges for dagenien
gruppe holdningsspots  (sdkaldte »prosocial
idents«), som er blevet vist pad den curopwiske
MTV-station. Mere precist handler det om »soci-
ale diskurser« om »naturen og den globale miljo-
krise«, som forfatteren mener at kunne »udlese«
fra denne gruppe spots, og som antages at af-
spejle en mere almen samfundsmaessig »viden«
eller opfattelse af aktuelle miljeproblematikker i
en vesteuropeisk massekultur. Eftersom dette
emne ikke tidligere har varet behandlet, og efter-
som MTVs holdningsspots af kommercielle
grunde sandsynligvis er neje kalkulerede med
hensyn til at skulle afspejle en politisk og social
»rigtig« miljgholdning, kan undersogelsens in-
tention umiddelbart bifaldes. Dette gzlder natur-
ligvis ikke mindst, hvis eventuelle MTVepmiljodi-
skurser«, som forfatteren antyder, skulle vise sig
at versere 1 en aktuel miljopolitisk debat.
Undersegelsens metode er baseret pd en tradi-
tionel tekstanalyse med udgangspunkt @ AL
Greimas’ strukturelle semantik. Forfatteren anta-
ger grundliggende, at »samfundsmassige forhold
kan identificeres ved at studere tekster« for sd
vidt, at disse tekster stammer fra offentligheds-
sfrerens vaesentligste institutioner. Petersen refere-
rer hermed til et semiotisk tekstbegreb og regner
naturligt nok det kommercielle massemedium,
tv, som eksemplarisk 1 denne sammenheaeng. Sa-
ledes haber Petersen, at han som en sidegevinst
til undersogelsen »kan bidrage med at placere
diskursanalysen i sociologien«. Den semiologiske
eller strukturalistiske analyse af tekster beskefti-
ger sig ganske vist med historisk specifikke soci-
ale diskurser, men dermed er der ikke tale om en
sociologisk metode, og det foregiver forfatteren
da heller ikke. Petersen kalder sit projekt for »so-
cialsemiotisk«; men der er dog ikke tale om et so-
cialsemiotisk arbejde 1 sdvanlig forstand, altsd
et veerk, der skulle bygge pd dén semiotiske tradi-
tion, der tager udgangspunkt i Michael Hallidays
og senere Robert Hodges og Gunther Kress’
pragmatiske sprogteorier. Denne tradition har
som bekendt affedt en betydelig, men videnska-
beligt set vaesentlig anderledes massemedieforsk-
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ning (blandt andet ved Klaus Bruhn Jensen), der
ville have varet relevant at inddrage som perspek-
tiv ved forfatterens forsvar for den tekstanalytiske
metode. lkke mindst, fordi der netop her er tale
om en delvis sociologisering af semiotikken.

Forfatteren synes umiddelbart at ville et se-
miologisk projekt, nemlig at studere »tegnenes
Iv 1 samfundet, som det hedder hos Saussure.
Det er dog ikke tegnforhold som sddan, der inte-
resserer ham, og den semiotiske analyses teor-
etisk selvrefleksive dimension, der er sa karakteri-
stisk for hans metodiske ophav (Greimas, Bar-
thes - og ikke mindst tekstieoretikerne), finder
vi ikke hos Petersen. Det er udelukkende »meto-
den«, der optager forfatteren, der insisterer pa en
fortolkningsbaseret undersogelses almengyldig-
hed ved at referere Ricoeurs forsvar for herme-
neutikken. Forfatteren sigter siledes mod en me-
todisk »pragmatisering« eller instrumentalise-
ring af Greimas — 1 evrigt meget 1 stil med
Torben Kragh Grodals og Peter Madsens legen-
dariske » Tekststrukturer« fra 1974. I samme dnde-
drag afviser Petersen, at det skulle vere nadven-
digt at gennemfere en parallel receptionsanalyse
af programmaterialet med henblik pa at tilveje-
bringe et positivt videnskabeligt beleg for, at de
givne »miljodiskurser« virkelig »gennemstram-
mer det sociale«. Det er det naturligvis heller ikke
for sa vidt, at det ellers lvkkes forfatteren at gen-
nemfore en forsvarlig analyse og fortolkning.
Dermed ikke vare sagt, at en receptionsanalytisk
tilgang ikke ville have veeret et relevant, metodisk
alternativ i forhold til den givne problemstilling,

Petersens koncentration om den metodiske di-
mension af den strukturelle tekstanalyse styrker
naturligvis forventningerne til afthandlingens
analytiske afsnit, der udgor sidste kapitel for kon-
klusionen. Inden da fares vi efter de indledende,
teoretisk-metodiske overvejelser (»Hvorfor tekst-
og diskursanalyse?«) gennem et teoretisk kapitel
om »naturen som social konstruktion« (altsa dis-
kurs), et begrebskritisk kapitel omhandlende of-
fentlighed, populerkultur og massemedier samt
endeligt et mere deskriptivt signalement af MTV
som »popinstitution« (historie og programflade).
Hver iser er der tale om grundige og forholdsvis
selvstendige arbejder.

Bogens clow er uden tvivl forfatterens arbejde
med Habermas’ offentlighedsbegreb, der diskute-
res 1 sammenhang med MTVs popmusikkultur
og den franske sociolog, Michel Maffesolis teori
om stammen og massen. For Petersen er det ned-
vendigt at udvide den traditionelle opdeling mel-
lem manipuleret masse og oplyst, saglig kommu-
nikation (Habermas’ reprasentative, udstillende
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