»Anders And, han virker sa dansk« —
At vokse op med Disney 1 Danmark

Af Anne Mette Stevn

Stden Mickey Mouse forst s dagens lys i 1928, har Wal} Disneys figurer og evenlyruniverser bredt sig
tul hele gordkloden: Anders And, Mickey Mouse, Snehvide, Simba, Tarzan m.fl. Indtil for 10-15 dr
stden var den normale Disneyoplevelse for en dansker forst og fremmest knyttot til det skrifilige medie,
nemlig tegneserie-bladene og 1ser Anders And & Co. I dag er ‘Disnevkulturen’ en sterk flerarmet-
mediekultur, som gir pa tvars af generationer og krydser landegrenser; og Disneys tilstedevarelse i
barns popularkultur i nesten hele verden er blevel meget mere omfaitende, siden eventyrets begyndelse
0 1920¢rne. 1 denne artikel belyser Anne Mette Stevn gennem en historisk orienteret veceptionsanalyse,
hworledes danskernes brug og oplevelse af Disneys produkier har udviklet sig.

Den hidtidige forskning omkring Disney har ho-
vedsageligt vaeret koncentreret om at studere Walt
Disney selv, Disneys temaparker og tegncfilmene
(tx Schickel, 1996; Maltin, 1987). Artiklen her vil
analysere, hvorledes Disneykulturen er blevet
modtaget af brugerne, og hvorledes den er blevet
indvavet 1 deres sociale liv. Udgangspunktet er
forst og fremmest receptionen af Disney pd trvk.
Artiklen beskriver en grappe danske universitets-
studerendes barndomsoplevelser med Disneykul-
turen og giver saledes et billede af, hvorledes Dis-
ney opfattedes og indgik 1 populerkulturen i
1970crne og 1980crne 1 Danmark, hvor informan-
terne voksede op. (1) Her var det nemlig Anders And
& Co. og Jumbobsgerne, som var de vigtigste Disney-
produkter.

Til sidst vil jeg perspektivere nogle af mine
pointer i forhold til nutiden, idet Disnevkulturen

de sidste 10415 Ar er blevet en mere markant del af

curopiske borns hverdag end tidligere, med sar-
lig veegt pa tv, videofilm og merchandise, Hvilken
betydning har den trykte ‘Disneyoplevelse’ mon
for nutidens borns i mere end én forstand fyldte po-
pulerkuitur?

Forskning i en mus

Hidul er Disneykulturen blevet negligeret af den
akademiske medie- og kulturforskning (jf. Buckin-
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gham 1997: 286), fordi Disncy eller popularkultu-
ren, som Disney er en del af, er blevet betragiet
som varende irrelevant og neermest pjanket i forsk-
ningsmassig sammenhaeng ~ en slags ‘Mickey
Mouse forskning’ Men inden for de seneste 10 4r
er Disneyforskningen tiltaget, szerligt indenfor me-
die- og kulturforskningen i takt med, at der er sket
en stigende interesse for cultural studies 1 alminde-
lighed og receptionsanalyse 1 serdeleshed. Dette
skred har ogsa eget opmarksomheden overfor
borns egne tolkninger af deres medickultur og her
navnlig tv.

Siden Walt Disney drog dl Hollywood i 1923
med §40 pa loramen har han selv, firmaer Disney
og Disneys produkter veeret centrum for opmaerk-
somhed 1 et forbleffende stort antal beger, essays
og artikler af bade populer og mere videnskabelig
karakter.

Et lille udpluk herfra er biogratierne om man-
denWalt Disney, som spaender fra varme hyldester
fra medarbejdere (Thomas & Johnston, 1981) il
anklager af Walt Disney som hemmelig agent for
FBI (Eliot, 1993).

Disneyfirmaets centrale placering i den tekno-
logiske og handvarksmassige udvikling af anima-
tionsfilmen har vaeret et centralt emne (Schickel,
1968; Thomas, 1977, Thomas & Johnston, 1981 Al-
len & Denning, 1993; Maltin, 1995). Ofte 1 en sddan
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grad at al animation far Disney nasten er blevet
negligeret (en af undtagelserne er Crafton, 1993).

Sarligt efter det markante lederskifte i Disney-
koncerneni1984 har firmaet Disneys markedsstra-
tegier og dets vackst vaeret genstand for tl tider me-
get kritiske artikler om Disneykoncernens ensidi-
ge kulturelle indflydelse og nermest aggressive
arbejdsmetoder (Gomery, 1994; Lewis, 1994; de-
Cordova, 1994; Smoodin, 1994; Schweizer, 1998).

Der findes meget {4 receptionsundersagelser af Dis-
neys produkter (Real, 1971; Wasko, 1996} bortset fra
producentens egne undersegelser. T Danmark
foretager Egmont koncernen, som udgiver Disney
patryk 129 lande, sdledes en del undersogelser, for-
trinsvis fokusgruppe-interviews og spergeskema-
undersogelser, af Disney pa tryk — med henblik
pa at forbedre historierne, animationen og figu-
rerne.

Disney i det danske
mediebillede

Informanterne i undersegelsen, som ligger til
grund for denne artikel, nzvner folgende Disney-
produkter, som har veret vigtige i deres barndom i
1970erne og 1980erne:

) Tegneseriehafter: dnders And & Co. og Fumbobe-
Ler

2) Korte tegnefilm i tv, hevander Disneys Fuleshow

3} Delange tegnefilm i biografen.

Det er primart de trykte Disneyprodukter, dvs.
tegneserier og boger, der forbindes med Disney;

og sekundaert de andiovisuelle medier i form af

korte tegnefilm pa tv samt biograf-film. (Modsat
de trykte medier, forbindes filmene med det excep-
tionclle, og de er ofte en del af et juleritual med fa-
milien).

Atdet trykte medie er sa fremherskende i denne
periode skyldes iseer, at tv i Danmark, trods gen-
nembruddet 1 midten af 1960erne, forst blev mere
udbredt fra begyndelsen af 1970erne, og kommer-
cielt tv pa dansk grund vandt ferst indpas i slutnin-
gen af 1980erne.

Da flere og flere danske husstande fik tv efter
1970, synes informanternes kendskab il Disneys
lange tegnefilm da ogsd at kredse om det rlige
Drisneys Juleshow pa tv (pd dansk og senere svensk
tv}, hvor der vistes klip fra de lange tegnefilm. Dis-
neys fuleshow cr blevet vist pa dansk fjernsyn hvert

ar siden 1960erne (DR Medieforskningen, 1998).
Ti-Juleshowet, der i dag sendes juleaftensdag, be-
star altid af de samme, korte tegnefilm samt (de
samme) klip fra Disncys lange tegnefilm. Endvide-
re kunne man pd den ene danske tv-kanal, DR, ien
periode 1 1960erne se et ugentligt Disney-program,
Disneyland, og 1 en periode 1 1980erne (1980-81,
1983, 1985-7) ogsa et ugentligt tegnefilmsshow, S4
er der tegnefilm, med korte tegnefilm fra bade Walt
Disney, Universal, MGM, Warner Brothers og
Walter Lantz (Medieforskningen, 1998; Danske
Filminstitut, 1998).

De danske biografer havde siden 1960 fiet flere
og flere konkurrenter, forst med tv, siden med
hjermmevideoens udbredelse og sidst med det vok-
sende tv-udbud; derfor er ca. 100 danske biografer
»dede« per drti siden midten af 1950erne (Jensen,
1997h: 204). I Danmark har der indtil for nylig ik-
ke, som 1 Disneys ljernland USA, varet noget stort
udbud af Disney som tegnefilm. I perioden 1932-78
vistes Dismeys Fuleshow naxsten hvert dr i en af ho-
vedstadens biografer, og ikke andre steder i landet.
Juleshowet bestod af 5-6 korte tegnefilm, som ikke
ngdvendigvis havde julen som tema. Disneys lange
tegnefilm var dengang ikke et arligt tilbageven-
dende fienomen; fra 1970 til 1990 havde otte lange
Disney tegnefilm biografpremiere i Danmark
(BuenaVista International, 1998),

Enanden faktor, som havde indflydelse ikke kun
pa danskernes fjernsynsbrug men ogsé pa den dan-
ske biogratkultur, var udbredelsen af hjemmevi-
deoen 1 1980erne. Muligheden for at se Disneys
Klassikere (de lange tegnefilm) pd kebe- cller leje-
video kom 1 1989, da Buena Vista Home Entertain-
ment {Danmark) udgav den ferste Disney Klassi-
ker i Danmark, Adlice ¢ Eventyrland {Buena Visia
Home Entertainment, 1998). Alt i alt var Disneys
tegnefilm indul slutningen af 1980erne undtagel-
ser og — ofte gledelige — gensyn 1 danske berns og
unges mediekultur.

Disneys merchandise var indtil for sma 10 r si-
den en sjweldenhed 1 Danmark. Licensgivning og
dermed udbuddet af Disneyprodukter var simpel-
then ikke s4 massivt somidag Andringenbl.a. pa
dette omrade kom efter ledelsesskifter i 1984 (Go-
mery, 1994). Nasten totalt fraverende i informan-
ternes Disney-erindringer er temaparkerne. Efter-
som Euro Disneyland forst dbnede 1 1992 var de
nzermeste temaparker i 1970erne og 1980erne Dis-
neyWorld og Disneyland (hvis viser bort fraTokyo
Disneyland, som dbnede 1 1983), og for 10-20 &r si-
den var det bade dyrere og mere besvarligt (og
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dermed sjaldent) at rgjse til USA. Temaparkerne
har givetvis bidraget til at skabe en aura af eventyr
omkring Disneykulturen, men 1 informanternes
bevidsthed er USA simpelthen »for langt vaek«. (2)

Men med Disney pa tryk ser det anderledes ud.
Disney pa tryk har sdledes skabt sin egen niche
bla. 1 Danmark siden 1949, hvor det {orste Anders
And & Co. blev udgivet af Gutenberghus (det se-
nere Egmont (1992)). Allerede siden begyndelsen
af'det 20. drhundrede har serhgt amerikanske teg-
neserier hafi en dominerende rolle 1 dansk popu-
laerkultur, hvilket dels skyldtes de amerikanske se-
riers industrielle produktionstorm og effektive dis-
tributionsnet, dels produkternes masseappel
(Jensen 1997a: 170-4).

Fra 1931 modte danske leesere bade Anders And-
og Mickey Mouse-figuren i tegneseriestriber i
danske ugeblade og aviser, hhv. Sendags-8.1. og
BT {Jensen 1997a: 177). Den generelle holdning til
de amerikanske tegneserier var positiv i hvert fald
hos bernene; hos den voksne befolkning skabte de
amerikanske serichaefter og sencre tegneserier me-
re negative reaktioner. Navnlig de voldsomme hor-
rorcomics fra begyndelsen af’ 1950¢crne affpdte en
voldsom debat 1 Danmark., Den kulvrie debat, som
fandt sted i andre lande pd samme tid og af stort
set samme grunde, satte kritiske spergsmalstegn
ved den eventuelle skadelige virkning af nogle vol-
delige, amerikanske tegneserier, og debatten fik
stor indflydelse pa cftersporgslen af tegneserier
fra UUSA. Mange blade gik ind, undtagen dndess
And & Co. Bladet havde faktisk en kraftig fremgang
i de efierfolgende ar, historicrne syntes at have
ramt en gylden middelvej, som kunne accepteres
af de voksne, (som ofte var dem, der kebte bladet
til deres born), uden at de unge lesere fandt dem
for kedelige.

Disney pa tryk, begyndende med Anders And &
Co., er sdledes 1 stigende grad blevet inkorporeret i
danske berns og unges populerkultur siden 1949,
og bladet kan siges at have dannet basis for at ce-
mentere en ‘Disneykultur’ hos danskerne. Ogsd
europzisk tegneseriekultur havde siden 1960 skabt
sin egen niche, ogsd 1 Danmark, Swerligt med belgi-
ske og franske og senere ogsd danske tegnere, som
har skabt tegnesericalbums og -blade bade til bern
og voksne, Men ogsa her kommer Disneys pavirk-
ning til syne, 1ser 1 de nyere blade, albums og ikke
miindst tegnedilm, hvor stilen tydeligt laner tra Dis-

neys sprog’ ( Jensen 1997h: 281-2).
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At vokse op med Disney

»Disney har for mig betydet samoar og en masse gode of -

levelsere;

w... god underholdning 1 barndommenc;

w... naped der har vevet dev hver uge 1 mange dre;

» Fep har sddan ef fuldstendigt klavt billede af mine brodre

sidde ag spse corn flakes med hovedet begravet ¢ ef Anders

Apd-blad, del er sddan en barndomsting, thke«.
Disse udsagn, som er hentet fra interviewunderse-
gelsen, giver et billede af, hvilke overordnede be-
greber, der kendetegner informanternes kontakt
og oplevelser med Disney: Samver med familien,
ritualiseret mediebrug og nostalgi. Udsagnene be-
skriver informanternes forhold il Anders And & Co,
som alle 59 studerende i undersegelsen har lest
som bara!

Samvear med familie

Der tegner sig et tydeligt billede af, hvorledes An-
ders And & Go-er indgdet i respondenternes hver-
dag. Forst og fremmest er der ofte en fellesnevner,
nar det drejer sig om, hvem der har introduceret
informanterne til Disney, nemlig bedsteforzldre-
generationen:

Lret allerfarste jeg husker fra Walt Disngy, det e faktisk
wrin, def var ofipe 1 Viborg, der boede min bedsiemor, og
haun havde en stor papkasse under kendes seng, hoor dev 1d
en pokkers masse wldgamle Anders Ander, som jeg sled op,
ndr jeg var devepppe ( ...} 5@ virker det wivoligt, ndr jeg tan-
ker tilbage, sddan utroligh nostalgisk — jeg ser sadan ef Lille
gammelt hybel, der er pd 755 m” lot diset med tobaksrog, og
en gammel kone dev stdder avre @ fyarnet og sldr lidt med
stofeken t gulvet, det er sddan ot godt minde af have, synes
geg (Bo, 30 ar)

Minfarmor og fayfiar havde gemi alle de her legnede Anders
And-blade, som min _farbror og Jar havde lest i, da de var
harn, sd de war haftet ind 1 de her sddan nogle siore brune
hwad hedder det, mapper (..) det var hittet, ndr v1 sd kom
ud hos man farmor og farfar { Anne-Marie, 25 4r)

Disney, og Anders And & (o, har veret noget, man
har kunnet samles om pa tvaers al generationer,
fordi bedsteforeldrene jo ogsa var om ikke vokset
op med Disney, sa havde de haft kontakt til Disney.
Udsagnene visér ogsa, at der cr et socialt aspekt
ved Disney oplevelsen, det er noget man kan gore
1 familiens selskab. Det kan vare en tradition, at
nar man er hos bedsteforeldrene, stir der Disney
pa programmet.
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Det ritualiserede mediebrug
T anden tradition har veeret selve det at Labe An-

ders And & Co.:

Men far erpowrnalist ke, sd han skulle ned og hente avisen
der og alle de blade, man skulle henie, 34 jeg skulle med, oy
sd skutle jeg § hvert fald ogsd havde ot Anders And-blad, for
sd skudle jog ogsd ned og hente ot eller andet pd samme made
{Srguard, 26 4r)

Ja allsd hoer gang jeg fik usepenge, og det filk jog samiidig
med, at Anders And-bladst udkom mandag, er jeg vet sikker
pd () sd gk geg ned og keble det, og det var sddan, jeg
brugte alle mine ugepenge pd det (.. ) sd det har betydel en
del, spillet nogen rolle § min opvekst, jeg koble dem det
samme sted, faktisk 1 den samme kiosk {Jesper, 20 dx)

At [ese bladet, seerligt forste gang, har ogsa haft ka-
rakeer af noget helt serligt:

Det var alird sddan noget hyggeligt, at ndr man kom hgem
der, min mor havde kbt sddan franskbrod, og sd havde fun
mdske kbt noget juice eller noget malk eller sadan lidt, det
var forbundet med, ot man sad 1 sengen, og man sad og fyg-

gede sig. Man skulle sddan altid, aftsd ndv man skuile lase

del farste gang, sd var del Juelt Klart, at sd shkulle der vare lid}
om| kring| detikke (Ohristina, 19 &r)

Fa, del var sddan noget, det var det helt stove, det var sddan
noget, der blev taget sig tid til, altsd man skulle hjem .. .op
lese Anders And, sy jeg kunne selvfaloeliy ibke lase dem,
der da jeg var helt lille, det var sddan noget, sé skulle min
mor lese det op thke, men ellers seloom man thke kunne lese
dem, del var jo egentli 1thke sa vigtigt, fordh det vay ja teg-
e, 5 del var jo bellederne, der var det barends ... men

nese
agsd ndr man havde fdet dem lest én gang, sd kunne man
allsd huske dem bagefter (Sigurd, 26 ar)

Bestemte, gentagne handlinger omkring Disney,
dvs. her Anders And & Co, er altsa lagt 1 faste ram-
mer. At kebe dnders And & Cp, hver mandag, cnten
alene eller sammen med en forelder, og maske
bruge nwsten alle sine lommepenge pa Anders And
& Co, har sdledes vaeret en nwrmest rituel handling
for flertallet af informanterne. At lese Anders And
& Co er blevet iscenesat som en hyggestund.

Jeg mener godt, man her kan tale om en rituali-
sering af et bestemit medicbrug At kobe og lese
Anders And & Co. har haft karakter af en genta-
gen handling, som havde en bestemt betydning,
der rakte ud over den gentagne brug, dvs. keb og
lesming af bladet. Rothenbuhler (1998) taler om
det ritualiserede medicbrug, hvor den gentagne

brug haenger sammen med en symbolsk udtryk-
kelse af verdier, holdning, folelse (Rothenbuhler
1998: 82).

Jeg mener, at ritualiseringen omkring Anders
And & o, kan siges at have varet et middel til at
selustendiggore barnet og dets kulturelle univers.
Det, at informanterne hver uge har faet eller, hvis
de fik lommepenge, selv har kebt bladet og har
gjort noget seerligt ud af brugssammenhangen, er
nogle ritualer, som kan siges at have veret nogle
fikspunkter omkring det at wdiyykke autonomi som
barn.

For sine (lomme)penge kunne man kobe et blad
for bern il sig selv og leese det helt alene. Anders
And & Co. kan 1 den sammenh@ng ses som en pen-
dant il de voksnes blade, og informanterne har
brogt megen energi pa at gare noget serlige ud af
at kebe og lase bladet: »... og sa skulle jeg 1 hvert
fald ogsd have et Anders And-blad, for s skulle jeg
ogsa ned og hente noget« (Sigurd); » ... jeg brugte
alle mine lommepenge pa det« (Jesper).

Informanternes beskrivelser tyder ogsa pa, at i
takt med at de selv lerte at Jeese, jo mere laste de
Anders And & Co. alene: » ... det var noget, jeg gjor-
de, ndr jeg var alene« »dem holdt jeg for mig
selve. Maske fordi ens venner selv havde bladene:
»Jeg trox, alle havde Anders And-blade«. Og man
byttede eller ldnte sjeldent bladene ud: »Det
kunne jeg ikke finde pd, jeg ville have hele samlin-
gens »det var vores«.

I forbindelse hermed kredser informanternes
erindringer om det at lese Anders And & Co. meget
om en familiarisering med/af Disncy-universet

Man kendte dem je, det var jo nogle, man kendte allesam-
men, hvad havde de nu oplevet @ den her uge thke ogsd, dot
var nermest sadan, man fulgte med i deves {iv frange il uge,
sd det var, ja det var ligesom at pide, hvad ens bedste venner
havde lavel, tror jeg (Bo, 30 4r)

Informanterne kender figurenes familieforhold,
hierarki og indbyrdes stridigheder ud og ind: On-
kel Joakim lokker altid Anders til at knokle gratis;
Bedstemor And bestemmer suverant over dem
alle; Mickey og Fedtmule kemper mod Sorteper;
Anders vinder (nasten) aldrig over Fatter Hojben
osv. Lindelig betyder dette indgaende kendskab il
figurenes karakterer, at informanterne har en fast
forventning om historiernes ndfald. Vi har altsa at
gore med ot ritualiseret medicbrug, den ugentlige
dosis Anders And & Co., der vel narmest kan same
menlignes med en soap tor bern.
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At vokse op med Anders And
Sarligt Anders And fremhieves oftest som infor-
manternes yadlingsfigur. Anders And bliver fore-
trukket pga. sin personlighed. Flertallet al infor-
manterne kunne bedst lide Anders’ karakter, swer-
ligt som modsetming 0l Mickey Mouse, som
»aldrig kunne gore noget forkert«

Anders And kan jeg godt lide, fordi han er sd indedt, og def
er 5d Jedt, at han kommer ud for sd mange frvgtelige ting og
alligevel fortsatter uge ¢ftor wge, og sa fordi man bliver fige-
som holdt il tlden, ved af man hver uge tenker: arky d{r?imf
her gang md det ykkes for ham ... numd det ske, numd han

Ji Hagben ned med nakken (Sara, 20 4r

Anders And passer ind i dansk mentaliter, han vivker dansk
og tkke sd amerthansk modsat Mickey Muouse, som er poli-
tisk korrekt, Anders er sd politisk wkorvekt, at han godt kan
wirke densk (Sara, 20 ar)

At Anders And kan virke dansk er en hyppigt fore-
kommende opfattelse hos informanterne: »Anders
And kanjeg godt forholde mig til og se som dansk«
modsat »temaparkerne og merchandise som er
amerikansk plastikkultur«. Dette henger givetvis
sammen med, at informanterne opfatter Anders
And som modsetning il (deres opfattelse af) ame-
rikansk kultur. Anders er »politisk ukorreki«,
»har temperaments, v »verdens uheldigste ande
og »opleorer sig sd galt man kan«,

Han star som modsactningen til veerdier og nor-
mer, som informanterne anskoer som amerikanske
— politisk korrekte mal og dyder (man er familie-
orienteret og har middelklassevaerdier) og den fa-
brikerede amerikanske dram. Hvilket 1 ovrigt er
dyder, som de fleste af informanterne tillegger
Mickey Mouse,

Hvad er mon grunden til, at man kan opfaite
noget, der har radder 1 en anden kultur, som noget
nert? Jeg mener, detdels har at gare med, at Anders
And & Co har vaeret en cementeret del af dansk po-
pulerkultur siden 1949, som et gentagen, trofast
indslag i barnets uge. Dels har det nok at gere
med, at hustorierne var forudsigelige, og at det for-
udsigelige bade i hustorierne 1 bladet og maden at
lese det pa, har gjort universet og figurerne mere
nre for informanterne.

At informanterne har opfattet Anders And som
dansk, ser jeg ogsa som et udtryk for, at han var og
er en pa én gang anarkistisk og menneskelig figur.
Anders And, og bladet, taler ikke ned til leserne,
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og han er, i kraft al'sit temperament og altid svig-
tende held, meget menneskelig.

Nostalgi

Disney speaks to the chitd in us alll while simultaneousty
constricting the meaning of thldhood® (..) Disney both
constructs and speaks to elements of children’ [fved experie-
nce, while providing adulls with epportunities for nostalgic
Jantasies about their own past (Buckingham 1997: 286)

Disney har vaeret en stor del af disse unges popu-
lerkultur som born. Sarlig Disney pa tryk, Anders
And & Co. og Jumbnbagerne, har vaeret en integreret
og cementeret del af informanternes hverdags- og
fritidsliv 1 1970erne og 1980erne. Disneyuniverset
oplevesbl.a. via Anders And & Co. som noget al stor
kvalitet, dels fordi der itkke var s mange (forskel-
lige) Disneyprodukter, dels fordi de {4, der var, var
(tilbagevendende) konstanter, og endelig fordi
Disney blev forbundet med hygge og samvar ~ og-
sa med familien, fordi Disney kunne vaere et binde-
led mellem-generationerne,

Hele stemningen omkring Disneyuniverset be-
skrives som eventyrlig, noget seerligt, men ogsa no-
get, som haorer barndommen til. Dette hanger ma-
ske samimen med, at informanterne forbinder Dis-
ney med stor nostalgl. Ser man bort fra, at
erindringer kan idyllisere fortiden(3), har infor-
manterne nogle helt klare minder om, hvordan
Disney, og saerligt Disney pa tryk, var udgangs-
punkt for en masse »gode oplevelser« 1 barndom-
men. Oplevelser som er forankret dels pga. de faste
ritualer, der 14 omkring dem, dels pga. minderne
om den hygge og det sociale samvar, Disney oftest
indebar.

Det er bemarkelsesvierdigt, at kvaliteten 1 den
skriftforankrede Disney-oplevelse 1 lige sd haj grad
forbindes med brugsammenhangen og omsten-
dighederne omkring oplevelsen som med selve
indholdet i teksten. Oplevelsen af Disney pa tryk
kendetegnes saledes bade ved det, at den indehol-
der noget rituelt {erhvervelsen og lesningen), og
at den ex noget sarligt (indholdet).

Men som informanterne bliver wldre, og Dis-
ney storre og mere global, synes de som tidligere
nevnt at anvende Disney udfra en vagnende kri-
tisk bevidsthed omkring Disney som en med infor-
manternes ord kommerciel, kapitalistisk og impe-
rialistisk koncern. Denne bevidsthed om Disney
som e¢n moralefabrikant (»politisk korrekthed«)
og »pengemaskine« far indfivdelse pd informan-
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ternes syn pa og holdninger til Disneys mange pro-
cdukter.

Samtidig er det karakteristisk, at informanterne
som voksne fordemmer de forandringer, Disney
har undergdet. Koncernen har jo pa den ene side
veeret nedt til at forny sig pga. konkurrence, pd
den anden side betyder fornyelsen et brud pa kon-
tinuiteten pa Disneys stil og ritualerne omkring
brugen al Disney, hvor antallet af produkter og de-
res tilgengelighed pludselig spiller en vigtig rolle.
Forandringer helt ned 1 det tegne- og fortellemas-
sige 1 fx Anders And & Co. er ilde set: informanterne
kan ikke lide »deres nye tegner«, designet er »mere
discountagtigt«, Anders And & Co. har fiet »hy-
pede« quize og konkurrencesider, og Rip, Rap og
Rup lober pa rulleskojter og sleber rundt pa beer-
bare computere. Disney skal viere som det plejer:

De skal vende tilbage fil den gamle stil, for det skal agsé
blive ved med at vare Disney i virkeligheden, det synes jeg,
det skal et eller andet sted, det er ligesom, del er lidi en tra-
dition, institutionen Disney, for mig og alle andre (Jesper,
20 ar)

Disney kommer til os

Siden informanterne var bern, er Disney blevet
meget sterre og har bredt sig til hele verdenen.
Som Ritzer (1999) beskriver, har Disneys pro-
dukt-univers udviklet sig til en samstemmig global
Disneykultur (Ritzer, 1999: 5), Disney har be-
stemte fremgangsmader og checklister inden for
alle deres produkttyper og over hele verden, Hvad
enten det drejer sig om animations spillefilm, ani-
merede tv-serier, The Disney Channel, tema-par-
kerne, Disney Universitet, live action spillefilm
produktion og distribution, Disney Cruise Line,
Radio Disney, Disney Store, ABC/Capital Cities,
Disney merchandise, Disney Credit card, base-
ball- og hockey-hold, soundtracks, interaktive spil
eller maske snart Tivoli 1 Kobenhavn,

“The Disney Corporation’ er blevet en af ver-
dens starste medie- og underholdningskonglome-
rater { Buckingham, 1997: 285, Wasko, 1996: 348). Vi
har at gere med en multimedic-konglomerat, hvis
produkter er lagt an pa konsumtion, samtidig med
koncernen vil selge en bestemt »Disney-kulture,
et magisk, fantasifuldt underholdningsproduke.
Og det @ndrer Disneyoplevelsen fra dengang og
el nu

Som en af informanterne, der er vokset op med
at Disney lorst og fremmest var en ugentlig dosis

tegneserie-striber, siger: »Disney er mere og mere
blevet et koncept«.

Med hensyn ¢l Disney pa tryk har Egmont i
Danmark intensiveret udbudet; der er kommet
flere titler af bade bager, blade, tegneserier og lyd-
bager. I dag er Egmont, det tidligere Gutenberg-
hus, verdens storste producent af Disney pé tryk;
de udgiver bla. dnders And & Co. (ugentligt) og
Jumbobegerne (manedligt) 1 28 lande (Politiken
28.12.97). Egmonts bladafdecling Serigforlaget, som
bl.a. producerer og sxlger Anders And & Co. og
Jumbabagerne har per 1. fcbruar 1998 otte-ni Dis-
ney-titler pd varclisten, en stigning pa 100% in-
denfor fire ar (Christiansen, 1998). (4)

Pa tv-fronten har Disney fdet bedre fodfaeste i
Danmark de sidste 6-7 ar. Flere danske tv-kanaler
sender nu Disneys korte tegnefilm, og Disney har
siden 1991 haft sit helt eget ugentlige tegnefilms-
show Disuney Spov. Der findes indtil videre ingen of-
ficielle planer om en dansk/nordisk Disney Channel.

Siden 1989 har Disney hvert dr lanceret nye
lange tegnefilm, som sammen med Anders And &
Co. er et al de produkter, de danske informanter
forbinder med Disney. Filmene ledsages i stigende
grad af en mere aggressiv markedsforing, hvor
man som forbruger mindes om ilmen og om mer-
chandise, musik, beger i en stor blanding (deCor-
dova 1994: 203, Wasko 1996: 351). Disneys Fuleshow i
biograferne er desuden en tradition, som Buena
Vista 1 Danmark tog op igen fra og med 1996.

Fra 1989 til 1997 er der udgivet 28 Disney Klas-
sikere pa kebe- og lejevideo 1 Danmark. Og hver
enkelt af disse film genadgives hvert sjette ar. En
dansk barnefamilie med barn mellem 3 og 10 ar
kober i gennemsnit fire Disney tegnefilm om dret,
og hver film ses 1 gennemsnit 34 gange (Politiken
1997:1). Dasnieys base i Danmark er de 595000 hus-
stande, som bade har video, tv og born mellem 3
og 10 ar {BuenaVista Home Entertainment 1998).

Merchandise og Disney er ikke en ny kombina-
tion: siden 1932 har man kunnet kebe Mickey
Mouse-ur, -kopper, -pennc osv. — i hvert fald i
USA (Thomas 1977 81). Og danske forbrugere har
taget revanche for over 50 ars slov licenstagen og
produktion af Disney merchandise 1 Danmark. T
dag stir The Walt Disney Company (Nordic) for
10% af Disney-koncernens samlede indtjeninger i
Furopa. Ifelge Nordic-atdelingens administre-
rende direktor Erik Mietle (1997) er Danmark det
land, ikke bare i Norden men i Europa, hvor Dhs-
neys produkter salger bedst; dette skyldes dels

]
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Danmarks gode skonomi, dels et effektivt distribu-
tionsnet.

Disney er saledes i stigende grad blevet globali-
seret - og mere tilgengelig. Jeg mener, at forholdet
til Disney ogsd er anderledes for nutidens bern,

som vokser op i 1990¢rne, end for den gruppe af

studerende, hvis erindringer artiklen her bygger

pa:

Disney er ikke mere bundet op pd {4 medier
med hovedvaegt pa de trvkte.

= Ihsney er nu tilgengelig indenfor tv, biograf,
video, lydband, computerspil, bager, tryk, for-
lystelsesparker, uddannelse, krydstogt ~ og
merchandise.

— T dag hverdagsliggores Disney og gores i sti-
gende grad til rutine; ethvert europaisk barn
vilidag pd eneller anden made stode pd et Dis-
ney-produkt.

Hyvilken rolle spiller Disney pd tryk i dag, og er det
de samme ting, som er forbundet med Disneyople-
velsen? Dette kan man indtil videre kun gatte pa;
men jeg vil her nevne tre omrader, som jeg mener
vedrerer ‘den nye Disneyoplevelse!

For detforste indgar Disney helt klart i flere om-
rader af barns hverdags-og fritidsliv. Dette skyldes
selvtolgelig, at Disney har bredr sig dil flere pro-
dukter og medier, som samtidig er blevet mere til-
geengelige end for. Disney er sdledes blevet mere
‘omni-present’ i berns populerkultur, En gang
kom vi til Disney; nu kommer Disney til os!

For det andet er Disneys merchandise blevet
langt mere tilgengeligt og dermed almindeligt,
end da informanterne var born. For informanterne
1 min undersagelse var knapheden med til at gore
- Disney og Disney-oplevelsen til noget sjeldent og
serligt. Men man kunne gatte pd, at denne ople-
velse af Disney som noget sjxldent ikke er den
samme for et barn 1 1990srne; ikke kun intensive-
ringen af udbuddet af merchandise, men ogsd den
stigende tilstedevaerelse af Disney pé tv, videofilm
og i biografen er med til at gare Disney til en hver-
dagsbegivenhed for born i dag.

For det tredie, og 1 takt med det storre udbud af

Disneyprodukter, er bornenes oplevelser af og er
faring med Disney skiftet fra at fokusere pd de
trykte medier til 1 hojere grad at orientere sig
mod de audiovisuelle medier (tv og film). Bade de
lange og korte tegnefilm er blevet tilgaengelige som
kobevideoer, og barn kan i dag sette sig hen og bli-
ve underholdt af en tegnefilm pd video og tv, sé ofte
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de vil ~ hvilket er oftere, end de leser Anders And &
Co.

Selvom tegnefilmene 1 dag bliver set pa hjem-
mevideo sa ofte, kan man ikke sige, at Disncy pa
video og tv i dag har aflest det rituelle mediebrug,
der kendetegner informanternes brug af dnders
And & Co. Selv om det er noget, man kan se alene,
er det ligesa gerne noget man ser sammen med an-
dre, familie og™venner. Indkebet af filmene er hel-
ler ikke noget, man selv gor; det er prisen for hej
til. Endelig findes der i dag masser af medie-tilbud
sarligt rettet mod born, ogsd som paralleller ul
voksen-produkter. Den ekstra mening ved at se
Disney 1ty eller pavideo er derfor ikke nadvendig-
vis, som ved Anders And-bladet, at udtrykke auto-
nomi som barn.

Noter

1. Ardklen kuoytter sig til et internationalt forskuings-
projekt med deltagelse al 11 lande, Globul Disney
Audiences, som har ¢l formal dels at afdekke omfan-
get of Disneys (m«“di(‘)pmdukter dels den kulturelle
betydning og pav; rkring al Disney. Ud over det fiel-
les research design kan hvert land tslfq]e egne m.pck-
ter. 1 den danske undersogelse har vi sdledes iser
lagt viegt pa de oplevelser, der knytier sig til infor-
manternes Disnevkultug, og swrligt det sociale
aspekt ved Thsneyoplevelsery’

Jeg har foretaget en sporgeskemaundersegelse
samt interviews med 59 universitetsstuderende pd
Kebenhavns Universitet 1 november og december
1997, Informanterne, som i dag er mellem 19 og 30
ar, voksede opmed Disnev i Danmark 1 1970erme og
1980erne. Den kvamtitative del af undersegelsen har
32 muend og 27 kvinder fordelt pd bhv. Stagsviden-
skab og Film- & Medicvidenskab, Gennenmsnitsal-
derenvar hhw. 22 og 24 4r. 12 af disse studerende del-
tog efterfolgende 1 semi-strukturerede interviews
varende fra 45-60 minutter -fortrinsvis hjernme hos
dem selw

2. Deter tydeligt, at mnformanternes viden om og op-
ktlivlsf af' temaparkenm som et :;Im“affexﬂanci rlc*‘

Ie 'mde hx e, 1 th gt a,ci har bxquet Ul et samlet bil-
lede af ‘Disncy-universet’ som eventyragtigi, fanta-
stfuldt og dremmeagtigt. At der sd samuidig var en
nasten uopndelig ting at komme derdl, gjorde ikke
denne opfattelse mindre; Hgesom tegnefilm og mer-
chandise var parkerne en sjldenhed, der kun gjor-
de forventningen dertil sd meget desto storre.

3. Iforbindelse med min metode, det kvalitative inter-
view, der bygger pd erindringer, som ligger 10-20 &r
titbage, vil jeg her nevie et par mulige forbehold il
metoden, der knveter sig 6] emnet nostalgi. PA den
ene side kan man sige, at hukonmmelsen kan spille én
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at vokse op med Disney 1 Danmark

ct puds, og fortiden se langt mere idyllisk ud end vir-
keligheden var. 1 erindringens lys forseger man mé-
ske newop at konstruere en narrativ over sin fortid:
»og 54 skulle jeg 1 hvert fald ogsd havde et Anders
And-blad, for sd skulle jeg ogsé ned og hente et eller
andet pd samme mide«. P4 den anden side mener
Jjeg ogsd, at netop distancen kan give et bedre over-
blik over fortiden.

4. dAnders And & Co. har altid veret og er stadig Seriefor-
lagels bestseller. Der havde veeret en faldende inte-
resse for bladet, 1 takt med at nve medier konkurre-
rede pd lwesernes tid, og bladets oplag faldt fra
140,000 per uge 1 1989 til 94000 1 1996. Men da Se-
rigforlagets 1 1996 begyndte en massiv reklamekam-
pagne for bladet, steg salget igen; og det leses 1 dag
af 700.000 Mmre, herafer de fleste Lesere drenge (og
meend over 18 dr) (Juniorneglen 19978 52-3; Politi-
ken 28.12.97).
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