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Indledning

I international medicforskning har man det sidste
arti lagt stor vagt pa at styrke bandene mellem
kvantitative og kvalitative tilgange efter lang tids
strid. Denne styrkelse markerer samtidig en tilneer-
melse mellem traditionelt positivistiske og mere
kritiske epistemologier, uden at man dog kan stie
lighedstegn mellem epistemologi og metodologi.

Dansk medieforskning har aldrig haft en tilsva-
rende strid. P4 godt og ondt har vi ikke opdyrket
en tradition for at foretage systemnatiske og ual-
hengige surveys. Med vores humanistiske bagage
og individuelle forskningsfokus er det helt enkelt
for stor en mundfuld for de fleste at udfere kvanti-
tative medieundersagelser. Herhjemme er det der-
for stadig reklame- og marketingbureauerne der
har bedst statistisk styr pa folks mediebrug og fri-
tidsvaner. Denne viden er naturligvis selektiv og
markedsstyret, men den er samtidig effektiv ikke
mindst 1 kraft af, at den indsamles systematisk og
over tid, hvilket gor det muligt at spore @ndringer,
trends.

I'takt med at medickulturen preeges stadig mere
af interaktionen mellem forskellige medicer, bliver
det mere og mere nodvendigt at have ogsa kvanti-
tative undersoegelser der rakker ud over enkelte
medier (som cksempelvis Gallups lebende under-
sogelser af tv). Og i takt med at mediekulturen bli-
ver stadig mere integreret 1 hverdagen, bliver det
mere og mere nodvendigt at kontekstualisere bade
kvantitative og kvalitative analyser. Bide nér det
galder integration og kontckstualisering af medie-
undersagelser er det afgorende, at der skabes naf-
hangige analyseinstanser.

Center for Barne- og Ungdomsmedier har segt
at yde et beskedent bidrag i den retuning. Med ako-
misk stotte fra Statens humanistiske Forskningsrad
og faglig bistand fra Socialforskningsinstituttet
foretog Centret 1 1996 den forste samlede underso-
gelse af danske unges mediebrug. Hovedresulta-
terne findes 1 Torben Fridberg mf. Manstre ¢ mang-
Jfoldigheden (Borgens forlag, 1997). Dette sernum-
mer af Mediekultur handler ligeledes om menstre 1
mediebrugen hos danske unge (og for en enkelt ar-
tikels vedkommende ogsa hos born), og de to atar-
tiklerne, nemlig Per Schultz Jergensens og Kirsten
Drotners bygger videre p samme datast som Man-

stre i mangfoldigheden. Gitte Stalds artikel bygger pd
en kvantitativ og kvalitativ undersegelse af 6-16-
ariges samlede mediebrug foretaget 1 1998 som
led 1 den curopwiske undersegelse »Children,
Young People and the Chaning Media Environ-
ment«, mens Christa Lykke Christensens og John
Thorups artikler begge bygger pa analyser af kva-
litative data {henholdsvis gymnasiestile og dybde-
interviews).

Alle artikler tager temaer op, som er centrale i
international og hjemlig medieforskning  og
-debat. Gitte Stald forholder sig til nogle af de sene-
ste problemstillinger 1 medieforskningen, som er
affodt af de nyeste medicteknologier, nemlig mo-
biltelefonen og Internettet. I modsatning til fler-
tallet af kommerciclle-og en stor del af de videnska-
belige studiers akonomiske og tekniske fokus og
statistiske metodologi, analyserer Stald de nye me-
dieteknogiers brug og betydning og gor det ved
hjeelp af bade kvantitative og kvalitative data. Om-
vendt fokuserer Per Schultz Jorgensen 1 sin artikel pd
et af medieforskningens velkendte, men stadig ak-
tuelle og omdebatterede, problemstillinger: har
udsatte unge en anderledes mediebrug end andre
unge? Dette vigtige forhold mellem mediebrug,
socialisation og social baggrund besvares her for
forste gang ud fra danske survey-data. Ogsa Kir-
sten Drotner tager 1 sin artikel ndgangspunkt 1 et
»varmt« emne, nemlig sporgsmalet om hvilke
kompetencer, nutidens unge opaver ved hjelp af
medierne, og hvilken betydning disse mediekom-
petencer har for fremtidens kultur- og uddannel-
sespolitik. Christa Lykke Christensens artikel har
ligeledes afgorende uddannelsesmassige perspek-
tiver, idet hun analyserer danske gymnasieelevers
visuelle oplevelses- og erfaringspotientiale, en
analyse som samtidig dbner nye veje i receptions-
forskningen. Endelig giver John Thorup 1 sin artikel
et overraskende bud pa, hvordan danske unge op-
lever og forstdr film- og navnlig tv-reklame. Tho-
rups konklusioner er et memento til reklamebu-
reauers trendige livsstilsanalyser og et glimerende
cksempel pa, at den uathangige forskers blik er
vigtig for at forstd kompleksiteterne og nuancerne
i det stadig mere mangfoldige mediebillede.

Kirsten Drotner
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