markedsekonomiens udvikling. For det andet vil
den saette den ind i et reklameperspektiv (og et se-
nere markedsferings ditto). For det tredje vil den
swtte reklamenfilmen ind i et mere kommusnikati-
onsteoretisk {semiologisk og retorisk) perspektiv,
For det fierde vil den se reklamefilm i forhold til bio-
grafinstitutionen og ikke mindst biografrepertoirets
og spillefilmens genresystem. For det femite vil den
se reklamefilmen 1 perspektiv af bestemte filmteo-
rier, herunder ogsé psykoanalytiske (Lacan, den se-
nere Christian Metz samt feministiske filmteoreti-
kere). Det er sdledes meget der skal afhandles i selve
bredteksten, ndr vi ogsd skal have 70 drs reklame-
film kortlagt pa 200 normalsider incl. illustrationer.
Det er selvsagt en udmeerket ambition at have alle
disse aspekter med inde 1 fremstillingen og undgh
henvisninger til noter og andre indforstietheder.
Problemet er blot, at en stor del af det bliver - end-
skeont meget hgefremt og pedagogisk fremstillet -
for kortfattet og overfladisk, Pa det generelle sam-
fundsmeassige plan finder jeg iswer, at bogen lener
sig ukritisk op ad f.eks. (den senere) Baudrillard og
Richard Sennett (Fall of Public Man, 1977) og det
samme kan siges om bogens behandling af psyko-
analytisk og feministisk filmtcori.

Ydermere er bogen struktureret pd den made, at
disse mere teoretiske aspekter dumper ind i fremstil-
lingen sadan langs ad sted, og nir der nu kan vare en
eller anden mere eller mindre god anledning til det.
Det giver pd den ene side bogen et afvekslende preeg.
Vi far ilcke lange teoretiske udredninger og begrebs-
massige armbgjninger. PA den anden side virker det
alligevel som noget (formidlingsmessigt?) pligtstof,
der skal med et eller andet sted. Set 1 forhold til den
historiske hovedambition giver det et indtrvk af'en
fremstilling, som ikke helt kan finde sine ben imel-
fem en diakron fremstilling pd den ene side og pé
den anden side et behov for begrebsudredninger,
som mere overordnet gir pa tveers af den diakrone
udredning.

Men jeg synes forst og fremmest, at det sker pd
bekostning af selve sagen, som 1 overensstemmelge
med bogens mdlformuolering jo er at fi kortagt re-
klamefilmen som kommunikationsform i dette tids-
spand. Det er sdledes meget lidt betryggende, at der
f.eles, ikke er nogen som helst antegninger af kvanti-
tative forhold vedrerende de forskellige (havdede)
fremherskende typer af reklamefilm. P4 dette felt er
man som leser helt og fuldt overladt til at tro pd,
hvad forfatteren meget entydigt angiver som det ty-
piske og fremherskende og de gennemgiede ek-
sempler, der fremholdes og fremstdr som sddanne.
Blot en lille smule kvantitativ dokumentation ville
her have veret rart.

Bogen har dermed f{lere kvalitative gennemgange

{(deskriptive/analytiske) af konkrete, (og md vi tro)
eksemplariske reklamefilm. Det er imidlertid karak-
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teristisk, at hovedparten af disse forst og fremmest
er transkriberende/refererende eller netop deskrip-
tive. Selve denne form giver mange informationer
om de pagxldende film, men den legger meget viegt
pa forlebet og man har en mistanke om, at den un-
derprioriterer et grundforhold vedrerende reklame-
film, nemlig det forhold, som bogen ikke rigtig kan
lide: at reklamefilm er en henvendelse ¢l et publi-
kum, der sidder der tilstedeveerende i salen, og at
publikum ved, at den er det. Iszr dette forhold me-
ner jeg bogen underprioriterer. Det gor den bla.
ved at henholde sig til Roman Jakobsons kommuani-
kative funktioner, som heller ikke legger vaegt pa
dette forhold (detksis, kommunikationssituationens
vher-og-nu« pd trods af den massekommunikative
formidling) og ved at henholde sig til narratologiens
velsignelser. Lige pracis dette forhold ger feks. at
man kan fristes til meget entydigt at placere og vur-
dere den ‘belerende’ og autoritative voice-over pden
bestemt mide og undervurdere dens eventuelle for-
cer 1 dens direkte vdspil til publikum og ferst og
fremmest i det, at den kommunikative form typisk
vedstir den pavirkningsinteresse, som —uanset hvad
-jo er reklamens. Der er nogle diskussioner her om-
kring trovardighed og reklameform og om hvor
f.eks. nye produkter befinder sig inden for publi-
kums forstaclseshorisont (maerke- eller produklivs-
cyklus), som i den sammenhang er totalt ude af fo-
kus i Skrettings samlede fremstilling.

Samilet vil jeg derfor ogsa sige, at bogen mangler
fokus pa sin sag. Den vil gerne omkring lidt af det
hele. Vi far sa lidt om dbne og lukkede tekster, ldt
om humor, lidt om forbrugersamfundet, lidt om
postmodernisme, lidt om narcissisme, lidt om se-
miologl og retorik, lidt om markedsfering, idt om
fiernsyn, lidt om reklamebranchen osv., som hver
for sig kan sige lidt interessant til sagen og mere eiler
mindre vellvkket appliceres pd den. Retferdigvis
skal det siges, at det forst er fra bogens side 80, at alle
disse mange interessante aspekier fra ‘virkelighe-
dens) teoriernes og begrebernes supermarkeder set-
tes ind pé arenaen. Skretting skriver selv, at afsnit-
tene vedrorende efterkrigstiden er de mest omarbej-
dede set 1 forhold til athandlingen, og det er cirka
just heromkring, at skiftet sker. Og 1 hvert fald ex
det ejendommeligt, at fremstillingen indtil da
nogen-lunde forseger at holde et konsistent spor og
koncentrerer sig om sit medivm og kortkegningen af
dets forskellige typer { mellermkrigstiden, Man kan
sd ganske vist diskutere om typificeringen efter bio-
grafrepertoirets genrer er sa entydig som forfatteren
havder. Men immervaek: Fremstillingen holder sig
her stort set til sin sag. Og det synes jeg, at den skulle
have forsegt at fortsette med ~ ogsd selv om det
skulle have kostet et par fyldige noter eller det tidob-
belte. Ret beset er der jo netop ingen ende pd de
mange aspekter, generaliteter og variable, som ville




kunne inddrages og vare “interessante’ set 1 forhold
til reklamefilmens udvikling. Men det allermest in-
teressante er jo trods alt, at {8 eneller anden form for
klarhed med hensyn til udviklingen inden for dette
specifikke medium/denne kommunikationsform og
dens udtryksmuligheder med samt de swerlige insti-
tutionelle, distributionsmaessige, konkurrencemas-
sige forhold, der mere specifike har pavirket og pa-
virker denne udvikling.

© Som en helt elementer ting kan man saledes un-
dre sig over, at bogen ikke gor noget som helst viesen
ud af, hvad selve amdringen 1 tidsformatet betyder:
Fra ca. tre minutter ti ca. 30 sekunder, ligesom be-
tydningen af den intensiverede konkurrence pa ud-
tryks- og opmarksomhedsomridet heller ikke spil-
fer nogen rolle, De afgerende institutionelle forhold
vedrerende reklamefilms produltion og distributi-
onsvilkér far en vis plads 1 bogens begvndelse, men
fortabesi de senere faser, hvor brede samfundsmes-
sige ‘tendenser” og andre generaliteter fAr lov il at
sette dagsordenen og dermed ogsé fir lov til at ud-
vande det specifikke fokus, som bogen burde have
tilladt sig at fastholde.

Det har veeret imponerende at se, hvordan norsk
reklamefilm her i begyndelsen af 90erne har veeret i
stand til med meget simple og bevidst nedbarberede
og forenklede virkemidler at holde sig til sagen og
dermed vinde den ene pris efter den anden pa rekla-
mefilmens emrdde i sivel skandinavisk, som i mere
international sammenhzeng. Bogen leverer selv et
fint eksempel fra slutningen af 80erne, der antegner
tendensen, men dog uden at fremholde perspektivet.

Selv om det ville have veeret rart, hvis ogsd bogen
om norsk reklamefilm som helhed havde tilladt sig
at fastholde en lignende fokusering pd sit sagsom-
rade, og selv om det ville have veret betryggende
med blot lidt mere regelret dokumentation, sd skal
bogen hilses velkommen, Den fir pd negtern vis
fremdraget en reekke vaesentlige trek ved reklamefil-
mens udvikling iser i mellemkrigstiden. Og den fr
{omend mere ufrivilligt) sat fokus pa spergsmdlet
om, hvor mange og hvilke aspekter man skal have
med inde i billedet for pd tilfredsstillende vis at kort-
legpe og belyse dette meget kortfattede ogunderbe-
Iyste fenomen. Dette er ikke mindst vigtigt eftersom
reklamefilm i form af tv-reklamen nu har féet en
belt anderledes magtfuld rolle som kommunikati-
onsform og som finansieringskilde for tv-mediet 1
de tre skandinaviske lande.

Jorgen Stigel,
Institut for Kommunikation,
Aalborg Universitet
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I en tid, hvor medieforskningen i stigende omfang
seetter fokus pd de elektroniske medier og pd inter-
nationaliseringen, er det bade befriende og inspire-
rende at stifte bekendtskab med denne rapportserie.
I rapporterne genoptages et af medieforskningens
neesten forladie forskningsomrider: aviserne. Og til-
med de lokale og regionale aviser.

Det er da ogsa kendetegnende at avisbranchen
selv har taget initiativ til og finansieret forsknings-
projektet Lokale og regionale dagblade — morgen eller
eftermiddag? Rapporiserien er en omfatiende afrap-
portering pa projektet. Udgangspunktet har veret
de lokale og regionale dagblades problemer med at
fastholdé lesere og de faldende oplagstal. Hovedfor-
mélet har veret fra lesernes perspektiv at undersoge
fordele og ulemper ved at omhegge de eftermiddags-
udgivae lokalaviser til morgenudgivelser. I underse-
gelsen har man valgt at fokusere pa tre forskellige
geografiske omréader, hvor lesningen af det lokale
dagblad er undersegt grundigt. De tre aviser en
Morgenposten Fyens Stifistidende, Lolland Falsters
Folletidende og Midtjyllands Avis. Forfatterne har
sat sig for at belyse de behov og den adferd, som sty-
rer lesning af lokale og regionale aviser. Det er i
kraft af denne mere generelle og kvalitativt oriente-
rede interesse for avislesningens vasen, at rapport-
serien is@r er interessant.

Totalt set er det et meget omfattende materiale,
der meder keseren, Styrken ved serien er, at de fermn
rapporter belyser avislesning pa forskellige niveauer
og giver leseren varierende muligheder for at for-
dybe sig. Rapporterne henvender sig forst og frem-
mest til opdragsgiverne og journalister. Men ogsa
for medieforskningen har rapporterne masser at
byde pd, da den konkrete viden om avisernes
skaebne hos leserne og brug i et tvermedialt per-
spektiv i forvejen er sterkt begranset.
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Rapporterne er befriende lesning, fordi perspek-
tivet pd aviserne er nyt i forhold til den hidtidige
presseforskning. Samtidig legger resultaterne indi-
rekie op til et tiltreengt opgor med den dominerende
journalistiske ideologi, som har knasat et st ve-
sentlighedskritierier og en fremstillingsmassig
norr, der ikke blot har frigiort journalister fra kil-
der og redaktorer — men ogsa fra leserne.

Det er inspirerende lesning, fordi aviserne netop
anskues fra lesernes synsvinkel og der anlegges en
hovedsagligt kvalitativ synsvinkel pad avislesningen.
Det dbner op for at man fir en indsigt 1 avislesnin-
gens vasen, dens sociale funktion og sammenhang
med publikums degnrytme og evrige medieforbrug.
Personligt holder jeg meget af forfatternes metafori-
ske karakteristik af avislzsning som en slags ‘gras-
ning), hvor leseren i adspredt opmarksomhed ‘gjer’
sig igennem siderne for pa en gang at slappe af og
orientere sig. Avislesning bliver i denne sammen-
hzng ikke blot opfattet som en rationel og pligtbeto-
net aktivitet, men ogsd som et underholdende og af-
slappende ritual, der i de sene eftermiddagstimer
danner bro mellem arbejdsliv og privatliv.

Rapportserien er struktureret siledes, at der er en
opsummerende og konkluderende hovedrapport
og fire mere detailorienterede og dybdegdende del-
rapporter.

I hovedrapporten Lokale og regionale dagblade
morgen eller eftermiddag? sammenfatter Anker
Brink Lund og Jorgen Poulsen de vesentligste resul-
tater fra delrapporterne med henblik pd at besvare
projektets overlejrende problemstilling angdende
omlegning af udgivelsestidspunkt. Sammenholdt
med andre resultater fra bide national, internatio-
nal og iser nordisk presseforskning, synes konklusi-
onen dog langtfra entydig. Udenlandske erfaringer
taler til en vis grad for, at en ®ndring af udgivelses-
tidspunktet kan styrke de lokale avisers konkurren-
ceposition, men disse erfaringer er gjort i en anden
- mediesituation end den nuvarende danske. Forsk-
ningsprojektets egne resultater peger pd, at udgivel-
sestidspunktet ikke spiller en afgerende rolle for
valg eller fravalg af en lokalavis. Det er indholdets
narhed til leserne, som er udslagsgivende. Hvorvidt
et lokalt eller regionalt dagblad kan styrke sin kon-
kurrenceposition ved at omlegge til morgenudgi-
velse, kan der derfor ikke gives et generelt svar pa.
Det ma bero pd en konkret vurdering af det enkelte
blads specifikke konkurrencesituation.

Ide fire delrapporter far leseren mulighed for at for-
dybe sig i forskellige problemstillinger 1 refation til
avistesning,

Set fra et forskningsmeassigt synspunkt synes del-
rapporten At lese avis vmiddelbart at viere den mest
interessante. Her beskaftiger Jorgen Poulsen sig pd
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baggrund af eksisterende undersegelser samt pro-
jektets egne kvantitative og kvalitative data med
avislesning i et mere generelt perspektiv. 1 tilknyt-
ning til en prasentation af projektets undersogelses-
design prasenteres og kritiseres de kvantitative og
kvalitative metoder, som hidtil er blevet benyttet 1
underspgelser af avislesning. Gennemgiende er det
en meget velplaceret kritik — omend forfatteren pa
visse omrdder bevager sig ud pd gyngende grund.
Feks. baserer han dele af kritikken af Dansk Medie
Indeks’s kvantitative billede af avislasningen pa ud-
okumenterede “fornemmelser’ for, at iser kvinders
og ®ldre menneskers erlighed ved et telefoninter-
view er storre end gennemsnittets.

Det helt afgorende er, at man i dette projekt har
valgt at bruge det kvalitative interview som den ba-
rende undersogelsesmetode — men suppleret med
eksisterende og nye kvantitative data. Undersogel-
sens ialt 62 kvalitative interviews dokumenterer, at
avislesning ligesom al anden mediebrug ikke blot
er en rationel og informations-segende aktivitet,
men ogsd er en rituel aktivitet, der er styret af mere
ubevidste og emotionelle ensker om at {3 oplevelser
og at {4 bekraftet sin identitet. Projektets egne data
tyder endda pa, at de rituelle og irrationelle aspekter
vejer tungest i lesningen. Her ligger der afset til en
interessant diskussion, som mdske is@r er betinget af
lesetidspunktet sidst pa eftermiddagen og dets ind-
lejrede behov for afslapning. Det rituelle aspekt rej-
ser en rekke metodemassige problemer, nir man
skal undersege lesningen. Derfor er det ogsd en
skam, at selve interviewmetoden ikke beskrives s@r-
ligtindgdende i rapporten.

Endelig gr forfatteren i denne rapport ind i en
interessant vurdering af de lokale dagblades konkur-
rencesituation. Tvs pgede nyhedsformidling og udvi-
dede tilbud til publikum begrienser interessen for
det traditionelle landsdakkende stof og udenrigs-
stoffet. Ligesom et gget tv-forbrug naturligvis ger ti-
den til at lese avis mere knap. Budskabet bliver der-
for, at lokalavisen skal satse pd det lokale stof, som
de ovrige medier ikke kan tilbyde. Stof som afspej-
ler, skaber og fastholder lokal identitet, Eftersom
undersegelsen er lavet med henblik pa fremtidig
produktudvikling, savner jeg i den forbindelse en
mere principiel og uddybende diskussion af, hvor-
vidt de strukturelle forandringer, som i disse dr pa-
gar i mange smd lokalsamfund, vil pavirke befolk-
ningens opfattelse af og behov for netop lokal identi-
tet.

I delrapporten Hvad onsker leserne sammenfattes
og diskuteres resultaterne fra tre lesermeder, der
har veret gennemfort pid undersegelsens tre ud-
valgte aviser. Selvom de lesere, som har deltaget i
lesermederne, er atypiske i forhold til den gennem-
snitlige lokalavistaser, bliver deres udsagn pd mange




punkter understottet af resultaterne fra den avrige
del af undersogelsen. Derfor ligger der en god por-
{1ion spriengstof gemt 1 disse lzseres hudfletning af
de journalistiske vesentlighedskriterier og arbejds-
metoder, som absolut ikke opleves som tilfredsstil-
lende.

Det er kun to af de tre udvalgte aviser, som har
varet interesseret i en offentliggorelse af resultaterne
angdende deres avis. De foreligger i de to sidste del-
rapporier  Laserrapport.  Lolland-Falsters Folleti-
dende og Laservapport. Morgenposien Fyens Stiftsti-
dende. For de serligt interesserede ligger der masser
af interessante detailinformationer og analyser af de
respektive aviser, deres udbredelse, deres leserprofi-
ler, lsernes praferencer, avislesningens o.8.v.

Med disse rapporter er presseforskningens status
som relativ stille eksistens likvideret godt og grun-
digt. I rapporterne dokumenteres *t af de lokale dag-
blades helt grundlizeggende problemer: journalistik-
ken er ivid udstreekning ude af trit med de behov og
ansker, som styrer det lokale, lavtuddannede publi-
kums avislesning. Rapporterne bar derfor vakt be-
rettiget opsigt bade blandt journalister og udgivere.
Det spendende sporgsmal er herefter om udgivere
og journalister kan finde en fornuftig balance mel-
lem de journalistiske idealer og de umiddelbare be-
hov og ensker som leserne har til lokalavisen.

Kivsten Frandsen

Adjunkt

Institut for Informations- og Medievidenskab
Aarbus Universitet.

John Tulloch and Henry Jenkins Science
fiction audiences.

Watching » Doctor Who« and »Star Trek«
London and New York, Routledge, 1995
(Popular Fiction Series ed. by Tony Bennett
and Graham Martin)

JohnTulloch og Henry Jenkins har angiveligt fundet
sammen som forfatterkollektiv il desne bog om
science fiction fans pa baggrund afet fxlies person-
Hgt og fagligt engagement: De er begge bdde fans af
science fiction som litteratur, tegneserie og film/Av
og forskere 1 science fiction fans og fankultur med
speciale i henholdsvis Doctor Who (britisk) og Star
Trek (amerikansk).

Det er dette engagement, som har bragt dem
sammen pa tvaers af Atlanten omkring et bogpro-
jekt, baseret pd elektronisk udveksling af idéer og
udkast. Science fiction audiences bygger fortrinsvis
pa tidligere, indbyrdes uathangige studier, og pro-

jektet bestdr ligesd meget i en falles teori- og meto-
deudvikling inden for feltet Audience Studies med af-
seet i det komparative som i at kreere og formidle ny
forskning. Begge forfattere er da ogsd veletablerede
forskere inden for feltet: Tulloch er professor i Cultu-
ral Studies ved Charles Sturt University (UK), og Jen-
kins er direkter for Film and Media Studies ved MIT
{Massachusetts Institute of Technology),

Titherende den generation, der voksede op i ef
terkrigstiden med et ekspanderende medieindustri-
elt kompleks, har de to forskere fra starten fulgt de
nu kanoniske mediefiktioner inden for visuel scien-
cefiction: Doctor Who og Star Trek. De lanceredes
som tv-serier midt 1 60erne for et henholdsvis britisk
og amerikansk publikum og har siden har dannet af
seet for et internationalt mediekredslob med vtallige
opfedgninger, feature film, tegneserier, magasiner,
computer- og rollespil etc,

Ligesom Doctor Who og Star Trek er prototypiske
for den populerkulturelle og medieteknologiske ud-
vikling i efterkrigstiden, og de stadigt mere genre-
og selvbevidste fans af de to {v-serier er det for ud-
formmningen af fenomenet fandom i samme periode

-84 er Tullochs og Jenking' akademiske biografier
eksemplariske for udviklingen af Audience Studies.
Indledningsvist sknves mediehistorien og den per-
sonlige historie da ogsd ind i hinanden i en frelles in-
troduktion, hvor bide den teoretiske og metodiske
udvikling skitseres, idet der gores en pointe ud af'at
vedga sig det subjektive udgangspunkt med inspira-
tion fra ikke mindst etno-metodologien; men ogsi
at precisere en slags tredje position imellern hen-
holdsvis den kritiske distance/ det objektiverende
blik (Kendt fra den af Frankfurterskolen inspirerede
kritiske teori og overvejende kontinental) og narhe-
den til stoffet 1 »the mutual knowledge«, som deles
med de indforstaede (kendt fra de af John Fiske in-
spirerede “audience’-identificerede receptionsstu-
dier og en overvejende amerikansk tradition).

En af de vasentligste indsigter, som den indle-
dende diskussion resulterer i, er, at studiet af medie-
og fankulturer i dag star over for at kvalificere denne
tredje position igennem nye, mere pluralistiske eller
kombinerede teorier og metoder, hvor eksempelvis
kvantitative og kvalitative data kobles med historisk
sensivitet, og hvor der arbejdes multi-disciplinert
med bade tekstanalyse, receptionsstudier og tekno-
logi- og markedsstudier. Hvilket ifslge de to forfat-
tere ogsa vil indebzre en mere kompleks forstdelse
af begrebet fan og fienomenet fandom, baseret pa
en dialog med de hidtidige akademiske tilgange (ek-
sempelvis forforelses- over for kreativitets- og kom-
petancehypoteserne) og en opmierksomhbed over
for dels de paradokser og tvetyvdigheder, som béde
de populerkulturelle mediefiktioner og deres publi-
kum er indspundet i; dels differentieringen af dette
publikum i imaginsre sociale fallesskaber pa for-
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