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Indledning

Deter i de senere dr blevet almindeligt at tale om
avisens krise, endog om denne medietypes fore-
staende dod. Og der er da ogsa klarc symptomer
p4, at den trykte presses mangedrige forerstilling
som medichrugeres primere nyhedskilde er iruet
eller tabt. Et manifest tegn er udviklingen af op-
lagstallenc i de seneste ti til femten ar. Formiddags-
aviserne er her de helt store tabere, idet oplaget er
formindsket med ca. en tredjedel. Ogsd provins-
dagbladenes oplag gar langsomt men stot tilbage.
De landsdekkende morgenaviser holder skansen,
men kun fordi et enkelt af bladene — Morgenavisen
Jyllands-Posten — har vacret 1 stand til at udvide op-
laget markant. For de evrige er der ligeledes tale
om tab af markedsandele.

Efter at dagbladskrigen i provinsen blev afslut-
tet omkring 1970, da det traditionelle firebladssy-
stem var erstattet af et lokalt dagbladsmonopol,
befinder dagbladene sig nu 1 en ny konkurrencesi-
tuation. Med hinanden, men 1 serdeleshed med
andre medier. Iseer udvidelsen af nyhedsdaknin-
gen i tv efter monopolbruddet i 1988 har rokket
ved avisens position som nyhedskilde. For mange
mediebrugere er tv-nyhederne blevet den vasent-
ligste formidler af dagnets hendelser, om stort og
smat fra ind- og udland. For denne gruppe funge-
rer den daglige avis nermest som leverander af
baggrundsstof. For andre - og for stadig flere — er
tv endda den eneste nyhedskilde. Eller ogsd sup-
pleres fjernyvnets internationale, landsdekkende
og regionale indslag med distriktshladenes ugent-
lige opdateringer om begivenheder og aktiviteter i

vigtigste informationskilde.

I'trdd med oplagsudviklingen er antallet af tro-
faste avislasere vigende, hvorimod gruppen afme-
diebrugere, der helt vielger avisen fra, stiger. Des-
uden er der en voksende gruppe af "illoyale’ lesere:
Lasere, der jevnligt skifter avisabonnement, ikke
mindst for at udnytte de pristilbud, dagbladenc
fremseetter som led i den indbyrdes konkurrence.
I denne gruppe befinder sig en stor del af de sé-
kaldt 'yngre’ mediebrugere (dvs. under 35 4r), der
forst relativt sent 1 livet kommer i gang med at

holde en daglig avis. Hvis de da i det hele taget
kommer i gang, Og for at foroge krisestemningen,
sa bidrager de nye elektroniske medier til forestil-
lingen om en snarlig mediefremtid helt uden trykt
presse. Internetaviser, som 1 disse dr lanceres pa
nettet, leverer ikke blot meget hurtigere opdate-
ringer pa de seneste begivenheder "ude’ 1 verden,
cller en bedre tilfredsstillelse af brugerens person-
lige nyhedsbehov. Ligesom tv er de er ogsd en al-
vorlig konkurrent mht. dagbladenes efterhidnden
médske storste indtacgtskilde: Annoncemarkedet,
iser hvad angdr rubrikannoncerne.

Man kan pd den baggrund gisne om, hvorvidt
dagbladet vil forsvinde i sin nuverende trykte ud-
gave, og 1 givet fald om hvor hurtigt en sidan ud-
vikling vil gd. Men dermed herer ‘avisen’ ikke nad-
vendigvis op med at fungere som den grundlaeg-
gende made at organisere nyheder og under-
holdning, information og oplevelser pa. Ej heller
holder avisen’op med at veere den foretrukne form,
som medicbrugere benytter sig af, nr de skal ori-
entere sig 1 forhold til det overveldende udbud af
informationer, som de nye medier potentielt stiller
til radighed. Det viser netop cksemplet med Inter-
netaviser. Deres fremtidige succes afthanger ikke
mindst af deres evne til at indfri de samme krav,
som lasere stiller til det journalistiske handverk
og til redigeringen 1 den avisform, der har veret
kendt 1 mere end hundrede dr: En dekning af be-
givenheder, som er relevant for hverdagen, en pas-
sende blanding af stofomrdder, tillid 6l journalis-
tens trovaerdighed ete. Og det er maske ogsd iser
pa denne baggrund, konkurrencen fra tv skal for-
stas. Tv’s udvidede nyhedsdwkning og de mange
magasinprogrammer i form af baggrundsreporta-
ger, dokumentarer, feature- og human interest pro-
grammer eller talk-shows giver efterhdnden fjernsy-
nets nyhedsflade en sadan bredde og dybde, at den
supplerende avislaesning kan forekomme en del
mediebrugere overfladig.

Avisen var det forste moderne massemedie, og
havde vasentlige bevidsthedsdannende og dags-
ordensattende funktioner. Den var som sadan to-
neangivende for det borgerlige samfunds selvior-
stdelse. Selvom de elektroniske medier for lengst
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har brudt monopolet pi disse funktioner, er ‘avi-
sen’ — forstdet som et organiseringsprineip for de
daglige nyheder — fortsat en vasentlig oriente-
ringskilde i mediebrugernes dagligdag. Om det sd
er 1 den traditionelle trykte form eller 1 en nyere
elektronisk udgave, s& er ‘avislesning’ stadigvaek
af afgerende betydning for medicbrugernes infor-
mation om aktuelle sager, for deres deltagelse 1 den
demokratiske debat og for bekraftelsen af deres so-
ciale tilhersforhold. Den daglige "avis’ er et pro-
dukt, kun de fierreste vil kunne undveere. Et pro-
dukt, man ser frem til som en tryg forklarings-
ramme om dagens mange og modstridende
hendelser eller som en relevant dramatisk iscene-
settelse af samme; et produkt, som bdde beroliger
ved sit overblik og pirrer med en daglig dosis sma
overraskelser.

I dette nummer om avisanalyse ligger fokus ikke
pa de mediegkonomiske, makrostrukturelle eller
industrielle faktorer, der pdvirker nutidens avis-
drift eller -lesning. Interessen geelder derimod avi-
sen som en af hverdagens vigtige brugsgenstande,
feks. som en beretning, der fra dag til dag opdate-
rer laeserne om det haendte, og derved bekreafter, at
det velkendte dybest set endnu er intakt. I det aje-
med leses avisstoffet ud fra forskellige metodiske
tilgange: Ud fra historiske, visuelle, diskursanaly-
tiske og modtagerorienterede indfaldsvinkler.
Desuden behandles en rekke for laoserne vaesent-
lige stofomrader og udtryksmassige forhold, som

dog endnu er relativt upaagtede i dansk medie-
forskning: Lederen, sport, radgivningsstof, lay-
out.

Ternanumimerct indledes af Ulrik Lehrman, der i
en forskningshistorisk oversigtsartikel ser pa
dansk medieforsknings intercsse for avisen. Martin
Eide giver et signalement af nordens storste avis,
den norske tabloidavis Verdens Gang, populart
kaldet VG, Den historiske baggrund for avisens
fortsatte succes 1 en tid med dramatisk nedgang 1
lesertal belyses ved at se nermere pa VG's journa-
listiske kendemerke: Servicejournalistikken. Et
vasentligt konkurrenceparameter for dagbladene
har altid vaeret sportsstoffet. Kirsten Frandsen viser i
sin artikel, hvordan to danske dagblade sager at til-
passe deres journalistik til en situation, hvor tv-
mediet er blevet den helt store konkurrent. En
forskningsmeessigt forholdsvis overset men politisk
veesentlig genre: Lederen, tages op 1 Torben Vester-
gaards artikel, og temasektionen afsluttes med Bru-
no Ingemans artikel, der giver et analysemetodisk
opspil til at se nermere pd avisens udtryksside:
Layoutet.

Nummeret afsluttets med en back page-artikel
af Morten Blichmann, der ser pd den danske dag-
bladskrig ud fra en markedsmuessig synsvinkel, og
endelig bringer vi, som sedvanlig, en rakke an-
meldelser.

Red.




Avisanalysens status

AfUlrik Lehrmann

Selv om avisen lenge har veret det dominerende massemedie, er avisanalysens bidrag til dansk medie-
JSorskning bdde af nyere dato — knap 30 ar — og forkoldsvis beskeden af omfang. Artikien giver en
oversigt over avisanalytiske tilgange siden Niels Thomsens banebrydende disputats 1 1972. Den belyser
de forskellige dimenstoner, temaer, metoder og ideologiske perspektiver, som avisanalyse har taget afset
t. Dermed vises der, hvorledes 1970%rne var avisanalysens helt store arti, ud fra hvilke premisser den
dengang dyrkedes, og hvad der fortsat har verdi i disse bidrag. Men artiklen viser ogsd, hvordan ak-
tuelle tilgange kan sette standarden for kommende avisanalyser.

I 1948 skrev Hakon Stangerup i en status over
dansk presschistorie, at »man kan ikke pdstd, at
den danske pressehistorie har vaeret plejet med no-
gen péafaldende energi« (Stangerup 1948: 83). Tyve
ar senere kunne Max Kjer-Hansen 1 en lignende
oversigt over presseforskning 1 Danmark melde,
at »som videnskabelig disciplin er presseforskning
hverken fast- eller veldefineret« (Kjaer-Hansen
1968: 81). Og spargsmalet er s&, hvor meget der er
sket siden da?

Medieforskningens historie i Danmark er ikke
lang, og ndr det drejer sig om avisanalyse overra-
skende kort 1 betragtning af, at der er blevet udgi-
vet aviser eller 1 det mindste avishgnende publika-
tioner i over 300 ar. Det er faktisk forstilobet af de
sidste 30-40 ar, man har kunnet ane de svage kon-
turer af, hvad en avisanalyse kunne vaere. Nér det
forholder sig sddan, skyldes det ikke, at avisen som
politisk og kulturel faktor som sddan har veret un-
derkendt. Fra sdvel politisk som kommercielt hold
har der gennem de sidste 15041 vaeret investeret
mange penge og megen energi i den danske dags-
presse. Nar en mere systematisk analytisk beskeefti-
gelse med dagspressen alligevel syner af sd hids,
skyldes det snarere, at dens serlige virkefelt har
haft sveert ved at blive indfanget inden for de fore-
liggende videnstraditioner.

Inden for historie- og samfundsvidenskaben
har man nok arbejdet med aviser, men kun i be-
grenset omfang gjort avisen til emne for en selv-
stendig behandling. Bortset fra Niels Thomsens
pionerindsats med kortlegningen af Dagbladskon-
kurrencen 1870-1970 (1972) har aviser veeret noget, hi-

storikeren anvendte som kilde til primart sider af
den politiske historie. Inden for litteraturhistorie-
skrivningen udgjorde en effektiv afgransning over
for populerkultur og massekommunikation i
mange ar en uoverstigelig barriere for evt. inddra-
gelse af avisen som en tekst i sig selv. Farst med lit-
teraturvidenskabens losrivelse 1 slutningen af
1960%rne fra en ensidig forankring i en dannelses-
kulturel traditionsoverlevering og i takt hermed en
bredere teksthistorisk orientering og forst med in-
troduktionen af offentlighedsteoretiske og menta-
litetshistoriske tilgange i 1970%rnc inden for sdvel
historie- som Hiteraturvidenskaben blev avisen
som et selvstendigt historisk felt synliggjort. Ved
at sammenligne bindene om tidsrummet 1850-
1950 1 Politikens Danmarkshistorie og Politikens
Dansk Litteraturhuistorie fra 1960°crne med Gylden-
dals/Politikens  Danmarkshisiorie og Gyldendals
Dansk lLitteraturkistorie fra 1980°crne kan man for-
nemme denne forskydning. Men kun fornemme,
fordi belysningen af avisens og de evrige mediers
rolle fortsat fylder utroligt lidt i disse brede histori-
ske fremstillinger, selv om avisen gennem de sidste
hundrede 4r har veret en uomgangelig del af dan-
skernes hverdagskultur.

Nu kunne man madske forvente, at den decide-
rede medieforskning havde ydet et vaegtigt bidrag
til avisanalysen. Men med skam at melde md man
indremme, at medieforskningen ogsa er et barn af
sine egen tids dominerende mediemessige ud-
tryksformer. I dansk medicforskning har de elek-
troniske visuelle medier 1 seerlig grad tiltrukket sig
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