Finn Frandsen og Soren Kolstrup

MEDIEKULTUR 25

Siune, K. & Truetzachler, W. {red.(1992). Dynamics of Me-
dia Politics. Broadeast ard Electronic Media in Western
Europe. London: Sage.

Socied Text nr, 25/26 » The Phantom Public Spheres (1990),

Stevenson, N. (1995). Secial Theory and Mass Communica-
fien, London: Sage.

Warner, M. (1990} The Letters and the Republic: Publication
and the Public Sphere in Eighteenth-Ceniury America. Cam-
bridge: Harvard ULE

~ (1992). The Mass Public and the Mass Sabject. In Cal-
houn (red){1892),

Finn frandsen er lektor ved Fransk Institut, Han-
delshajskolen i Arhus. Seren Kolstr up er lektor
ved 3nstxtut for informations- og medicvidenskab,
Arhus Universitet,

78




Audiovisuel formidling

Af Lennard Hejbjerg

1 de senere dr er formidling i skrift, levende billeder og tale blevet en del af undervisningen og forsk-
ningen pd landets universileter. Men hvilken betydning har av-formidlingen i en akademisk sammen-
heng? Er det videnskabsbaseret undervisning? Eller blot anvendt film- og mediekundskab? Er dei en
(‘medie-) pedagogisk disciplin? I denne artikel diskuterer Lennard Hajbjerg Jormidlingsdisciplinens
videnskabelige status og i forlangelse heraf; giver han sit bud pé, hvordan audiovisuel Jormidling og
humantstisk teori kan indgd ¢ en hensigismassig syntese. Betragtningerne er dannet vd fra Lennard
Hajbyergs egne erfaringer som underviser og forsker pd Institut for Film- & Medievidenskab, Koben-

havns Universitet.

Det er en udbredt opfatielse, at undervisning og
forskning i formidling centrerer sig om det prakti-
ske aspekt af kommunikation med levende bille-
der. Og det betyder, at i common sense-opfattelsen
af formidling er det forst og fremmest det prakti-
ske, der afgranser formidlingsbegrebet i forhold
til den poleere modsatning — det teoretiske. I de fle-
ste formidlingsuddannelser pd danske universite-
ter er det dog kommunikationen som sadan, der
er formidlingsundervisningens emne. Med kom-
munikation menes der, at en afsender med en
rekke formidlingsmaessige teknikker er i stand til
at fremstille en tekst (i levende billeder, skrift, lyd-
dias eller andet), som forstis af den tiltankte mod-
tager (gruppe). Unge eller andre videomaner, der
fremstiller sig selv igennem mediet i en slags forseg
pa at skabe en identitet, er udgranset i den koms-
munikationsopfattelse, som indgédr i formidlings-
undervisningen pa universiteterne.
Udgransningen af den kreative selvspejlings-
proces viser os, at det er kommunikationsopfattel-
sen fra medieforskningen, der udger grundlaget
for undervisningen. Fjernkommunikation — eller
tekstuel kommunikation — med dens asymetriske
akse; afsender-tekst vs tekst-modtager — spalter
formidlingsundervisningen i to omrader; ét, der
arbejder med hvilke teknikker, teorier (herunder
maélgruppeanalyser) og formidlingssirategier en
afsender har til radighed til fremstillingen af et
tekstuelt budskab, og ét, som arbejder med, hvor-
dan modtageren begriber det afsendte hudskab

med de kompetencer og preferencer, som udgor
han/hendes forudseetninger.

Af de to perspektiver pa formidling er det det
forste, dét, der arbcjder med hvilke formidlings-
strategier og tekstuelle teknikker, man far en mal-
gruppe i tale med, som er prioriteret p& nogle af
uddannelsesstederne; mens andre uddannelsesin-
stitutioner kombinerer de to perspektiver. Man
kan inddele de forskellige former for undervisning
i av-formidling efter deres mélbestemmelse:

a) av-formidling med det formél at udvikle kend-
skabet til mediernes kommunikative-tekstuelle
funktionsmade.

b} av-formidling med det formal at udvikle evnen
til praktisk formidling.

c) av-formidling med det formél at udvikle kend-
skabet til formidlingen som teoretisk disciplin.

Der er tale om en lidt firkantet opdeling. Ingen
praktisk formidling kommer f.cks. udenom visse
teoretiske forudsztninger, og i de fleste tilfzlde er
der tale om en kombination af de forskellige typer
afundervisning i av-formidling.

Hvad karakteriscrer forholdet mellem under-
visning og forskning i de tre undervisningstyper?
Det er tydeligt, at det er de forskellige hensigter
(formal), der afger, hvordan de tre retninger »la-
ner« sig op ad den traditionelle videnskab, her for-
staet bredt som teorier.

a) kommunikativ-tekstuel funktionsmade
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Den forste undervisningsform har det formal at
udvikle kendskabet til mediernes kommunikati-
ve-tekstuelle funktionmade. En typisk case er
f.eks. fulgende: de studerende Leser forskellige ana-
lyser af T'V-avisen og anden tv-fakta (feks. Larsen
1972, Prehn 1981, Hajbjerg 1986 og Harms Larsens
1990). Teksterne diskuteres og indgar 1 en raekke
analyser af konkrete tv-nyheder, hvorefter der stil-
les én eller flere praktiske opgaver 1 fakta-fremstil-
ling pa video tilteenkt feks. en landdzkkende ka-
nals nyhedsmagasin. De forskellige produktioner
evalueres, og 1 evalueringen legges der forst og
fremmest vaegt pa formidlingen — har de mulige
(hypotetiske modtagere) forstaet nyhedsfremstil-
lingen pa video? Og i tilfwlde af] at de ikke har det
—hvorfor ikke?

Formidlingsstrategierne analyseres — er den rig-
tige rackkefolge af informationer valgt? Er den
mest hensigtsmassige vinkling benyttet? Hvad er
normerne for den type af formidling? Overskrides
normerne?” osv. Man kan sige, at de praktiske pro-
duktioner er en slags paedagogisk omvej til en mere
nuanceret og detaljeret forstaelse af iser kommu-
nikative-tekstuelle forhold.

Denne type undervisning i formidling kan man
med god ret kalde for den mediepedagogiske av-for-
midling. Gennem de praktiske evelser far man vi-
den om detaljer, synsvinkler, fortelleforhold osv. i
faktaformidling, som ingen teori, netop i kraft af
den er teory, kan indeholde. Det kan til en vis grad
sammenlignes med den made, man lerer sprog pa
- forst ndr man taler sproget opdager man, hvor
vanskeligt det er, og hvilke problemer, der skal lo-
ses for at kunne tale flydende og nogenlunde kor-
rekt.

b) praktisk formidling

Den anden type af undervisning seger at udvikle
evaen til audiovisuel formidling gennem praktiske
avelser. De studerende stilles en formidlingsop-
gave; overbevis felgende malgruppe om det rigtige
1 felgende budskab {f.cks. i form af et indslag i en
trafikoplysningskampagne, AlDs-kampagne, op-
lysning om skatteforhold, instruktionsvideoer af
den ene eller anden art osv).

Efter undervisning i detaljerede malgruppe-
analyser, slippes produktionsgrupperne fri. De su-
perviseres undervejs, der diskuteres hvilken form,
der skal vielges, om den er brugt for, fakta, fiktion
eller faktion — hvilken xstetisk stil skal optagel
serne foretages 1 osv. Grupperne producerer, og
hivis tkke der tilfojes on cgentlig receptionsanalyse
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af et udsnit af malgruppen, sa fungerer lerer og
plenum som en slags malgruppe, der evaluerer de
ferdige produktioner — som regel i kratt af en for-
midlingsanalyse, der anskuer sammenhangen mel-
lem kommunikationen til mélgruppen og vinklin-
gen af den audiovisuelle tekst. Gennem. genta-
gende evelser med varierende formidlings-
opgaver oparbejdes en viden og et praktisk kend-
skab til formidling. Resultatet er som regel en klar
viden om, hvad man ikke skal gore, ndr man for-
midler, viden om, hvordan produktionsholdets
indforstdede kommunikation ikke ma bestemme
den audiovisuelle tekst endelige form og en udvik-
let intuition for, hvordan formidlingsproblemer lo-
ses. Film- og medieteorier indgar 1 nogle tilfxlde
og i andre tilfelde ikke og i ingen af tilfieldene
som praskriptive forbilleder. De kan fungere som
det begrebssiet, man benytter il at diskutere de
tekstuelle forhold {stil, komposition, narratologi,
synsvinkler, modalitet etc) under superviseringen
og 1 evalueringsfasen.

¢) teoretisk formidling

Undervisningen analyserer et eksempel pa formid-
ling, f.eks. en reklamekampagne, en oplysnings-
kampagne mod AIDS, en trafikoplysningskam-
pagne, en enkelt debatskabende faktaudsendelse 1
tv. Underspgelser viser, at programmet — som for-
udberegnet af producenten — har en forholdsvis
stor malgruppe, hvorefter der fokuseres pa, hvor-
dan malgruppen er sammensat. Der suppleres
evt. med en receptionsanalyse af, hvordan et ud-
snit af malgruppen konkret har forstdet av-pro-
duktet. Formalet er at finde en sammenhang mel-
lem av-produktionens formidlingsstrategi og den
konstaterede forstielsefaccept af budskabet hos
malgruppen. Det {arer til en formidlingsanalyse, der
ser sammenhangen mellem av-produktionens vin-
kling af stoflet og malgruppens preferencer og
kompetencer. Teorien har her en tilsvarende funk-
tion som i de mere traditionelle tekstanalyser. Det
er gennem analysen af av-produktets tekstuelle op-
bygning, at den samlede teksts vinkling kan be-
skrives. I modsatning til den traditionelle tekst-
analyse er vegten dog her lagt pa sammenhengen
mellem den konkrete malgruppes reaktion og tek-
stens opbygning,

Formidling og teori

Teori — her forstiet som audiovisuelle tekstteorier’
~indgar i de tre undervisningsformer pa forskellig
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made. Formidlingsundervisningens »brug« af teo-
ri er maske ikke helt som den humanistiske viden-
skabstradition foreskriver det, bla. fordi et fore-
skrivende moment indgdr. Brugen af teori i for-
midlingsdisciplinerne er méske mere indlysende
og selviplgelig end egentlig velbegrundet. Teorien
laeses, fordi den siger noget om mediernes tekstu-
clie forhold; men det glemmes ofte, at teorierne
som regel er udviklet med henblik pa en analytisk
forstaclse af teksten (f.eks. semiotikken) og i min-
dre grad med det formal at skabe tekster. Det er
ikke pa forhand givet, at det er to uforenelige per-

spektiver, men det er heller ikke givet, at de to per-

spektiver er sammenfaldende,

I det hele taget betragtes formidlingsdiscipli-
nerne ikke som forskningsbaserede i samme grad
som de traditionelle humanioradiscipliner med
seerlig tanke pa tekstanalysen. Det rejser selviblge-
lig spergsmalet om formidling er videnskab, an-
vendt videnskab cller noget helt tredje?

Formidling og videnskab

Tydeligt nok er formidling en del af forskningen,
nar den f.eks. indgar som undersogelsesperspektiv
1 konkrete receptionundersegelser. Her undersa-
ges feks. T'V-avisens nyheder og den tiltzenkte mail-
gruppes forstaelse af'dem (Feks. Jensen 1994), For-
stdelsen og den manglendefspeciclle forstaelse kan
herefter forklares som udtryk for afsenderens brug
af forskellige formidlingsstrategier eller tekstfor-
hold, om man vil. Formidlingen har her status af
det, der bliver undersegt vha. en receptionsanaly-
tisk projektramme og er derfor en del af den viden-
skabelige institution.

Mindre videnskabelig status har de forsknings-
projekter, der beskriver, hvad god formidling er for
noget, og hvilke formidlingsstrategier og tekstuclie
trazk en afsender kan tage 1 brug for at sikre sig en
hensigtsmaessig kommunikation med sin tiltenkte
malgruppe. Om det er fordi, de praktiske anvis-
ninger pa god kommunikation ikke falder inden-
for den hermeneutiske-tekstanalytiske humaniora-
tradition, eller om praktisk formidling falder for
den klassiske positivistiske videnskabsopfattelse
(distinktionen mellem praskriptivitet og deskrip-
tivitet, som hhv. uvidenskabelig og videnskabelig)
er vanskeligt at afgore. Gar man ud over humanio-
ras grenser, er det imidlertid interessant at se, at
her opstar samme distinktion mellem videnskabe-
lighed (hard science) og uvidenskabelighed, nar
humaniora under ét sammenlignes med de natur-

videnskabelige discipliner. For selvom der blandt
humanioras mange idecografiske discipliner ogsa
findes nomotetiske (f.eks. lingvistikken), s3 betrag-
tes de humanistiske discipliner ikke som hard scien-
ce. Det er maske det, der er grunden til, at en del af
medicforskningen lener sig op ad samfundsviden-
skaben og dele af psykologien klzber til naturvi-
denskaben.

Imidlertid kan det i hej grad diskuteres, om den
videnskabsopfattelse, der her inddeler og hierarki-
serer de forskellige discipliner, ikke hviler pa et
spinkelt grundlag. Det er nemlig Seren Kjorups
pointe i artiklen »Semiotik og retorik« (1994).
Kjorup diskuterer forskellen 1 videnskabsopfattel-
ser 1 semiotikken og retorikken, hvor semiotikken
har alle de klassiske videnskabelige egenskaber
(den er nomotetisk og teoretisk), mens retorikken
1 farste omgang ma betegnes som en kunstart og
derfor ideografisk og praktisk. Kjerups pointe er
videre, at diskuteres grundlaget for videnskaben
semiotik og grundlaget for retorikken, begynder
den tidligere sa sikkert formulerede adskillelse pa
grundlag af videnskabskriteriet at falde fra hinan-
den. Hvad, der definerer videnskabelighed (hvori
der indgar begreber som sandhed, objektivitet og
virkelighed) er 1 hgj grad ct sporgsmal om den
sproglige formulering af det menster, det paradigme
(Kuhn 1962) den enkelte disciplin er en del af af}
altsd et sporgsmal om fremstilling, eller om man
vil — formidling. Videnskabelige modeller, metafo-
rer, udvikles i forlengelse af den videnskabelige
tradition, man er en del af. De formuleres pa bag-
grund af den forstaelseshorisont, som forskeren er
en del af, og som pracger de fremstillinger, han gi-
ver af sine resultater og teorier.

Retorikken berer dog ogsa en erkendelsesteori i
sig, haevder Kjorup. Retorikken er beslegtet med
logikken, men har sin force i viden om, hvordan
man organiserer argumenter i en tekst, nar gen-
standen er »sandsynligheder« {feks. tekstfortolk-
ningens »argumenter«), mens logikken er den dis-
ciplin, der organiserer argumenterne 1 almengyl-
dige sandheder. I omrdder af liver, hvor
afgorelser ikke kan treefles pa et strikt grundlag:
»...kommer sa retorikken os til hiselp med dens pé-
pegning af, at selv hvor vi ikke har et endeligt og
sikkert fundament for erkendelsen, har vi altid et
konkret, socialt og traditionsforankret udgangs-
punkt..« (Kjorup 1994: 27)

De humanistiske videnskaber lever ikke op til
de naturvidenskabelige forestillinger om rigtig vi-
denskab (og skal ikke gore det). Alligevel oprettes
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der indenfor hurnaniora samme hierarki som mel-
lem humaniora og naturvidenskab. Her er formid-
ling ikke ligesa videnskabelig, som den pertentligt
udfarte analyse af en tekst. Tilsyneladende hersker
forestillingen om, at den, der analyserer, folger reg-
ler og analysemetoder, som i en eller anden for-
stand er sanktioneret af den videnskabelige institu-
tion, mens producenten/afsenderen af en tekst i sin
kreative proces ikke folger regler og procedure, der
er intersubjektivt kontrollerbare®. Og selvom den
tekstfortolkende hermeneutiske tradition 1 nogle
sammenhange hviler pd nomotetiske tekstmodel-
ler, hvis gyldighed ogsa kan drages i tvivl®, s& inde-
holder den analyserende-fortolkende aktivitet al-
tid et moment af subjektivitet. Hvordan argumen-
teres der for, at teksten har de betydninger, den
har? Hvordan fremstilles fortolkningen? Her kan
kun argumenterne talle, men netop den type ar-
gumenter, der ligger uden for den formelle logiks
rammer.

Det er m.a.o. ikke sa enkelt at undga den retori-
ske dimension i det videnskabelige arbejde indenfor
den humanistiske tekstanalyserende institution.
Lasmingen er derfor ogsd mere radikalt at reflek-
terc den formidlingsmassige dimension og ind-
drage retorikkens forstdelse af argumentation og
metode 1 fremstillingen af f.eks. videnskabelige re-
sultater.

Udover disse mere principielle overvejelser over
de forskellige discipliners videnskabelige status
kan man imidlertid sperge sig selv, om det ikke er
muligt at indarbejde de nometetiske tekstmodeller
i den ideografiske formidlingsdisciplin? Nir det
drejer sig om audiovisuelle tekster, er der udviklet
en lang rackke teorier. Disse filmfortelleteorier be-
skriver, hvorledes filmens betydninger opstir og
kedes sammen til tekstuel mening. Der er ingen
tvivl om, at sadanne teorier kan bruges i de ideo-
grafiske formidlingsdiscipliner men hvordan? Ek-
sempler er allerede givet i det foregdende, men kan
tekstteorier, I hajere grad og mere intensivt, benyt-
tes cnd i de nevate undervisningsformer? Deterjo
heller ikke nogen hemmelighed, at mange prakii-
kere i film- og tv-branchen anser videnskabelig
teori for uinteressant, abstrakt og uanvendelig i
praktisk formidling. Her lever myten om enten
handveerkerens spontanitet eller kunstnerens ly-
sende genialitet. Ligesom kunstnerens geniale ind-
tald, skabes der i producentens hoved intuitivt ly-
sende ideer om, hvordan teksten skal skrues sam-
men.

Det efterfolgende er et forseg pd at fremstille en
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audiovisuel metode (Hejbjerg 1996), der 1 et vist
omfang minimerer »den gale kreativitet« i formid-
lingsprocessen ved at inddrage fortzlle- og tekst-
teorier. Ved at opstille en procedure for, hvorledes
man kan analysere en stor del af den proces, der
gar forud for den planlagte produktionsproces af
en tv-udsendelse, reduceres graden af tilfeldighed
og intuition og graden af »videnskabelighed«
ages. Det fjerner ikke den kendsgerning, at der al-
tid vil vaere kreative momenter og intuition i pro-
duktionprocessen, som ikke kan videnskabeligga-
res. Samtidig skal der gores opmearksom pi, at det
som prasenteres er noget andet end de »metodere,
der f.eks. fremstilles i TV-Sum-konceptet. Her be-
skrives ngode« og »effektive« tekstuelle strategier i
kommunikationen (underforstdet: brug dem!).
Det, som fremstilles i det efterfolgende, er et analy-
tisk-metodisk apparat, der — nar det tages i anven-
delse — kan give dem, som ensker at fremstille audi-
ovisuelle tekster, en rackke muligheder at velge i
mellem — om man feks. ansker at falge visse nor-
mer for kommunikation, eller ensker at bryde
dem osv? Der foreskrives ikke den effektive eller
den ideelle kommunikation, der anvises kun for-
skellige muligheder at velge imellem.

Den audiovisuelle metode

Den audiovisuelle metode er tzenkt som et analyse-
redskabiden pra-produktionelle fase. Ud over den
praproduktionelle fase arbejdes der med selve
produktionen og postproduktionen. I en undervis-
ningssammenhazng kan man forestille sig et forleb,
hvor der er introduceret relevante teorier/begre-
ber. En formidlingsopgave skal loses i form af et
videoprodukt. I den preproduktionelle fase skal
formidlingsgrupperne — ud fra et opleg — skabe
en idé, en synops/treatment og manus og drejebog.
Deter her, den audiovisuelle metode skal benyttes.
Metoden indenholder en slags kogebags-procedure
med en rzkke trin, der fordrer bade film- og tv-hi-
storisk viden og film- og tv-analytisk viden.
Indledningsvis kan man kalde den audiovisu-
elle metode for den omuendte film- ag tv-analyse. 1
film- og tv-analysen analyseres et vark (film, tv-
udsendelse, kortfilm og lignende) gennem brugen
af en raekke analytiske begreber eller modeller, om
man vil. Farst rekonstrueres fortzllingens forskel-
hige plot-forhold, sat ind i et genreperspektiv med
udblik tl den historiske tradition varket ogsa er
placeret i, s& man kan beskrive fortallingens poin-
ter pA handlingsplanet. Herefter kan analysen
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fortsette med naste trin — f.eks. en narratologisk
analyse af hvilke personer og objekter, der flyttes
rundt i universet og @ndrer udgangspunkt, forud-
setninger og veerdier, Vardier og tematik fremstil-
les i den tematologiske analyse, som er nste trin i
analysen. Her er man s fremme ved selve filmens
mening — 1 nogle analysetraditioner beskrevet som
den fortolkende fase. Filmens/tv-udsendelsens te-
ma — f.eks. menneskets ubodelige ensomhed — kan
s4 enten relateres til veerkeksterne faktorer — det er
et billede af den tid, vi lever i, og som typisk tegner
det kapitalistiske samfunds fremmedgerende livs-
former (den socialhistoriske metode) — eller til in-
strukterens serlige personlighed (den biografiske
mctode) eller blot fremlaegges som varkets egen
mening (f.eks nykritikken og/eller semiologien).

Den her foresliede metode gor det omvendt.
Der er allerede en idé, en mening, som man ensker
at viderebringe til den tiltzenkte mélgruppe. Vier-
kets mening er - placeret i et kommunikationsper-
spektiv. ~ afsenderens (producentens/instrukta-
rens/institutionens) intention — materialiseret i
det audiovisuelle produkt — som modtageren i bed-
ste fald gennem oplevelsen af filmen eller tv-udsen-
delsen begriber. Herefter kan den mening, det bud-
skab, som endnu ikke er materialiseret, underka-
stes en proces, hvor en lang rakke analytiske
verktajer fra den humanistiske analysetradition
kan hjzlpe teksten pd vej. Det er en systematisk
méde at veere praktisk formidlende pa. Den syste-
matiske del indeholder en rakke trin bestiende af
forskellige analyseformer:

1) analyse af kommunikationssituationen

2) formidlingsanalysen

3) formidlingsestetikken — herunder fortzllefor-
hold osv.

Pa hver enkelt trin i den systematiske procedure
kan der anlagges et historisk perspektiv. Man kan
»ga pd tvars« og fleks. analysere udviklingen i de
(fieks) tekstuelle normer, der benyttes i en bestemt

periode - f.eks. faktagenrens brug af fiktionale for-
telleformer i 1980%crne. Ogsd smagsnormer eller
holdningsskift hos malgruppen kan analyseres,
men ogsa mere specifikke trek — feks. en bestemt
tv-genres stilistiske udvikling i de sidste 30 ar kan
analysere. I det historiske perspektiv analyseres
det normbillede, man som producent selv star i,
og sattes 1 perspektiv af, hvordan tidligere frem-
stillingsnormer har veret og, hvordan man even-
tuelt kan forestille sig helt nye.

Det systematiske perspektiv

Indledningsvis begyndes med at fastlegge intenti-
enen med den videoproduktion man nu skal i gang
med, herefter defineres malgruppen, og man kan
pa denne baggrund overveje, hvordan det audiovi-
suelle forleb skal opbygges, hvilken genre, der ta-
ges i anvendelse, og hvordan dramaturgi eller fak-
ta-sagsfremstilling, i form af infarmationernes rakke-
Jolge og synsvinkler, opbygger indslaget. Endelig kan
man afgrense hvilke stilistiske treek, den ferdige
produktion ikke skal bf‘nytta hvilke der skal be-
nyttes, om modaliteten® skal vaere neutral osv. Man
harm.a.o. en reekke analyseredskaber til radighed:
hhv. analyse af kommunikationssituationen, for-
midlingsanalyse og formidlingsestetik.

Analyse
af kemmumka,tmnss:ltuatmnen

Den simple kommunikationsmodel danner ud-
gangspunkt for de kategorier, der indgir i den
audiovisuelle metode. Dette er afbildet i model 7.
Modellen er en simpel (men til dette formal til-
streckkelig) fremstilling af tekstuel kommunika-
tion, her med de audiovisuelle mediers tekster
som det, der er 1 centrum,

Vi antager, at kommunikationsintentionen
foreligger og skal mu — for overhovedet at kunne
diskutere, hvilke fortelleformer, der skal benyttes

‘Aféeﬁ&éi - = .4"¥3udé;kaia‘ Mﬁdtag@r/ mélgmppe:
(iﬂtentio_n) (genm mstﬁtxk (begnben S
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i den genre, som produktet skal fremstilles i — forst
definere malgruppen. Hvordan vil den givne mél-
gruppe begribe det fremstillede — hvordan skal vi
fremstille vores budskab og dermed vores intention
~ mening — for at méalgruppen begriber det, og
hvilke smagsformer (praferencer) og hvilke af-
kodningsmaessige redskaber (audiovisuelt sprog-
lige kompetencer og hverdagsviden) har modtage-
ren til radighed?

Der er udarhbejdet mange modeller for mal-
gruppcanalyse, hvori blandt den mest nuancerede
er den merkantilt pregede sakaldte segmentana-
lyse. Her inddeles efter livsholdninger, dagligda-
gens opbygning, arbejdsforhold, medievaner og
meget andet ~ altsd det vi meget bredt kalder kono-
petencer og praferencer i et hverdagshvs-perspek-
tiv. Resultatet bliver, at man kan bestemme sin
malgruppes smag, hverdag og livsvisioner helt
ned 1 bitte sma detaljer og herefter planlegge sit
merkantile projekt (f.cks. en reklamekampagne)
derefter.

Formidlingsanalysen

Bade i tilfelde af mere specifikke og bredere mal-
grupper er en formidlingsanalyse ofte nedvendig,
fordi det ikke altid giver sig selv, hvordan en video-
produktion skal opbygges for at ramme sin mal-
gruppe.

Formidlingsanalysens mal er at velge en frem-
stillingsform og en vinkling ved at give modtagerne
en rakke konkrete informationer, som breder bud-
skabet ud til de mélgrupper, der er fremanalyseret
i analysen af kommunikationssituationen. Man
kan ogsd i produktionsjargon sige, at det drejer sig
om at finde det vasentlige og se bort fra det uve-
sentlige, nar man »ser« den gode tv-historie.

Formidlingsanalysen binder malgruppeanalyse
og formidlingsastetik sammen gennem udvel-
gelse af den rigtige vinkling. Man kan satse pa bre-
de malgrupper, snevre malgrupper og indrette vi-
deoproduktionens komposition, stil og modalitet
herefter, men det er_forst og fremmest vinklingen {den
overordnede fortallers synsvinkel) og den afgrensning og
det valg af informationer, der folger heraf, som er formid-
lingsanalysens krumitap. Det skal herudover ses 1 sam-
menhzng med, hvad man vil opna med den kom-
munikation, man seger at skabe med det produce-
rede video/indslag.

Eksempel: Envideogruppe havde valgt at produ-
cere en 5 minutters produktion om den sado-ma-
sochistiske forening SMIL. Produktionen indleder
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med forskellige scener med pisk og lader (under-
legningsmusik af Anne Linnet) efterfulgt af en
razkke interviews med udevere og formanden for
foreningen.

Af de informationer, som gives 1 indslaget gen-
nem billeder og interview, fremgér det, at sadomo-
chistisme nok er anderledes og lidt til en side, men
faktisk blot er en slags seksuelt krydderi oveni det
mere normale. Og gruppens malgruppe er da ogsa
meget bred (»danskere sidan i almindelighed«).

Kommentar: Det formidlingsanalytiske problem
er her, at man ssger bade at ramme en bred mal-
gruppe af »normale« {ikke-sadomasochister) og
nskabs-sadomasochister«, og derfor ma relaterer
sig til den seksuelle norm fremfor alle andre méle-
stokke. Fremstillingen af det sadomasochistiske
emne sager legitimation i, at det blot er lidt ander-
ledes krydderi pa hverdagen og ikke, at det reelt er
en perversion, som afviger en del fra almindelig
seksualitet. Meget £ 1 den sakaldte normale mal-
gruppe vil acceptere et budskab om, at vi allesam-
men i virkeligheden 1 mere eller mindre grad er sa-
domasochister, og derfor kan man ligesa godt tage
skridtet fuldt ud og proklamere, at sadomaso-
chisme er seksuelt anderledes, men at det er accep-
tabelt, og der findes en forening af ligestillede, hvor
problemerne med at erkende, at man har anderle-
des seksuelle preeferencer kan diskuteres. Forsoget
pa at normalisere noget som er helt anderledes, er
her udtryk for en mangelfuld formidlingsanalyse 1
sammenheng med manglende afgrensmng af
malgruppen.

Formidlingsastetikken

Formidlingsestetikken omfatter hele spektret af
virkemidler, som det populert kaldes. Mere pra-
¢cist beskrives virkemidlerne af de fortelleteoreti-
ske begreber (komposition, stil og modalitet), som
benyttes til at opbygge et audiovisuelt forleb, efter
at malgruppeanalyse og formidlingsanalyse er
foretaget,

Det forste trin — formidlingsanalysen — bestod 1
at formulere budskabet, meningen — den forste
foreliggende kommunikationsintention — som et
tema. Temaet er si at sige det tekstuelle udtryk for
den oprindelige kommunikationsintention. Heref-
ter stiller formidlingsastetikken sig til radighed
for producenten mht. hvilke tckstuelle fremstil-
lingsformer, dette tema kan fremfores i. Bade fak-
ta-genrerne og fiktionsgenrerne fremfarer temaer,
si samtidig med fastleggelsen af temaet, er det

.
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nedvendigt at fastlegge stor-genren; er det fakia el-
ler fiktzon? 1 praksis er det valg som regel truffet,
fordi man knytter sin formidling sammen med en
institutionel sammenhweng (Ceks. en slags nyheds-
udsendelse, et magasinprogram osv) — der er med
til at forhandsdefinere stor-genren.

Velges fakta, star en bestemt rekke fortellefor-
mer til radighed, mens andre er bortvalgt. Velges
fiktion star andre til radighed. Nar disse valg er
foretaget, kan analysen af videoens komposifion, stil
og modalitet fortsette. 1 de efterfolgende 3 eksemp-
ler har jeg valgt at se narmere pa kompositionen
og herunder dramaturgien i produktioner produ-
ceret af studerende ved Institut for Film & Medie-
videnskab og professionelle indslag fra tv-statio-
ner. Senere felger cksempler pa, hvorledes stil og
modalitet indgar som analyseprocesser i av-meto-
den.

Komposition

Bade i faktagenrerne og i fiktionsgenrerne er raek-
kelolgen af begivenhederf/informationer af afge-
rende betydning for, hvordan modtageren kon-
struerer det audiovisuelle forlebs mening. 1 fikti-
onsgenrerne er standarddramaturgien og dens
herettermodel en méalestok for, hvordan man hen-
sigtsmaessigt opbygger en fiktionsfortelling,

Folger man rackkefolgen i model 2, er man sikker
pa at fa fremstillet en forholdsvis enkel men ogsé
logisk sammenhangende fortelling 1 de tilfelde,
hvor fortellingen ikke begribes af modtageren,
skvldes det sjeldent egentlige kompetence- eller
preferenceforhold, men oftest forteellingskomposi-
toriske fejl.

I fakta-genren benyttes ogsa denne berettermo-
del, som mange indslag 1 nyhedsudsendelser er op-
bygget efter. Man finder dog ogsa mere klassiske
former for fakta-formidling, feks. den tematisk
styrede informationsrakkefolge, eller krydsklhip-
pede interviews mellem opponenter 1 en konkret
sagfterna.

Eksempel: En videogruppe producerer et tiltmnkt
nyhedsindslag til en af de storre nyhedsudsendel-
ser. Det bestir 1 et sammenklippet interview med

endervogteri et diskotek og en politiassistent. Det,
de diskuterer, er i hvilket omfang dervogterne ma
udfere egentlig politiarbejde, nar de smider halv-
berusede kunder ud af vagten og udforer afstraffel-
ser (task) af hdt for aggressive kunden

Politiassistenten siger lige ud, at de hverken har
ressourcer eller lyst til at gribe ind i alle forlystel-
seslivets sma skermydsler, og dervogteren fortal-
ler s, at dervogterne som en slags broderskab har
en ikke skriftligt formuleret aftale med politietom,
at de sarger for lynjustits pa stedet og dermed aflas-
ter etaten.

Kommentar: Rakkefolgen (montagen) af dette
takta-indslags informationer fremstiller pointen 1
indslaget; at der findes en ikke uniformeret styrke
afl dermand som reelt udfarer politiarbejde, de ik-
ke har kompetence til, og at politiet velvidende
herom ikke gor noget ved det. De to interviews
ville imidlertid hver for sig ikke indeholde oplys-
ninger, der i sig selv fremstiller indslagets mening,
Politiassistentens mere generelle og abstrakte for-
mauleringer uddybes og konkretiseres 1 dormandens
meget beskrivende og konkrete oplysninger. Det
atgerende er rekkefolgen af informationer, som
komponeres igennem en krydsklipning af de to
selvsteendige og adskilte mterviews.

Eksempel: En anden videogruppe skulle produ-
cere en reklamehlm for Kvicklys dybfrost, og kon-
struerer en fortzlling om nogle tyve pa spil 1 en
Kvickly-butik om natten. Vi ser skumle personer
(elefanthuer) undersege varene 1 en Kvickly-butik.
Udenfor standser en bil med hvinende bremser, en
mand farer ud og ind 1 bygningen, peger pa tyvene
med en pistol og rdber »{rys«, og det afsleres, at ty-
vene kun gik efter dybfrosne grentsager.

Kommentar: Selvom gruppen har arbejdet med
en snydfortzller’, der holder viden tilbage om,
hvad det egentlig er tyvene er ude efter for til sidst
at afslore, at det er dybfrostvarer, er problemet i
denne fortelling, at modtageren tkke far de rele-
vante men nedvendige informationer pa et be-
stemt tidspunkt i fortzllingen. Ingen ved nemlig,
hvemn manden, der ankommer 1 bilen er. Han er
nemlig ikke blevet praesenteret, som tyvene er det
{elefanthuer pa hovedet). I standarddramaturgien
er prasentationen en vigtig del af fortellingens infor-
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mation, som her mangler. Hvis man havde place-
ret et blat blink pa bilen, ville vi vide, at han tilha-
rer politikorpset, men hans uafklarede status giver
wslor« 1 fortzllingens logik. Modtageren ved heller
ikke, om han er ansat i et vagtkorps eller lignende,
og nogle troede (1 den mini-receptionsanalyse der
fulgte), at han var en af de andre tyve, som blot
kom senere, indtil han holdt dem op med sin pistol.
Dramaturgien, som en redskabskasse eller et
set af tommelfingerregler for, hvordan man byg-
ger fiktionsfortellinger op, er nedvendig 1 plan-
legningen og konstruktionen af fortellingen. Der-
til kommer ogsa viden om de mange forskellige
kompositionsformer, som ikke omfattes af stan-
darddramaturgien — f.eks. snydfortelleren.

Det historiske perspektiv

Seerligt nar det drejer sig om kompositoriske for-
hold i fakta og fiktion er det historiske aspeke af
den audiovisuelle metode relevant. Det er produ-
centens filmhistoriske viden — selvom den med
dette eksempel (Kvickly) ikke behover at vare seer-
lig praccis, som indgér i den kreative praprodukti-
onsfase. Men det kan ogsa vare, at producenterne
har gaet mere akkurat til vaerks. Hvis de har gen-
nemset et utal af reklamefilm indenfor de sidste 10
ar eller, hvis de er gdet lengere tilbage 1 historien
(f.eks. helt tilbage til begyndelsen af 50%rne), sd
ville de se, at snydfortelleren er en yndet fortelle-
komposition 1 30-50 sekunders reklamefilm og er
brugt til at reklamere for mange forskellige pro-
dukter.

En tilsvarende historisk analyse kan foretages
med alle preproduktionelle opleg. En opgave om
at producere et nyhedsindslag il en landsdak-
kende tv-kanal kan valge mellem feks. to histori-
ske perspektiver; se hvorledes sadanne typiske ind-
slag produceres i dag og analysere indslaget med
den begrebsramme, der gives af den systematiske
del af av-metoden ~ eller se pa hvorledes man de
sidste 30 ar (efter 2. verdenskrig) har produceret
savel tv-nyheder som newsreels, dokumentarfilm
og derudover ga tviermedialt il vaerks — hvordan
arbejder den skrevne presse med nyhedsformid-
ling? Ogsa 1 denne sammenhxng skal den tdligere
nyhedsformidling analyseres med de begreber, der
stilles til radighed af den systematiske del af av-me-
toden.

Denne vinkel pé preeproduktionen rejser dog et
andet og meget vigtigt problem: Hvad udger nor-
merne tor feks. nyhedsformidling — skal de efter-
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kommes i ens eget produkt eller skal de overskri-
des? Og endelig — 1 hvilket omfang skal normerne
xndres?

DaTV 2 begyndte at udsende programmer i
1988, blev det i offentligheden debateret 1 hvilken
grad, der var forskel pa'TV 2s nyvheder og DRs ny-
heder. Senere underssgelser bekreefter, at modta-
gerne opfatter DR som lidt gammeldags, men me-
re serias og TV 2s Myhederne som mere frisk og ung-
dommelig. I offentligheden gik kritikken pa de
stilistiske forskelle eller mere praccist, som om det
var stilistiske forskelle, men set i sammenhang
med de her anvendte begreber, er det tydeligvis fa
men meget betydningsfulde kompositionsfor-
skelle. I det efterfolgende skal et nyhedsindslag fra
TV 2 analyseres.

Eksempel: Nyhederne indeholdte 11.3.91 et indslag
om fiksering og medicinering af psykisk afvigende
fanger i et af landets fangsler. Loven om tvangs-
medicinering og fiksering af fanger skal tages op

til revision af folketinget. En overlage i psykiatri

ved dette fengsel blev interviewet. Han sidder 1
venstre side af billedet, 1 brun-blomstret skjorte og
har langt har og briller. Han taler med interview-
eren om, hvor krenkende det er for den fikserede at

blive tvunget til at opholde sig i en celle fastspaendt -

eventuelt tvangsmedicineret. Herefter interviewes
den ledende fengselspsykiater om emnet. Hun er
placeret 1 hojre side af billedet, graharet og i en
lys treje. Hun taler for tvangsfiksering og medici-
nering som en nedvendighed 1 sarlige tilfelde,
hvor ingen andre midler rakker. Ind imellem in-
terviewene ses dakbilleder af fangselsmure, gitre,
hegn og gresplenen rundt om fengslet.

Kommentar: Modtageren er klar over det sivel
verbale som visuelle modsatningsforhold mellem
de to psykiatere. Da intervieweren, der tillige er 3.
personforteller, under dxkbillederne forteller, at
den forste psykiater er fritaget fra sit job, kan mod-
tageren konstruere to sammenhangende meninger:
at vi her har at gore med en oprorsk psykiater, der
er imod the establishment og derfor (méske) af
samme grund er fritaget fra sin tjeneste eller, at
der blot er tale om en konkret uenighed to psykia-
tere 1 mellem, hvoraf den ene ikke lengere gor tje-
neste samme sted som den anden (der er overord-
net).

Den ene mening ser fritagelsen frajobbet som en
oplysning, der er mindre relevant for den samlede
pointe, mens den anden mening munder ud i te-
maet; den enkelte kontra systemet, der yderligere
tordobles 1 temaet tvang kontra frihed. Den sidste
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mening ligger tact op af andre indslag fra Aphederne
og skyldes her en specifik komposition af informa-
tioner, som igen relaterer sig til et brud pa nor-
merne for, hvordan sddanne oplysninger skal pra-
senteres. Oplysningen om den forste psykiaters fri-
tagelse fra tjeneste er anbragt inde i forlsbet, efter
vi har fiet prasenteret modsetningerne mellem de
to psykiatere. Havde den varet anbragt 1 begyn-
delsen af forlebet, havde det givet en helt anden
mening — eller havde vi fiet at vide, hvorfor han
er fritaget fra tjeneste (hvad vi ikke ved det fjerne-
ste om), ville det givetvis ogsa fore til en helt anden
nyhed. Her bliver komposition af informationer-
nes rekkefolge til en bestemt vinkling, der forer et
bestemt tema med sig.

Sammenligner man med den konkurrerende
kanal — DR — har den i en lang periode varet cks-
ponent for en anden nyhedsoptattelse. I kraft af de-
batten1 70’erne om fairness, objektivitet og trovaer-
dighed havde DR 1 80%rne (men ikke lengere i
90%rne) stadigvaek et normsazt, som ikke tillod
den type af nyhedskomposition, som ses i Nyheder-
nes om tvangsmedicinering og fiksering, De etable-
rede normer for faktafremstilling ville f3 en sddan
nyhed til alene at handle om de forskellige menin-
ger og holdninger, der indgar 1 debatten forud for
lovbehandlingen af forslaget i folketinget og ikke
forskyde nyhedens offentlighedsvaerdi til en tema-
tik omkring den enkelte kontra systemet. TV 2%
Nyhederne er begyndt at nerme sig de klassiske
idealer for faktaformidling, og DRs nyhedsformid-
ling ndrer sig tilsvarende den modsatte vej, sa de
to kanalers nyhedsformidling mere og mere ligner
hinanden.

Blandingen af fakta- og fiktionsfortzelleformer
er ogsa udtryk for forandringer i normerne for fak-
taformidling. Ingen er i tvivl om, at selvom sma
fortzellinger iscenesattes som en blok midt i en fak-
taramme, sa vil hele indslaget stadig blive opfattet
som fakta — modtageren vil stadig forankre indsla-
get 1 sin overordnede institutionelle ramme, pa
trods af at de benyttede fortzlletrak traditionelt
tilherer fiktionens.

Mere principielt bor de kreative av-producenter
arbejde vertikalt — dvs. felge den systematiske pro-
cedure, hvor alle de formidlingsastetiske, formid-
lingsanalytiske og kommunikationsteorctiske be-
greber involveres 1 den praproduktionelle fase -
og harisonfalt, dvs. de samtidige og de pé traditio-
nen hvilende normer for formidhing inddrages,
nar der velges hvilke forteletraek, man vil benytte
sig af. At legge sig 1 forlengelse af de normer (kon-

ventioner), der gelder for en bestemt undergenrer
og udsendelsestype er fint nok. Det kraver dog sta-
digvak en god formidlingsanalyse, og i forlengelse
heraf kan der produceres solide og severdige pro-
grammer.

Onsker man at bryde de konventionelle ram-
mer, overskride normerne for en given under-
genre, kreves der en nejagtig analyse af, hvilke
dele af fortelleforholdene man ensker at bryde
med. Producerer man et alternativt indslag til en
T V-avis, hvor bade stil, komposition og synsvink-
ler er andret, ender det givetvis 1 en fremstilling,
som kun de producerende selv forstar, Som hoved-
regel skal man kun endre ét gennemgaende fortal-
letraek — fieks. stilen.

Stil

I fiktionsgenrerne star et uendeligt st af mulighe-
der til radighed. Man kan legge en sarlige farve-
stil og tekstur 1 billederne; man kan klippe cfter
forskellige stilistiske systemer (feks. matcheut,
montage, continuity og forskellige kombinationer
af disse); man kan benytte kamerabevaegelser, ar-
bejde med objektfylde i kombination med klip og
kamerabevagelser for at skabe bestemte harmoni-
ske eller disharmoniske rytmer osv. 1 faktagen-
rerne er der — 1 kraft af normerne — meget begran-
sede muligheder. Normen for faktaformidling er
den neutrale stil, mens man i blandingsgenrerne -
f.eks. en faktaramme med et indskudt fiktionsind-
slag, kan markere fiktionsfortellingen med en ser-
lig farvestil eller tekstur. Det er forst og fremmest
tv, som har udviklet disse normer. For filmens ved-
kommende er f.cks. Cinema vérité-stilen en meget
markeret form, med et evigt bevegeligt kamera og
en grov tekstur som de mest typiske trak®.

En tilsvarende hverdagsagtig stil findes ogsa 1
fiktionsserier (f.cks. Mussing Persons (DR) 1994,
Dyabsafdelingen (TV 2) 1992 og NYFD (TV 2)
1995) og i ungdomsmagasinerne Jig Jag og Transi,
hvor interviews og 1. personfortalte indslag ogsa
fremfores 1 en stil, som minder om cinéma vérité-
stilen (et gyngende, zoomende og evigt bevegeligt
kamera). Men hvor cinéma vérité-stilen er motive-
ret af optagelsesomstendighedernes realistiske for-
hold, er stilen 1 de to nevnte ungdomsmagasiner
langt mere umotiveret. Her er skeve linjer, vilde
zoom, kereture og kamerabevagelser mere lig
den stil, som man finder i MTV.

Det er saledes en slags ungdomssiil, der satses pa,
og stilens indbyggede modalitet henleder op-
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meerksomheden pa, at programmet er produceret,
og at der er tale om en slags manipuleret fiernsyn,
som modtageren ser pa. De to nzvote ungdoms-
magasiner er gode eksempler pa, at man kan bryde
med nogle normer for faktaformmidling, hvis man
bibeholder andre (selve indholdet er traditionelt
med undtagelse af visse »gale« humoristiske ind-
slag). Men der ogsd eksempler pa andre produkii-
oner, hvor man ser et mere reflekteret opger med
normerne.

Eksempel: Tit indslag til et ungdomsmagasin er
produceret af en videogruppe. Det handler om po-
littkeren Fleming Opfelt (V), om hans placering 1
folketinget pa en af de bageste rakker, hans syn pd
magt og indflydelse og arbejdet som politiker 1 det
hele taget. Alle indstillinger er foretaget 1 den sa-
kaldte »unge stil«, med et evigt bevaegende kame-
ra, fra forskellige vinkler og det hele klippet sam-
men i hajt tempo. Pa lydsiden er lagt et konstant
gentagende lydsegment — et trommeslag efterfulgt
af en ekko-lyd, der minder om en halvtosset latter-
ytring. Nar politikeren ensker en pause siger han:
»Det klipper I vel ud«, hvorfor det selvislgelig er
medtaget. Imellem interview-segmenterne er ind-
klippet filmcitater fra David Lynchs Vilde fyerter.
Alti alt leveres der et alternative — méske let paro-
disk - portret af en politiker,

Kommentar: Indslaget med Fleming Opfelt er ex
typisk eksempel pa selv-refleksiv (modaliserende)
kommunikation, hvor bade kompositionsforhold
(at markere, at det er fremstillet for et publikum
ved at pointere, at det er klippet, eller noget skal
klippes ud, eller ved at vise sclve optagelserne, lys-
sectningen og lydmanden), visuel stil — det evigtbe-
vagende kamera og lvdsidens kommentering gen-
nem den specielt valgte musik forteller om sit cm-
ne og fortweller om sin egen fremstilling af emnet.

Emnet i sig selv er seriost, men 1 fremstillingen af

politikeren skabes gennem stilen en kraftig distan-
ce til den medieglade politiker og det medium,
man selv producerer i.

Stilistiske analyser er et vigtigt element i enhver
formidlingsproces, men oftest det, som forsemmes.
Enten er det tlfwldigheder, der afger farvestil og
tekstur eller ogsd tilstraches en »normalestetike,
det vil sige, en stil, der er s& usynlig eller gennem-
sigtig, at modtagerens opmarksomhed kun henle-
des pa indholdet. Men selv i faktaprogrammer pa
tv ber man overveje stilistiske wndringer fra nor-
men. For cksempel er programmet Opfinderhiv
(DR 1995) karakteriseret af en moderat ungdosmsstil,
mens den er mere rabiat 1 den voksne julekalender
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pa samme kanal { Fule-X-Tra 1995). Og 1 helt over-
gearet form er stilen 1 DRs bilmagasin Runsten af
kabe en brugt bil (1996). 1 det hele taget sker der pt.
store ndringer 1 faktastilens normer — dog for-
trinsvis 1 udsendelser udenfor de egentlige nyheder
og beregnet for den unge malgruppe.

Modalitet

Modalitet betyder i denne sammenheng’, at en
selvstendiggjort tekst (del af samlet tekst) — fleks.
lyden — »taler om« andre dele af teksten f.eks. bil-
ledsidens begivenheder. Det kan vaere musikken,
speaken eller effektlyde, som stiller sig 1 modsat-
ning til billedsidens indhold eller blot legger dis-
tance til det. Modalitetsbegrebet dakker alle for-
mer for tekstuel dobbeltkommunikation. Lige fra
intertekstualitetens spil til parodier og satire
(transtekstualitet), sdvel som den interne modali-
tet (intratekstualitet), nar lyvdsidefortzelleren gar
pa tvaers af billedsidens fremstilling,

I faktagenrerne er modaliteten som regel neu-
tral; man kommenterer ikke fra L- eller 3. person-
fortellerens side de forskellige vtringer ironisk, pa-
rodisk eller satirisk og det ses aldrig, at lyd-billed-
sidemontagerne fir et modaliserende prag (som
feks. 1 ovennavnte indslag 6l et ungdomsmaga-
sin}, hvor lydsiden ironiserer eller parodierer bil-
ledsidens fortellen — cller omvendt. Ligeledes ser
man heller ikke 1 faktagenrerne stilen som cn sar-
lig modaliserende faktor, som den {.eks. er 1 spalle-
filmen. En af de genrer, hvor modalitetsforhold
bruges meget, er reklamefilmen og forskellige ung-
domsserier. Arbejder man med praktisk produk-
tion af reklamefilm og indslag til ungdomsserier
er arbegjdet med de forskellige former for modalitet
af stor betydning.

Eksempel; Reklamefilmen for Carlsberg Laght
(TV 2) med Sonja og {dukken) Lallebror 1 hoved-
rollerne. Her er Lillebror sur over, at han ikke mi
fa lov at smage Sonjas Carlsberg Light. Han insi-
sterer voldsomt, og til sidst bliver det for meget
for Sonja, som klipper hans snore over, mens hun
nyder et glas Carlsberg Light.

Kommentar: Alle kender selviolgelig den meget
populere bernesenie Ingrid og Lillebror fra 60%rne
og 70%rne. Her var den berneanarkistiske Lille-
bror bide det forfriskende moment og igangsat-
tende for Ingrids mildt opdragende kommentarer.
Reklamefilmens intertekstuelle distance er en mo-
dalitetsform, hvor den »nye« tekst kommenterer/
parodierer eller udleverer den »gamle« tekst. 1
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Audiovisuel formidiing

Carlsberg Light-reklamefilmen vendes humoren
mod Lillebror. Den tidligere sa overbarende mo-
derfigur (nu Soma) forvandler sig til en straffende
heks, der klipper Lillebrors »navlestrenge« over
pd grund af en ting: let ol!

Modalitet skaber distance, men forudsetter i de
fleste tilfelde modtagerens kendskab til allerede
cksisterende tekster for at {3 effekt. I ungdomsse-
rien Parker Lewrs can’t loose ('T'V 2, 1994-) benyties
interne tekstuelle virkemidler til at skabe distance
mellem forskellige fortelletrek. Her cr det iser
lydsiden, der bruges til at overdrive billedsidens
begivenheder. Nar en af de tre hovedpersoner
feks. forelsker sig, og de to andre reagerer med
vilde fagter, horer man pa lydsiden deres gestik
som serlige swush-lyde, der netop legger distance
til begivenhederne pa billedsiden og dermed
rkommenterer« dem. Det er isvrigt et tekstuelt
trek ved mange ungdomsastetiske udtryk, at de
modaliserer, si de dermed undgédr entydige og alt
for alvorlige budskaber.

Modalitetsformerne er mange og ber ogsa ind-
gar i den systcmatiske procedure i preprodukti-
onsfasen, enten som et klart valg eller som et klart
fravalg, hvilket i forbindelse med mange faktapro-
grammer er indlysende.

Den systematiske
og den historiske analyse

I'nogle tilfielde giver det sig selv, hvordan et tv-pro-
gram skal bygges op og hvilke fortelleformer, der
skal benyttes. Men 1 langt de fleste tilfelde skal der
1 praproduktionsfasen arbejdes ikke bare kreativt
men ogsa analytisk ved systematisk at gennemgd
de faser 1 analysen, som beskrevet ovenfor. 1 alle
led kan den historiske analyse af en genres udvik-
ling at fortlleformer vaere af stor nytte; det gelder
bade, hvis man vil placere sit eget produkt inden-
for genrenormerne eller, hvis man vil eksperimen-
tere fra det overskridende til det vilde anarkistiske.

Fortelleteorien udger her et meget vigtigt swet af

begreber, som muligger en diskussion og forstaelse
af, hvorfor medierne ind 1 mellem {aktisk far den
effekt, som de har. Det er derfor ogsa af stor betyd-
ning for en afsender af et tekstuelt budskab i le-
vende hilleder, at pagaldende bade foretager mal-
gruppeanalyser, foretager en formidlingsanalyse
og vaelger fortellenormer via en systematisk og en
historisk analysc indenfor den mulige genre, som
den kommende videoproduktion placerer sig 1.

Sammenfatning

Det sidste moment af kreativitet eller geniale ind-
fald kan denne metode ikke tage livet af (og det
skal den heller ikke). Den audiovisuelle metode er
anvendelig 1 den praproduktionelle fase. Under
produktion og postproduktionen kan den kun an-
vendes 1 meget begranset omfang.

Det, der er dens styrke, er, at den har operatio-
naliscret teorierne, si de analptisk kan anvendes i for-
midlingsajemed. Ved at analysere kendte produktio-
nerx, de fortallemassige forhold og de normer, der
galder, er teorierne blevet brugt til at forstd den
tormidling, der har fundet sted under geldende be-
tingelser. Dermed bliver idé-fasen og hele den {or-
udgaende planlegning frem til manus, drejebog
og skydeliste indsat 1 en film-og medieteoretisk og
film- og tv-historisk ramme. Her kan man endvi-
dere forestille sig analyser, der f.eks. fokuserer pa
en hel genres udvikling (feks. faktagenrens udvik-
ling fra dokumentarfilm, newsreels til moderne tv-
nyheder), sd man danner sig overblik over norm-
udviklingen og ikke ensidigt fokuserer pa, hvordan
formidling fungerer her og nu. Den historiske-ana-
Iytiske viden er ogsd den minimale forudsatning
for grenseoverskridende andringer 1 bide form
og indhold.

Noter

I, Her tenkes pd alle medie- og filmteorier, der be-
skaeftiger sig med de levende billeders tesktuelle be-
skaffenhed, fieks. Bordwell 1985, Branigan 1984,
Kozloff 1988 Harms Larsen 1990, Hejhjerg 1986
o8,

2. Argummtet mnod ikke-institutionelt anerkendie
teorier og discipliner er, at de ikke erintersubjektivt
kontrollerbare, mepmducm bare osv. Imidlertid
kan man med samme veegt argumentere imod me-
gen hurnanistisk forskning Hvor mange tekstanaly-
ser underkastes egentlig en intersubjektiv gyldig-
hedsprocedure?

3. Deter en kendsgerning, at mange tekstteorier blot
er fremsat uden egentliy at vere testet, Hvem har
nogensinde verificeret de mange forskellige analyse-
modeller, der har floreret pd det akademiske mar-
ked? Mig bekendt er disse tekstrodeller (feks.
Greimas forskellige tekstmodeller 1 Strukiurel Seman-
t4) aldrig blevet verificeret eller falsificeret. De er
blot blevet anvendt med det skeer af videnskabelig-
hed de barer med sig i deres fremstillingsform. For
ogsa indenfor teoriomridet kan det diskuteres, om
nogle teorier er egendig videnskab (hard science)
og reflekierer en teoretisk bearbejdning af empiri-
ske data, eller blot er skrivebordsanalytiske kon-
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struktioner, der helder mere 6l den @estetiske-tekst-
fortolkende tradition. Det kunne veere et ganske in-
teressant projekt at f undersegt, om det er en slags
institutionspsykologisk grundlag, der ligger bag op-
delingen 1 humanistisk videnskabelige discipliner
pé den ene side og formidiingen pé den anden side?

4. Defortelleteoretiske begreber, der her anvendes, er:
komposition (informationernes rakkefolge og syns-
vinkler), stil og modaliter. Begreberne er udviklet 1
forlengelse af sdvel klassisk foriwlleteori (Booth
o.a) som nyere [Bordwell, Branigan, Kozloff 0.a)
af undertegnede 1 skrifterne: »Nyere fortelleteo-
rier« 1994 og Fortelleieori I: Audiovisuel formidling,
19566,

5. En snydfortaller er en serlig organisering af begiven-
hedernes rekkefolge, der giver modtageren en vis
viden, men begranset viden, for senere at afslore
mere viden. Snydfortzlieren bilder modtageren
ind, at et bestemt handlingsforlab skal finde sted
for derefter at afslutte fortellingssegmentet med en
overraskende pointe (feks. § en reklamefilm, hvor
man ser startlamper, en astaltvel og herer en motor-
brummen, hvorefter man ser en »bil« {med subjek-
tivt kamera} accelerere alt imens speaken forteller
08, at »deta kan accelerere fra 0-100 kom i timen pd
under 8 sekunder, indtil det afslores, at det er en re-
klame for en Zoologisk have (i USA), hvor man nu
kan se verdens hurtigste dyr — en gepard!). Modta-
geven tror, at det er en bil, men ved samtidig, at der
er mere viden (overraskende pointer) men ikke
hvad. Han ender med at blive snydt,

8. Det gelder kan film som: Primary 1960, The Chair
1962 og Crisise Behind a Fresidential Commiiment 19653
der udmerker sig med den senere kanoniserede sl
mens resten af filmene fra samme »skole« er ganske
anonyme 1 stilen.

7. Det modalitetsbegreb, der her bruges, stammer fra
Bertel Pedersen 1976 og Robert Stam 1992,
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