konsekvenser af bogens 160 siders tekstanalyse pé
20 linjer kan vel heller ikke opfattes som serigst
med mindre det er et indslag i T V-avisen.

Klaus Kjoellers vigtigste formdl med sine boger
er at fremprovokere en debat om vigtige samfunds-
problemer., Men ligesom nvhedsudsendelsernes
indslag skal vaere praeget af grundig research og en
kritisk/nuanceret fremstilling, gaelder det samme
for forskernes bidrag til den samfundsmassige de-
bat. Det er som udtryk for en populaervidenskabe-
lig diskurs, bogen ferst og fremmest har provokeret
mig!

Bo Fibiger, lektor
Institut for informations- og medievidenskab
Aarhus Universiter

Mette Sandbye: Det iscenesatte fotografi.
Fem amerikanske fotografer:

Duane Michals, Les Krims,

Joel-Peter Witkin, Cindy Sherman,

Eileen Cowin. Forlaget Politisk Revy
1992, 220 s. ill., kr. 248,-.

Seren Kjorup har for nylig sat gang i en diskussion
om, hvorvidt det er hensigtsmassigt, at der pavisse
pressefotos befinder sig et M, sd de sageslose le-
sere kan gardere sig mod at blive snydt af digetalt
manipulerede billeder. Senest har han gjort rede
for sin holdning i artiklen Billedmanipulation — og
den indeksikcalske weori om forografiet, 1il mediefor-
sker konferencen i Trondheim 8.-11. august 1993 1
lyset af den diskussion er det en forngjelse at {4
Mette Sandbyes bog Det iscenesatte Fotografi i
handen. Her er en bog, som ber vere obligatorisk
l@sning for alle pa den nylig startede billedjourna-
list uddannelse ved Danmarks Journalisthejskole
- netop fordi bogen overhovedet ikke interesserer
sig for pressefotoet.

Derimod far leseren her en spendende gennem-
gang af fotografiet som medium for kunst med
stort K, der samtidig indforer leseren 1 vesentlige
sporgsméil om det fotografiske billedes status som
sandhedshevis i vores kulturkreds. Bogen leverer
her et godt grundlag for diskussion om hele iscene-
s@ttelsesproblematikken, hvor det centrale ma va-
re, hvilken slags fotografi, der er tale om og til
hvilket formal fotografiet bruges — altsa en etisk
diskussion.

Mette Sandbyes bog preesenterer fem nulevende
amerikanske fotografer og deres vaerker. Det drejer
sig om de to &ldste Duane Michals og Les Krims,
som begynder deres arbejde allerede i 60%rne og
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T0erne, og om tre yagre Joel-Peter Witkin, Cindy
Sherman og Fileen Cowin, der dukker op 1
&0%rne. Alle repraesenterer de en tendens i moder-
ne amerikansk fotokunst, som benmvnes staged
photography og overs®ttes til det ikke saerlig prae-
cise iscenesat fotografi. Disse fotografier er alle
Abentlyse og hejtribende konstruktioner og gor
brug af alle de former for billeddannelse, der er
med til at skabe vores erfaringsgrundlag — bade
kunsthistorien og T V-soapen.

Man fristes til at give Mette Sandbye ret, nar hun
spger at dokumentere, at der it de fem fotografers
varker ligger et socialt engagement gemt, som di-
verse postmoderne teoretikere ofte ser hen over.
Ftsocialt engagement, der indebarer et frigorelses-
potentiale, idet pastichen og parodien, det groteske
og humoren spiller en afgerende rolle som strategi.
Fotografierne provokerer saledes vores forestillin-
ger om sandt og godt, fniser af etablerede myter og
indeholder derved et kritisk perspektiv.

Bogen falder i fem kapitler, der hver presenterer
en af de fem udvalgte fotografer. Samtidig trackkes
der i hvert kapitel en teoretisk diskussion frem pé
baggrund af udvalgte verker, der skal danne ram-
me om en forstielse af varkerne. Det hele holdes
sammen af en gennemgéiende fotohistorisk red
trad, der i store treek skriver en genrehistorie fra
1850 frem til nutiden.

e teoretiske diskussioner samler sig om to over
ordnede problemstillinger, som den historiske gen-
nemgang danner en forstaelsesramme om. Det
drejer sig for det forste om det iscenesatte fotogra-
fis »opror« mod forestillingen om fotogratiet som
sandhedsbevis og oprer mod forsegene pi at ud-
skille fotografiet som et serligt medie til gengi-
velse af'en iagttagelig virkelighed uden forbindelse
til andre medier og billedformer. For det andet
drejer det sig om forskellige gennemspilninger af
virkeligheden som *n stor iscenes@ttelse, hvor vi
selv deltager. De to teoretiske spor henger selvsagt
tet sammen og her er det ogsa, at Mette Sandbye
forspger at se de fem fotokunstneres varker, og
iseer Cindy Shermans, som et udtryk for det hun
med Nietzsche kalder aktiv nihilisme. Begrebet
skal betegne en bevidst, ironisk omgang med og
skabelse af vardier. Her er forestillingen om “n
samlet menneskelig identitet for alvor forladt og
det er ikke noget tab. Tvertimod ligger der en mu-
fighed for selv at blive istand til at skrive manu-
skriptet til de roller, man vil spille.

Det iscenesatte Fotografi er fyldt med eksempler
pa de omtalte kunstneres verker, sa leseren far
mulighed for at kigge skribenten i kortene, ogsa
selvom de sma bogsider ikke yder de ofte meget
store fotografier fuld retfierdighed. Det er da ogsd




primart ith. ¢l den konkrete billedanalyse, at jog
pé to punkter vil kritisere bogen. For det forste sav-
ner jeg, at Mette Sandbye havde ofret et par sider
pé sit eget metodemassige udgangspunkt for at
analysere. Hvilke analytiske briller, eventuclt flere
forsketlige s@t, skal settes pd nmsen ifh. til disse
kunstfotos og hvorfor si det. For det andet har den
teoretiske og kunsthistoriske tilgangsvinkel til vaer-
kerne, for mig at se, en tendens til at overskygge den
konkrete billedanalivse. Mette Sandbye bliver for-
holdsvis hurtig fierdig, hvilket gor, at man sidder
titbage med en oplevelses af, at der er mere 1 disse
billeder, der burde tages op til analyse. Billedanaly-
sen forbliver ofte pa et rent beskrivende og praesen-
terende niveau, hvilket mdaske henger sammen
med, at hun vil for meget pa *n gang, Min fornem-
melse er i alt fald, at enten er bogen for kort til at
yde de fem kunstnere og de mange billeder fuld ret-
frerdighed, Eller ogsd ville det have veeret bedre
med fierre kunstnere og billeder, s muligheden
for at gi mere analytisk i dybden havde veret der.
Tendensen til mange gentagelser af teoretiske poin-
ter tyder pa, at det sidste ville have vaeret det bedste.
Men nar denne kritik er afleveret, skal det samti-
dig fastholdes, at bogen kan anbefales.
Hanne Bruun, Ph.d -studerende
Institut for informations- og medievidenskab,
Aarhus Universiter

Jan Krag Jacobsen: Interview. Kunsten
at lytte og sporge. Hans Reitzels
Forlag 1993. 244 5. 248 kr.

Erfaren mand er god at gieste, hedder et godt gam-
melt ordsprog. Og under lesningen af Interview
Kunsten at lytte og sporge er man ikke et sekund |
tvivl om, at man er 1 selskab med en serdeles erfa-
ren mand med mange interviews bag sig - og
mange timers undervisningserfaring 1 hvordan
man laver et gode interviews, En af bogens store
kvaliteter. — Se blot titlen hvor “lyite” kommer for
sporge. En anden stor kvalitet er at den er skrevet
iet klart og ligefremt sprog med tydelige pointer og
mange illustrative eksempler,

1 bogen opfattes interviewet som et hdndvark,
men ikke kun. De fleste kan forholdsvis hurtigt
lere at lave et haederligt interview, men har man
ambitioner om mere end det, ja si drejer det sig
ifelge bogen lige sa meget om personlig udvikling
og modning, og hensigten med bogen er stotte
denne proces. Ambitionen er sdledes ikke farst og
fremmest at give nogle interview-tricks videre—det
gor den ogsd, men at kaste lys over s mange aspele

ter af interview-processen som muligt. Det endrer
dog ikkeved atbogen ibund og grund er en norma-
tivt funderet brogsbog: Formélet er tydeligvis at
gore leserne bevidste om hvad der spiller ind, sa
man kan blive 1 stand til lave et bedre interview.

Bogen kaster sideblikke til forskellige former for
interviews, bla. forskningsinterviewet, den tera-
peutiske samtale, politiforheret, eksamen, anszt-
telse- og jobsamtaler. Men det forbliver sideblikke.
Fokus retter sig mod medieinterviewet, og her gar
bogen i dybden. Interviewet defineres som en kom-
munikation mellem tre parter: En sparger, en sva-
rer og en tilskuer/tilherer, og der opstilles fire
kriterier for det gode interview: Det skal vare au-
tentisk og troveerdigt, det skal hange sammen og
udgere et forleb, det skal udvikle sig, og det skal
indeholde noget nyt og vere relevant for tilskue-
ren. Ud over en redegerelse for medieinterviewets
funktioner i forhold til sparger, svarer og tilskuer,
beskrives interviewets grundstrukturer (beskri-
velse, argumentation, fortelling) med serlig vegt
pé fortellingens elementer. Men der hvor forfatte-
rens erfaringer kommer tydeligst til udtryk er i tre
vesentlige kapitier om henholdsvis interviewets
psykologi, styringen af interviewet, og hvad man
ber twnke pa for og efter interviewet. Her udfoldes
en rekke verdifulde erfaringer om interviewets
psykologiske aspekter, pracist karakteriseret in-
den for rammerne afen rickke psykoanalytiske ter-
mer, bla. ‘overfering, ’projektion” og “projektiv
identifikation’. Og man far en lang rekke rid og
anvisainger som kun kan gives af en der selv har
siddet i situationen adskillige gange.

Men hvad der er bogens styrke, er ogsé dens
svaghed. Nédr bogen fx redegor for interviewets for-
skellige sporgsméltyper, sker det alene ud fra erfa-
ringen - pad bekostning af en mere teoretisk
gennemlyst systematik, Kort sagt virker presenta-
tionen af typerne lidt hulter til bulter, og der mang-
ler et teoretisk fundament der reekker ud over den
umiddelbare hensigismeessighed. — Fx er det wyde-
tigt at de forskellige spergsmalstyper henviser til
forskellige aspekter af interviewsituationen. Ep an-
den problematisk konsekvens af det rent erfarings-
orienterede  udgangspunkt  kaytter sig  ul
eksemplerne - eller rettere analysen af dem. I
mange tilfielde er eksemplernes analytiske pointe
temmelig indlysende, men ikke hver gang. Og sé
virker den analyserende kommentar indforstiet
og nasten moralsk 1 tonen, Serlig tydeligt bliver
dette 1 forbindelse med et~ iovrigt udmarket ~ ben-
gere eksempel hvor en pensioneret oberst inter-
viewes om det rimelige 1 at sende danske soldater
til Bosnien-Herzegovina. Her er kommentaren
bla. at det er lykkedes for interviewerne at fave »et
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smaglost, meget ubehageligt og hidet oplysende in-
terview«. Men pracis hvorfor og hvordan kommer
der ingen nermere forklaring pa.

Men disse forbehold ®ndrer ikke ved hovedind-
teykket: Interview. Kunsten at lytte og sperge er som
brugsbog til dem der ensker at udvikle sig som
gode interviewere en endog meget god og verdi-

fuld stette. 1b Poulsen, lektor
Institut for Nordisk Filologi
Kobenhavns Universitet

Helle Alre og Marianne Kristiansen
(red): Personlig kommunikation og
Jormidling. Aalborg Universitetsforlag.
Institut for Kommunikation, 1993,

152 s. 168 kr.

1 forordet anferes det som begrundelse for at udgive
bogen at kommunikation og formidling er et nyt fa-
gomride der endnu er 54 godt som ubeskrevet. Det
er nu en sandhed med modifikationer. Man kan
godt tage begge hender i brug for at telle de bager
der er kommet om kommunikation og formidling
blot inden for de seneste 5-10 ar. Forskellen mellem
denne bog og de foregdende er imidlertid den
syasvinkel der er anlagt pd emnet. Hvor det op gen-
nem 80%rne drejede sig om formidlingen - forstiet
som det der skulle formidles og iser maden det skete
pé—erdet her i begyndelsen af90%rne i stigende grad
blevet formidieren — altsd personen bag —~ man satter
fokus pa. Begrundelsen er den forholdsvis enkle men
oversete, at det nytter ikke ret megetilengden at traef
fe bevidste og rationelle beslutninger om at @ndre
formidlingsformen, hvis der samtidig setter sig en
ubevidste og irrationelle menstre igennem bag om
ryggen hos dem der er involveret i formidlingsproces-
sen. Det er ikke nok med den gode vilje og en beslut-
ning om at ville folge den. De skjulte og mere dunkle
dele af den personlige baggage ma ogsd hives frem og
tages i ed - ihvertfald i den ndstrekning det er muligt.
En gammel sandhed inden for psykoanalysen, nu og-
sd overfert til kommunikation og formidling.

Bogen indeholder fire bidrag. Alle holdt i en per-
sonlig nasten bekendende tone, og baret af et hama-
nistisk og holistisk menneskesyn. Og fordi det drejer
sig om rollen som formidler - en rolle som alle fire

ferne af en personlig-etisk dimension som kun sjel-
dent kommer sd tydeligt til udtryk: Hvert bidrag har
sit bud pa hvad en god formidler er, samtidig med at
bidragets cgen henvendelsesform maé tages som ud-
tryk for afsenderens bud pd hvordan den gode for-
midier skal omsaette sig i praktisk formidling. Og her
tegner de enkelte bidrag hver deres type.

Det forste bidrag drejer sig om det vigtige i at inte-
grere sin faglighed 1 sin personiighed, s man bliver i
stand til at vaere sig selv i formidlerrollen og kunne gd
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1 dialog med sin faglighed og dem man henvender sig
til - ud fra den situation de befinder sig 1. Formen er
fortellende og argumenterende, ikke smrlig proble-
matiserende navnlig ikke i forhold il sit eget ud-
gangspunki, og man foler sig som leser i nogen grad
hensat til et kursuslokale hvor man som kursist f&r
leest og paskrevet.

Det andet bidrag drejer sig om teksters mulighed
for at skabe dialog med leseren. Bt helt centralt
aspekt ved skriftlig formidling, og bidraget har me-
get at byde pd. Bla. en spendende og perspektivrig
analyse af Dirch og Kelds »dialog« 4 mand pa en tom-
merflade. Don't tell it, show it! kunne vare overskrif-
ten pd den mdde artiklen forholder sig til sit emne.
Den leger med leseren, og demonstrerer 1 selve sit
cget resonnement hvad den vil have frem, og det sker
med humor, selvironi og underfundighed. Som leser
leger man gerne med, og gir ogsd gerne sammen
med forfatteren pd opdagelse i sprogets og teksternes
forskellige muligheder. Spendende fordi artiklens
forfatter er 1 stand til at jonglere med tekstens og situ-
ationens forskellige planer, s man fir syn for sagn
for at ordene bade kan dbne og gendbne et synsfelt.

De to sidste bidrag er mest direkte i fokuseringen
pé formidleren, og de har en hel del til felles. De har
samme teoretiske referenceramme (en forenklet ud-
gave af den psykoanalytiske personlighedsmodel),
de har begge redder i praktisk kursusvirksomhed,
og malet er 1 begge tilfzlde at effektivisere formid-
lingsprocessen ved at frigore personlige ressourcer
bundet af ubevidste og uhensiglsmeessige selvopfat-
elser. I det ene tilfelde drejer det sig om undervise-
vren, 1 det andet om lederen. Begge artikler
demonstrerer klart hvorledes personligheden satter
sig igennem, og man kan ikke undgd at fornemme
en vis ubehagelig genkendelse i nogle af de undervi-
ser- og lederprofiler der bliver beskrevet. Ingen tvivl
om at de to artikler rorer ved helt centrale - og omta-
lelige — aspekter ved de to roller, og under lesningen
undgir man ikke at tage sin evt. egen forvaltning af
rollen op til overvejelse. Men — man merkt die Ab-
sicht, und wird verstimmt: Som i de to forste er ogsd
disse to artikler meget personlige i tonen, men her
graensey det til det personligt promoverende: De kur-
suserfaringer der argumenteres ud fra er konsekvent
vellvkkede og positive. Thke et eneste sted diskute-
rende eller problematiserende i forhold til sit eget ud-
gangspunkf, og man foler sig som leser hensat til
noget der minder om sales promotion: Se bare hvad
vi og vore kurser kan! Ikke noget der specielt styrker
argumentation eller trovaerdighed.

Ingen tvivl om at bogen fokuserer pa et veesentligt,
men overset aspekt af formidlingsprocessen, og som
sadan indeholder den mange veerdifulde synspunkier
og pointer. Forbeholdene kommer, ndr man tager den
helt pa ordet.

Ib Poulsen, lektor
Institut for Novdisk Filologi
Kobenhavns Universitet
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