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Og nu er det s&, jeg drister mig til at foresld medieforskerne i Arhus at hgjne deres
ambitioner og justere deres arbejdsopgaver. Hvad med at holde en pémse for de
evindelige kliché-pregede analyser af tv-avisen og i stedet kaste sig ud 1 mere
konkrete og konstruktive undersggelser, som medieverdenens praktikere kan bruge
til noget.

Hvad med at give sig i kast med modeller for samspil og misforhold mellem ord og
billeder? Hvad med at tage fat pd en ikke-puritansk undersggelse af, hvad begreber
som underholdning og sanselighed stdr for, og hvilke rolle de spiller for forstdelse.

Hvad med at g teet p& forholdet mellem fakta og fiktion, som J¢rgen Bang alt for
utilstreekkeligt har taget op i sin ellers udmarkede artikel om "Dallas"? Det mé sté
kiart, at de littermere angrebsvinkler og beskrivelsesmodeller ikke rakker til en
fyldestggrende beskrivelse af de mange nye mediegenrer med mere eller mindre
fiktive elementer.

Trods disse Jeronimus-vris skal Ingen dog vere | tvivl om, at jeg anser "Netvark!
for en i det store og hele glimrende antologi.

Vi gleeder os til at se fakultetets emnevalg for drbogen 1984,
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Bruno Ingemanm Mediernes fangslende verden. En debatbog om mediernes plads i
vores livy forandringen af omverdenen og af os selv. Kgbenhavn 1983, Fremad.
120 s., kr. 128,00

Anmeldt af: Ebbe Grunwald, lektor ved Danmarks :Emnalisthmiﬁl;mle

Som debatter gdr Brune Ingemann med bogen "Mediernes fzngslende verden” i flere
retninger pd én gang. Ad forskellige vej sgger han at overskride graenser og
provokere vaneforestillinger, Bogen er for eksempel tilrettelagt og lay-outet, s&
leseren kan nmrme sig stoffet fra andent end side | og fremefter. Brud,
forskydninger og lgse ender behgver i det perspektiv ikke at vare forglemmelser.
Tvertimod bliver de opfordringer til leseren om selv at knytte sammen, tenke
med, tenke mod, tage del. 58dan mindsker man manipulatonseffekten af en bog og
gor leseren til medproducent! Et af bogens mest centrale synspunkter bliver derved
demonstreret i praksis, hvilket p8 et overordnet niveau er en kommunikationsstra-
tegisk pointe hos Ingemann: Mediebrugere bor vere aktive brugere. En aktiv bruger
lader sig ikke ngje med rollen som passiv og konsumerende modtager. En aktiv
mediebruger bliver ngdvendigvis selv producent af information og vil ogsd kunne
formidle den, hvis betingelserne - hos Ingemann kaldet "handlerum" - er til stede.

En relativ ubetrddt vej inden for medieomridet er endvidere forsggene pi at swtte
praktisk mediearbejde ind 1 en teoretisk og principiel sammenhaeng. Mediernes
politik, deres organisation, deres strukturer, funktioner og budskaber, deres tekno-
logl m.v. er analyseret pd kryds og tvars i adskillige bgger og rapporter. Arbejdet
med at bruge medierne, at udtrykke sig igennem dem, er derimod sparsomt
behandlet pd dansk, Der findes for eksempel ikke mange danske larerbgper i
journalistik, og journalistikforskningen er endnu ret uopdyrket. S& her narmer
Ingemann sig faktisk en granse for, hvad der szdvanligvis bydes p8 | medielittera-
turens danske supermarked, Udover at vare lerer pd RUCs medieuddannelse er han
uddannet som grafisk formgiver. Han er praktikeren som teoretiserer over sit fag.
Mélet med medieteorien i det perspektiv vil bl.a. vaere at opsamle, bearbejde og
formidie de erfaringer, som udvikles i tilknytning til selve arbejdsprocessen. Inden

for enhver medieuddannelse selvsagt et vaeﬁentiig;t projekt!

Ingemann mener ikke, at de grundizggende konflikter i samfundet Igses gennem en



110

anden og bedre kommunikation, Han er derimod overbevist om, at ngdvendige
@ndringer af samfundet kreever andringer af bevidstheden hos de mennesker, som
kan se eller som feler npdvendigheden af @ndringer i samfundet. Bogen er et bud
p8, hvordan man som producent af information kan bidrage til, at der skabes
handlerum og dermed plads for en pget mmngde af oplevelser og handlemuligheder
for disse mennesker.

Med det budskab henvender han sig bl.a. til planlaggere i komruner og amter. Som
formidlere skal de forsgge at hindtere en indbygget konflikt i deres arbejdsrolle.
P4 den ene side har de forvaltningens embedsmaend og politikere og pd den anden
side borgerne, som skal bruge informationerne. Scylla hedder her ‘propaganda for
lokaladministrationen' og Carybdis 'blive fyret af samme administration for sin
promiskugse omgang med borgerne’, Ingemann opstiller et par pejlemarker, men
overlader ellers den ubefarne formidler til sirenerne og sin egen skabne eller Hidt
mere ondskabsfuldt: til de eksisterende magtforhold. Strategien hedder i Ingemanns
terminologi “den ufmrdige”. Synspunktet er, at modtageren, her leseren af hans
bog, f&r mulighed for og opfordres til at bevage sig og at opnd sikkerhed og
erkendelise ud fra de erfaringer og oplevelser, man fir undervejs som formidler. |
den offentlige administration kan sidanne erfaringer koste dyrt! Det findes der
flere eksempler pd, En oversigt over, hvad offentlige formidlere kan og ikke kan,
havde vaeret pé sin plads her, Bogen ville blive mindre vildledende af det.

Mindre harsarderet forekommer strategien, ndr Ingemann henvender sig til grees-
rgddernes formidlere, hvor magtforholdene, som han skriver det, er defineret pd en
anden méide, De talrige grupper 1 grasrodsbevagelsen henvender sig for en stor del
til mennesker, som de ikke har et magtiorhold til, men er lige med. Grupperne
bestdr af folk, som har handlerum, som selv har skaffet sig det, og som

sandsynligvis vil kunne blive inspireret og sat | bevepelse af indholdet i hans bog.

Over for disse grupper af formidlere er Ingemann bemarkelsesvardig klar i sine
strategiske pointer, "Skub til magten", siger han og stiller en rakke spgrgsmal,
som kan danne grundlag for overvejelser over, hvordan man ved hjzlp al medierne
baerer sig ad med det. "Skub til offentligheden”, siger han videre og fortaller om,
hvordan NOAH i 1976 ved at pdvirke offentligheden fik Brugsen til at forholde sig
madsminken og fsdevarernes kvalitet, Han fortezller ogsé, hvordan den aktion var
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et "skub til aktivisterne®, som fik den stgrste pressedakning | andelsbevegelsens

historie, Den gav naturligvis tro pd egne krazfter og egne handlemuligheder. -

I kapitlet "Den splittede offentlighed” kalder han denne form for kommunikation
for "propaganda for et bestemt minoritetssynspunkt”, Han siger, at den kan veere
med til at styrke sammenholdet og klarggre standpunkter blandt minoritetsgrup-
pens mediemmer og deres sympatisgrer, og han fortsetter: "Den udadvendte
kommunikation har altsd primart afsendergruppen som modtagere”. 1 forhold til
beskrivelsen af NOAHs aktion ligner dette en indsnavring af perspektivet, som

senere | betankelig grad drejes i en selvbekrzftende, terapeutisk retning:

Propaganda har nok kun en lille betydning over for offentligheden - men
offentligheden har stor betydning for dem der producerer og bruger propagan-
da. Propaganda er altsd godt for noget, ndr det gelder kontroversielle
budskaber og grupper. (s. £4).

Ingemann navner ikke, hvad den beskrevne form for propaganda er godt for, Den
traditionelle medietenkning ville bruget ordet "returinformation om den, Aviserne
og ugebladene bruger den bevidst for at std sig godt med vigtige grupper af kilder
og lesere, som har behov for at spejle sig i medierne, Men returinformation er en
rituel handling, som intet har med formidling af budskaber at gere. For en
minoritetsgruppe, som ¢nsker at aktivere en stgrre gruppe af modtagere, ma
muligheden for reel information vare at foretrakke frem for den rituelle informa-
tion, der blot tiener til at vedligeholde illusioner om egen betydningsfuldhed,

Den mulighed er til stede i afsnittet "De fire modtager-grupper”, hvor Ingemann
argumenterer overbevisende for at inddele en diffus malgruppe i fire dele, Til en
begyndelse i hvert fald: (1) De engagerede modtagere, som i objektiv forstand er
bergrt af et emne, og som i subjektiv forstand oplever problemer med det. (2) De
bekymrede modtagere, som ikke direkte er bergrt, men som oplever emnet som
vigtigt for nogle andre mennesker, (3) De uengagerede modtagere, som objektivt
set er bergrt af emnet, men som ikke oplever det som problematisk, Deres
bevidsthed om problemerne er slumrende og kan altsd vakkes, Den sidste gruppe (#)
bestir af de ubskymrede, der hverken er bergrt af eller oplever problemer mad det

pigzldende emne,
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Méalgruppebegrebet bruges i en erfaringsmeattet gennemgang af mini-mediernes
muligheder, Pjecer, plakater, engangsaviser, video og lyd-dias kan af formidieren
anvendes hver for sig eller 1 kombination med hinanden. Det vasentlige, pointerer

Ingemann, er her ikke medierne, med de sammenheange, hvori de bruges.

Fordelen ved minimediet er (,..) at mediet ikke virker passivt eller passivise-
rende, men legger op til den aktive bearbejdelse, det er 1 fmllesskab at
diskutere og fremsatte egne tanker og erfaringer.

Det er en meget sterk pldvirkningssituation, som ogsd vil involvere de
uengagerede, som ikke vil erkende problemerne. (5. 56). :

Igen er pointen for Ingemann at aktivere modtageren. 1 kapitlet "Den kritiske
producent” skriver han:

Det der pd denne méde bliver interessant bliver altsd den bevaegelse som
mediet seetter | gang 1 brugerne. Bevegelsen er vigtig - ikke bevegelsens
retning. (5. 98).

Forudsestningen for bevegelsen er for Ingemann "det ufeerdige”, som dog ikke
betyder total dbenhed fra formidlerens side. Retningen er mdske ikke fastlagt, men
bevagelsen har et udgangspunkis

Det kan veere ngdvendigt at abne op for en diskussion, ved at pege p& en rakke
forskellige handlemuligheder. Ikke i form af pibud - men som mulige valg.
Valg der har fordele og ulemper.

En diskussion om f.eks. byfornyelse bliver konkret hvis informationerne nir ud
over det rent beskrivende, og frem til holdninger og vurderinger,

Hvis byfornyelsen tager sigte pd at skabe gode forhold for bgrnefamilierne, s8
rejser det problemer for de helt unge og de xldre som allerede bor i kvarteret.
Og de smd bagglrdserhverv méd ogsd rykke ud, Hvilke méal skal man arbejde hen
imod? Det kan diskuteres i det omfang problemerne ggres konkrete for de
mennesker, der er bergrt af dem, (8, 98 £.).

Formidleren bgr med andre ord ikke retningsbestemme debatten, men sette sine
midler ind pd at ggre den mulig. Det er tydeligvis den samme strategi, der ligger
bag udformningen af Ingemanns bog. Hans mél er at gere formidlingsproblemer
konkrete for dem, der skal lpse dem. Hans strategi er "den uferdige”. Han legger
mulige lgsninger frem, formulerer tommelfingerregler og gennemgdr eksempler,
Han fremskaffer det stof, som kan sette debatten i gang. Et af de spprgsmél, som
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bogen giver anledning til er: 'Hvordan skal man som producent formidle kritisk
bevidsthed 1 et samfund, hvor mediestrukturerne og magtforholdene vil vanskelig-
gere eller blokere en siddan formidling? Ingemann forsgger at skitsere et svar ved
at gemnmegd dele af den eksisterende medieteori., Tydeligst er han dog i sine

eksempler. Desvarre er der for 8 af dem.




