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EN DAG MED KANAL 3.

Af Preben Sepstrup.

Man mé& kende amerikansk tv for at forstd amerikanerne, men ogsd for at vide,
hvad der kommer p8d de danske tv-skarme, ndr Matrakanalen i den tysk-franske
satellit og senere den luxemborgske satellit om & 3r begynder at sprejte rent
kommercielt tv ud over Europa, Det er uden for al tvivl, at indholdet vil komme
til at ligge teet op af amerikansk tv,

Artiklen her er den fgrste systematiske og totalt omfattende beskrivelse pd
dansk af en amerikansk tv-dag.

Urbana-Champaign ligger pd prarien i Midtvesten | USA. Mere pracist: i staten
Hlinois, 200 km syd for Chicago. Byen er en universitetsby. Af de ca. 100.000
indbyggere er de 35.000 studerende. Oplandet er landomrdde med store glrde,
hvor der dyrkes majs og sojabgnner.

Der udkommer | daglig avis | omr&det (§ 2.50 for 14 dages meget tyk avis)
plus 1 dagblad tilknyitet universitetet. Der udgives ingen annonceaviser. Al
direkte reklame distribueres via avisen. Der kan modtages et for mig ukendt antal
radiostationer i omrddet, heraf flere lokale. En af disse er ikkekommerciel og
drives af universitetet. Der findes ingen programoversigter for radioen undtagen
lejlighedsvis annoncering i aviserne med de faste programtidspunkter. Udsendel-
serne bestdr overvejende af musik afbrudt af korte indslag og reklamer samt af
sportstransmissioner.

Der er 3 lokale tv-stationer, der med udgangspunkt i Urbana-Champaign
dakker et omride i stérrelsesordenen som @stjyiland eller Fyn, Kanal 3 {WCIA) er
en kommerciel sender tilknyttet (affiliated) CBS's network, hvilket vil sige, at
kanalen - bortset fra 1} times lokale nyheder og mindre programindslag -
formidier CBS's programmer. Reklamerne er en blanding af nationale/almene og
lokale reklamer. Den konkurrerende lokale kommercielle sender er kanal 15
{WiCD), der er affiliated til NBC's network. Begge disse kanaler sender fra 6
morgen til I nat. Endelig driver universitetet en lokal station WILL eller kanal 12,
der er ikke-kommerciel og reklamefri og tilknyitet PBS (Public Broadcasting
System). Denne kanal har ingen nyheder. Den sender fra klokken 12 til 23,

Det 3. store network ABC er reprmsenteret i omridet via kanal 17 (WAND),
der har hjemsted i den nzrmeste by af tilsvarende stgrrelse, Decatur, der ligger
ca. 30 km vak.
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Et nyt landsomfattende network arbejder sig i disse &r op pd linje med de 3 store
kendte networks. Det er CBN (Christian Broadcast Network), der ikke har nogen
lokal station vaffiliated" i det omréde, vi ser pd her, men hvis generelle
programmer kan modtages af seere med gode antenneforhold, eller som er
tilsluttet det kabeisyséem, der niesten dakker byen. Er man tilsluttet kabelnettet,
kan man ud over de nevnte stationer se 3 Chicagokanaler, en sarlig natsender ira
Atlanta, den seerlige reklamefri kabelstation og den offentlige kanal, som kabelsy-
stemet skal stille til rddighed. I parentes bem:erket, har denne kanal principielt
gode muligheder for lokal selvproduktion, men systemet fungerer dirligt, og
kanalen ses kun lidt. I en anden parentes kan navnes, at kabler Urbana-
Champaign ikke ngdvendigvis er noget, der leegges i jorden, men lige s8 ofte
traekkes i iuf%&n. _ |

1 det efterfpigende er det meningen af se pd kanal 3's struktur og
indhold, Bortset {ra det lokale islet er der de 3 hovednetworks programmer,

lagttagelserne er baseret pd | hverdags udsendelser. En dag kan lyde af
lidt, men fra 6.00 til 19.00 er udsendelserne ens fra mandag til fredag. Hovedpar-
ten af af‘tenpmgrammemé er ogsd fast struktureret, men med mere "afveksling”
hen over ugen. Afveksling i anfgrselstegn, fordi programmerne grundleggende er
meget ens alle dage. De faste programmer erstattes sd ind imellem af sikaldte
"specials", dvs. er alt, hvad der ikke er rutinemassigt fastsat. Sammen med de
store serier i "prime time" (den bedste sendetid) - i1 foriret 1980: The Incredible
Hulk, Duke of Hayyards og Dallas - er det pd disse "specials", at der konkurreres
om at opné de bedste "ratings", der opigres hver uge.

Kanal 3 starter sine udsendelser hver morgen kl. 5,55, Med ganske {3 variationer
ser programmet ens ud frem til klokken 19.00,

3.55: Identifikation af stationen og en he¢jiidelig programerklering.

Tower Crier: ubetalte meddelelser om lokale begwenh&der af ikke-
kommerciel karakter,

3.56: American Trail "sponsered by" en landbrugssammenslutning og et ggd-
ningsfirma. Et lokalt program om ting og steder, der peger bag ud. I dag
er det et lokalt intetsigende interview med en 97-drig, der synger en
sang,men som ellers dérligt kan tale eller forstd,

5.59: Alle stationer er forpligtet til via frivillige aftaler red reklamebranchen
at bringe nogle gratis ikke-kommercielle meddelelser. Diet sker som
oftest iokalt pa dette tidspunki.

Der er reklame for at stgtte de lokale dyrevenner, for en kirke og for en
lokal =ldre-service. Desuden reklameres for "the early show", eftermid-
dagens spillefilm.

£.00: CBS morgemnyh@cﬁer fest af en mand, der ikke er den bemmte Walter
Conkrite. Han viser sig fgrst om 12 timer. Nyhederne er cubanske
flygtninge, Iran, Tito's begravelse. Der legges op til reklameindslag ved
at fortelie overskriften pd de naste nyheder.
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Dagens fgrste egentlige reklameblok, der bestdr af 3 lokale indslag for
en bilforhandler, en national fpdevarekade, der laver lokalt fremsted og
en markevare i opvaskemaskiner med oplysning om, hvor den saziges
lokalt,

Endelig reklameres der for kanal 3's vejrudsigter.

CBS morgennyheder fortsetter med bilindustriens vanskeligheder samt
overskrifter pd, hvad der kommer efter naste reklamebiok.

Dagens anden reklameblok. 4 reklamer for henholdsvis et nationalt
bilforhandler og for en national landbrugsinteresseorganisation Farm
Bureau.

sport. Landbrugssituationen i Midtvesten, Nyhederne efter naste rekla
meblok.

Dagens tredje reklameblok. 4 reklamer for blomsterggdning, en madras,
buksestrgmper og grilkul.

Saudiarabien nedlegger forbud mod tv-film. Anderson's afhangighed af
om tv-selskaberne tager ham med i valgudsendelserne. Tito's begraveise,

Second Cup. Morgennyhederne fra CBS afbrydes af lokal udsendelse med

petitstof. | dag interview med arranggren af et lokalt republikansk
partikenvent for barn,

Dagens 4. rekiameblok, 2 lokale reklamer for en bilferhandler og for et
nationalt soigt drikkevands-forbedremidde] med angivelse af loka]
forhandler. Reklame for kanal 3's nyhedsudsendelser og for programmet

CBS's morgennyheder fortsztter med det cubanske flygtningeproblem,
der behandles indgdende. Alle reportere er mend. En enkelt er farvet,
CBS demonstrerer her sin teknik med en studievart, der over monitorer
er i kontakt med flere reportere rundt om ; landet. Tito's begravelse
fortsatter i direkte transmission.

Dagens 5. reklameblok med 4 reklamer for en fordpjelsespille, Hyatt-
hotelkzden et nationalt mindre biludlejningsfirma og for en landsdek-
kende kade, der har udsalg i hdrde hvidevarer.

Tito's begravelse i fortsat direkte transmission.

Dagens 6. reklameblok med & reklamer. En bil, et kenestolsmamrke, en
piemix og en motelkade,

Grundig behandling af bilindustriens vanskeligheder og et kort indslag om
en ballonfard tvaers over USA.

Dagens 7. reklameblok med 4 reklamer for afmagringspiller, American
Express, hundemand og tandpasta.

Den natjonale vejrudsigt, Israelsk raid ind i Libanon, den 187. dag for
gidslerne i Iran, Tito's begravelse, Carter &bner nyt undervisningsmini-
sterium,

Reklame for CBS nyheder senere pd dagen. Dyrevennerne beder om
penge igen. Reklame for eftermiddagens spillefilm. Reklame for at
undgd skovbrande. Kanalidentifikation og programerklering,

Vi har nu set nationale nyheder i en time med en afbrydelse pd 3 minutter ti] et

lokalt petitprogram. De vigtigste nyheder gentages igennem programmet, men

med nye oplysninger og i forskellig detaljeringsgrad.

Programmet har bestiet af & redaktionelle blokke og 7 blokke med | alt 26
reklamer af bdde national og lokal karakter, Hertil kommer 4 annonceringer af

eller reklamer for dagens kommende programmer samt 2 ikke-kommercisile

budskaber. Der har varet 40 minutter med nyheder. Den gennemsnitlige redaktio

neile blok er 5 minutter. Den korteste er 2 of den lengste 8 minutter, | alt har der
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p& de 40 minutter varet bragt 18 nyhedsindslag, der dog ikke er forskellige, idet
Tito's begravelse fortsmtter Igbende, og de cubanske flygtninge og bilindustrien
behandles over 2 gange. Der er indslag fra halve minutter op til 3-4 minutter.

Reklameindslagene har taget 16 minutter eller 28% af tiden. Det gennemsnit-
lige reklamindslag er 37 sekunder langt. Den lengste reklameblok er 3 minutter,
den korteste 1 minut.

7.00:_Captain Kangaroo er et program for de 6-12 #rige bgrn {mit sken), som

kommer hver dag undtagen lgrdag og sendag fra 7-8, og som har eksisteret |
mange &r. De formodede seere er skolebgrn, der skal med deres busser mellem 8
og 8.30. Programmet vises altsd i bprnenes vigne op, mﬂrgenma'ds, vaske sig, tage
tej pd, berste tender, pakke taske periode.

Programmet er fast struktureret, siledes at vi fgrst ser Captain Kangaroo - en
midaldrende, hvidhdret, trivelig, rar mand i en morsom episode af sketchagtig
karakter. Derefter synger en stemme en "padagogisk” (i ordets varste betydning}
sang om et beslegtet emne samtidig med, at der vises en tegnefilm om emnet,
Endelig vises et stopskilt med teksten "Captain Kangaroo will continue after these
messages”, og ndr reklame-"budskabet" er $Eut,' vises et gl-skilt med teksten
"Captain Kangaroo continues'. Der markeres altsd en overgang mellem det
redaktionelle indhold og reklamen, hvad der ikke er tilfeldet i voksenudsendelser-
ne. Det kan til gengeld bemmrkes, at Captain Kangaroo som tegneseriefigur
optrader i reklamer | lgrdagens og sgndagens bgrneudsendelser,

Bgrnetimen har 7 redaktionelle blokke og 7 reklameblokke med 17 reklamer,
sd vi klokken 8 har haft i alt 15 redaktionelle blokke og 14 reklameblokke rmed i
alt 43 reklamer.

Opdelingen af programmet ser sdledes ud;

7.00: redaktionelt stof - 7.08: reklame for pie-mix og sjove sugergr -~ 7.0%:
redaktionelt stof - 7.19: reklame for en Kellogs morgenmad og for Yoyo'er - 7.20:
redaktionelt stof - 7.27: fgdevarekades bgrnemalekonkurrence og 2 programre-
klamer for weekendens bgrneudsendelser - 7.28: redaktionelt stof -7.32: reklamer
for hoppebolde, slikkepinde og for at melde sig som pigespejderieder -7.34:
redaktionelt stof - 7.47: det oplyses, at udsendelsen } dag er "responsered by"
Kellogs, og der reklameres for 2 forskellige slags Keliogs morgenmad samt for
byggeklodser - 7.49: redaktionelt stof - 7.56: reklame for pie-mix, Kellogs
morgenmad og Kellogs morgenmad - 7.57: afspilning af programmet - 7.59: Det
nzvnes, at Kellogs er sponsor, der reklameres generelt for Kraft Foods. Afspil-
ningen fortsettes med opfordring til at se programmet | morgen, 2 programrekla-
mer for den kommende aften og den kommende lgrdag,




L14

Ud af den time bgrneudsendelsen varer, er de 51 minutter redaktionelt stof og 9
minutter eller 15% af tiden er reklamer. |

De 51 minutter redaktionelt stof er fordelt pd 7 blokke med en gennemsnitlig
varighed péd 7 minutter og 17 sekunder, Den lengste er 13 minutter, den korteste 2
minutter,

De 9 minutters rekiame, der bdde i form og indhold er ngje udformet med
henblik pd bgrn, er fordelt pd 7 indslag, der gennemsnitligt varer | minut og 17
sekunder. Reklameblokkene varer enten 1 eller 2 minutter. De 7 blokke rummer

17 reklamer, der altsd i gennemsnit varer 31 sekunder,

8.00: May Magazine. Normalt kgrer der hver dag fra 8-9 et "family show" (The

Jeffersons), altsd et komedieagtigt underholdningsprogram, men den fgrste tors-
dag hver méned - og den dag, der her er tale om, er torsdag den 8/5 1980 - har
CBS et News Magazine, der synes at have ret vilkérlige indslag om lgst og fast a
la "Landet rundt®. Indslagene er dog betydelig lengere,

Emner er dele-foraldre, helten i den pt. mest populere serie | USA (Dallas)
og et moderne center for behandling af brandsdr. Det er CBS, der har Dallas-
serien. Indslaget virker alts8 som reklame for denne serie.

Omkring disse emner opstdr fgigende programstrukiurs

8.00: Reklame for fast food kaden McDonald og for en tivolikade. (McDonald
satser | sin reklame meget pd bprn. Det er sdledes kiart, at annoncgrerne regner
med, at bprnene stadig er ved skarmen) - 8.01: teknisk uheld - 8.06: Redaktionelt
indslag om dele-formldre - 8.17: reklamer for katternad, affgringsmiddel, renggr-
ingsmiddel og hundemad -~ 8.20: redaktionelt indslag om en skuespiller -8.34:
reklamer for dessertgele (Jeily), madolie og tomater pd dise. Reklame for
aftenens "special", for den faste krimiserie, der kgrer hver aften (Streets of San
Francisco), for fredagens "late show" (den sene film} og for aftenens anden
“special™. - 8.37: redaktionelt indslag om behandlingscenter for brandsdr - 3.50:
reklamer for hundemad, kattemad, pletrensemiddel og et appelsinmarke, Opfor-
dring til at se programmet naste I, torsdag. Reklamer for ost, luftrenseblok,
morgenmad og hundemad. Oplysning om, at udsendelsen var “sponsored by" en
dyremadsproducent - 8.55: afspilning af programmet, Reklamer for aftenens
sepcial-), eftermiddagens film (den tidiige film} - 8.56: newsbreak. Redaktionelt
indslag fra kanal 3 med omtale af Tito's begravelse, den nye udenrigsminister,
Pavens bessg i Afrika, et toguheld, en dom for rgveri. Opleeseren er en kvinde -
8.59: reklame for dagens eiftermiddagsfilm, reklame for at give penge til
bekempelse af kraft, Redaktionelt indslag med vejrudsigt.

Hvis vi trazkker tiden for det tei(niske uvheld fra, varer udsendeisen 5] minutter.
Der er 3 redaktionelle blokke, der varer 39 minutter og & reklameindslag, der

varer 12 minutter eller 26% af tiden. Hertil kommer en kombineret afspilning og

programreklame.
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De redaktionelle blokke er 11, 14 og 13 minutter lange og behandler emnerne
forholdsvis grundigt. I alt har der til nu veret 18 redaktionelle blokke.

Med de 4 reklameindslag med 17 reklamer er vi appé p& i alt 18 reklameblok-
ke og 30 reklamer. 1 May Magazine varer reklameblokkene gennemsnitlig 3
minutter. Den korteste er 1 minut og den lengste 5 minutter. De enkelte reklamer
har gennemsnitlig en varighed pd 42 sekunder. Reklamernes indhold er 58 smit ved
at indstille sig p& formiddagens publikum af hjemmearbejdende husmgdre og ldre
mennesker, '

9.00: Donahue er et sdkaldt talk show. Et kampepublikum er forsamiet. Havet op

over publikum pd en platform sidder et offer, som oftest en kendt, indflydelsesrig
person. Der kan, hvis emnet betinger det, vere tale om almindelige mennesker,
der i s4 fald blot sidder p4 en art scene. Donahue - en zldre hvidhiret sympatisk
mand - interviewer ofrene grundigt og som oftest ganske kritisk, Der er normalt
tale om bdde spendende - til dels kontroversielle - emner og mennesker. Publikum
kan stille spprgsmdl, og seerne kan ringe spgrgsmll ind. Dagens emne er
"surrogate mothers”, det vil sige kvinder, der mod betaling fgder bgrn til barnlgse
egtepar, Dagen efter skal den konservative gkonomi-nobelprisvinder Milton

Friedmann interviewes.

9.00: Udsendelsen starter lige pd emnet uden introduktion. Ferst sidst i indslaget
introduceres udsendelsen og dens indhold ~ 9.15: reklamer for en "taeppeopirisker”,
der fjerner lugte fra gulviteppet, kaffe og et "gulvvaskeapparat - 9.17: program-
met fortsatter -~ 9.24: reklame for frosset kalkun, keleskab, et Vandf{srbedringsw
middel og et lokalt stormagasin - 9.27: repetition af hvad der er sket i
programmet. Fornyet prasentation af deltagerne - 9.38; reklamer for mandspa-
rykker, et lokalt havecenter, storkeb af ked (lokalt) og for lokal golfbane - 9.41:
programmet fortsetter -~ 2.45: lokalt gulvteppeudsalg, bank, ¢jen-make up-spejl
med angivelse af lokal forhandler og ketchup - 9.47: programmet fortsetter -9.55;
reklame for opsparingskonto i bank, badevarelse, renggringsmiddel, tilssinings-
middel ved tgjvask til “opiriskning" af t#jet og et gulvmateriale. Desuden
rekiameres for, at en udskrift af programmets tekst kan kgbes - 9.535: aispiining ai
programmet - 9.56: reklame for bil og isenkramkede, Annoncering af neste gast.,
Indslag om stptte til Rede Kors og om handicappedes rettigheder ved anszitelse
(formodentlig ubetalte indslag). Reklame for fgdevarekade, gulvmoppe, lokal
isenkrammer og en ketchup. Reklame for eftermiddagens film.

Programmet varer en fuld time. Der er 6 redaktionelle indsiag p& 1, 4, 6,7, 11 og
15 minutter 1 alt &% minutter med en gennemsnitlig varighed pr. indslag pd 7
minutter og 20 sekunder. Der er 16 minutter eller 27V% reklamer fordelt pd &
blokke og i alt 28 reklamer. Blokkenes gennemsnitlige varighed er pd 2 minutter

og 40 sekunder. De varer enten 2, 3 eller & minutter. Hver reklame varer i
gennemsnit 34 sekunder. Reklamerne har et tydeligt lokalt preeg enten i form af
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rene lokale annoncer eller i form af en lokal krglie fx med angivelse af salgssted.
Det er vanskeligt at sige noget om, hvem seerne er, eller hvem annoncgrerne

formoder, det er. Mdske de mange studenter?

Riokken er nu 10. Siden kiokken 6 har vi set 4 reelle udsendelser delt op pd 24

bloxke og med 24 reklameblokke i med i alt 78 reklamer. De redaktionelle
programmer har varet 3 timer og 7 minutter. Reklamerne har varet 53 minutter.
Reklamen har optaget 22% af den samlede sendetid.

10.00: The price is right er en af de traditionelle priemiegattekonkurrencer,

der har underholdt eller har sigtet mod at underholde USA's hjemmearbejdende
husmgdre lige 58 leenge, som der har eksisteret amerikansk tv.

I det konkrete tilfeelde udtrzkkes mellem publikum deltagere til et pane} pé
3, der skal geette prisen pd et produkt, der vises. Det kan vere bogreoler,
kgleskab, cykel o.l. Den, der kommer tattest pd den rigtige pris, f8r varen og glr
videre til en konkurrence om en langt stgrre primie, hvor biler hgrer til det mest
populzre. Disse konkurrencer varierer i form, men har alle en relation til
produktets pris, _

Mellem de, der vinder disse konkurrencer, er der senere yderligere konkurren-
cer med store praemier., Tabere ser man ikke mere til.

Gennem presentationen af varerne, der er praemier, blandes reklame og
redaktionelt program fuldstendigt sammen. En mandsstemme prasenterer, me-
dens "iekre" make-uppede blondiner snor sig omkring produktet. Publikum og
deltagere erb i en hysterisk tilstand. Der ribes, skriges, kgbes, kysses og stejes.

10.00: Programmet begynder lige pd og hdrdt - 10.07: reklamer for margarine og
en ost ~ 10.09: programmet fortsatter - 10.13: reklamer for chokolade, hundemad,
stormagasinkade, ferdiglavet kinesisk mad ~ 10.16: programmet fortsztter -
10.20: rekiamer for hdrplejemiddel, jordber, madras, servietter - 10.2% program-
met fortsetter ~ 10.25: reklamer for snack, babypudder - 10.26: programmet
fortsetter - 10.29: reklame for aftenens film. Rekiamer for stormagasin og for
lokalt ked storkgb. Reklame for det lokale nyhedsprograms vejrudsigt - 10.31:
programmet fortsetter - 10,35 reklamer for tapperensemiddel og lugtebiok -
10.36: programmet fortsatter - 10.41: rekiamer for hundemad, babypudder, bleer,
for brug af telefon - 10.44: programmet fortsztter - 10.46: reklame for tandpasta,
madolie og pelser. Generel rekiame for CBS - 10.49: program fortsatier - 10.55:
rekiamer for fardig kinesisk mad, kjoler hos stormagasinkade, beholder til
drikkevarer - 10.57: program slutter - 10.58: rekiame for aftenens film - reklamer
for fpdevarekzde og barbeguesovs, Reklame for CRS og kanal 3's nyhedsudsendel.
ser.

Med quiz-programmerne er man ndet langst i retning af sammensmeltning af
redaktionelt indhold og reklame, dels gennem reklamen i det redaktionelle indhold

og | dette indholds kredsen om varer, ting og priser, dels gennem opdeling af 60
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minutters udsendelse i 20 blokke, 10 redaktionelle og 10 reklameblokke.
De 10 redaktionelle blokke varer 39 minutter og de 10 reklameblokke 21

minutter,

Det gennemsnitlige redaktionelle indslag varer 3 minutter og 54 sekunder. Det
lengste varer 7 minutter, det korteste | minut,

De 21 minutters reklame udger 35% af sendetiden og rummer 28 reklamer.
Den gennemsnitlige reklameblok varer 2 minutter og 6 sekunder. Den lengste er 3
mi;nutf&r, den korteste 1 minut, De enkelte reklamer varer | gennemsnit 45
sekunder medregnet tiden til programreklamer.

Kiokken er 11. 1 alt har vi nu set fjernsyn i 3 timer og set § udsendelser delt
op péd 34 redaktionelle blokke og 34 reklameblokke med i alt 106 reklamer. De
redaktionelle programmer har varet 3 timer og 46 minutter og rekiamerne 1 time

og & minutter, Reklamen har optaget 21% af den samlede sendetid.
11.00: The Young and the Restless er en day-time soap opera. Det vil sige en

dramatisk serie, der fortsatter over lang tid, som oftest flere dr, og som er
beregnet til at blive set af =®ldre mennesker og hjemmearbejdende husmegdre.
Disse soaps er karakteriserede ved at vere en slags filmede hgrespil. De bestér af
personnerbilleder | dagligstuer og med meget lidt ydre behaﬁdiing. De er
melodramatiske og handier om fglelser, fgrst ogl fremmest karlighed, kerligheds-
forvikiinger m.m. Normalt er der flere - sammenfiltrede -~ parallelle handlinger,
som der skiftes imellem. Der er ingen resumé eller lignende. Det forudsattes, at
man fplger dagligt med og/eller kender personerne s& godt, at det ikke er
afggrende, om man har set den foreglende episode. Flere af de store aviser
bringer i @vrigt ugentlige resumeer af the soaps, og der udgives hver uge til salg
over hele landet en publikation af ormnfang som Det Bedste med resumeer af ugens
S0aps.

11.60: Umiddelbart efter den sidste reklame { den foregdende udsendelse er
handlingen i gang. Ferst efter 5 minutter kommer en traditionel programprasen-
tation - 11.06: reklamer for Pepsi Cola og menstruationstamponer - 11.08:
program fortsetter - ll.l%: reklamer for hudirritationsmiddel, vaskemiddel,
margarine. Reklame for aftenens film - 11.16: program fortsetter -}11.21:
reklamer for bleer, madindpakningspapir og et tandpoleringsmiddel. Reklame for
aftenens film - 11.23: programmet fortsetter - 11.24: reklamer for madolie,
kioler i stormagasinkeede, curlere, Lgfte om, at programmet vil fortsstte,
Reklame for aftenens film. Reklamer for lokalt havecenter, lokal guldsmed og et
sirligt tilbud i de lokale afdelinger af en fast food kede. Reklame for eftermid-
dagens film - 11.32: programmet fortseiter - 11.37: reklame for pelser, kekken-
ruller og en hundemad - 11.39: program fortsetter - 11.45: reklamer for ost, juice
og ketchup - 11.47: programmet fortsetter - 11.52: reklamer for dessertgele, ris
og peanutsmgr, Reklame for hovedpunkter i fredagens program og for CBS's
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nyhedsudsendelser - 11.54: program fortseetter - 11.57: reklamer for afmagrings-
middel, hudcreme og et pgisemarke - 11.538: afspilning og opfordring til at se
mere - 11.59: reklame for CBS, Reklamer for tilsetningsmiddel til vaskevandet og
for {okal vinduesreparatgr.

Day time soap har ®ldre mennesker og kvinder, der arbejder hjemme, som
publikum, Det afspejler sig bdde kvantitativt og kvalitativt i reklamen, [ alt er
programtimen splittet op i 18 blokke fordelt pd 9 redaktioneile og 9 reklameblok-
ke. '

De 9 redaktionelle blokke varer i alt 45 minutter svarende til en gennemsnit-
lig varighéd p& 5 minutter. Den lengste blok er &8 minutter, de fleste er 3-6
minutter, enkelte er pd 3 minutter og en pd 1 minut.

De 9 reklameblokke med i alt 28 reklamer varer 15 minutter svarende til 25%
af sendetiden. Den enkelte blok varer 1 minut og 40 sekunder | gennemsnit. Der er
biokke pd 1, 2 og 3 minutter. Det enkelte indslag varer gennemsnitlig i 32
sekunder.

Kilokken er nu 12. P& & timer har vi set & udsendelser delt cﬁp pad 43

redaktionelle blokke og 43 reklameblokke med i alt 134 reklamer. De redaktionel-
le programmer har varet # timer og 31 minutter og reklamerne 1 time og 19

minutter, Reklamerne har optaget 22% af den samlede sendetid.

12.00: Local News, De lokale nyheder produceres og sendes af kanal 3 selv og
ses is@r i et omride med centrum i Urbana-Champaign svarende til Fyn
med Odense som centrum. Nyhedsprogrammet prasenteres. Den
kvindelige opleser giver nogle overskrifter pd de kommende nyheder.

12.02: Reklame for eftermiddagens film.

Rekiame for middel mod skadedyr 1 majsen. :

12.03:  Ligene af de dpde amerikanere fra gidselaktionen i Iran er pd vej til
USA. Besmttelsen af den franske anbassade i London, Titos ded,
resultater fra primarvalg, husrenten i Iilinois, bgrskurser og overskrifter
pd de naste nyheder, Rapport fra kvindelig reporter over dagens
beveegelser i landbrugspriserne.

12.10:  Reklamer for tyggegummi og for et trakiormerke.

12.11: Fortsat redeggrelse for udviklingen i landbrugspriserne.

12.12: Reklame for bil.

Reklame for naste dags Donahue show.

12.14:  Inflationens betydning for Hlinois-farmerne. Budgetvedtagelse i byradet,
ny skolelov vedtaget for Illinois, finansielle vanskeligheder 1 lllinois'
skattedepartement. Vejrudsigten ved en kvindelig meteorolog.

12.19:  Reklamer for grasslimaskiner, for soya-sdsed, fast food kaede og lokal
guldsmed.

12.21:  Det cubanske flygtningeproblem, en lokal brand, strejke I Ilincis
luftfartselskab, frivillige badler fornyet i lllinois, brug af telefon pd mors
dag, lokal atomreaktor, fengselsoprer 1 nabostat, udnavnelse af ny USA-
ambassadgr, gidslerne i Iran og israelsk raid ind i Libanon. Reklame for
den efteriglgende udsendelse,

12.27:  Reklame for fast food keede. Reklame for eftermiddagens film. Lokalt
salgssteder. Reklame for eftermiddagens film.
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De lokale nvheder bestir af meget lokalt stof forstfet bdde som stof fra
lokalomradet og fra staten, men ogsd nationalt stof. Annonceringen i nyhederne er
som hovedregel helt lokal., Ofte nmvnes det, at “this part of the news" eller "this
part of the wetherforecast™ "is brought to you by xyz".

Programmet er sterkt opdelt af hensyn til placeringen af reklamerne. Den
halve time er opdelt pd 5 redaktionelle blokke og 5 reklameblokke.

De 5 redaktionelle biokke varer 22 minutier. I gennemsnit varer en blok &
minutter og 24 sekunder. Blokkene er 1, 2, 5, & of % minutter lange. Tempoet i
oplmsningen er ekstremt hejt, og der levnes kun kort tid til det enkelte indslag. I
alt bringes 24 indslag + forannoncering af de kommende indslag pd 22 minutter.
Det er klart, at der bliver tale om punktnyheder uden sammenhang.

e 5 reklameblokke varer 8 minutter. I gennemsnit varer en blok 1 minut og
36 sekunder. Blokikene er I, 1, I, 2 og 3 minutter lange. Der bringes 1 alt 12
reklamer, svarende til en gennemsnitlig l=ngde pd 44 sekunder inklusive tiden til
annoncering af programmer. Tidsstrukturen i reklamerne ligner altsd strukturen i
nyhederne.

Klokken er nu 12.30. P& 64 time har vi set 7 udsendelser delt op pad 43
redaktionelle blokke og 48 reklameblokke med | alt 136 reklamer. De redaktionel-

le programmer har varet 4 timer og 53 minutter og reklamerne 1 time og 27
minutter. Reklamen har optaget 22% af den samlede sendetid. '

12.30: Search for Tomorrow. Fra sidste punkt i nyhedsudsendelsen gdr vi uden

pause eller markering direkte ind i en handling i form af en dramatisk athering.
Efter 3 minutter prasenteres programmet {(speakere findes ikke) og 1 fortsettelse
heraf, f4r vi at vide, at det er "brought to you by" x tandpasta. En ny soap er i
gang med de samme karakteristika som omtalt klokken 11 for The Young and the
Restless: dramatisk indtil det melodramatiske, stereotypt, nerbilleder, daglig-
stuekulisser, filmet hgrespil, spring mellem parallelle handlinger forskellige

steder, billigt at lave. Hertil kommer et element af krimi

12.30: Programmet starter og prasenteres - 12.3% reklamer for tandpasta og
bonevoks - 12.353: programmet fortsztter - 12.39: reklame for tandpasta {samme
som fpr) og kaffe - 12.40: programmet fortsetter - 12.45 reklamer for vaskemid-
del og mundskyllemiddel samt besked om, at anden del af programmet bringes af
en deodorant - 12.47: programmet fortsetter - 12.50: reklamer for hdrvask- og
vaskemiddel, Reklame for CBS's nyvhedsprogrammer - 12.52: programmet fortsat-
ver - 12.57: reklame for fedtstof, rengéringsmiddel, velggrenhed og vin. Reklame
for aftenens og fredagens programmer.,

Den halve times soap-opera underholdning er splittet op 1 5 redaktionelle blokke
og 5 reklameblokke. Der skiftes som i nyhedsudsendelsen sd at sige scene 9 gange
mellem blokke af en gennemsnitlig varighed pd 3 minutter.
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De 5 redaktionelle blokke varer 20 minutter. 1 gennemsnit varer en blok &
minutter. Deres lengde er 3, 3, 4, 5 og 5 minutter,

De 5 reklameblokke udggr 33% af sendetiden. De varer 10 minuter, hvilket
svarer til et gennemsnit pd 2 minutter pr. blok, Der bringes i alt 11 reklamer med
en gennemsnitlig varighed pd s8 meget som 55 sekunder inklusive tid til
annoncering af programmerne. Emnerne kredser tydeligt omkring forventningerne
til et traditionelt kvindeligt publikums interesser.

Klokken er nu 13.00. P& 7 timer har vi set § udsendelser delt op p&d 53
redaktionelle blokke og 53 reklamebiokke med i alt 157 reklamer. De redaktione}-

le programmer har varet 5 timer og 13 minutter og reklamerne 1 time og 37
minutter. Reklamen har optaget 23% af den samlede sendetid,
13,00: As the World Turns er dagens tredje faste daglige soapopera mad

npjagtig de samme karakteristika som de 2 andre, For en, der ikke har fulgt med |
de sidste par 8r, er det meget svart at se nogen forskel. "As the World Turns"
skulle vaere den soap, der nogensinde har lgbet lengst - nemlig 12 dr. Som ved
andre udsendelser er den i gang med det samme. Introduktion og sponsor kommer
forst efter 5 minutter.

13.00: Programmet begynder - 13.05: reklame for vaskemiddel, madolie og
handsebe - 13.07: programmet fortsatter - 13.14: reklamer for hérshampog,
jordngddesmgr, gulvvaskemiddel og vaskemiddel. Reklame for aftenens film -
13.16: programmet fortsatter - 13.22: reklamer for afferingspiller, desinfektions-
middel, kagemix. Reklame for fredagens program, reklame for fpdevarekade,
reklame for aftenens film, reklame for lwbestift - reklame for CBS serien
M.A.5.H,, der handler om feltlmger under Koreakrigen 13.26: programmet
fortsatter - 13.33: reklamer for tandpasta, opvaskemiddel - 13.35: program
fortsetter -13.40: reldame for menstruationsmiddel. hovedpinepiller, ost og
snacks - 13.42: program fortsetter - 13.50: opvaskemiddel, deodorant, madolie,
reklame for Guiding Light (jf. kl. 14) og for CBS nyhederne - 13.52: program
fortsmiter ~ 13.57: tyggegummi, morgenmad. Afspilning af program med indlagt
mundtlig reklame for herretgj og en opfordring til at se programmet igen i
morgen. Reklame for rggede pglser og damestrgmper, reklame for aftenens film.

Udsendelsen bestdr af 7 redaktionelle blokke og 7 reklameblokke. De redaktionelle
blokke varer 5, 5, 5, 6, 7, 7 og 8 minutter. Tilsammen 43 minutter og 1 gennemsnit
& minutter og 9 sekunder. Reklameblokkene udggr 17 minutter eller 28% af tiden,
De varer 2, 2, 2, 2, 2, 3 og 4 minutter svarende til et gennemsnit p& 2 minutter o
26 sekunder. I alt er der 25 reklamer, der i gennemsnit varer 4] sekunder inkl,
tiden til annoncering af programmer, Reklamerne er i deres emner klart rettet
imod de traditionelt forventede interesser hos et gennemsnitligt publikum af
hiemmearbejdende husmadre.

Kiokken er nu 14. P4 8 timer har vi set 9 udsendelser delt op pd 60

redaktionelle blokke og 60 reklameblokie rmed i alt 182 reklamer. De redaktionsl
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le programmer har varet 3 timer og 56 minutter og reklamerne 1 time og 5%
minutter. Reklamen har optaget 24% af den samlede sendetid.
14.,00: Guiding Light er dagens &. soap-opera. Kommentarerne il de 3

foregdende er alle geeldende ogsd i dette tilfwmlde.

14,00: Program begynder - 14.03: reklamer for vaskemiddel, deodorant og
madolie. De to farste produkter omtales som "bringing the program™. - 14.05:
programmet fortsetter - 14.10: reklamer for dessert-gele, legetgj, toilet-serviet
og kattemad, reklame for aftenens film - 14.13: program fortsstter - 14,19
Newsbreak. CBS News. Special Report: om begivenhederne omkring den franske
ambassadebeszttelse i London - 14.22; reklame for TV-guide {ugentlig samlet tv-
program i omfang a la Det bedste), Reklame for fgdevarekade og for laebestift.
Reklamer for aftenens film - 14.24: program fortsetter. Vi fir at vide, at
programmet nu bringes af et opvaskemiddel og en smbe - 14.29: reklame for
opvaskemiddel, kaffe og sabe - 14.32: program fortsetter - 14.37: reklame for
Pepsi, sukker, hdrplejemiddel - 14.39: programmet fortsetter - 14.46: reklamer
for kage, margarine, haefteplaster og hundemad, reklame for program om fredagen
- 14.50; programmet fortsetter - 14,55: reklame for fast food-kade og kagemix -
14.36: afspilning af program med naevnelse af de 4 sponsorer - 14.57: reklame for
pizza og havevarktgi. Reklame for den kommende film,

P4 trods af de 3 minutters myhedsbreak varer udsendelsen som planlagt 60
minutter. '

Der er 7 redaktionelle blokke og 8 reklameblokke i udsendelsen.

De 7 redaktionelie blokke varer (inkiusive nyhedsudsendelsen p& 3 minutter)

40 minutter. Deres varighed strakker sig fra 2 til 7 minutter. Den gennemsnitlige
varighed er 5 minutter og 43 sekunder,

De 8 reklameblokke varer (inkl. programannonceringer) 20 minutter, Den gennem-
snitlige varighed er 2 minutter og 30 sekunder. Der bringes i alt 23 annoncer, der i
gennemsnit varer 33 sekunder. Det bemearkes, at der er meget programannonce-
ring indlagt. Reklamerne er stadig klart rettet mod de hjemmearbejdende
husmedre,

Klokken er nu 15.00. P& 9 timer har vi set 10 udsendelser delt op pé 67 blokke
og med 68 reklameblokke med | alt 195 annoncer. De redaktionelle programmer

har varet 6 timer og 36 minutter, og reklamerne har varet 2 timer og 14 minutter,
Reklamen har optaget 25% af den samlede sendetid,
15.00: The Early Show eller eftermiddagens film kgres ofte i temaer, sdledes

at der én uge er fx lutter cow-boyfilm. Eftermiddagsfilmene er som rege! wmidre
film. I dag er det Cappas: "State of the Union" med Spencer Tracy og Audry

Hepbourn.

15.00: Reklamer for fpdevarekade, kagemix, lokalt tilbud hos fast food kede -
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15.02: filmen begynder - 15.15: reklamer for diare-middel, Pepsi Cola, tivolikade,
marinekorpset, vejledning i opfgrsel i tilfeelde af tornadoer (beregnet for lokalom-
rddet) - 15.13: filmen fortsmiter - 15.29: reklamer for barbequesovs, lokalt
stormagasin, lokal blomsterhandler, hudplejemiddel og en bankkonto -15.32:
filmen fortsetter - 13.37: bilpolérmiddel med angivelse af lokale salgssteder,
vinduesreparatgr (lokal adresse), ketchup og en gramssldmaskine soft-drink og
mikrobplgeovn med angivelse af lokal forhandler, reklame for velgprende organi-
sation - 15.52: filmen fortsatier - 16.04: reklame for gulvvasker, pglse og lokal
vandsengsforhandler, reklame for aftenens film - 16.07: filmen fortsetter - 16.17:
reklamer for soft-drink, lim, lokalt stormagasin og et lokalt religigst underhold-
ningsmegde - 16.1% filmen fortsetter - 16.30: reklamer for udsalg i non-food kade,
slik, lokal pizzarestaurant og lokalt kegdstorkgh -16.32: filmen fortsetier Og
afspilles - 16.56: reklamer for fpdevarekede -barbequesovs -lokal tv-forhandler,
reklamer for Vista {velggrenhed}, brandmandenes fest i Urbana og 3 andre lokale
velggrenhedsforetagender,

Her ser vi for fgrste gang et kunstvark struktureret efter reklarnens behov. 8 dele
serveres filmen i, omgivet af 9 reklameblokke.

Selve filmen spiller i 94 minutter, Filmindslagene varer 5, §, 10, bL, 11, 12,
13 og 2& minutter svarende til et gennemsnit p4 10 minutter og 15 sekunder.

For at se godt | 1/2 times film skal seeren tilbringe 2 timer foran skeermen.
De 2 reklameblokke varer i alt 26 minutter fordelt pd indslag p& 2, 3 g 4
minutter med et gennemsnit pd 2 minutter og 53 sekunder, Der vises i alt 38
reklamer, der altsd i gennemsnit varer 4] sekunder inklusive tiden, der bruges pd

programreklame. Reklamerne har igen fdet et typisk lokalt islet.

Kiokken er nu 17,00 pd 11 timer har vi set 11 udsendelser delt op pd 75 blokke

og med 77 reklameblokke med i alt 233 reklamer. De redaktionelle programmer

har varet 8 timer og 10 minutter, og reklamerne har varet 2 timer og 40 minutter.
Reklamen har optaget 24% af den samlede sendetid.
17.00: Mary Tyler Moore Show er et familieunderholdningsprogram af den

helt indholdsigse slags med indlagt latter om nogle personer pd en tv-station.
Dagens idé er, at nyhedsoplaseren pd en lokal tv-station fir den idé, at han selv
vil lave teksterne lige som de store kanoner p "the networks". Det er en enkel

historie | enkle indendgrskulisser med stereotype personer.

17.00: Programmet starter - 17.11: reklamer for kosmetikemballage med angivel-
se af lokale kgbssteder, gulvmoppe med angivelse af lokale kpbssteder, lim med
lokale kgbssteder og en softdrink - 17,13: programmet fortsetter - 17.20: rekiame
for softdrink, snack og fast food kaede ~ 17,23-17.25: afslutning og afspilning,

De 3 redaktioneile blokke varer 20 minutter (2, 7 og Il minutter) med et
gennemsnit pd 6 minutter og 40 sekunder. De 2 reklameblokke med 7 reklamer
varer 3 minutter {2 minutter og 30 sekunder. Hver reklame varer i gennemsnit 43
sekunder,
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17.25:  Close up viser hver dag en kendt person i aktion. Programmet produceres
lokalt. 1 dag er det uddrag af en tale, som Stokey Carmicael har holdt et
par dage fg¢r p& University of lliinois (der ligger i lokalomridet).

17.29- _

17.30: Reklamer for lokal restaurant, stormagasin-kede og Iisenkramkade,
reklame for torsdagens aftenprogram.

Klokken er nu 17.30, P& 11 1/2 time har vi set 3 udsendelser deit op pd 79 blokke

og med 80 reklameblokke med i alt 243 reklamer. De redaktionelle programmer

har varet & timer og 34 minutter, og reklamerne har varet 2 timer og 46 minutter,
Reklamen har optaget 21% af den samlede sendetid.

17.30:  CBS news med Walter Conkrite som "ankermand",
17.30: Rapport fra primarvalg. Alle reportere er mand. Der transmitteres
' Yive" fra 4 forskellige geografiske lokaliteter,

17.37;  Reklame for rejsechecks og maling

17.38:  En kvindelig og en mandlig reporter om de cubanske flygininge.

17.42:  Reklame for middel mod halsbrand og for et fotografiapparat.

17.43: DBessttelsen af den franske ambassade 1 London, gidslerne 1 lIran,
udenrigsministerens afgang, paven i Afrika.

17.50:  Reklamer for kaffe og for madolie. '

17.51:  Bilindustriens vanskeligheder, luftfartsstrejke, resultat af Pan Am sik-
kerhedsundersggelse, ulykke og bgrskurser.

17.53:  Reklame for slankepiller og stgddempere.

17.56:  AFL/CIO gnsker anti-inflationsprogram, renteudviklingen, brand, gidsler-
nes 189, dag. ‘

17,58~

18.00  Rekiamer for affgringsmiddel og kreditkort.

Nyhederne behandles ret grundigt i de fprste blokke, Afviklingen er rolig og langt
roligere end i de lokale nyhedsudsendelser.

Nyhedsudsendelsen bestdr af 5 redaktionelle blokke og 5 reklamebloike.

De 5 redaktionelle blokke varer 2, 4, 4, 7 og 7 minutter i alt 24 minutter med
gennemsnitlig varighed p& & minutter og #8 sekunder. Der er 13 nyheder, der i
gennemsnit varer 1 minut og 51 sekunder med en spredning fra 7 minutter til
under | minut.

De & reklameblokke varer alle 1 minut, den 3. varer 2 minutter 1 alt é
minutter med et gennemsnit pd | minut og 12 sekunder. Blokkene indeholder
tilsammen 10 reklamer, der i gennemsnit varer 36 sekunder.

Klokken er nu 18.co. P4 12 timer har vi set 14 udsendelser fordelt pd 84

redaktionelle blokke og 85 reklameblokke med i alt 253 reklamer. De redaktionel-
le programmer har varet 8 timer og 34 minutter, og reklamerne har varet 2 timer
og 52 minutter inklusive programreklame. Reklamen har optaget 24% af den
samlede sendetid,

18.00: Local News, der produceres af kanal 3 selv, og isar ses i et omréde

med centrum i Urbana-Chaimpaign.
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18.00:  Optakt og overskrift p& nyheder som det viser sig ligger sent i udsendel-
sert.

18.01.  Reklamer for insektshekampelsesmidde! til majsmarker, diamanter {(med
angivelse af lokal forhandler) og fast food kade.

18.02: Ny lilinois lov om undervisning, bevilling til University of Illinois,
problemer med tilbagebetaling af lokal skat, Urbanas budget og lokalt
toguheld,

18.06: Reklame for lokal vandsengsforhandler og for ur, med angivelse af lokal
forhandler.

13.08:  lidebrand, opleseren navner, at fadevarekmde "brings this part of the
news to you", budgetproblemer lokalt, borger forulempet af kommunen,
efterfgigende nyheder.

18.11:  Reklame for den fpdevarekade, der blev navnt ovenfor,

18.12:  Lokal senatskandidat, vandvarksproblemer | stor by i udkanten af
lokalomrédet, problemer for landbruget pé grund af vejret, efterfglgende
nyheder.

18.15:  Reklamer for selvbyggerhus, ¢l, frosset kalkun og en lokal haveforret
ning.

18.17:  Vejret. Lofte om at vejrudsigten kommer.

18.19:  Reklame for fast food keade og investeringspapir.

18.20:  Vejrudsigt og Isfte om, at der kommer sport.

18.22:  Reklame for husbukkemiddel, dessertgele og forsikringer.

18.23:  Sport, der i hgj grad er national. En del hyggesludder mellem reporterne i
nyhedsstudiet.

18.27:  Reklamer for greessidmaskine {med angivelse af lokal forhandler), lokajt
mgbeludsalg og lokalt indkgbscenter.

18.28:  Kornkurser, tidspunkt for naste udsendelse og afspilning.

18.29-

13.30:  Reklamer for fast food kader og lokal resturant, Reklame for aftenens
faste krimiserie.

De lokale nyheder er stgjende og afvikles i et drabende hurtigt tempo, hvor
sporten sldr alle rekorder, Det er karakteristisk, at speakerne stort set aldrig ser
ned p& manuskriptet og ofte smésludrer sammen om helt uvedkommende ting som
ferie, vejr og personlige sportsprastationer. |

Den 1/2 times nyheder bestar af 8§ redaktionelle blokke og 8 reklameblokke,

De 3 redaktionelle blokke varer 20 minutter (fra I til & minutter pr. blok)
med en gennemsnitlig varighed p8 2 minutter og 30 sekunder. De indeholder 16
inslag + overskrifter m.m. svarende til | minut og 8 sekunder pr. indslag.

De & reklameblokke varer 10 minutter svarende til 33% af udsendelsen.
Reklameblokkene er alle 1 og 2 minutter lange med en gennemsnitlig varighed pé
I minut og 15 sekunder. I alt er der 20 reklamer i udsendelsen med en
gennemsnitlig varighed pd 30 sekunder.

Kiokken er nu 18.30. P4 12 1/2 time har vi set 15 udsendelser fordelt pad 92
blokke og med 93 reklameblokke med i alt 273 reklamer. De redaktionelle

programmer har varet 9 timer og 14 minutter, og reklamerne har varet 3 timer O
2 minutter inklusive programrekiame. Reklamen har optaget 24% af den samlede
sendetid.
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Vi gdr nu over | aftenprogrammet, der har den kommercielle og seertalsmassige
tyngde, og stgder ogsd straks p& et populeert program, der ugen fgr var det nest
mest sete 1 USA:

18.30: M.A.3.H., der er familieunderholdning med indlagt latter. Handlingen
udspiller sig i en militerlejr under Koreakrigen - hovedsagelig mellem lager - men
er meget lidt krigerisk. Serien kan indeholde lettere dramatiske elementer, men
det morsomme/komiske er det afggrende, Serien kan gere venligt grin med haren,
men er absolut ikke kritisk. Humoren er grov og kynisk efter dansk mélestok.

18.30: Optakt - 18.31; reklamer for insenkramkades varer og for chips - 18.33;
programmet gér i gang - [842: reklamer for fast food kede, non-food kade, ¢l og
diamanter {med angivelse af lokal forhandler) - 18.44: program fortsetter - 18.55:
reikiame for haveredskab (elektrisk blaser til at fjerne nysliet gras fra fliserne og
blade fra bedene} og for restaurantkade - 18.56: program fortseiter - 18.58 -
19.00: reklame for aftenens faste krimifilm, for det efterfpigende program og
aftennyhederne og morgendagens fgrste film - reklamer for ketchup og for
softdrink.
Udsendelsen indeholder 4 redaktionelle biockke og 4 reklameblokke.

De & redaktionelle blokke varer 23 minutter (1, 2, 9 og 11 minutter} svarende
til et gennemsnit pd 3 minutter og 45 sekunder.
~ De 4 reklamebokke varer 7 minutter (inklusive programreklamen} (1, 2, 2, 3
og 3 minutter) svarende 1il et gennemsnit p& | minut og 36 sekunder. Der er i alt
10 annoncer, der | gennermnsnit varer 42 sekunder,

Klokken er nu 19.00. P& 13 timer har vi set 16 udsendelser fordelt pd 96

blokke og med 97 reklameblokke med i alt 283 annoncer. De redaktionelle

programmer har varet 9 timer og 37 minutter, og reklamerne har varet 3 timer og
9 minutter. Reklamen har optaget 24% af den samlede sendetid.
Vi gér nu ind i den centrale del af den s3kaldte primetime, der varer fra 19-23
med 20-2Z som det helt centrale,

19.00: National Collegiate Cheerleadingship Champinonship er en sdkaldt

"CBS épet:ial“, hvilket vil sige et program, der ikike er fast programsat. Hele den
foregdende uge har programmet veret sterkt forannonceret med optagelser fra
udsendelsen,

Cheerleading (ledelse ai heppekor) ved fodboldkampe er en amerikansk
institution, der er sterkt organiseret, og som udgves fra det helt amatgrmaessige
til det helt professionelle, hvor der er tale om en art artistiske cirkusnumre |
mpkiaﬁse. CBS har lavet en national konkurrence. Aftenens program er bygget op
over denne konkurrences finale. Den samlede udsendelse er et gigantisk perfektio-
nistisk amerikansk supershow med forrygende tempo, stp] og enormit dygtige

optradende. Det hele ledes af en mandlig og kvindelig vert, der ser ud, som om de
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er skdret ud af en reklame. Hen er en meget flot fyr og hun er supersexet pikled:

“"10%er". Begge mestrer desuden deres job til fuldkommenhed.

13.00: Programmet starter - 19.11: reklamer for Coca-cola, fotografiapparat og
hundemad. Reklame for aftenens neste program og for lgrdagens sene film -19.13:
programmet fortsaetter - 19.23: reklamer for Coca-cola, for at telefonere og for
en hovedpinepille. Relklame for CBS' 3 iopserier, reklame for haveredskab,
reklame for morgendagens tidlige film, reklame for Coca-cola, der nu prasenteres
som programmets sponsor ~19.30: programmet fortsetter - 19.41; reklamer for
Coca-cola og for en maling - 19.43: programmet fortsetter - 19.50: reklamer for
Coca-~cola, frugt juice, kaffemaskine, rekiamer for CBS' 3 topserier, reklame for
fast food kaede og lokalt megbeludsalg, reklame for kanal 3's nyhedsudsendelser,
reklame for Coca-cola som programmets sponsor -19.54: programmet fortsetter -
20.06: reklamer for Coca-cola, bil, tandpasta og snack - 20.09: programmet
fortseetter - 20.25: reklamer for gl, middel mod hudirritation, kaffe og hundemad -
20.27: afspilning af programmet - 20.28: reklame for CBS's 3 ledende serier -
20.29-20.30: newsbreak (Musky har aflagt ed-som udenrigsminister og Patricia
Hurst skal provelgslades),

Programmets 1 1/2 time er delt op i 8 redaktioneile blokke (inklusive nyhedsin-
slaget) og 7 reklameblokke,

De 8 redaktionelle blokke varer i alt 69 minutter (16, 12, 11, 11, 10,7, L og 1
minut) svarende til et gennemsnit p& 8 minutter og 37 sekunder,

De 7 reklameblokke varer 21 minutter (7, 4, 3, 2, 2, 2, og | minut) svarende
til et gennemsnit pd 3 minutter pr. reklameblok. Der er i alt 26 reklamer svarende
til en varighed pr. reklame (inklusive programreklame) pd 48 sekunder, hvilket
formodentlig er noget overdrevet, da programreklameindsiagene er ret omfatten-
de,

Klokken er nu 20.30. P& 14 1/2 time har vi set 17 udsendelser fordelt op 104
redaktionelle blokke og 104 reklameblokke med i alt 309 rekiamer. De redak-

tionelle programmer har varet 10 timer og 40 minutter, og reklamerne har varet 3
timer og 30 minutter. Reklamen har optaget 24% af den samlede sendetid.
20.30: Johnny Cash: The First 25 Years. Dette program er ogsd en special,

der gdr ind i stedet for faste programpunkter. Det nevnes til indledning, hvad der
udgdr. Programmet bestdr i, at J.C. foran et stort publikum taler om sin fortid,
synger og far besgg pd scenen af kunstnervenner, der siger pene ord og gh}'er et
nummer, Det hele er ret enkelt sat op og koncentreret om den musik, som 1.C,
reprasenterer. Udsendelsen har et vist patetisk islat,

20.30: Reklamer for fgdevarekede og badeverelsesrenggringsmiddel, reklame for
morgendagens eftermiddagsfilm - 20.31: programmet begynder. Det indflettes,
hvem der er sponsor for programmet - 20.36: rekiamer for snack og "ungdomstab
let" - 20.37: programmet fortsetter - 20.50: reklamer for lemonade, forsikring og
morgenmad, reklame for fast CBS show - 20.52: programmet f{ortsetter 21.05:
reklame for ost, forsikring, rosiner, reklame for film, der bringes nmste uge,
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reklame for lokalt religigst show, lokalt newsbreak "bragt af" fadevarek®de som
reklame for Chanel 3's nyhedsprogram, reklame for fgdevarekade, reklame for
Chanel 2 news og for aftenens faste krimifilm - 21.08: programmet forts®tter -
21.18: reklame for kagemix, bil og juice, reklame for CBS's 3 store aftenserier -
21.20: programmet fortsetter - 21.28: reklamer for kaffe, lemonade og ketchup,
lpfte om at program fortsetter - reklame for CBS special naste uge, reklame for
¢l, reklame for kanal 3's nyhedsudsendelse -21.31: program forts®iter- 21.46:
reklamer for luftfartsselskab og hotelkade -21.49: programmet fortsatter - 21.54:
reklamer for hirde hvidevarer, morgenmad og bil - 21.55-22.00: afspilning af
program med programreklame indflettet.
Programmet, der varer 1 1/2 time, bestdr af 2 redaktionelle blokke og 8
reklameblokke,

e & redaktionelle blokke varer 74 minutter {15, 13, 13, 10, &, 5, 5 og 5
minutter) svarende til et gennemsnit pd 8 minutter og 15 sekunder.

De & reklameblokke, der indeholder 24 reklamer, varer 16 minutter (1, §, 1, 2,
2, 3, 3 og 3 minutter} svarende til et gennemsnit pd 2 minutter og til 40 sekunder
pr. rekiame inklusive tiden til programreklameindsiag.

Klokken er nu 22.00. P4 16 timer har vi set 18 udsendelser fordelt p& 112
redaktionelle og 112 reklameblokke med i alt 333 reklamer. De redaktionelle

programmer har varet 11 timer og 54 minutter, og reklamerne har varet 3 timer

og 46 minutter. Reklamen har udgjort 24% af den samlede sendetid.
22.00: Local News, Se klokken 12.00 og 18.00

22.00: Programmet begynder med optakt og overskrifter - 22.0l: reklamer for
lebestift, fpdevarekade og dek - 22.02: Musky er nu udenrigsminister, Tito's
begravelse, landsdzkkende bank med lokal filial "bringer™ nyhederne - 22.05:
reklame for sponsorbanken - 22.06: Illinois mangler penge til skattetilbagebetal-
ing. Saudi Arabien protesteret mod visning af film. Overskrifter pd efterfgigende
nyheder - 22.10: reklamer for at kgre i tog, for fpdevarekade, for soyabgnnefrs og
for luftfartsselskab -~ 22.12: bilarbejderne gnsker importrestriktioner. Det lokale
husmarked. Bers- og landbrugsvarekurser - 22.15: reklame for maling og pizza -
22.17: ny skolelov i lllinois. Salg af stor ejendom i Urbana. Det kommunale budget
- 22,20: reklame for middel mod majsplanteorm, livsforsikeing, non-food kade og
lokal blomsterforretning - 22.22: sporten. Lefte om vejrudsigt - 22.27: reklamer
for lokal bilforhandler, pizza og et middel mod melkebgtter | grasplenen - 22,29:
fgrst ballonfart tvers over USA. Vejret, som "bringes af" forsikringsselskab -
22.34: reklame for forsikringsselskabet med angivelse af lokale reprasentanter -
22.35-22.36: vejrudsigten.

Udsendelsen varer lengere end programsat, nemlig 36 minutter. Disse 36 minutter
rummer 8 redaktionelle blokke og 7 reklameblokke,

De 8§ redaktionelle biokke varer 24 minutter (1, 1, 3, 3, 3, 4, 4 og 5 minutter)
svarende til et gennemsnit pd 3 minutter, Det lengste indslag er sporten, Regnes
sporten for en nyhed, bringes der i alt 14 nyheder svarende til 1| minut og 43
sekunder pr. nyhed. Heri indgdr ogsd optakt og overskrifter,

De 7 reklameblokke varer 12 minutter. Der er pd | eller 2 minutter svarende
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til 1 minut og 42 sekunder i gennemsnit. Der bringes | alt 18 reklamer svarende til
40 sekunder pr. reklame.

Kiokken er nu 22.26: P& 16 timer og 36 minutter har vi set 19 udsendelser
fordelt pd 120 redaktionelle blokke og 119 reklameblokke med i alt 351 reklamer.
De redaktionelle blokke har varet 12 timer og 18 minutter, og reklamerne har

varet 3 timer og 58 minutter. Reklamen har udgjort 24% af den samlede sendetid.
22,37: Streets of San Francisco er CBS faste krimifilm (a la Kojak, Columbus

og McCloud) for tiden. Den sendes hver hverdagsaften. Filmene foregir i San
Francisco. Helten er en ®idre kriminalkommis®r. Normalt er der et "sentimen-
talt" islzt, som for eksempel i aftenens film, hvor den myrdedes kone er

kriminalkommisszrens ungdomsforeiskelse - og morderen.

22.37: Optakt - 22.38: reklamer for salatdressing, ketchup, investeringspapir og
lokal tv-forhandler - 22.40 filmen begynder - 22.56: reklamer for kosmetikset,
madolie, lokalt mgbeludsalg og diamanter med angivelse af lokal forhandler -
22.58%: filmen fortsetter ~ 23.12: rekiamer for bred, middel mod mazikebgtier,
lemonade, ke¢d hos fgdevarekede, Pepsi-cola, h3rvaskemiddel og fgdevarekzde,
reklame for nzste aftens sene film ~ 23,15 filmen fortsetter - 23.12: reklamer
for komsetikspejl, fast food kade, fodevarek=de og affaldsposer - 23.25: filmen
fortsatter - 23.35: reklamer for slik, lokal fgdevareforretning, papirlemmetgr-
kleder, middel til meget snavsede hander - 23.37: filmen fortsatter - 23.39:
reklamer for lokalt gulvteppeudsalg, lokalt stormagasin, lokal biografannonce og
fpdevarekade - 23.42-23.43; afspilning af filmen.

Streets of San Francisco varer 1 time og 6 minutter, Den bestdr af 7 redaktionelle
biokke og 6 reklameblokke,

Selve filmen spiller i 51 minutter. Den er delt op i blokke pd |1, i, 2, 7, 10, 14
og 16 minutter svarende til et gennemsnit pd 7 minutter og 17 sekunder.

De & reklameblokke, der nu har et tydeligt lokalt praeg, varer 15 minutter og
udger aitsd 23% af sendetiden. De varer 2 og 3 minutter svarende til et
gennemsnit pd 2 minutter og 30 sekunder. Der er i alt 26 annoncer, der i
gennemsnit varer 35 sekunder,

Klokken er nu 23.43. P& 17 timer og 39 minutter har vi set 20 udsendeiser
fordelt pd 127 redaktionelle blokke og 125 reklameblokke med i alt 377 rekiamer.
De redaktionelle blokke har varet 13 timer og 9 minutter, og reklamerne har varet

& timer og 13 minutter. Reklamen har udgjort 26% af den samlede sendetid,
23.43: The Rookies er en fast daglig (natlig) politiserie med uniformerede

betjente i storbymilje og med en sort hovedhelt og 2 hvide bihelte. Filmene er
enkle | opbygning og kulisser; de er dramatiske; skydeviben spiller en stor rolle.
Der er ikke tale om spekulativt kriminalarbejde, men om mere enkle midier og
med en vis plads til tilfaldigheder.
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23.43:Reklamer for soft drink, for lokal restaurant, for et drikkevandsforbedrings-
apparat {med angivelse af lokal forhandler og for tilbud i lokal forretning) - 23,44
optakt til filmen - 23.45: rekiamer for lokal t¢mmerhandel, lokal bilforhandier,
kosmetikset (med angivelse af lokal forhandler) og for asfalt til garageopkersel -
23.47: Filmen begynder - 24.00: reklamer for bilpolermiddel med angivelse af
lokale salgssteder og lokal restaurant - 0.02: filmen fortsatter - 0.14: reklamer
for mikrobglgeovne ( med angivelse af lokal forhandler, grammofonplade {med
angivelse af salgssteder), lokal bilforhandler, fiskehjul, lim (med angivelse af
salgssteder), ejendomsmaglerkade og fast-food kade - 0.18: filmen fortsetter -
0.25: reklamer for bgrnebilledbibel og for flisecement -~ 0,27: filmen fortsetter -
0.80: reklame for lokal restaurant, lokal bilforhandler og grammofonplade med
angiveise af salgssteder - 0.43: afspilning.

Filmen varer en time og bestdr af 6 redaktionelle blokke og 6 reklameblokke.

De 6 redaktionelle blokke varer 47 minutter (1, 1, 7, 12, 13 og 13 minutter)
svarende til 7 minutter og 30 sekunder i gennemsnit. |

Reklamerne, der nu har et klart lokalt praeg, varer | 13 minutter svarende til
22% af udsendelsen. De varer 1, 2, 2, 2, 2 og & minutter svarende til et
gennemsnit pd 2 minutter og 10 sekunder pr. blok. I alt vises 22 reklamer svarende
til en gennemsnitlig varighed p& 35 sekunder,

Klokken er nu 0.43. P4 18 timer og 39 minutter har vi set 2! udsendelser
fordelt p& 133 redaktionelle blokke og 131 reklameblokke med i alt 399 reklamer.
De redaktionelle blokke har varet 13 timer og 56 minutter, og reklamerne har

varet & timer og 26 minutter. Den gennemsnitlige varighed for en redaktionel biok
har varet 6 minutter og 17 sekunder og for en reklameblok 2 minutter og 2
sekunder og for en enkelt reklame 40 sekunder inklusive tid til programreklame.
Reklamen har udgjort 24%,




