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Resumé

Ferholdet mellem plobaliseringstendenser og den
Jortsatte ebsistens af netionale og regionale forsbelle §
Jorbrugsmansterer er af afporende betvdning for den
internationale markediforing. I denne artibel gen-
nemifdres en eksplorativ analyse af nogle forsbelle og
ligheder i 15 enrapeiske lande, underopdelt i 79 re-
phoner, med kensyn 1l fodevareforbrug og holdninger
H! fadevarer. Analysen bygeer pd de regionale svar-
mpnstre pd 138 fadevarerelatercde variable. Gen-
wem en dataredultion baseret pd fakroranalyse ogen
efterfolgende blyngeanalyse foresids en inddeling af
Europa i [2 sfodevarckultur-regionere. Der tegnes
ef portret af disse regioner gennem deres score pd
Saktorvariablene. Endvidere bliver kvert land ana-
fyseret | forkold til koor stor homogeneitel, man fin-
der mellem de enkelte regioner. Endeliz analyseres de
enkelte blynger i fordold til hvor forshellige de fore-
Lommer at veere fra Danmark. Der drages nogle ge-
nerelle bonklusioner vedrgrende betydningen af
sddanne analyser for danske fodevareeksportdrer:

Introduktion

Pi trods af, hvad der umiddelbart kan forekom-
me som en stigende internationalisering af for-
brugsmgnstrene inden for fgdevarcomrider, er
det forholdsvis klart, at der fortsat eksisterer

store nationale og regionale forskelle. Sec i1 ly-
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set af etableringen af det europaziske Indre
Marked fra 1993 og dets kobling al EFTA lan-
denes markeder mi det imgdeses, at de natio-
nale grensers relative berydning mindskes,
men at andre grenser til pengzld treder tyde-
ligere frem. Disse grenser, som har afggrende
betydning for den internationale markeds-
fering, er de kulturelle grenser, der ikke nad-
vendigvis felger de etablerede nationale
grenser. | stedet kan de opfatres som graenser,
der deler Europa op i regioner, hver med sit
specielle kultur- og forbrugsmenster.

Europa i et regionalt perspektiv

Den internationale markedsfering har traditio-
nelc arbejdec med opdelinger af det internatio-
nale marked ud fra de eksisterende territorial-
stater, det vil sige de internationalt anerkendte
pelitiske institutioner, som udgver kontrol med
et givet landomride. I visse tilfzzlde har der
dog verer eksempler pd, at man har brugt min-
dre administrative enheder i de enkelre territo-
rialstater som opdelingskriterium, iszr hvor dec
har drejet sig om forholdsvis store ogfeller heve-
rogene markeder. S4danne markedsopdelinger
er ofte blever kaldr »regionale«, og som eksem-
pel kan nzevnes opdelingen af der tyske mar-
ked i forskellige omrider som Nordtyskland,
Bayern eller de fem nye forbundslande. Begre-
ber sregion« er imidlertid ikke entydigt. Andre
gange bruges det til at betegne en stgrre grup-
pe af rerritorialstater, der betragres under ér,
somn f.eks. »den nordiske region« bestdende af
de nordiske lande.

Gidlund (1991) henviser til, at Europa bgr
opfattes som bestdende af over et hundrede
»nationalregioner — afgrenselige geografiske
emrider, hvori menneskene deler en primaer
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identitet baseret pd sprog, etnicitet, religion,
kulturelle traditioner etc.« Disse nationalregio-
ner kan fglge territorialstaternes graenser, hvil-
ket dog er undragelsen snarere end reglen —
Danmark er vel noget af det tetteste, man kan
komme pd en sidan identitetsmaessig enhed i
Europa. Ofte er der tale om transnationale regi-
oner, der gir pd cvaers af de etablerede stats-
grznser, eller subnationale regioner, der ligger
inden for en rerritorialstats grenser. Sidanne
mikro-regioner kan vazre geografisk eller histo-
risk betingede.

En anden type region er funérionelle regioner,
idet de farst og fremmest defineres gennem
menneskers felles organisering af en rekke er-
hvervsmassige aktiviteter, sommertider under-
stgtter gennem forskellige former for institutio-
ner. Ec klassisk eksempel pi en sddan type re-
gion er det tyske Ruhr-omride. Funktocnelle
regioner treder stadig rydelige frem efterhind-
en som virksomheders og organisationers pko-
nomiske og sociale aktiviterer spredes med in-
frastrukturernes udvikling,

Nggleordet 1 Gidlunds opfattelse er rdensitet.
Vores menneskelige identitet kan siges altid at
bero pd flere rumslige niveaver: Det individu-
clle, familien, de gvrige primargrupper, lo-
kalsamfundet, regionen, territorialstaten, tvar-
nationale grupperinger (f.eks. skandinavis-
men), verdensdelen, osv. I tider, hvor kommu-
nikationen, bide den personlige og den elek-
troniske, forages pé cvazrs af alle disse greenser,
forskydes deres indbyedes relevans og beryd-
ning for det enkelte menneske. Der er derfor
intet selvmodsigende i, at vi i gjeblikket ople-
ver en styrkelse af bide det nationalregionale
og det tversratslige niveau i Europa.

Det er samtidig detre epbrud i identirersdan-



nelse, og denne »videnskabelige genopdagel-
se« af de forskellige typer af regioner og betyd-
ningen af forskellene og lighederne imellem
dem vi har gnskert at udforske lidt ngjere for et
giver produkromriddes vedkommende, nemlig

fadevarer.

Foadevareforbruget som kulturmenster
En sidan regionalisering er ikke mindst rele-
vant for fgdevarcomridet. Som turister kender
de fleste il lysten til at prgve de »lokale speci-
aliterer« i de forskellige egne af Europa og dets
lande. Allerede denne lyst til pd en saerlig mide
»at leve sig ind 1 den lokale kultur« forceller os
noget centrale om fadevarer, nemlig at de ikke
kun tjener til at tilfredsstille biologiske behov.
Vi har et biologisk behov for at indrage en vis
mangde kalorier og vazske, men dette behov
definerer ikke, hvad vi skal spise, sammen med
hvad, hvordan det skal tilberedes, hvorndr det
skal spises og under hvilke samvarsformer.
Selvom de forskellige samfundsvidenskabe-
lige discipliner hver pd deres mdde har bidraget
til en forstielse af fpdevareforbrugets sam-
fundsmassige aspekeer, er der neppe nogen
disciplin som kommer op pd siden af antropolo-
gien med hensyn til studier af fedevareforbrug,

Det er dog ferst med antropologer som f.eks.

Douglas (se f.eks. Douglas 1982), at sddanne
antropologiske studier udscrackkes til de mo-
derne samfund, og det bliver mere almindeligt
at berragre fodevareforbruget som et cenuralt
led i den sociale interakrtions ritualer.

Fgdevarer er vigtige kulturelle uderyksfor-
mer, som vi bruger til at kommunikere ul hin-
anden med. De kan vare med il at angive, om
der er tale om en hverdagsagrig, speciel eller
mdske ligefrem festlig lejlighed; graden af for-
malitet, som forventes, samhgrighed 1 en grup-
pe (og distance fra andre grupper); ens fglelses-
mEssige engagement i situationen; ens ¢gen
felelsesmasssige tilstand; evencyrlyst eller re-
spekt for traditioner etc.

5.C. Grunert (1989) opstiller nedenstdende
model over faktorer, der pivirtker vores spise-
mgnster. Selvomn den er forholdsvis generel, an-
skueligggr den ikke desto mindre ganske godt
de dimensioner, som er relevante for os i denne
sammenhazng. Hvor Grunert arbejder specifike
med personlighedstrekkenes relevans for fgde-
vareforbruget, interesserer vi os i denne sam-
menhang for relationerne mellem de spise-re-
laterede holdninger og det konkrete spise-
mgnster pd den ene side og de kulturelle og so-
ciale omgivelser pd den anden. Disse relationer

har vi fremha:vet i figuren.

Figar I. En model over spisemanster (8.C.Grunert, 1989, 5. 328)
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Globalisering af fadevarekulturen?
Fadevarer er siledes markgrer, der hjelper
med ul at definere samfundsmazssige situatio-
ner Det er en produktkategori, hvor vi alle er i
stand til ud fra vore egne kriterier ganske hur-
tige at bedpmme forskellige produkeer, tilbe-
redninger og serveringer som velkendee eller
fremmedartede. Det er pd én gang en kategori,
hvor vi har meger faste vaner og praferencer,
og samtidig et felt, som inviterer til ar prave
nyt, eftersom konsekvensen af fejliagelser og
skuffelser i reglen er kortvarig og overkomme-
lig.

Vi oplever i disse dr en eksplosion i udbud-
der af fadevareprodukeer pd de fleste marke-
der. Forbedrede produktionsbetingelser og
transportmuligheder samt de incernationale
kommunikationsmuligheder, immigrationen og
turismen har berydet store omvaslininger i fler-
tallet af Evuropas fadevarckulwurer. PA trods af
disse »globaliseringstendenser«, forst og frem-
mest reprasenteret ved firmaer som Coca-Cola,
MecDonald's m.fl, kan denne proces anses for
at vazre forholdsvis overfladisk. De lokale spi-
sempnstre overalt | verden bestdr og vil fortsat
bestd pd trods af den globale konkurrence
blandt markeders storsee udbydere. Der fak-
tum, at hamburger-restauranterne findes pd he-
le kloden beryder ikke, at der at spise en ham-
burger er det samme overalt. Tvartimod er der
store forskelle i »burger-Kulturen«s position i
forskellige eksisterende fadevarekulturer.

Det er derfor llmenen (19900 kan undersore-
ge, at internationaliseringen af vore spisevaner
farst og fremmest findes pd det indholdsmazssi-
ge niveau, d.v.s. bergrer udbuddet af varer og
ingredienser. Allerede eksisterende kartagorise-

ringer og regler vedrarende, hvad der kan spi-
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ses sarnmen med hvad og hvorndr, er i de fleste
tilfzlde mere bestandige. Danskerne har raget
capuccino’en til sig og drikker den pd alle de
tidspunkrer af dagner, hvor de ellers ville have
drukket almindelig kaffe. 1 sic hjemland Iralien
er den imidlertid udelukkende noger, der ind-
tages om morgenen. Capuccino'en er siledes
blever endnu en valgmulighed i den danske f@-
devarckulturs kategori »kaffe«, men vi har ikke
lazre os ar »drikke den pd italienske.

Omvendr oplever vi ogsd en stigende inter-
esse for lokale og regionale kulturer og deres
livsmgnsere og vaner. Overalt i Europa genfin-
des denne tendens ul fornyet beskafugelse
med det, der oven for blev kalde »nationalregi-
onerne«. Siledes ogsd pd fodevareomrider,
hvor mange mennesker, samtidig med impor-
ten af en lang rekke produkeer og retter fra
fremmede kulturer, ogsd begynder at interesse-
re sig for den lokale madkulturelle cradition. Vi
oplever ogsd en fundamental tilpasning af dette
globale produkrsortiment til lokale kulturmen-
stre samt en sgigen efter og respeke for egne fs-
devaremassige rgdder. Disse samtidige men
modsatrettede tendenser danner dynamikken i
de moderne europeiske fudevarckulourelle
omgivelser.

Disse kulturelle og sociale omgivelser analy-
seres her gennem de forskellige lande (151 ale)
og regioner (79 1 alt), der optrcder i datamateri-
alet. Formalet er, ud fra disse regioner, at kon-
struere andre, stgrre regioner, som viser sig at
have et mere ensartcet forbrugsmenster og mere
ensartede holdninger angiende fgdevarer over
et bredr felr, samt ac forsage at analysere, hvad
der forener disse regioner og adskiller dem fra

de gvrige.



Data og dataanalyse

De data, som ligger til grund for den falgende
analyse, stammer fra cn livsstilsundersggelse
gennemfare i 15 europeiske lande, nemlig de
12 EF-lande samt de fire EFTA lande Norge,
Sverige, @strig og Schweiz (Luxembourg talte
som en delregion i Belgien). Undersggelsen var
organiserer af analyseinstiturcet CCA (Centre
de Communication Avancé) i Paris 1 samarbej-
de med Europanel netvierket af analyseinsti-
tuteer 1 de ovennazvnie lande. Spergeskemaet
og dataanalysen udarbejdedes forerinsvis af
CCA efter deres egne, forholdsvis specifikke
metoder til analyse af livsstil (en nzrmere gen-
nemgang af disse findes | Askegaard m.fl.
1992).

CCA har hafc som eksplicic formdl at genere-
re en fellescuropaisk livsstilstypologi som ba-
sis for analyser af det curopaziske marked. Dis-
s¢ livsstilsportratter er ikke alment tilgengeli-
ge, men eftersom den rent geografiske dimen-
sion i datamarterialet ikke er blever gjort gen-
stand for nermere analyse, er de data, der ved-
rarer de geografiske forskelle pa fedevarcomri-
det, venlige blevet stillet os til ridighed for vort
MAPP-projekc

De enkelte insticutter i Europanel anvender
i forvejen en regional opdeling af deres respek-
tive lande. Der er disse regioner, der i CCA-un-
dersggelsen er blever brugt som mindste geo-
grafiske analyseenhed, netop ud fra den be-
tragrning at et »puslespil « af regioner i visse
tilfelde kunne vaere mere interessant end den
traditionelle nationale apdeling. Dette gav et
samlet antal pd 79 regioner. De regionale opde-
linger fremgir af kortet i fig. 3. Undersggelsen
blev gennemfart med standardiseret spgrgeske-
ma og delragelse af 20.000 respondenter, hvil-
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ket sikrede en reprazsentativ population pé
sdvel nationalt som regionalt niveau.

Det skal dog bemaerkes, ar nogle af de stgrre
regioner kan indeholde omrider med meget
specifikke maderaditioner, som ikke ligner den
gvrige del af regionen. Dette kunne f.eks. vere
tilfeelder mellem kystomrider og indlandsom-
rider. Ikke desto mindre er alene det faktum,
at ¥i her har mulighed for at arbejde med regio-
nale data, et fremskride i forhald til fleste gvri-
ge internationale analyser, som farst og frem-
mest sammenligner territorialstater.

Af hensyn til sammenligneligheden af de
indsamlede data er der anvendr et standard
spargeskema i alle lande. Dette betyder, netop
pd grund af de nevnte regionale og nationale
forskelle, at svarkategorierne i flere spprgsmil
ngdvendigvis md veere meger generelle. Det
bedste eksempel herpd er dimensionen
»preferencer«, hvor man ikke skal gd saerlipge
specifike ril vaerks, far de pdgaldende svarkate-
gorier ikke kan give (samme) mening i hele po-
pulationen. Her har man kunnet analysere pd
generiske produkter; ris, pasta, karrofler, okse-
ked, etc., men sddanne seatistikker eksisterer
allerede i rigt mdl. Den mere originale mulig-
hed, som ogsd var den, der blev brugt, er at
sperge pid forskellige preferencer vedrgrende
smagstyper: sgdr, salt, syrligr, ..., konsistenser:
spradt, flydende, smelter pd tungen, ..., og ge-
nerelle tilberedningsformer: grillstegt, braset,
marineret, ..., hvilket der ikke er nogen viden
om ud fra eksisterende statistikker.

Generelt gelder det for denne, sivel som for
andre typer internationale spgrgeskema-basere-
de analyser, at der er veesentlige problemer for-
bundet med den interkulturelle validitet. Her
drejer det sig ikke kun om en korrekt og god
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oversztelse, men om at de forskellige begre-
ber, som anvendes i spargeskemact, omend
korrekt oversat, har forskellig betydning i for-
skellige sammenhznge i de forskellige kultu-
rer. Endvidere er der kulturelle forskelle i selve
den mide, hvorpd man besvarer spgrgeskemaer
og udnyuer skaleringer i svarmulighederme pé.
{Chandran & Wiley 1987, Grunert m.fl. 1989,
jvf. ogsi Askegaard 1993). I al almindelighed
kan dert nok faseslds, at validiteten af internatio-
nale spergeskemaunderspgelser indtil videre
md anses for forholdsvis lav. Man ber derfor
heller ikke overfortolke resultaterne af denne
analyse, men betragte den som en eksplorativ
gennemgang af er foreliggende datamateriale.

I denne artikel omtales resultaterne af analy-
ser af de 138 fadevarerelaterede spargsmdl,
som indgik i CCA’s undersgpelse. Som basis for
analysen indgir de gennemsnitlige svari 79 re-
gioner i Europa; inpur til analyserne er altsd en
datamatrice med 79x138 datapunkrer og ikke
svarene fra alle 20.000 oprindelige responden-
ter. Det gennemsnitlige svar fra respondenter-
ne i en region tages som udtryk for den gen-
nemsnitlige respondent fra den pigaldende re-
gion, hvilket giver god mening i forhold il ar-
tiklens tema. Det skal dog bemazrkes som en
afggrende svaghed, at vi ikke ved noget om va-
riansen i svarene inden for den enkelte region,
da vi ikke er i besiddelse af den enkelte re-
spondents svar. Af samme grund er det heller
ikke mulige at teste de anvendte skalaers tveer-
kulturelle reliabilitet o validitet. Der betyder,
at de analyser, som afrapporteres i det fglgende,
er eksplorative — deres veerdi ligger derfori at
udforske datamaterialet og afdackke menstre,
hvorimod datamarterialet ikke kan bzre nogen
endegyldige udsagn.
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De variable, som indgir i analysen, kan ind-
deles 1 7 undergrupper, sdledes som det illu-
streres i figor 2. Til hver undergruppe/dimensi-
on kan henregnes et antal variable {(spgrgsmdl/
items). En fuld afrapportering af dacamarerialer
ville bestd i en tabel med de gennemsnitlige
svar pd alle spgrgsmdl 1 alle regioner, dvs. 79 x
138 = 10.902 gennemsnitstal. Med henblik pi
at opnd starre overskuelighed og uddrage viden
om sammenhxnge | datamacerialet er der gen-
nemfgrt en rekke fakvor- og klyngeanalyser pd
rddatamatricen. Det er resultaterne af disse
analyser, som afrapporteres i de fglgende afsnit

(se figur 2.).

Som det vil fremgd nedenfor, reduceres de op-
rindelige 138 variable til 41 underliggendef la-
tente faktorer via en faktoranalyse, mens antal-
let af regioner via klyngeanalyse reduceres fra
79 til 12 relative homogene omrider i Europa.
P4 trods af anvendelsen af forskellige meto-
der er resultaterne tolkningsmasssigt stort set
identiske. Det gger tiloroen cil, at de fundne
mgnstre ikke blot er tilfzzldige, men med en ri-
melig sikkerhed er uderyk for reelle menstre i
det foreliggende datamareriale. Da resultaterne
fra de forskellige metoder ikke afviger meger,
er det valgt at afrapportere resultaterne fra de
mest almindelige benyttede metoder, der alle
er de metoder, som anvendes i SPSS medmin-
dre andet specificeres (DEFAULT metoder).
M.h.t. andre merodevalg i analyserne er ligele-
des valgt DEFAULT-metoder, da der ikke har
varet teoretiske eller andre grunde til at fravi-

ge disse mest almindeligt benywede mecoder.



Figur 2, Underspgelsens begreber, dimensioner og variable

Overgreb Begreb
generel agfeerd
—— og attitude vedr, ———
fedevarer
fedevare-
adfzerd og — produktrelateret
-attituder adfard

sundhedsrelateret |
adfeerd og attitude

Latente faktorer vedrorende
fedevareadfaerd og -attituder

Den grundlageende ide i faktoranalysen er, at
en del af den variation, der kan observeres i
svarmgnsteret for de enkelre spargsmilfitems,
kan forklares ved nogle ikke-observerbare, un-
derliggende, latente faktorer, der er styrende
for svartilbpjeligheden pi spergsmil, som har at
gore med den pigzldende faktor. Ved at iden-
tificere disse latente fakeorer og bruge dem i
den videre analyse frem for de oprindelige vari-
able, kan overskueligheden gges, hvilket er en
fordel. Samridig mister vi dog en del informati-
on, da de latente faktorer ikke fuldstendige
kan forklare variationen i svarene pd de oprin-
delige spprgsmil. Hvorvide der er fornufrige at
gennemfgre en fakroranalyse, mi derfor afggres
ud fra en afvejning af hensynet til overskuelig-

dimenslaon antal variable
grundlzggende

fadevarestil 9
fremtiden 12
praeferencer 33
smaspisnings-

vaner 33
drikkevaner 31
dizztvilie 16
dizetadfzerd 4

hed versus hensynet til ikke at miste informati-
on i dataanalysen. Faktoranalysen, som er gen-
nemfgre pd ovennzvnte datamateriale reduce-
rer antallet af variable fra 138 til 41 nye fakror-
variable, der kan forklare mere end 80% af vari-
ansen 1 de oprindelige 138 items. Dette er fuldt
tilfredsstillende, idet en grnse pid 60% forkla-
ret varians ofte fremhaves som vaerende accep-
tabelr, isaer i eksplorative analyser som i dette
tilfalde.

Med udgangspunke i figur 2 kan det ses, at
en eksplorativ faktoranalyse kan gennemfgres
pi forskellige niveauer. Der kunne gennem-
feres kun en enkelc fakroranalyse pd alle 138
oprindelige spargsmdlfitems, ligesom det kun-
ne valges at gennemfire tre fakroranalyser pa
begrebsniveauet (f.eks. pd de 54 oprindelige

variable, som indikerer noget om »generel ad-
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fazrd og attitude vedr. fgdevarer«) eller man
kan velge at gennemfgre 7 faktoranalyser pd
dimensionsniveauet (f.eks, pd de 9 oprindelige
variable, som indikerer noget om »grund-
lzggende fadevarestil«), Vi har valge at gen-
nemfgre faktoranalyserne pd dimensionsni-
veauet, idet der 1 CCA-analysen er arbejdet be-
vidst med at udskille disse dimensioner ud fra
mere generelle overvejelser om analyser af for-
brugsmenstre. Iser lapgger man vage pa, ac
sdvel psykologiske, dvs. heldningsmazssige,
som mere direkte adferdsbeskrivende variable
supplerer hinanden, ligesom man i reglen for-
sgger at indbygge en prospektiv dimension i
spergsmilskategorierne, her representeret ved
den dimension, vi har kaldt »fremtiden« (Aske-
gaard, m.fl. 1992,

Det beryder, ac der er gennemfere 7 fakeora-
nalyser, hvorigennem de 41 nye faktorvariable
er dannet. Navngivning af de nye fakrorvariab-
le er subjekriv op sker ved ar analysere, hvor-
dan de korrelerer med de oprindelige variable.
De oprindelige spgrgsmil, hvis korrelation med
de nye faktorvariable (»loading«) er hgj, far
stgprst indflydelse pd, hvad den nye faktorvaria-
bel kaldes. Det vil fere for vide i denne artikel
at fgre dokumentation for navngivning af alle
41 nye fakrorvariable, hvorfor den interessere-
de leser henvises til omralen heraf i et working
paper under MAPP-programmet. Heri gares re-
de for loadings for alle fakcorvariable.

Det europeeiske fedevarekort

Efter gennemfgrelsen af fakcoranalysen stir vi
nu tilbage med 79 x 41 daramatrice, nemlig de
79 regioners gennemsnitlige score pd de nye
faktorvariable. For at gge overskueligheden og
finde yderligere sammenhange 1 datamateria-
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ler gennemfpres en klyngeanalyse, hvis formdl
cr at samle de regioner, som mest ligner hinan-
den m.h.t. de 41 nye faktorvariable. Metoden,
som er benyreet hertil er som navnr defaule-
metoden i SPSS. En vigtig beslutning skal ta-
ges af analyrikeren selv, nemlig hvorndr proce-
duren skal stoppes; med andre ord: hvor mange
klynger skal vi arbejde med? Svaree pa dette
kan veere alt imellem 79 og 1 klynge, hvor
sidstnevnte udgeres af alle regioner og lande,
som er med i undersggelsen (+hele Europa«).
At arbejde med 1 klynge er naturligvis vinter-
essant, ndr formdlet at sgge ligheder og forskel-
ligheder mellem lande og regioner i Europa. At
arbejde med 79 klynger er for uoverskuelige.

Antaller af klynger mi fastlegges subjeknve
og sidelgbende med dataanalysen. I den fore-
liggende analyse har stopkriterier for klyngea-
nalysen i hej grad vasret, om det resulterende
antal klynger kunne bibringe interessante per-
spekriver for artiklens formdl, nemlig at spge
interessante ligheder eller forskelle mellem
lande og regioner i Europa. Ud fra dette hen-
syn er dee valgt at arbejde videre med en
lgsning, som samler de oprindelige 79 regioner
1 12 klynger af lande/regioner. Denne lgsning
er valge, fordi den indeholder eksempler pd
klynger, som gir pd tvaers af landegrenser — og
fordi det er mulige at felge den videre »sam-
mensmelening« af landefregioner til faerre klyn-
ger. Specielt er det naturligvis interessant at
falge Danmarks situation, hvilker er mulige, da
Danmark optrezder som en selvstendig klynge
i »12-klynge«-lgsningen.

Homogene og heterogene lande
I dette afsnit redegpres for forlgber af selve
sammenklyngningen af de 79 regioner. Dette



forleb er serdeles interessane, idet det siger
meget om, hvor homogene eller heterogene de
enkelre lande er m.h.t. fedevareadfzrd og -atui-
tuder.

Hvert land er inddelr i mellem 3 og 8 regio-
ner. Klyngeanalysen fungerer pd den mdde, at
de regioner, som ligner hinanden mest, samles
farst. Lande, der samles hurtige, er derfor mere
homogene end lande, der samles sent. Den
samlede klyngeanalyse bestir af 77 iterationer,
idet en region i Italien mdtte udelades p.g.a.
manglende oplysninger om nogle fi variable. [
iteration nr. 1 samles de to regioner, som ligner
hinanden mest. | iteration nr. 2 samles de to re-
gioner, der dern@st ligner hinanden mest, osv. [
iteration 77 er alle 78 regioner samlet i een stor
klynge (»Europa«),

[ sammenklyngningen af regionerne er det
et markant craek, ar de nadionale graznser har
stor betydning — pd trods af de tidligere omralte
tendenser til regionalisering ogfeller pan-euro-
piscring. Den fgrste klyngning over lande-
grenser sker mellem Vesttyskland og de landli-
ge regioner i Pstrig (ieration 52), Derefter ful-
ger Storbricannien med Irland (iveracion 59),
Vestryskland og de tre regioner i Schweiz (ite-
ration 63), Holland og der nordlige Belgien,
dvs, Flandern (iteration 65), Frankrig og fransk
Schweiz (iteration 66), Danmark med Svernige
{iteration 67), sydlige Belgien med Frankrig
(iteration 68), Danmark med Irland/Storbritan-
nien {iteration §9), Danmark/Irland/ Storbrita-
nien med Hollandfnordlige Belgien {iteration
70), Vesteyskland/@strig/Schweiz (minus fransk
Schweiz) med Holland/nordlige Belgien/Dan-
mark/Irland/Storbritannien {iteration 71), hvor-
efter hele denne gruppe klynges med det sydli-
ge Belgien/Frankrigffransk Schweiz (iteration

72). 1 de sidste iterationer sker en opsamling af
de yderlige liggende lande, nemlig Italien (ite-
ration 73}, Spanien (iteration 74), Norge (itera-
tion 75), Portugal (iceration 76) og endelig
Grakenland (iteration 77). Dette mgnster er
meget ensartet pd tvasrs af klyngningsmetode.

Klyngeanalysen viser, at nogle lande eller de-
le af lande er meget homogene, mens andre er
meget heterogene m.h.t. fgdevareadfaerd og at-
titnder. De mest homogene omrdder er Dan-
mark, Sverige, Vesttyskland minus Bayern og
Schweiz minus fransk Schweiz (alle samlet in-
den iteration nr. 28). Lande som Holland, Stor-
britannien og Frankrig fremstdr ligeledes som
ret homogene. Alle disse omrider samles hur-
tigt og de enkelte regioner i landene samles ho-
vedsagelige som en »slange«, forstier pd den
mdde, ar sammenklyngningen scarter i en regi-
on og gradvist arbejder sig ud derfra. For Dan-
marks vedkommende klynges fgrst det nord-
vestlige Jylland med det sydlige Jylland/Fyn,
hvorefter Sjalland og s dec gstlige Jylland
ssamles op«, mens Kgbenhavn kommer med
som det sidste omrdde. I modsatning hertil
samles andre lande ved at enkeltregioner slis
sammen to og to. Det er f.eks. tilfzldet med
Spanien, hvor fgrst det centrale og det sydlige
Spanien slds sasmmen; senere Klynges det cen-
trale nord med Galicien og senere igen klynges
Karalonien med Levante. | senere iterationer
klynges disse parvise klynger gradvist sarnmen
til hele landet. En sidan »stykvis« sam-
menklyngning indikerer hgjere grad af hetero-
genitet end en »slange«klyngning.

Der er da ogsd i hej grad sammenfald mel-
lem de lande, hvor der ses en »stykvis« klyng-
ning og de lande, som samles sent og hvor de

ferste regioner samles sent. Altsammen indika-
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torer pd heterogeniter. De mest heterogene
lande er Belgien, Portugal, Grzkenland og Tra-
lien, og desuden er fransk Schweiz meget for-
skellige fra resten af Schweiz - ligesom Bayern
er meget forskellige fra resten af Veswoyskland.
Lande som Spanien, Ifand, Norge og @strig
fremstdr som retr heterogene. Ved art inspicere
standardafvigelserne i verdierne pd de nye
faktorvariable pd tvazrs af regioner inden for det
enkelte land kan det ses, at heterogeniteten
skyldes forskellige forhold i de enkelte lande, |
Grazkenland, cksempelvis, er der store forskel-
le i den produkrrelaterede adferd, iser vedr.
drikkevaner, [ andre lande som f.eks. Portugal
og Spanien synes det i hpjere grad at vaere den
grundlazgpende fedevarestil, der er forskellig
mellem de enkelte regioner i de pigzldende
lande. Den lazser, som er interesseret i en dy-
bere indsige i disse forskelle henvises til det

tidligere nevnte working paper 1 MAPP-regi.

Det kan nazvnes, at Belgien fgrsc samles som
land i iteration 72 og at de fgrste regioner i Por-
tugal ferst samles i iteration 46, dvs. langr sene-

re end hele Danmark er samlec.

Klynger af ensartede regioner og lande
Figur 3. viser grafisk de 12 klynger, hvoraf 7
udggres af territorialseater, nemlig Danmark,
Norge, Sverige, Portugal, Spanien, [talien og
Grakenland. Hertil kommer 4 tvasrnationale
regioner, nemlig de britiske ger, Holland og
Flandern, Frankrig og den franskralende del af
Schweiz samt endelig det germanske omride
Tyskland, @strig og den resterende del af
Schweiz. Den sidste region bestdr af Bruxelles,
Wallonien og Luxembourg, 53 den er egentlig

ogsd tvaernational. Den serlige dataindsam-
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lingsmerode gar der imidlereid umulige ar skel-
ne Luxembourg fra Lidge-Namur regionen i
Belgien, hvorfor denne region si at sige er
tvazrnational fra starcen og ikke pd grund af
klyngeanalysen. Det ses siledes tydelige, at
»randstaterne« i analysen tenderer mod ac ud-
gere klynger for sig selv, mens der i hjerter af
der europaeiske kontinent dannes klynger, der

gir mere pd ovaers af territorialstaterne (figur 3).

Beregner man de 12 klyngers score pd de 41
fakrorvariable kan man danne sig et overordnec
billede af, hvad det mere specifike er for variab-
le, der profilerer de enkelte klynger. Vi har ne-
denfor profileret den enkelte klynge pd de
taktorvaniable, hvor klyngens gennemsnit afvi-
ger mere end 1 standardafvigelse fra der euro-
pxiske gennemsnit.

Den germanske klynge omkring Tys#land,
Diserig og Schweiz trazder her frem som varende
meget sundhedsbevidst pd samtlige dimensio-
ner, mens »de hurtige lgsningers miltider« ik-
ke finder si megen tilslutning. Regionen profi-
lerer sig sdledes ferst op fremmest som den
mest sundhedsbevidste af alle, hvilker selvsage
ikke er det samme som, at man her finder den
sundeste befolkning,

Holland og Flandern synes at udvise et for-
holdsvist traditionelt spisemgnster med traditi-
onelle holdninger til, hvad der er godr og ikke
godt. Det er karakeeristisk at man i denne regi-
on har przzference for solide mdltider. Klassiske
holdninger til fgdevarer som varende noget
centralt i tilvaerelsen er ogsd udpregede.

I Bruxelies, Wallonien og Laxembourg er der
tegn pd en forholdsvis sofistikeret madkuleur.
Man interesserer sig for mad, vil gerne spise

ude og legger stor vaegt pd den sensoriske ny-



Figur 3. 7 territorialstater og 5 toerstatslige regionerien 12
#lynge lasaing for 16 europeiske landes fodevarckulturer
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delse. Der er udtalte prazferencer for rédvin og away miltider.
mineralvand, selvom Belgien er kendr for sin Et meget lignende manster genfindes i

udviklede glkultur. Omvendt ses der en stigen-  Franérig og det fransttalende Schaweis. Ogsd her
de vilje til at spise mere fast food og flere take- lzzgges der stor vaegr pd den sensoriske nydelse
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samt pd rgdvinen og mineralvandet. Glforbru-
ger afviger til gengeeld negarive fra gennemsnit-
ter. Tendensen til at bruge convenience-pro-
dukerer til daglig for ar koncentrere madlav-
ningsindsatsen omkring weekender og szrlige
lejligheder er udrale i denne region. Det bety-
der ogsd, at der er en stigende villighed til at
spise fast food og take-away miltider.

Gir man nu uden for det centraleuropaiske
omride og til Spanien, si finder man en mad-
kultur, der er przget af en praference for na-
turlige produkter. En sund diaet opfactes her
tilsyneladende som noget, der er naturligt ind-
bygeet i madkulturen snarere end som noger,
man behgver atr vare bevidst om. Til mellem-
miltider foretrekkes saltede produkeer frem
for noget sgdt, og som drikkevarer betones
sdvel rpdvin/minralvandskombinationen som
gl. Endelig er der en preference for at spise
hjemme frem for ude.

[ naboregionen Porrugaf finder vi en for-
holdsvis klassisk madkultur med opretholdelse
af traditionelle forbrugsmgnstre. Miltidet, som
betragres som en vigrig social begivenhed, er
sammensat af mindre, relativt lete retter; con-
venience produkrer synes ikke ac have vundet
indpas i portugisernes bevidsthed. Der er ty-
pisk ogsd en stor forskel i diztadfazrden fra Lis-
sabon og til landzonerne. Hvor byboerne over-
holder faste dizter, er befolkningen pi landet
ikke interesserede i den form for livsstil.

{talien er en region, hvor der ligesom i1 de
allerede nzvnte fransktalende regioner, legges
stor vazgt pd den sensoriske nydelse. Til gen-
gzld er sundhedsbevidstheden relative be-
granset, ligesom det at passe pd vasgren ikke
synes s udbredc. Tendensen til et mere conve-

nienceorienterer forbrugsmenster er ogsa rela-
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tve svag her. Hvidvin og steerk alkohol spiller
ifglge analysen en mere fremtreedende rolle i
italienernes drikkevaner.

Greekenland har den mest egenartede fedeva-
rekulrur i datamaterialet, jvf. ovenfor. Graeker-
ne har den samme prazference for letre, sam-
mensatte miltider, som findes i andre dele af
Sydeuropa. De holder af at spise ude, og er ik-
ke convenience-orienterede nir det gzlder den
hjemlige madlavning. Til gengald synes den
imporcerede burger-kulour at tiltrckke graker-
ne, og cola frernhazves da ogsd som en skaccet
drikkevare ved siden af hvidvinen (retsina) og
den sterke alkohel (ouzo).

Bevaeper vi 0s nordpd fra det centrale Europa
finder vi dels den region, der udgeres af de bri-
tiske ger, dels de skandinaviske lande. D¢ brits-
ske ger profilerer sig iser gennem deres store
hang il slik og kager og til instant produkter
(nescafé). De er ikke synderligr interesserede i
at holde deres vagt, og de holder af en syrlig
smag. Der er, miske ikke overraskende, ingen
variable, der treeder frem, som tyder pd en
sterk madkultur,

Danmark profilerer sig ved en stigende ten-
dens til forbrug af fast food, ferdigreccer, m.v.
Dette gir fint i spand med, ar mange ikke fin-
der nogen sarlig nydelse i at lave mad. Dan-
skerne foretrmkker solide méltider, og er
sarlige profilerede gennem deres preference
for pl. De er imidlertid ogsa relative sundheds-
bevidste, og giver udtryk for at vide, hvad der
er sundt, og hvad der ber spares pd i den dagli-
ge menu.

Med hensyn til Sverjge genfindes tendensen
til at foretraskke solide méluder, og svenskerne
synes da heller ikke at vare sarligt smispisen-

de hvad slik og snacks angir. De fremhaver



den sensoriske nydelse ved det ar spise, og ud-
viser, mdske lidt overraskende i1 dette miljgbe-

vidste land, en svagere preeference for naturlige
produkrer.

Fadevarekulturen i NVorge treder staerke pro-
fileret frem. Nordmazndene synes ikke vold-
somt interesserede i maden for dens egen
skyld, og de er dbne for convenience produlkter.
De viger til gengzld mere tilbage over for fast
food og take-away. Omvendr er de meget inter-
esserede i deres sundhed og holder i den for-
bindelse i vidt omfang ¢je med, hvad de spiser.
Hvad drikkevarer angir, sd synes de at fore-
trzkke cola frem for ¢l

Sammenfacende kan dex siges, ar analysen
synes at bekrefre, at de kulturer, der er mest
optagede af mad og af at dyrke gastronomien
som en lidenskab findes i de omrider, hvor der
tales et romansk sprog. Den stgrste sundheds-
bevidsthed findes derimod iszr i dele af de eg-
ne af Europa, hvor der rales et germansk sprog,
med de britiske ger som den vasentligste und-
tagelse. Endvidere kan det bemazrkes, at de
tolv regioner n@jagrige fglger sproggreenserne
{ndr der ses bort fra saerlige tilfelde som de
keltiske sprog, catalansk, baskisk etc.). Den
cneste undragelse herfra er, ac det sydlige Bel-
gienf/Luxembourg og Frankrig/det franskealen-
de Schweiz er splittet op i to regioner,

Hvis man herudfra skal konkludere pd over-
skriftens spgrgsmil om der eksisterer et regi-
onernes Europa pi det fgdevarekulwrelle om-
ride, s kan man svare sdvel afkraefrtende som
bekraftende. Man kan besvare spgrgsmalet be-
krzftende under henvisning til, at Europa be-
stemt ikke kan opfattes som seerlig homogent
hvad fedevarekulturen angir. De globaliscren-

de endenser ma sdledes opfacces som overfla-

dekrusninger pd dybe rodfzstede kulturelle
mgnstre. Man kan omvendc besvare spgrgsmi-
let negative, hvis man opfatter det som en ne-
gation af territorialstarernes berydning. Som vi
har set spiller de statslige grasnser en forholds-
vis stor rolle i definitionen af klyngerne, hvor
landene enten indgir som helheder eller lige-
frem udger en region for sig. Isar i Europas
randomrdder synes fedevarekulturerne at folge
de eksisterende territorialstater, mens hilleder
er mere broger i kontinenters centrum, Men vi
har ogsd konstateret, hvordan nogle lande er
mere heterogene end andre og viser sterke lo-
kale seerpreeg, og vi har ser, hvordan enkelee re-
gioner i meget hgj grad kan skille sig ud fra det
gvrige land, som f.eks. Bayern, Wien eller det
fransktalende Schweiz. Dette er i sig selv et ar-
gument for ikke ar overse det regionale aspeke

af de internationale forbrugsmenstre.

Danskerne og de andre
- ligheder og forskelle
I klyngeanalysen s vi, at det land, som ligger
czrtest pA Danmark, er Sverige. Dernast blev -
Danmark klynget til Irland/Storbritannien og si
til Holland/nordlige Belgien. Der indikerer, at
den danske fadevarekulour er mest lig fadeva-
rekulturen i disse lande. For yderligere at bely-
se sddanne ligheder og forskelle mellem Dan-
mark og andre lande, er der for hver af de 41
nye faktorvariable registreret navnene pé de tre
klynger (jf. figur 3), som henholdsvist mest lig-
nerfer mest forskellig fra Danmarks score pa
den pdgeldende variabel.

Resultaterne af denne opgarelse er ikke een-
tydige: Ingen landefregioner er i alle forhold
meget lig Danmark, mens andre er meget for-

skellige. Tvarimod er der tale om, ac det en-
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kelte landfregion i nogle tilfelde er meget lig
Danmark, mens det i andre tilfielde er meget
afvigende. Det gelder iser 1 det mellemste
Europa, hvor landene i n®sten lige stort om-
fang udviser ligheder og forskelle i forhold il
danskerne.

Betragter vi de lande/regioner, som mest ty-
deligt ligner danskerne, s4 finder vi svenskere,
irere og briter. Ligheden ligger 1 den grund-
lzpgende fodevarestil (feks. indeagelse af et
solidc milad frem for mange sméd same relative
ringe interesse for fadevarer), den sundhedsre-
laterede adfasrd (ikke nogen overvazldende
asketisk holdning til fedevareforbrug) og i den
produkrrelaterede adferd, hvor svenskerne og
irernefbriterne dog ikke ligner hinanden me-
get. Danskere og svenskere ligner hinanden
mest — pd den mide, at man ikke i sd stort om-
fang som andre landefregioner smispiser spde
sager eller saltede snacks, men hellere hambur-
gere og frugt. @B og kaffe er foretrukne drikke-
varer.

Lige si rydeligr er der, ar Danmark er meger
forskelligt fra de sydligste europaziske lande.
QOgsi her ses forskellene over et bredt spek-
trum af fakeorer. I den grundleggende fadeva-
restil drejer det sig Feks. om, at man 1 de syd-
curopziske lande foretrackker at spise mange
smd mdleider, kun i mindre omfang er oriente-
ret mod convenience-produkeer til madlavning,
og har preference for lekker, usund mad, Det
hanger godt sammen med en ret lav sundheds-
bevidsthed og pd produktplanet en forkaerlig-
hed for sméi leekkerbiskener til den sgde tand.
Pi drikkevareomradet slir hvidvinskulturen
iszr igennem i Grekenland og Italien, hvilket
kun i ringe omfang er tilfelder | Danmark; Spa-
nien og Portugal (samt Frankrig) er meget for-
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skellige fra Danmark m.h.t. redvinskuleur.

Perspektiver for danske
fadevarevirksomheder

For danske fgdevarevirksomheder, der har som
milsztning at gge profitabiliceten gennem pget
afsztning pi de europxiske markeder, giver
ovenstiende analyseresultater anledning «il en
rekke interessante kommentarer.

For det farste er det interessant atr konstate-
re, ar Danmark (ogsd) m.h.t. fedevarekulwr er
et meget homogent land set i forhold til nazsten
alle andre europziske lande. Samridig er dan-
skerne ikke s=rligt interesserede | mad og kan
vel siges ikke at have nogen veludvikler mad-
Kultur. At vazre eksporterende fodevarevirk-
somhed med et ikke sarligt avanceret, hamo-
gent hjemmemarked giver ikke gode betingel-
ser for at vaere »pd forkant« med brugerdilpas-
sede fgdevareprodukter. Dee er da ogsd karak-
teristisk for den danske fadevareeksport, at den
i overvejende grad er bygget op omkring ret
uforarbejdede produkrer, hvis seregne kvaliter
har ligget i en sazrdeles velfungerende og vel-
kontrolleret primarproduktion og slagteproces.
Markeder for disse produkrer er imidlerrid
stagnerende ¢ller faldende, priskonkurrencen
stigende. Ligeledes er det usikkert, om den
landespecifikke fordel, danske fadevareprodu-
center har hafr, kan opretholdes i et Europa
uden grenser.

En mulig konklusion er, at danske fgdevare-
vitksomheder ngdvendigvis md gge forarbejd-
ningsgraden i deres produkeer, hvis en milszt-
ning om gget, rentabel eksport skal realiseres.
Det beryder gget brugertilpasning, hvilket de
ovennzvnte analyser som nzvnt indikerer, at

danske virksomheder ikke har de bedste forud-



saerninger for, idet hjemmemarkedet ikke i
sazrlig grad stiller avancerede krav pid derte om-
rdde (Porter, 1990). For den danske virksom-
hed, der vil have succes, er det derfor som
punkt 1 vigtigt bevidst at opspee avancerede
udenlandske kunder, der kan sdille krav og give
input til en avancerer produkeudvikling,

Dernazst ma den danske virksomhed gare sig
klart, at det 1 lande med en mere heterogen fu-
devarekulcur er af stgrre vigtighed at vazlge den
rigtige afserningskanal. Hvor en detilkzde el-
ler en cateringgrossist i Danmark med samme
sorciment maske kan ramme en meget bred del
af markeder, s retrer en tilsvarende mellem-
handler sig formentlig til er mere snevert seg-
ment i det heterogene land. En stgre bevidst-
hed om overensstemmelsen mellem virksom-
hedens produkrattributer og mellemhandle-
rens kunders pracferencer er derfor pikrever.
Det mere tilfzldige valg af mellemhandler er
»farligere« i det heterogene land.

For det andet er det interessant ar konsrare-
re, at danskerne pd mange punkeer ligner for-
brugere i andre lande. Det gaelder iser Sverige,
[rland og Storbritannien, men derudover er
Danmark den »magnet«, som i klyngeanalysen
samler store dele af Nordeuropa, Det antyder,
at den danske fadevarekultur har mange be-
rgringspunkrer til andre landes fadevarekulur
- ogsd relative flere bergringspunkeer end andre
landes fadevarckultur har med hinanden. Det-
te kan kun tolkes positivt for de danske fede-
varevirksomheder, idet det indikerer, at selv
uden tilpasning er de danske fedevarer ikke
voldsome langt fra de nordeuropaziske forbru-
geres smag. | den sydlige del af Europa er sit-
ationen dog anderledes. Det becyder, at den

fakriske produkrudformning og miske iser

Fadevareforbmg = et regionermes Enropa? Perspekitiver for danske virksomheder

kommunikationen mod markeder ofte bar til-
passes.

For det redje mé der i forlengelse af oven-
stiende skelnes mellem to overordnede typer
af barrierer, der besverligggr markedsfering pd
wvers af graenserne. Der er for det fgrste der,
man kunne kalde for den fysiske adgang ril
produkeet, hvilket har at ggre med problemer
vedrgrende handelsrescrikrioner, logistik, distri-
butionssystemer, emballering og opbevaring af
produkter. Til dette problemfelt hgrer valg af
den rigrige mellemhandler, jvf. ovenfor. Hertil
kommer imidlertid endnu et problemfele: pro-
blemerne omkring den mentale adgang cil pro-
duktec. At have mental adgang til e produkt
beryder, at dette pd en eller anden mide kan fi
cn plads i det univers, forbrugeren leveri—ac
produkrer, dets brug og dets funktionelle sdvel
som symbolske benefits kan peres forstielig for
ham/hende.

Den gradvise indfgrelse af det europziske
Indre Marked og andre frihandelszoner tjener
forst og fremmest til ar reducere de fysiske bar-
ricrer, der kan hindre den internationale vare-
og tjenestendveksling — det vaere sig i form af
toldsatser, logistiske problemer eller andre for-
mer for handelshindringer. Viljen til at flerne
sidanne barrierer letter imidlertid ikke umid-
delbart overvindelsen af den anden type barrie-
ret: problemer med den mentale adgang til pro-
dukret. I den forbindelse er det vigtige at un-
derstrege, at netop fedevarcforbrug og -adfard
er et af de forbrugsomrider, som i sterst omfang
er pivirker af kulturelle forhold — og hvor den
mentale adgang til et produke derfor i hegj grad
har betydning for afsztningen i moderne, vest-

lige samfund.
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summary

The refation bervveen glodalisation trends and the
continued existence of national and regional diffe-
FERCES TN consumer patterns are delermining factors
in international marketing. In this article, an explo-
ratory analysis is made of similarities and dissimil-
arities in 15 European corntries, subdivided into 79
repions, in terms of food consumption and attitudes
towards food. The analysis is based on the regional
reply patterns to 138 food-related variables. Enrope

s subdivided into 12 'food culture regions’ by means
of @ data reduction methodelogy based on factor
analysis and a subsequent cluster analysis. A profile
of each region emerges from its scare in the factor va-
riables. Each country is analysed in relation to fo-
mogeneity among the individual regions. Finally,
each cluster is analysed according to its dissimilarity
to Denmark, Some general conclusions are drawn
regarding the importance of suck analyses to Danisk
exporters of food producis.
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