Henri Theil, Principles of Econometrics,
North-Holland Publishing Company, Am-
sterdam, 1971, 736 sider.

Theil, som i den sidste halve snes ir har varet en
af de ledende okonometrikere har i denne bog
samlet det, man kunne kalde skonometriens teori
og metode,

Den forste halvdel af bogen er helliget matrix al-
gebra og statistiske metoder, herunder bl. a. kor-
relation og analyse af forstyrrelser. Disse afsnit er
tet pakket med eksempler, og samspillet mellem
teori og eksemplifikation er isvrigt bogens styche.
I sidste del gir Theil ind pd kombination af flere
linemre relationer, asymptotisk disteibutionsteor:,
statistisk inferens og visse aggregeringsproblemer.
Han afslutter med at pege pd en del kommende
problemer i pkonometrien,

Det er en lerebog pd et relative avanceret stade,
vel nermest for studerende i nationalokonomi.

Jan Jigerstrém, Databehandling med PL/1,
BAS, Handelshejskolen i Geteborg, 1971,
197 sider.

PL/1 er et sikaldt hojere programmeringssprog.
Forfatteren anser det for at vere dels meget flek-
sibelt og dels rammende for beskrivelser af navn-
lig driftsokonomiske problemer. Han har derfor
skrevet denne lerebog for civilokonomer.

Det er en slags selvinstruerende lerebog, idet 90
siders brugsanvisning folges af en lige si stor del
evelser, Der er i teksten henvisning, successivt til
de relevante ovelser. Dov.s. at man, efter en virke-
lig gennemarbejdning af denne relativt simple in-
troduktion, skulle beberske PLST i et sidant om-
fang, at man kan anvende den.

Forfatteren har erfaring herfor; og vi andee kan
vel sipe, at vi er blevet en speciel og haederlig lere-
bog rigere,

J. Berglum Jensen og G. Thorlund Jep-
sen, Skatter og offentlige Finanser, G. E. C.
Gad, Kebenhavn, 1971, 93 sider.

Forfatterne har tilstraebt en t.tw::sfgt over de of-
fentlige finanser, indbetalingssiden og udbetalings-
siden, samt hele budgetteningssiden,

Der er disponeret otte kapitler pd ca. 80 sider,
hvad der giver 10 sider pr. kapitel. Det er ikke
meget, der kan siges, men pd den anden side er det

muligt at lave en fremragende oversigt over de
vesentlipe aspekter, og det er det, forfatterne har
gjort.

Otto Ottesen: Studier 1 virksomhedens me-
diabeslutninger, Erhvervsekonomisk For-
lag §/1, Nyt Nordisk Forlag Arnold Busck
AJS, Kebenhavn 1973, 327 sider. Pris kr.
54,75 inkl. moms.

Bogen falder 1 tre hoveddele:

[ den forste del rejses sporgsmilet om, hvorledes
forbrugeren responderer pd repetition af et givet
reklamebudskal (f. eks. en annonce), Den almin-
delige opfattelse har hidtil, bide i teori og praksis
vieret, ab konsumenten normale forst reagerer efter
at have varet udsat for et budskab forholdsvis
mange gange, Forfatterens hovedkonklusion er, at
forbrugeren cnten reagerer efter én eksponering
for budskabet eller slet ikke. Kun under specielle
forhold kan ydesligere repetition medfore ogende
kebseffekt, nemlig dersom der er tale om ren pi-
mindelsesreklame. Af dette folger, at de forste re-
klamekroner, en virksomhed anvender i en given
periode, antages at have den storste salgseffekt.

I anden del af afhandlingen rejser forfatteren pro-
blemet om, hvor meget en virksombed under for-
skellige betingelser vil tabe i overskud, dersom der
i reklameplanlegninpen shonnes forkert med hen-
syn til a) hvor mange forbrugere, der vil reagere
pd et reklamebudskab, og til b) pd hvilken mide
de vil reagere, og hvor meget de vil kobe. Der
bygges pd den foruds=tning, at kenklusionen i den
forste del vedrorende virkningen af repetition er
realistisk, Ved hjelp af simulation pd datamat nir
forfatteren til den konklusion, at selv relative store
fejlskon ikke giver store tab. Dette betyder f. eks.,
at oplysninger, vedrorende avisers og ugeblades
dzkning ol, set ud fra annoncorens synspunkt,
ikke behover at vre sxrlig nojagtige: At finpudse
dxkningsdata er efter forfatterens mening neppe
en hensigtsmessig brug af de knappe forsknings-
ressourcer, man opererer med inden for omeldet.
I forste og anden del af fremstillingen arbejder
forfatteren med den i teori og praksis sd alminde-
lige periadebetragtning, dv.s. med en forudsxt.
ning om, at antallet af konsumenter, deres behov,
indstilling m.v, og konkurrenternes indsats o.s.v,
i det tidsrum, man planlegger for, sligger fasta
I bogens tredie del tages realismen i denne forud.
setning op til vurdering. En periodebetragtning
giver heller ingen muligheder for at sige noget om,
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