127

korttidssvingninger, og modeller der an-
tyder matning af markedet, Hertil fejer
der sig et matematisk appendix,

Det er en typisk how-to-do-it fremstil-
ling og er som sidan i orden. Men me-
toderne siger ipvrigt ikke meget om, hvor-
ledes en afstning kan eller ber udvikle
sig.

Walter B. Weentz and Girald 1, Eyrich,
Marketing Theory and Application, Har-
court, Brace and World, Mew York,

1970, 689 sider.

Der er her tale om en egentlig lorebog
i markedsferingens teorl, en lzrebog, der
tager udgangspunkt i et elementart grund-
lag af klassisk driftsekonomisk karakter og
ikke kommer si forfwerdeliz meget lan-
gere, nir lige undtages en raekke sydspid-
ser ind 1 mere matematisk preegede mar-
ketingmodeller,

Forfatterne diskuterer markeds{eringens
funktion op specifikke beslutningsvariable.
Efter ¢t afsnit om konsumentadfzrd, di-
skuteres i egne kapitler prisbeslutninger,
produktbeslutninger,  distributionsbeslut-
ninger vedrerende de normale salgsfrem-
mende foranstaltninger. Et afsnit om mar-
kedsanalyse alslutter bogen.

Albert A. Hirsch and Michael C, Lovell,
Sales Anticipations and Inventory Be-
havior, Wiley, London, 1969, 256 si-
der, 100 s,

Man star her overfor en ganske span-
dende fremstilling al prognosticering og
lagerforing med henblik pd at kunne til-
fredsstille en efterspargsel.

Om man skal betragte problemstillingen
som relateret til marketing, eller man skal
betragte den som relateret til indkebs-
planlezgning, fir vare, men der gives un-
der alle omstmndigheder en kompetent
ind{erelse i de metoder, man operationelt
behersker, vedrorende prognostisering og
lagerdisponering.

Det er en how-to-do-it fremstilling i
bedste forstand,

Arne Rasmussen, Red., Markedsanalyse i
Danmark, Nyt Mordisk Farlag, Arnold
Busck, Kgbenhavn, 1969, 221 sider.

Denne bog, som er udgivet 1 samarbejde
med Dansk Markedsanalyseforening i an-
ledning af dennes ti-Ars jubileum, er en
kompetent statusrapport over markedsana-
Iysens stade 1 Danmark., Fremstillingen er
disponeret i syv afsnit: Markedsanalyse og
beslutning, stikpreveteori, malingsproble-
mer, efterbehandling afl speciclle analyse-
former, kontinuerte analyser og en kon-
kluderende alshitning.

Det karakteristiske er her, at man har
specialister til at behandle nevnte omrfi-
der og siledes at flere behandler de vee-
sentlige aspekter.

Der skal ikke her gis i detaljer med de
enkelte afsnit, cdet skal blot siges, at bogen
som helhed udger et betydningsfuldt do-
kument,

Bo Strombom, Internationel Marknads-
foring, andet oplag, Bonniers, Stock-
holm, 1970.

Farste udgave af Striboms bog kem i
1966, og den er blevet en best-seller. Det
skyldes naturligvis, at forfatteren rerer ved
en central problemkreds for mange virk-
somheder.

Selv om forfatteren er svensk og hans
baggrund méiske er mere lokal end bogens
titel lader formode, si findes der en rxk-
ke bide principiclle afsnit og en rzkke
konkrete oplysninger om de europaxiske
markeder, som kan komme en storre in-
teressentkreds til gode.

Strombom starter med en analyse af det,
han kalder miljs-forudsmtninger og disku-
terer si de klassiske problemer omkring
distribution gennem repracsentant  eller
egen distribution. Han kommer ogsd ind
pi muligheden for sam-distribution.

De sarlige konkurrencemidler, byggen-
de pd internationale markedsanalyser, gen-
nemghs kyndigt, hwvorelter han giver en
mere detaljeret beskrivelse al sterre sven-
ske virksomheders placering og arbejds-



