Byggande av en simuleringsmodell.

Ay AcNETA OLERUPY oclh Bo SvENssonN

I artikeln redovisas en simuleringsmodell Sver prisbeteendet pd bensin-
marknaden. Forst ges en dversiktlig redogtrelse for prisférindringarna
under en historisk period. Direlter presenteras modellen i tre steg med
tikad grad av firfining fér varje steg. FEretagen i modellen antages ha
tre mil samt endast en handlingsvariabel: priset. Som avslutning disku-
teras kortfattat avgriinsningarnas betydelse {tr modellen.

1. INLEDNING.

Simuleringstekniken har genom datamaskinernas dkade kapacitet kom-
mit till allt stérre anvindning under senare ir. Simulering som ldsnings-
metod dr ju bl a. speciellt anviindbar vid stora och komplexa system,
t. ex. vid studiet av marknader och féretags beteende.

Forfattarna konstruerade sfisom seminaricarbete i foretagsekonomil)
en simuleringsmodell éver foretagens prisbeteende pa den svenska bensin-
marknaden under en historisk period. Avsikten med denna artikel #r att
presentera delar av modellen, Denna utgér emellertid endast en av de
delmodeller, som behovs for att beskriva forctagens marknadsbeteende.

Vi valde att anviinda priset som enda konkurrensmedel i modellen och
uteslit dirfor olika slag av forsiljningsbefrimjande atgiirder och deras
inverkan pi foretagens beteende. Naturligtvis hade modellen vunnit i
realism, om dessa faktorer hade medtagits. Men en svarighet hirvid var
att avsikten med arbetet inte var att giira en filtundersdkning utan enbart
konstruera modellen pa grundval av existerande litteratur om bensin-
marknaden.

Problemet avgrinsades ytterligare genom att efterfrigan pi marknaden
aggregerades och att endast ett oktantal antogs forekomma. Vi bortsag
a) civilekonom

b} fil.kand.
1} se referenserna
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dven ifrin att bensinbolagen siiljer sina produkter frin stationer av skilda
storlekar och med varierande service.

De svenska bensinbolagen kan med hjalp av olika kriteria grupperas
pa olika sitt. Med hinsyn till storlek och internationell anknytning kan
de internationella oljebolagens dotterbolag och sedan linge etablerade
svenska foretag foras till en grupp och fristiende icke-integrerade mindre
oljeféretag till en annan. En variant av denna indelning erhaller man,
om man dven betraktar foretagens inflytande pa bestimningen av mark-
nadspriset. Genom att dven ta hiinsyn till hur pass aktivt foretagen gar
in for att behilla och utveckla en viss position pa bensinmarknaden kom
vi fram till féljande gruppering av foretagen pa den svenska bensinmark-
naden.

1. Kooperativt. Marknadsandelen viktig (»8nskan att bli stirst«), stri-
var efter att vara prisledare nedat.

2. Stora bolag (multinaiionella). Framfor allt sald volym, krav pa viss
minimivnst och tillfredsstillande 16nsamhet dock begrinsning.

3. Sma bolag. Volymen fortfarande visentlig men vinsten spelar stdrre
roll éin fér grapp 2, foljer oftast grupp 2 passivt vid prisindringar.

4. Sma oberoende firetag. Vinstmaximering, féljer grupp 2.

2. PRISBETEENDE.

Med prisbeteende avses varje siljaraktivitet, som syftar till att for-
dndra den monetira uppoffring, som konsumenten gir till siljaren for
att erhalla dganderitten till en vara. Sales promotion, reklam o. dyl. ingar
siledes inte i prisbeteendet.

Man kan tala om tva typer av prisheteende: generaldestinerat respektive
specialdestinerat. Det senare riktar sig till skillnad mot det generaldesti-
nerade inte till hela marknaden utan kan vara rumsligt, kvantitetsmissigt,
kvalitetsmiissigt eller grupptillhrighetsmissigt avgrinsat.

Det gencraldestinerade prisbeteendet yttrar sig bl. a. i prisindringar,
Dessa kombineras ofta med dndringar i andra konkurrensmedel, speciellt
kvalitetsforiindringar. Andringar i oktantalet har t.ex. ofta gjorts sam-
tidigt med, i stillet for eller for att méjliggora prisférindringar. Men, som
redan nimnts, behandlar vi priset i modellen som om det vore oberoende
av oktantalet, Likasi behandlas i modellen endast det generaldestinerade
prisbeteendet.

Man kan grovt sett urskilja tva typer av prisférindringar: dels sidana
dir initiativitretaget enbart imiteras dels sidana diir andra svarsitgérder
dessutom vidtages, Den forsta typen, vilken oftast har fororsakats av nagon
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exogen faktor, som alla har iakttagit, kallas for prisjustering den scnare
for priskrig.

Under perioden 1961-67 har priset totalt dndrats vid tretton tllfillen.
Tre av dessa har férorsakats av dkat skatteuttag, vilket medfort lika stora
férindringar samtidigt hos samtliga foretag.

Tvi andra kan nirmast karakteriseras som priskrig. Interna organisato-
riska forandringar hos initiativtagaren IC/OK utgjorde troligen huvud-
skiilen till utlésningen av priskriget 1963, medan den specifika marknads-
situationen - intringande konkurrent och pressat marknadslige — var av
storre betydelse 1965, di SHELL startade ett priskrig.

Utbver de tidigare nimnda avgrinsningarna utesldt vi av brist pd ma-
terial priskrigen ur modellen. Avsikten var ocksa att studera det »regel-
massiga« prisbeteendet.

Fyra av de resterande prisforindringar utgéres av prissinkningar. Tre
av dessa initierades av IC/OK. Den forsta i april 1962 med 1 &re pa
regular och premium, I september samma ar med 2 &re pa regular och
premium. Vid det forsta tillfillet imiterades endast sinkningen pa regular.
Férst i november 1962 foérsvann prisdifferensen till IC/OK:s fordel pa
premium. Prinssinkningen i maj 1965 med 1 6re pa 98 oktan imiterades
diremot inte,

Som orsaker till prinssinkningsbesluten angav IC/OK kostnadsforin-
dringar och forviintad imitation. ESSO gav diremot en marknadsoriente-
rad forklaring av beslutet att sinka priset pa regularbensin med 1 ore i
april 1963. Dessutom ansag man sig antecipera en sinkning, som annars
skulle ha gjorts av 1C/OK.

Imitationen skedde 1963 si gott som omedelbart medan den 1962 fick
ett tidsmissigt spritt forlopp, framfor allt i september. Orsaken dirtill
kan vara, att stora internationella bolag initierar en prisindring forst nir
tecken pa imitation #r stora. Dessutom har antagligen de stora besluts-
fattarnas stillningstaganden stdrre betydelse fér de mer prispassiva fore-
tagen dn IC/OK:s.

Vid de fyra prishijningarna, bortsett frin de skatteiniterade, skedde dar-
emot imitationen omedelbart. Dessa férorsakades niimligen av kostnads-
okningar, som drabbade alla lika.

Detaljistmarginalen tkades med 2 @re i maj 1962 och i juni 1964 samt
med 1 &re i maj 1965, Initiativet togs 1965 av ESSO och BP, 1964 av
Gulf och 1962 av ESSO, BP och Caltex, I januari 1961 initierade BP,
p. g- a. stegrade inkdpskostnader, en prish6jning med 1 8re pa samtliga
kvaliteter.

Sa gott som samtliga prisjusteringar har initierats av IC/OK eller
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nagot av de stora multinationella foretagen. De internationella oljebola-
gens dotterbolag intar emellertid en forsiktigare attityd till prissinkningar
in IC/OK, som & andra sidan ogirna initierar en prishtjning. Ovriga
foretag kan betraktas som mer prispassiva, eftersom de enbart justerar sina
priser i samma riktning och med samma belopp som de multinationella
foretagen.

Initiativforetagen anser i flertalet fall, att prisférindringarna orsakats
av kostnadsfoorindringar, En &sikt, som inte alltid delas av konkurren-
terna, nir IC/OK ir initiativtagare.

Pi grund av marknadens karaktiir av oligopol med ectt kooperativt in-
slag bevakar foretagen varandras prisiindringar, En prishdjning, som inte
ar vil underbyggd ur kostnadshiinseende, riskerar att inte accepteras av
Ovriga [oretag pa marknaden, vilket kan leda till kraftigt minskad mark-
nadsandel och forsiljning samt forsimrat Gverskott for initiativtagaren.
De viisentligaste beslutsfaktorerna vid prisindringar ir siledes kostnads-
forindringar, konkurrenternas atgirder samt den egna marknads- och
dverskottsutvecklingen.

Rostnadsforindringarna ir troligen av underordnad betydelse vid pris-
krig, medan &vriga faktorer fortfarande idr betydelsefulla.

3. DEN PRINCIPIELLA OCH DEN GENERELLA MODELLEN.

Det existerar inte nigon féretagsteori, som kan sigas ge en fullstindig
och allmént accepterad beskrivning av féretagens beteende i olika situa-
tioner. Avgorande for hur foretagens agerande uppfattas och beskrivs dr
den studerade situationens karakteristika, indamalet med undersikningen
samt inte minst forskarens bakgrund. Av stor betydelse {6r den sista faktorn
ir de cxisterande teorierna om foretags beteende, bl a. den klassiska
mikroteorien och den beteendevetenskapliga teorien,

Det ar diarfér var avsikt att som forsta steg presentera var forestill-
ningsram betridffande foretags beteende rent allmiint. Denna grova be-
skrivning, som 1 stor utstrickning har piverkats av den beteendeveten-
skapliga tcorien (Cyert-March), aterfinnes i den principiclla modellen
(fig. 1).

Vi utgar fran att varje foretags beteende styrs av en uppsittning klart
definierade mal och en uppsittning handlingsregler. Ett foretag har si-
ledes regler, som anger dels hur malen faststéilles vid bérjan av en period,
dels hur beteendet under en period kan anpassas med avseende pd ett eller
flera mal i enlighet med indrade marknadsforhillanden och andra om-
stindigheter, som pdverkar miluppfyllelsen.
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Figur 1. Principiell modell dver [Gretags beteende.

Varje mals betydelse for ett foretag beror pi den erfarenhet, som fore-
taget har samlat under ett antal perioder. Lika vil som mélens relativa
betydelse varierar mellan foretagen, skiftar den uppmirksamhet, som ett
och samma firetag Agnar ett visst mél, fran period till period. Prioritets-
ordningen mellan malen beror siledes pa foretagets tidigare erfarenheter
och dess férvintningar om framtiden, som e¢j iir oberoende av de forra.
Stérre uppmirksamhet fgnas ett mal, som foretaget under flera perioder
inte uppnit, 3n At ett, dir resultaten varit goda.
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Innan periodens mal faststilles jimfor foretagen darfor foregiende
periods resultat och mal. Tidigare erfarenheter och utfallet av jimforel-
sen piverkar bestimningen av periodens mal (fig. 1).

De atgirder, som ir nodvindiga for att uppna periodens mal, maste be-
stimmas med hinsyn till milen och tidigare resultat. Eftersom foretagets
handlande {or att uppni ett mil paverkar maluppfyllelsen {ér de dvriga
mélen, kan inte medlen for att uppnd ctt visst mal bestammas isolerat fran
Gvriga mal.

Periodens resultat bestims emellertid inte enbart av foretagets hand-
lande utan dven av faktorer, som #ir externa 1 férhallande till foretaget,
sisom interaktionen mellan foretagen pa marknaden, marknadsutveck-
lingen, olika intressentgrupperas inflytande (anstillda, stat och kommun,
banker, leverantérer, kunder m. {lL.).

I niista steg vid konstruktionen av modellen, dir den principiella model-
len forfinades, begrinsade vi modellen till prisbeteendet. Detta gtrs i den
generella modellen Over prissiittningsprocessen, dir de viktigaste besluts-
faktorerna vid prisjusteringar anges.

Vi antar, att varje foretag har tre mil, som péverkar prissittningen:
ett marknadsandelsmal, ett {orsiljningsmal och ett Gverskottsmal. Varje
mal har en undre begriinsning, som anger det ligsta resultat, som ett fore-
tag dr berett att acceptera utan att vidtaga speciella atgirder.

I prissittningsprocessen urskiljer vi fyra punkter:
1. Undersokning och virdering av foregiende periods resultat.

2. Bestimning av innevarande periods mil samt eventuellt justering av
malens undre begrinsningar.

3. Undersokning av faktorer, som dirckt paverkar prisct.
4. Bestimning av innevarande periods Gverskott.

Under den forsta punkten jimfores foregiende periods resultat med
periodens mal och undre begransningar. Med hjilp av ett antal indika-
torer anges grovt varje resultats storlek i forhéllande till motsvarande
mal och undre begrinsning. Dessa indikatorer anvinds sedan under punkt
3 vid prisbestimningen.

Totalmarknaden och férvintad marknadsandel prognosticeras under
punkt 2. Med hjilp av dessa virden bestims sedan forsiljningsmalet.
Eventuellt justeras dven de undre begrinsningarna. Dessa liksom malen ir
funktioner av resultaten och undre begrinsningar respektiva mal undre
nagra tidigart perioder. Olika foretag beaktar dirvid olika antal perioder
bakat 1 tiden.
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Under punkt 3 bestimmes med utgangspunkt fran foregiende periods
pris det pris, som skall gilla under innevarande period. Bestimningen
foregds av en undersokning av de faktorer, som dirckt paverkar prisets
storlek. Till dessa hor kostnadsférindringar, prisindring av konkurrent
samt dven overskottets och andra mals utveckling under tidigare perioder.
Olika féretag ligger hirvid olika vikt vid mélen. Overskottet antages ej
understkas vid prissinkning, Eventuellt understkes dven om prisindring
skedde i foregaende period.

I beslutsprocessen ingar algoritmer, som anger hur de prispaverkande
faktorerna skall beaktas, di priset faststillts. Vi aterkommer till dessa i
den sista forfiningen av modellen, stratamodellerna, dir vi skall ge en
fylligare redogérelse for hur foretagen i sitt handlande tar hinsyn till
dem.

Slutligen faststills i punkt 4 dverskottsmilet som en funktion av priset,
enhetskostnaderna, vilka antages opaverkbara for det enskilda foretaget,
och forsiljningsmélet. Om Sverskottsmilet understiger den undre begrins-
ningen for 6verskottet, vilken justerades 1 punkt 2, initieras en sokprocedur.,
Denna understiker, om det &éir mdjligt att 6ka forsiljningen. Sékproceduren
initieras fér varje foretag endast en gang per period.

4. GEMENSAM DEL HOS STRATAMODELLERNA.,

Modellen har p2 den ldgsta nivin delats upp pa fyra delmodeller,
stratamodeller, en for varje grupp av foretag®). Vissa avsnitt i stratamo-
dellerna foér grupperna 1, 2 och 3 dr genemsamma. I den generella mo-
dellen®) motsvaras dessa delar av punkterna 1, 2 och 4.

Den gemensamma modelldelen bestir av en undersékning av graden av
maluppfyllelse for foregaende periods mal, bestimning av innevarande
periods mal samt eventuellt justering av de, till varje mél horande, undre
begrinsningarna.

For att erhilla en uppfattning om graden av maluppfyllelse for mark-
nadsandel, forsiljning och overskott jimfores respektive resultat med i
férsta hand mélet och, om detta ej uppnitts, iven med den tillhérande
undre begrinsningen. Dirvid anvindes tre indikatorer: I1 fér marknads-
andelen, 12 fér forsiljningen och I3 fér dverskottet. Respektive indikator
far viirdet 0, om resultatet Ar stérre in maélet, 1, om resultatet ir mindre
in malet men stdrre 4n den undre begrinsningen, samt 2 i dvriga fall.

Sedan resultatet fér marknadsandel och férsiljning understkts sker en
sammanvigning av indikatorerna I1 och I2, eftersom foretagen i grup-

2) se avsnitt 1
3) se avsnitt 3
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perna 1, 2 och 3 inte har renodlade marknadsandels- eller forsiljningsmal
utan betraktar dessa bida mal tillsammans. Det forekommer dirvid, som
papekats tidigare, olikheter 1 den vikt, som varje foretag ligger vid vart
och ett av dessa mal. Milen iir dven starkt beroende av varandra.

I1 och 12 viges samman med hjilp av vikterna V1 og V2 till indikatorn
I12. Diskussionen kring de kriteria, som anviindes vid grupperingen av
foretagen pa bensinmarknaden, gjorde det mojligt for oss att dven be-
stimma viirden pd V1 och V2, si att varje forctagsgrupp tilldclades ctt
viirdepar, som si vitt mojligt avspeglade malens betydelse pa ling sikt.
Fér grupp 4, som endast tar hinsyn till lonsamheten, bestims varken I1
eller I2 och dirmed inte heller 112,

I niista steg korrigerar féretagen eventuellt de undre begrinsningarna.
Varje undre begrinsning har fdrsetts med en riknare, som riknar antalet
perioder, di den undre begriinsningen varit ofériindrad. Den undre be-
grinsningen {or ett visst mal indras, om nagot av féljande villkor uppfylles:

1. Resultatet understiger den undre begrinsningen.

2. Periodriknaren har natt periodgriinsen. Undre begriinsningen justeras
da uppat. (Periodgriinsens uppndende krivs diaremot inte for villkor

1).

Villkor 1 ir starkare &n villkor 2. De resultat, som overstiger den
undre begriinsningen, lagras i motsvarande slaskceller. Varje gang négot
av villkoren uppfylles, finnes endast de resultat lagrade, som hinfér sig
till de perioder, under vilka inget av villkoren uppfyllts. Dessa lagrade
resultat anviindes inte di villkor 1 uppfylles, ty di siittes den nya undre
begriinsningen lika med det resultat, som uppfyllde villkoret. Niir villkor
2 uppfylles viiljs som ny undre begrinsning det ligsta av de resultat, som
dr lagrade 1 slaskcellerna.

I denna fas, som &r principiellt lika for alla de tre undre begrinsning-
arna anviinder vi en planeringshorisont (periodgrins), vilken ir olika lang
for var och en av féretagsgrupperna. Salunda anser vi, att grupp 2, de
multinationella foretagen, har en lingre planeringshorisont in &vriga,
vilka kommer 1 ordning 1, 3, 4 i fallande skala.

Marknadsandels- och forsiljningsmélen, men inte Gverskottsmilet, be-
stims efter justeringen av respektive undre begrinsning. Vi antar att fére-
tagen, genom att anvinda niagon form av exponentiell utjimning vid
prognosticeringen av totalmarknaden och bestimningen av marknadsan-
delsmailet tar hiinsyn till tidigare perioders resultat och mal. Forsiljnings-
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mélet erhalles direfter som produkten av marknadsandelsmalet och prog-
nosticerad totalmarknad.

Sedan den undre begriinsningen f6r dverskottet undersékts, understker
foretagen de faktorer, som paverkar priset och eventuellt medfor en pris-
indring (punkt 3 i den generella modellen). I avsnitt 5 féljer en beskriv-
ning av denna del av stratamodellen fér grupp 1.

Nir periodens pris bestimts, berdknas Sverskottsmalet som produkten
av 4 ena sidan det nya forsiljningsmalet och a andra sidan periodens pris
minus en exogent given och fér alla foretag lika stor enhetskostnad.

Kostnaderna varierar ju i praktiken mellan foretagen och for varje
féretag dven i tiden. Vart syfte var att lata forctagen 1 modellen endast
paverkas av kostnadsférindringar, som #r externa ur forctagens synvinkel
och som paverkar samtliga foretag pa marknaden lika. Vi valde darfor,
fr att ta hinsyn till detta, att anvinda en exogen variabel (kostnadsfor-
andring, KF) i den del av stratamodellen, som giller punkt 3 i prissiitt-
ningsprocessen.

Om Overskottsmalet visar sig understiga den undre begrinsningen, antar
vi, att foretagen initicrar en stkprocedur?) och korrigerar forsiljnings-
mélet uppéit med hjilp av en »optimistkoefficient«. Foretagen forutsittes
silunda underskatta den mdbjliga forsiljningen ndgot, varfor det finns
utrymme for ett ékat forsiljningsmal. En indikator ser till att denna sok-
procedur ej initieras mer in en ging per period och féretag.

5. DELMODELLEN FOR GRUP 1.

Efter det att dverskottets undre begriinsning har undersokts foljer den
del av stratamodellerna, som &r specifik for var och en av grupperna. Vi
ska i detta avsnitt redogéra for detta modellavsnitt 1 stratamodellen for
grupp 1 (fig. 2). Motsvarande del 1 Gvriga stratamodeller ir likartade
men nagot enklare,

IC/OK ir det enda foretaget i grupp 1. Det har som uttalad ambition
att vara prisledarc nedit, varfér det omedelbart sinker priset vid kostnads-
minskningar utan hinsyn till konkurrenternas eventuella reaktioner. Fler-
talet av prissinkningarna under perioden 1961-67 har ju initierats av
IC/OK?%) och av konkurrenterna ofta ansetts diiligt motiverade. En vii-
sentlig roll i foretagets handlande spelar dven slagord av typen skonsu-
mentens bistax. Som grund for att bestimma priset anviinder man, som
enda foretag pa bensinmarknaden, dven sjdlvkostnadskalkylering.

4} se avsnitt 3
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Tabell 1.
Beteckningar pa variabler 1 fig. 2.

1. Exogena variabler eller inputvariabler. Dessa dr oberoende av model-
len. De bestiimmes utanfér det system, som undersokes.
KF = kostnadsférindring sedan foregiende period.

2. Tillstdnds- eller statusvariabler. Dessa variabler beskriver modellens
eller nagon modellkomponents tillstind vid bérjan, slutet eller under
en tidsperiod.

I35 och 112 &r indikatorer.
PF = prisférindring sedan foregaende period.

3. Endogena variabler eller outputvariabler., Dessa genercras av sam-
spelet mellan modellens exogena variabler och tillstindsvariablerna
enligt sambanden i modellen.

P == pris
OUB == overskottets undre begrinsning.

4. Slaskcell. Anviindes for tillfillig lagring av mellanresultat.
K == slaskecell for forvintat Gverskott.

Vid kostnadshéjningar {6ljer foretaget diremot konkurrenterna, frimst
grupp 2. Firutom att vara prisledare nedat striivar IC/OK ocksa efter
att bli »storst«. Det kan dérfor vara tvivelaktigt, om foretaget foljer kon-
kurrenterna helt, di dess egen marknadsutveckling (indikator I12) &r
dalig. En prisfordel pd 1 ore kan hirvid tinkas underlitta syftets upp-
niende.

Om nigon kostnadsférindring inte har skett, men nagon av konkur-
renterna indd har sinkt priset, imiterar IC/OK prissiinkningen, eftersom
man inte tolererar en prisskillnad till ndgon av konkurrenternas fordel.
Har nigon av konkurrenterna diremot hdjt priset, undersbkes i forsta
hand den egna marknadsutvecklingen (indikator 112} och i andra hand
det forvintade Gverskottet, dvs, innevarande periods berdknade Gverskott
med hinsyn till féregiende periods pris. Prishdjningens storlek bestims
med ledning av resultatet av de undersSkningarna.

Man hyser i grupp 1 dven en dnskan att generera kapital fér utbyggnad
av bensinstationsnitet, varfér man troligen inte accepterar ett alltfor daligt

A5Y se awvsnitt 2
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Figur 2. Del av stratamodell fér grupp 1.

overskott. Om nagon kostnadsférindring inte har intriffat och konkur-
renterna inte har dndrat bensinpriserna, understkes marknadsutvecklin-
gen och direfter Gverskottet under foregiende period.

6. AVSLUTNING.

Stratamodellerna lag till grund {6r ett program i en ALGOL-version for
CD 3600 i Uppsala (med terminal i Lund). Dessutom satte vi samman

5
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15 olika indatafiler, vilka anviindes vid kérningar med modellen ph data-
maskinen.

Avsikten med dessa korningar var att understka om modellen reagerade
pd dndringar 1 inputvariabler och parametrar. Didremot genomforde wvi
inte nfigon testning eller validering av modellen enligt niigon vetenskap-
ligtligt erkiind metod., Det empiriska material, som vi hade tillgang till,
var nimligen utomordentligt begriinsat, Det tillidt inte en uppdelning i tva
delar: den ena avsedd f{6r modellkonstruktion, den andra fér testning och
validering.

Ett avsnitt i uppsatsen dgnas problematiken kring dessa vid modellbyg-
gande si visentliga frigor. Korningarna med modellen visar, emellertid,
att modellen reagerar for variationer i virdena pa tillstandsvariablerna.
Kiinsligheten i variationerna kiinner vi diremot inte till. I brist pi em-
piriskt material och underbyggda resonemang avstar vi fran att dra nigra
slutsatser om modellens beteende.

Den konstruerade och 1 en seminarieuppsats redovisade modellen dr ¢n
ofullstindig sadan. Den betraktar ju endast en enda aspekt, priset, i fore-
tagens beteende. Enligt férfattarnas mening finns det flera viigar att gi
for att forbittra modellen i friga.

Alla de faktorer, vilka vi har aggregerat eller ignorerat 1 modellen,
spelar enligt vir mening en betydande roll 1 verkligheten fir bensinbola-
gens beteende dver huvud taget. Bland dessa faktorer kan niimnas xzon-
indelningen, variationer i stationernas storlekar och service, olika typer
av forsiljningsomraden, m. fl,

Om man utvidgar modellen eller ej, sa giller det i bada fallen att {or-
stka insamla ett rikligare material som underlag for modellkonstruktion
eller revidering av beflintlig modell. Med tillging till biittre information
om det verkliga systemet skulle en forskare kunna préva mekanismer och
tillstandsvariabler samt ge dem biittre samband och virden. Ett utforligt
valideringsavsnitt, vilket ju kriver ytterligarc empiriskt material, fyller en
viisentlig funktion i detta sammanhang.

REFERLENSER.

Cyert, Richard M. — March, James G.: A Behavieral Theory of the Firm. Prentice-Hall,
Englewood Cliffs, 1963,

Lindh, Leif G.: Prisbeteendet pd Drivmedelsmarknaden, EF1, Stockholm, maj 1967,

Mavlor, Thomas, m. fl.: Computer Simulation Techniques. J. Wiley, New York, 1966,

Olerup, Agneta - Svensson, Bo: Simuleringsforsok med en simuleringsmodell med an-
kuytning il bensinmarknaden. Seminaricuppsats [6r tre betyg i fdretagsekonomi,
fimnesdelen kostnads/intiiktsanalys, vid Lunds Universitet, decoember 1968 (stencil).
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